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مجموعه مقالات دين و رسانه: رسانه ديني و دين رسانه اي.  ■ 
قم: مركز پژوهش هاي اسـلامي صدا و سيما، 1390 . 800 ص. 

وزيرى. شابك: 978-964-514-179-8

مقدمه
ــت.  ــده از رسانه هاس ــر، فرهنگي آكنده و اشباع ش ــگ معاص فرهن
ــدرن مؤثرند كه جزئي از  ــانه ها چنان در زندگي روزمره عصر م رس
ــوند، و مي توان گفت بخش اعظم  ــوب مي ش بافت فرهنگي محس
ــود. با  ــانه ها منتقل مي ش ــگ از طريق رس ــن و فرهن ــت، دي هوي
پيدايش و گسترش رسانه هاي جديد، ذهن بسياري از پژوهشگران 
ــبت  ــته كه نس ــان علوم ديني به اين نكته معطوف گش و متخصص
ــال هاى اخير دغدغه  ــانه چيست؟ از اين رو، در س ميان دين و رس
سازمان هاي رسانه اي ديني و نيز متفكران حوزه مطالعات رسانه اي، 
ــيم نقشه راهبردي رسانه ديني معطوف  به تدوين تئوري براي ترس

شده است. 
ــب با يكديگر و هدايت فرهنگ  ــانه و دين با تعامل مناس رس
ــازند، ولي  ــوم زندگي را براي مردم پرمعنا س ــه مي توانند مفه  جامع
ــوي مصرف گرايي هدايت نموده و از  ــتر رسانه ها مردم را به س بيش

ــه، به اذعان دين پژوهان غربي  ــن و معنويت تهي مي كنند. گرچ دي
حوزة رسانه، امروزه افزايش بي معنايي در مدرنيته و ناتواني فزاينده 
ــرايط ورود  فرهنگ مصرف گرايي در پر كردن خلأ معنوي جامعه ش
ــانه  ــتي دين و رس ــه عرصه زندگي فردي و اجتماعي و آش ــن ب دي
ــانه پيام شادي بخشي براي  ــت. آشتي دين و رس را فراهم كرده اس
ــاوت ماهوي پيام دينداران و درك  ــت، ولي به  دليل تف دينداران اس
ــرمايه داري از «رسانه ديني» و  ــت صاحبان رسانه و نظام س نادرس
ــتي كنان دل خوش بود؛  ــرف ديني»، نبايد چندان به اين آش «مص
ــين تعامل دين و رسانه نيز اين فرضيه را  چنان كه تجربه هاي پيش
ــانه نه تنها موفق  ــته خود با رس تقويت مي كند. دين در تعامل گذش
نبود، بلكه به ابزاري براي مشروعيت بخشي به تبليغ  مصرف گرايي 
ــانه زماني بر فرهنگ  ــد. در حقيقت، دين در تعامل با رس تبديل ش
ــت،  ــت كه در مرحله نخس ــر مثبت خواهد داش ــرف جامعه اث مص
مديريت ارزشي بر رسانه حاكم شود، و در مرحله بعد، رسانه بايد با 
ــانه ديني، بيانگر و ترويج كننده  رعايت اصول اخلاقي حاكم بر رس
الگوي مصرف ديني در جامعه باشد. براي تحقق اين شرايط، دولت 
ــانه، دين و فرهنگ مصرف» بپردازد؛  ــتيبانى از «رس نيز بايد به پش
البته دولتي كه مشروعيت خود را از دين گرفته باشد. در اين ميان، 
ــلامي ايران الگويي كامل از اين نمونه است كه  دولت جمهوري اس
در برابر ديدگان تيزبين دين پژوهان رسانه، در بوته آزمون قرار دارد 
ــب، از جمله  و براي موفقيت در اين آزمون بايد از راهكارهاي مناس
پاي بندي اصول تبليغ اسلامي در تبليغات كالا استفاده كند (بافكار 

و درافشان، 1390، 37).
از طرف ديگر، با توجه به تحولاتي كه امروزه در علم ارتباطات 
ــايل تبليغي رخ داده، موضوع «تبليغ دين از رسانه هاي نوين»  و وس
و دغدغه هايي كه در اين زمينه پديد آمده، بسيار اهميت يافته است. 
زيرا رسانه هاي نوين با شتاب رو به گسترش اند و با توجه به ابعاد و 
توانمندي هاي مختلفي كه در «توليد»، «ذخيره سازي»، «ارسال» و 
«دريافت» پيام دارند، مي توانند در خدمت «تبليغ» دين قرار گيرند. 
ــان الهي، آييني  ــلام به  عنوان خاتم ادي ــا توجه به اينكه دين اس ب
ــب  ــت، بايد به همين تناس ــي» و «جاودانه» و «جامع» اس «جهان
ــترش يابد. منابع  ــا تكيه بر همه امكانات ارتباطي و تبليغي گس و ب

رسانه دينى، دين رسانه اى
عيسى زارعى1 ■

كارشناس ارشد كتابدارى و اطلاع رسانى
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پيشينه پژوهش هاي 
نظري در حوزه ارتباط 

دين و رسانه، در 
مقايسه با دانش هاي 
منفرد هر يك از اين 

دو، هنوز در ابتداي 
راه قراردارد و نيازمند 

پژوهش هاي جامع تري 
است

رسانه و دين با تعامل مناسب با 
يكديگر و هدايت فرهنگ  جامعه 
مي توانند مفهوم زندگي را براي مردم 
پرمعنا سازند، ولي بيشتر رسانه ها مردم 
را به سوي مصرف گرايي هدايت نموده و 
از دين و معنويت تهي مي كنند

ــناد و تجربه تاريخي اسلام، گوياي اين حقيقت است كه  ديني، اس
ــلام تبليغ همه جانبه آن، به تناسب موقعيت هاي  از ابتداي ظهور اس
ــه اطهار و پس از  ــاي پيامبر خاتم، ائم ــرلوحه فعاليت ه مختلف س

ايشان، انديشمندان مسلمان بوده است (بيات، 390، 469).

معرفى كتاب
ــده در دومين همايش  ــده اى از مقالات ارائه ش ــاب حاضر برگزي كت
ــت، كه 4 ـ 6 آبان  ماه سال 1388 در  ــانه اس بين المللي دين و رس
ــهر قم و تهران برگزار گرديد. اين كتاب مباحث مربوط به «دين  ش
ــانه اي» و «رسانه ديني»  ــانه» را به دو حوزه كلي «دين رس و رس
ــانه اي به بررسي حضور دين در  ــيم كرده است. بحث دين رس تقس
ــت، و شامل  ــكل جزئي اس ــانه مي پردازد. اين حضور گاه به  ش رس
برخي جنبه هاي دين و گاهي حتّي برخي گزاره هاي خاص در يك 
ــود، و گاه به شكل كلى است. شايد تعبير «دين  جنبه از دين مي ش
ــد. بخش قابل ملاحظه اي  ــب باش ــانه» براي اين امر مناس در رس
ــانه اي به همين حوزه  ــانه» در مطالعات رس از مباحث «دين و رس
ــر، در اين حوزه برخي از موضوعات به  ــاص دارد. به هر تقدي اختص
اصل حضور دين در رسانه اختصاص دارد، و اينكه آيا انعكاس دين 
ــت؟ و در صورت تحقق چنين امري، به طور  ــانه ممكن اس در رس
كلي بر سر دين چه خواهد آمد؟ اين سنخ مباحث كه از ويژگيِ دارا 
بودن نگاه كلي برخوردار است، به  طور عموم مي تواند اديان مختلف 
ــود، و در واقع،  ــامل ش ــي و حتّي اديان غير ابراهيمي را ش ابراهيم

مباحث مشترك و بين الادياني در مطالعات رسانه اي است.
ــي از مباحث به  ــي»، بخش ــانه دين ــوزه «رس ــا در ح و امّ
ــت.  ــانه ديني اختصاص يافته اس ــي و الزامات رس مفهوم شناس
ــور ما، تعريف هاي مختلفي براي رسانه ديني ارائه شده  در كش
ــي كه از پيام ديني  ــر به پيام (با تنوع تعريف ــت: تعاريف ناظ اس
ــف ناظر به  ــانه  اي، تعاري ــازمان رس ــد)، تعاريف ناظر به س دارن
ــده  ــن دو مؤلفه از مؤلفه هاي يادش ــي كه بي ــب و تعاريف مخاط

جمع كرده اند.
ــانه دينى، امري  ــاس، آيا دانش رس ــئله كه از اس اين مس
ــه طور عام در  ــت؟ در حال حاضر ب ــادار و قابل تحقق اس معن

ــت  ــت. اين بحث در وهله نخس ــده اس ــاني مطرح ش علوم انس
ــم ديني» مفهوم دارد،  ــر مي پردازد كه آيا تعبير «عل به اين ام
ــت؟ در  ــه اندازه علمي اس ــم ديني تا چ ــن از عل ــخن گفت و س
ــش اول، به طور  ــخ مثبت به پرس ــر فرض پاس ــه ديگر، ب وهل
ــوم طبيعي و  ــم (چه عل ــه حيطه هايي از عل ــن در چ ــي، دي كل
ــي از علم  ــا در چه حيطه هاي ــاني) و در بحث م ــه علوم انس چ
ــد دريافت در علم  ــپس باي ــانه اثر مي گذارد؟ س ارتباطات و رس
ــبت آموزه هاي دينى با مباحث مختلف  ــانه، نس ارتباطات و رس
ــت؟ اين حيطه از مباحث، از نظريه ها  ــانه چيس ارتباطات و رس
ــانه،  ــا بحث هاي نظريه اي رس ــات گرفته ت ــاي ارتباط و الگوه
ــانه اي و  ــازمان و مديريت رس ــانه، س ــر و كاركردهاي رس تأثي
ــتراند. در اين حوزه حتّي  ــانه دامن مي گس بحث هاي هنري رس
ــز مي گنجد. اين  ــانه ني ــاي پژوهش در ارتباطات و رس روش ه
ــيم و توليد دانش رسانه  ــي براي ترس مباحث را مي توان تلاش
ــري براي تحقق  ــه از رهگذر آن، مقدمات نظ ــت ك دينى دانس
ــانه اي غير متنافي و نامتناقض با  ــانه ديني يا دست كم، رس رس
ــود. بايد اذعان داشت كه مباحث دانش رسانه  دين فراهم مي ش
ــث بنيادين تا  ــيع و متنوعي از مباح ــامل طيف وس دينى كه ش
ــى پژوهش و  ــوز در مراحل ابتداي ــت، هن مباحث كاربردى اس

نظريه پردازى قرار دارد.

امتيازها و كاستى ها
ــري در حوزه  ــينه پژوهش هاي نظ ــت كه پيش ــت اين اس حقيق
ــه با دانش هاي منفرد هر يك  ــانه، در مقايس ارتباط دين و رس

رسانه دينى، دين رسانه اىرسانه دينى، دين رسانه اى
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ارتباط دو سويه دين 
و رسانه، از قدمتي 
ديرينه برخوردار است. 
در اين تعامل، گاه 
رسانه هاي جمعي در 
ميان مردم با پرداختن 
به متون آموزه هاي 
ديني مشروعيت 
يافته اند، و گاه دين 
براي اشاعه و تبليغ 
خود از امكانات ويژه 
وسايل ارتباط جمعي 
بهره برده است

ــن دو، هنوز در ابتداي راه قراردارد و نيازمند پژوهش هاي  از اي
جامع تري است. در پاسخ به اين نياز، دومين همايش بين المللي 
دين و رسانه در ادامه سلسله همايش هايي بوده است كه مركز 
ــال گذشته برگزار  ــلامي صدا و سيما در دو س پژوهش هاي اس
ــله همايش ها با هدف زمينه سازي براي  ــت. اين سلس نموده اس
ــانه برگزار شده است. مجموعه  توليد دانش در حوزه دين و رس
ــده در همايش است كه توسط گروه  پيش رو،  مقالات پذيرفته ش
ــانه اين مركز تهيه و تدوين گرديده است.  هنر، ارتباطات و رس
ــلم است تا كنون منابع انديشه اى در اين موضوع،  آنچه كه مس
ــت و اين كتاب  ــيار اندك بوده اس ــى بس به ويژه به زبان فارس
ــران مى كند. از طرف ديگر، بخش  ــى از اين كمبود را جب بخش
ــن مجموعه، از  ــده در اي ــه اى از مقالات ارائه ش ــل ملاحظ قاب
ــانه اى نيز  ــوم دينى كه دغدغه هاى رس ــگران عل طرف پژوهش
ــته شده است. اين امر از آن جهت اهميت دارد كه  دارند، نگاش
ــى و مذهبى را در اين حوزه تقويت مى نمايد. از  عمق نگاه دين
ــتن نمايه هاى مختلف،  كاستى هاى اين كتاب مى توان به نداش
ــاره كرد كه بازيابى  ــه ويژه نمايه موضوعى در پايان كتاب اش ب
ــوار مى كند. علاوه بر آن،  ــگران دش اطلاعات را براى پژوهش
ــالات از جمله  ــى در منابع پايانى مق ــول علم ــدم رعايت اص ع
ــخنرانى مقام  ــد. ارجاعاتى مانند: «س ــاى كتاب مى باش ضعف ه
ــبحانى،  ــال 1381» (صفحه 263)؛ «س ــرى در س ــم رهب معظ

ــانه،  ــه 189)؛ «فصلنامه رس ــد و نظر» (صفح ــر، مجله نق جعف
ــاى علمى در  ــد مبن ــه 217) و ... فاق ــم» (صفح ــال هفده س
ــتى و مستندسازى مؤلفان  ارجاع دهى است. عدم رعايت يكدس
ــامى  ــت؛ از جمله ثبت اس ــكلات منابع اس نيز يكى ديگر از مش
ــه 496)، و يا عدم درج  ــبحانى» (صفح ــكل: «آيت االله س به ش
ــى از منابع نيز  ــه 497). برخ ــاب البيع» (صفح ــنده: «كت نويس
ــص دارند، در متن  ــناختى ناق علاوه بر آنكه اطلاعات كتاب ش
ــت؛ مانند: «خلف تبريزى،  ــده اس ــتفاده اى از آنها نش مقاله اس

ــين، برهان قاطع» (صفحه 189.) و ... . محمدحس

نتيجه گيرى
ــويه دين و رسانه، از قدمتي ديرينه  ــاره شد ارتباط دو س چنانكه اش
برخوردار است. در اين تعامل، گاه رسانه هاي جمعي در ميان مردم با 
پرداختن به متون آموزه هاي ديني مشروعيت يافته اند، و گاه دين براي 
اشاعه و تبليغ خود از امكانات ويژه وسايل ارتباط جمعي بهره برده 
است. مطالعه نقش رسانه در اشاعه دين و در مقابل، نقش دين در 
ــان رابطه ميان مردم و رسانه، سال هاست كه در علوم  برقراري آس
اجتماعي، علوم ارتباطات، مطالعات فرهنگي و ديني جايگاهي مهم 
ــت. با ظهور رسانه هاي جديد و نظريه هاي ارتباطي خاص  يافته اس
آنها، و البته بنا بر شرايط اجتماعي هر دوره، نگاه هاي تازه اي درباره 
ــو، انديشمندان  ــكل گرفته است. از يك س تعامل دين و رسانه ش
ــم اجتماعي را مطالعه  ــل اين دو حوزه مه ــات، ارتباط متقاب ارتباط
ــگران حوزه دين نيز با تبيين سازوكار  كرده، و از ديگر سو، پژوهش
ــند ميان اين دو رابطه اي مؤثر  فناوري هاي نوين ارتباطي، مي كوش
ــتفاده از رسانه هاي  برقرار كنند، و در نهايت، مفاهيم ديني را با اس
ــان،  ــه و عبداللهي ــد (جوادى يگان ــال دهن ــن انتق نو درست و روش
ــانه ها در موضوع  ــف). همچنين، تجربه هاي ارزشمند رس 1386، ال
ــلامي  ــيماي جمهوري اس ــانه ديني و به  ويژه تجربه صدا و س رس
ــگران جذاب و آموزنده  ــراي مخاطبان و پژوهش ايران، مي تواند ب
باشد. كتاب حاضر بخشى از اين تجربه ها و يافته هاى سودمند را در 
ــت اندركاران رسانه قرار داده است. برخى  اختيار پژوهشگران و دس
از عناوين مقالات كتاب عبارتند از: نقش مفهومى دين در رسانه و 
فرهنگ مصرف؛ راديو و مدل آيينى در توسعه ارتباطات دينى؛ رسانه 
ــته هاى دينى؛ بررسى تطبيقى نگرش زن در رسانه ها با  ملى و بايس
ــرگرمى  ــرد دينى و غير دينى؛ دين و مديريت پيام؛ دين و س رويك
ــم تكنولوژيك و رسانه؛ مدل اسلامى  ــانه اى؛ دين و دترمينيس رس
ــانه هاى نوين؛ منوگرافى  ــات؛ مبانى ضرورت تبليغ دين از رس تبليغ
فضاى سايبر شيعى؛ تلويزيون مذهبى: تبليغ دين يا عبادت مجازى؛ 
ــعه  ــانه ها در توس ــانه منبر در رايو و تلويزيون؛ نقش رس حضور رس

فرهنگ دينى؛ دين رسانه اى (دين الكترونيك) و ... .
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