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 مقدمه

 بیان مسئله الف(

 يغيتبل انیجر کی یروزيپ رمز نیمهمتر غ،يتبل امر در موثر و کارآمد يغيتبل یها وهيش از استفاده

 استفاده يغيتبل یها وهيش یرو از را مبلغ کی تيموفق درجهء و زانيم توان يم کهیطور به ،است

یک مسئوليت و  بيت دیني مردم در جامعه اسلاميتر تبليغ دین و. کرد نييتع او طرف از شده

رسالت الهي است. اهميت تبليغ دین و آگاه سازی، ارشاد و هدایت صحيح مردم به گونه ای 

است که خداوند متعال نه تنها برای انجام این مهم بهترین بندگان خود یعني پيامبران و اولياء را 

کارهای تبليغ متناسب با ویژگي خاص هر عصر و زمان برگزید؛ بلکه اصول، محتوای پيام و راه 

را نيز به آن ها تعليم داد. خداوند متعال این موضوع را برای مسلمانان به عنوان یک امر وجوبي 

ولتکن منکم امة یدعون الي »قرار داده و بر وجود تشکيلاتي منسجم برای آن تأکيد مي کند 

اد و نجات یک همچنين از منظر قرآن کریم ارش 1«الخير و یأمرون بالمعروف و ینهون عن المنکر

بر این  2«.من احياها فکأنما احيا الناس جميعاً»فرد مساوی نجات همه انسان ها قلمداد مي شود 

اساس بدیهي است در جامعه اسلامي امری با این اهميت، نيازمند یک نظام یا تشکيلات 

ي سياست سازماني پویا، متمرکز و منسجم بوده تا از این طریق امر مهم مدیریت تبليغ دیني یعن

 گذاری، برنامه ریزی، اجرا و نظارت پيگيری و عملياتي گردد.

تبليغات دیني در زمان حضرت امام صادق)ع( نسبت به سایر ازمنه، متفاوت مي باشد. نهادهای 

های محتوامدارانه،  تبليغي آن عصر، بيشتر مردمي و زیر نظر حضرت امام صادق)ع( بود و روش

 نیمهمتر از يکی گفت بتوان دیشا: مکان و زمان شناخت است. بيشتر در آن زمان حاکم بوده

 نیا و باشد يم شیخو مکان و زمان از مبلغ حيصح شناخت ،خوب غيتبل کی تيموفق عوامل

                                                           
 .114آل عمران:  1

 .32مائده:  2
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 به بحث بخشي نامه انیپا نیا در. است امام صادق)ع( يغيتبل و يعمل رهيس در تفاوت سر قاًيدق

 است قيدق شناخت نیا است افتهی اختصاص «دقصا امام عصرهای تبليغي در  شيوه»  موضوع

 یفشارها کاهش عصر در و ،یفکر مکاتب نضج و رشد عصر در دارد يوام را صادق امام که

 عنوان به مساجد که یا دوره در و يعرب زبان به گانهيب یزبانها از علوم انتقال زمان در و ياسيس

 ارائه با مکتب کی تيحقان که ينزما و باشند يم مطرح يعلم مناظرات یگاههایپا نیبرتر

 زور و شود يم اثبات قتيحق تشنه و کنجکاو اذهان سوال هزاران به ياصول و حيصح یپاسخها

 امام يزمان نيچن در. باشد داشته کننده نييتع نقش تواند ينم پول و زر و مال قدرت و اسلحه

 و کند يم جیترو و ميتحک ياساس طور به را عهيش مذهب يدتيعق ،یفکر یها هیپا( ع) صادق

 فیتعر و( یمرزبند) دیتحد و ميترس بزرگوارش پدر يعلم حرکت تداوم در را عهيش يغن فقه

 حرکت نيچن شد ينم فراهم يطیشرا نيچن اگر. اندینما يم اسلام جهان به را آن و دینما يم

 يزمان و کند مسلحانه اميق دیبا يزمان موفق مبلغ کی پس. شد ينم موفق هرگز يغيتبل ،يعلم

 يعلم ،يفرهنگ کار دیبا یا مرحله در و دینما گرانید نفوس بیتهذ و دعا مشغول را خود گرید

. باشد نداشته يابائ قدرت گرفتن دست به و حکومت از يحت باشد مساعد نهيزم هرگاه و دینما

 و علم نیا به عمل - نيقی همراه به علم و اعتقاد از بودند عبارت که مهم اصل پنج نیا پس

 يتعالیبار ذات بر توکل و اخلاص - نهاد آن بر یتقو نام توان يم کلمه کی در که ينيقی اعتقاد

 .باشند يم موفق غيتبل کی در موثر عوامل مکان، و زمان شناخت - فراست و یاريهش -

)ولتکن منکم امة ...( و اهميت بالای مسلمان علي رغم تأکيد قرآن کریم متأسفانه در جوامع

تشکيلات و ساختاری نظام مند در راستای امر تبليغ دیني متناسب با اصول و معيارهای موضوع، 

مدیریتي که با شناسایي علمي و واقع نگرانه نيازها و استفاده از فرصت ها، با ساماندهي و 

هدایت ظرفيت های موجود و با برنامه ریزی جامع در رفع کاستي ها و نيازهای فرهنگي 
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ام دهد یا وجود نداشته و یا در صورت وجود از توان و ظرفيت لازم و اقدامات مؤثری انج

 ویج ارزش های دیني و مقابله با تبليغات ضد دیني برخوردار نبوده است.تر کافي برای

از طرف دیگر، شرایط جهان امروز و انبوه تبليغات ضد دیني از طریق به کارگيری فناوری های 

لویزیوني، ماهواره، سایت های تبليغاتي اینترنتي و سایر نوین ارتباطي از قبيل شبکه های ت

امکانات موجود، ضرورت تبليغ دین به صورت سازمان یافته و تشکيلاتي را دو چندان مي کند. 

طبيعي است در صورت برخورد انفعالي و ضعيف در حوزه تبليغات دیني، اقشار مختلف جامعه 

آسيب خواهند شد و به مرور زمان جامعه در جریان موج سنگين تبليغات ضد دیني دچار 

اسلامي شاهد تغييرات بنيادین فرهنگي خواهد شد و از فرهنگ آرماني خود فاصله خواهد 

سلامي، گرفت؛ لذا با درک محيطي از این آسيب ها و تهدیدها، پس از پيروزی انقلاب ا

قابله با تبليغات ضد ویج دین، متر ها و نهادهای فرهنگي و تبليغي متعددی در راستای سازمان

دیني و تهاجم فرهنگي ایجاد و به تناسب مأموریت، ظرفيت ها و اقتضائات محيطي از مدل ها و 

درصدد  رساله حاضر .ویج فرهنگ و تبليغ دین بهره گرفته شدتر الگوهای متفاوتي در جهت

 به مطالعه )ع(دیني و الگوی تبليغات دیني در عصر امام صادقهای  است که با استفاده از آموزه

را شناسایي و  های مبلغ، پيام و مخاطب آسيبپرداخته و  و تحليل وضع موجود الگوی تبليغي

 ارایه نماید.ارائه الگوی مطلوب در این زمينه استخراج نموده و در نهایت، 

 ؤالات تحقیقب( س

 سؤالات اصلي -1

و تشابه آن با عصر حاضر های تبليغات دیني در عصر امام صادق)ع( و وجوه تمایز  ویژگي. 1

 در چيست؟

 سئوالات فرعي – 2

 مفهوم تبليغ دیني و جایگاه آن در اسلام چيست؟. 1
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 عصر حاضر چيست؟ وعصر امام صادق)ع( های مبلغ، پيام و مخاطب در  ویژگي. 2

 عصر حاضر چيست؟در های مبلغ، پيام و مخاطب  ویژگي. 3

 با عصر حاضر چيست؟ امام صادق)ع(مشترکات تبليغات دیني عصر . 4

 با عصر حاضر چيست؟ امام صادق)ع(. تمایزات تبليغات دیني عصر 2

 

 اهداف تحقیقج( 

 های تبليغات دیني در عصر امام صادق)ع(  ویژگيتحليل  .1

  .مبلغ، پيام و مخاطب در عصر حاضر موجود آسيب های تبيين .2

 اضرعصر حو تبليغات دیني در عصر امام صادق)ع(  وجوه تمایز و تشابه .3

 در جهت ارتقا و تعالي تبليغ دیني مطلوبطراحي و ارائه الگوی  .4

ارائه منبع جامع و منسجم و تطبيقي جهت استفاده طلاب و فضلای حوزوی و نهادهای  .2

 تبليغي

 

 تحقیقپیشینه ( د

های صورت گرفته جنبه نظری صرف داشته و در قالب  در ارتباط با موضوع تحقيق، پژوهش

های  ها و شيوه شناسي، اهميّت تبليغ، راه شده است و عمدتاً به مسئله مفهومکتاب و مقاله ارائه 

در  تبليغ، دیدگاه های بزرگان و اولياء نسبت به تبليغ دین پرداخته اند و بحث الگوهای تبليغي

 مورد مطالعه قرار نگرفته است. وضع موجودعصر امام صادق و مقایسه آن با 

انبياء در قرآن، کارشناسي ارشد، مرکز جهاني علوم  ، روش تبليغ1324کارآمد، حسين،  -

 اسلامي مدرسه عالي فقه و معارف اسلامي، رشته فقه و معارف اسلامي.
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، آسيب شناسي تبليغ دیني از دیدگاه دانش آموزان پایه اول و دوم 1324مهدی زاده، فرناز،  -

 بيت.تر مقطع متوسطه شهر کرمان، ناشر پژوهشکده تعليم و

، احمد، روش های مطلوب دعوت به دین از دیدگاه قرآن، پایان 1321طاهری، اسماعيلي،  -

 نامه کارشناسي ارشد الهيات و معارف اسلامي، مؤسسه امام خميني )ره(.

بررسي دیدگاه « منبر»، پيام آفرین در ارتباطات گروهي دیني 1321حسين زاده، احمد،  -

ي ارشد، جامعه شناسي، مؤسسه امام مبلّغان و مخاطبان در شهر قم، پایان نامه کارشناس

 خميني )ره(.

، آسيب شناسي تبليغ در قرآن و حدیث، پایان نامه 1321محي آبادی، محمدشبان،  -

 کارشناسي ارشد، رشته الهيات و معارف اسلامي، مؤسسه امام خميني )ره(.

وزه ، شيوه های پيامبر در دعوت به اسلام، پایان نامه سطح چهار، ح1324فهيمي، اکبر،  -

 علميه قم.

، نادعلي، تبليغ، ابزارها و شيوه های آن، پایان نامه سطح چهارم، 1322شيخ تبار عزیزی،  -

 حوزه علميه قم.

در قرآن، پایان نامه سطح چهار،  )ص(، شيوه های تبليغي حضرت محمد1322نکونام، علي،  -

 حوزه علميه قم.

 

 ( روش تحقیقه

با و به لحاظ نوع تحقيق از نوع توصيفي تحليلي  این پژوهش به لحاظ هدف در پژوهشي بنيادی

به منابع  ميو مراجعه مستق یو اسناد یا اطلاعات، به روش کتابخانه یگردآوري است. قيتطب یکردیرو

استفاده از منابع معتبر موجود در  نيهمچن .است یبردار شيبا استفاده از فاول و اصلي و مآخذ دسته 
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 رداثر مو نیدر خصوص موضوع مورد بحث، در نگارش ا تاليجید یها و کتابخانه ينترنتیا یها تیسا

 .ه استتوجه قرار گرفت

 

 

 

 




