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مرکز تحقیقات کامپیوتری علوم اسلامی (نور) جهت ارائۀ مجلات عرضه شده در پایگاه،مجوز
لازم را از صاحبان مجلات، دریافت نموده است، بر این اساس همه حقوق مادی برآمده از ورود
اطلاعات مقالات، مجلات و تألیفات موجود در پایگاه، متعلق به "مرکز نور" می باشد. بنابر این،
هرگونه نشر و عرضه مقالات در قالب نوشتار و تصویر به صورت کاغذی و مانند آن، یا به صورت

دیجیتالی که حاصل و بر گرفته از این پایگاه باشد، نیازمند کسب مجوز لازم، از صاحبان مجلات و
مرکز تحقیقات کامپیوتری علوم اسلامی (نور) می باشد و تخلف از آن موجب پیگرد قانونی
است. به منظور کسب اطلاعات بیشتر به صفحه قوانین و مقررات استفاده از پایگاه مجلات

پایگاه مجلات تخصصی نورتخصصی نور مراجعه فرمائید.
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   هاي تبلیغ با تأکید بر شخصیت مبلّغواکاوي آسیب

  
  

   

  

  

  

  

  

  

  

  

  

   

شود؛ ولـی میآموختگان علومِ دینی محسوب ر میان دانشترین کابا آنکه آسان تبلیغ
رود. مقوله تبلیغ متشکل از چهار هاي آنان به شمار میترین فعالیتدرواقع از پیچیده

رکُنِ مبُلِّغ، ابزار تبلیغ، مخاطب و شیوة تبلیغی است که واکاوي هر کدام از این چهار 
رکُن بسیار مهم و درخور توجه است. در این پژوهش با بررسی اجمالی هـر چهـار 

هاي شخصیتی ایشان (مبلِّغ) را با تمرکز بر روي رکُن اول، مبُلِّغ، ویژگی رکُن و البته
تنیـدگی ایـن چهـار رکُـن کـه درهمدهیم. ازآنجاییمورد کاوش و بررسی قرار مـی

قدر لزوم از هرکدام از ارکانی که در معرفی شخصیت ناپذیر است؛ بنابراین بهاجتناب
شود. این مقاله متشکل از پنج بدان پرداخته میمبلغ تأثیري داشته باشد، دریغ نکرده و 

بخش کلی است (تلاش شده در هر بخش به همراه بیان آسیب، طریق پیشگیري و راه 
 هـادي و رفت از آن هم ذکر شود). این پنج بخش به ترتیب عبارتنداز: جایگـاهبرون

ربوط به عدم هاي مهاي مربوط به مقام معرفی دین؛ آسیبنقشِ ایشان در تبلیغ؛ آسیب
هاي مربوط به شخصیت هاي مربوط به محیط تبلیغی؛ آسیبشناخت مخاطب؛ آسیب

  مبلغ و در پایان نیز نگارنده به ارائه چند راهکار در این زمینه پرداخته است. 

  شناسی، فرهنگ، وظیفۀ مبلِّغ، عقلانیت.: تبلیغ، مبلِّغ، آسیبِ تبلیغ، مخاطبواژگان کلیدي

  حوزة علمیه کارشناس ارشد فلسفه غرب و طلبه درس خارج؛ وهاب آریان (عطاّش)
Email: Vahab.aryan@yahoo.com 
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  دمهـــمق
  

نظرانِ این عرصـه پس از پیروزي انقلاب اسلامی، تربیتِ دینی توجه بسیاري از صاحب
پرورش، تربیـت ووسِ سیسـتم آمـوزشرا به خود جلب کرد؛ چنانچه اکنون یکی از رئـ

همین تربیتِ دینی است که انسان را براي زنـدگی در آموزان است. درواقع، دینی دانش
کند. در همین راستا، پرداختن به مقولۀ تربیتِ دینی، مربی و یک جامعۀ آرمانی آماده می

اي برخوردار است. گفـتن از درد خـوب پژوهی از جایگاه ویژهمتربّی با رویکردِ آسیب
ل از درمان کند. پرداختن به ذکـرِ است؛ ولی نه آنکه تمام فضا را اشغال کند و ما را غاف

لذا اگر بیان  1آسیب بجاست؛ ولی تا آنجا که رهزن نشود و در حدِ ذکرِ درد باقی نمانیم؛
هاي ناشـی از منظور پیشگري باشد، خودِ درمان اسـت؛ در نتیجـه آسـیببیان آسیب به

هاي ناشی از شخصـیت خـود هاي ناشی از شخصیت متربّی، آسیبنحوة تربیت، آسیب
مراتب شوند که تأثیر تبلیغ را بهاي از پیشگیري شناخته میی و پرداختن به آن، نحوهمرب

حال تبلیغ، نیـاز بـه واکـاوي  دهند. پرداختن به شخصیتِ مبلِّغ در جامعۀ درافزایش می
(متغیر) دارد که پرداختن به همۀ ابعاد آن در این پژوهش ممکن نیست؛ اما  2پارامترهایی

هاي ناشـی از آن و در پایـان نیـز بـه به تبیین آثار و آسیب 3دة میسورقاعاما با استناد به
مواظـب افکـارت «کنیم. در کلامی مشهور آمده است که پیشنهاد چند راهکار بسنده می

شـود، مواظـب رفتـارت شود، مواظب گفتارت باش که رفتارت میباش که گفتارت می
شود، مواظب شخصیتت میشود، مواظب عادتت باش که شخصیتت باش که عادتت می

؛ یعنی در فضایی که نتیجۀ افکار به گفتار، گفتار به رفتار و »شودباش که سرنوشتت می

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
  (حافظ)درمانند ،که با این درد اگر دربند درمانند/ ناز آرند ،نیاز آرند در این حضرت چو مشتاقان.  1

2. Parameter 
  طور کامل است.. عدم سقوط مقدار ممکن از یک تکلیف، بعد از عدم قدرت بر انجام آن به 3
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هاي مهم در ابعاد مختلـف شود، آسیبدرنهایت تبدیل به شخصیت و سرنوشت فرد می
توان ارائه داد؟ صاحبانِ اندیشه باید به این تبلیغ چیست؟ و چه راهکارهایی براي آن می

ؤالات پاسخ بدهند و این وظیفۀ خطیر را به سرانجام برسانند. تعریـف دیـن در یـک س
اي عقیـدتی، اخلاقـی و هر مکتبی براي سعادت و تکامل انسـان برنامـهنگاه عبارتنداز: 
شود. ایـن پدیـده بـه بیـان مسـائل گفته می دین هاآن ۀدهد که به مجموععملی ارائه می
هاي همیشگی در مورد حقیقت نهـایی و هـدف پرسشپردازد که شامل تغییرپذیري می

)؛ اما آنچه مـدنظر ماسـت، همـان فـراز اول گفتـار 5، 1374جهان طبیعی است (الیاده، 
است؛ یعنی داشتن برنامه براي تکامل و سعادت انسان؛ خداونـد نیـز در معرفـیِ کـلام 

٢ ٢ـېھن ٢ن ’ـذکنـد: بخشـی آن را پررنـگ میخویش (قرآن)، نقش هدایتگري و سعادت
این رو، در این پژوهش به دنبال یافتن پاسخی براي ء)؛ از ایناسرا، 9(“دی  ˆی ’ی ٢و  

جملـه شـرایط محیطـی و اجتمـاعی سؤال هستیم که با توجه به شرایط خاص تبلیغ، از
  تیجه آن، تأثیرپذیري تبلیغ شود؟هایی باشد که نمخاطبان، خود مبلّغ باید داراي چه ویژگی

  نقش مهم ایشان در تبلیغهادي و 
توان از نقش و جایگاه هدایتگر غافل شد؛ هدایتگر، فـردي اسـت کـه در این میان، نمی

 هـادي نگـاه کند. درواقع افراد در ابتـدا بـه خـودهدف می به افراد را تشویق به وصول
و  هـادي نگرند؛ یعنی هدفِ اول، تشبّه بهکنند و پس از اعتماد به ایشان به هدف میمی

مراتب بسیار مهم و تأثیرگـذار شود؛ پس نقش ایشان بههادي می در ادامه، وصولِ هدفِ
کار برده شود و یا هدف و شیوة دسترسـی بـه است. در این میان، اگر روش اشتباهی به

خوبی ترسیم نشود و یا شخصیت خود مربی داراي نقایصی باشد، حتی با فـرض آن، به
گیرد و گاهی اثرات مخربـی را بـه اي از ابهام قرار میلههاصحت هدف، تربیت فرد در 

هایی کـه مربـی شـود. یکـی از آسـیبرو میآورد که جبران آن با مشـکل روبـهبار می
  شود. تواند به متربی وارد کند، سلب اعتماد است که در ادامه بدان پرداخته میمی
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  تعریف چند اصطلاح
خوبی روشن شود تا محل نزاع بهح، تعریف میبراي آشنایی بیشتر، در ابتدا چند اصطلا

 و تعلیم و شناسیویژه در روانبه ،هاي علومرشته ۀدر هم 1شناسیآسیبح اصطلاشود. 
هــا و مطالعــه و بررســی موقعیت: عبــارت اســت از کــهدارد  یکــاربرد خاصــ ،تربیــت

یـا سـازمان هاي بیمارگونه و نابهنجار اجتماعی که متوجه یک نظام یا گروه و وضعیت
 ءدین در لغت به معناي انقیاد، اطاعت، تسلیم و جزا). 716، 1371(ساروخانی،  شودمی

د، اخلاق، قوانین و مقرارتی است که براي یعقا اي ازمجموعه ،آمده است و در اصطلاح
  ).94، 1372انسان باشد (جوادي آملی،  انسانی و پرورشِ ۀامور جامع ةادار

یف گوناگونی است؛ یعنی هرکس به فراخور عقیدة خویش، تربیتِ دینی داراي تعار
، تغییر در رفتار و کردار دینی تعریفی براي آن ارائه کرده است؛ اما شاید منظور از تربیت

مبانی اعتقادي را در  ؛کنداست که کودك و نوجوان را با وظایف و شرایع دینی آشنا می
)؛ امـا 68، 1386سازد (ضرابی، ارور میو فطرت الهی و انسانی آنان را ب دادهآنان رشد 

آنچه مدنظر ماست، تربیتِ دینی و بررسی شخصیت خود مُروجان (مبلغ) دیـن اسـت. 
طور اخص فرهنگ قرآن (کلام الهی) نشر داده شـود، وقتی قرار است فرهنگ دین و به

روجان فرهنگ وظیفه مُترین نکاتِ تربیتی است. توجه به شخصیت ایشان از جمله مهم
مخاطبان با ایـن بخشیدنِ بخش قرآنی، آگاهی شده و حیاتقرآنی در برابر اهداف تعیین

 در مقابل کلام الهی وجودي آنها اهداف و شناخت آنها از خودشان و ظرفیتِ ،هابرنامه
 .اسـتها در سطح زنـدگی فـردي و اجتمـاعی آنهـا این برنامه کردن عملی و همچنین

  ).56، 1، 1376، (مصباح یزدي

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ

1. pathology 
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  هاي مربوط به معرفی دینسیبآ
دهـد، همـان برداشـتی اسـت کـه آنچه مبلغ دینی را در مقام تعلـیم و تربیـت قـرار می

آموزد که فراگرفته است. اگر دین را (خودش) از دین دارد؛ یعنی مبلغ دقیقاً همان را می
دهد؛ نتقال میشود و همان را ااشتباه فراگرفته باشد در مقام انتقال نیز با اشتباه مواجه می

  ها، مناسب است.رو، ذکر مواردي از عدم دقت در برداشتاز این

 آمیزنگاه حداکثري و اغراق

آمیز به دین است. توقعاتِ اضافی از دین و اولین نکتۀ قابل ذکر، نگاهِ حداکثري و اغراق
گیر دین و علم شـده کردن دین و علم تجربی یکی از معایبی است که گریبان جایگزین

است. وظیفۀ دین، هدایت و وظیفۀ علم تجربی، کشفِ قوانین و ضوابطِ حاکم بر عـالَم 
هاي علمی است و وظیفۀ دین، بیـانِ است. کشفِ قوانینِ حاکم، وظیفۀ دانشمندانِ رشته

 هاي الهی است که براي هدایتِ بشر صادر شده است. جـایگزینالعملقوانین و دستور
با ذوقی همراه باشد و اندك تأییدي در اذهان ایجاد کند که  کردن این دو، شاید در ابتدا

براي مثال، فلان امر الهی را با فلان قانون فیزیکی تأیید کرده است؛ اما پرداختن به ایـن 
تأییدات، اثرات سوئی نیز به دنبال دارد. علوم حسـی، برگرفتـه از تجربـه هسـتند و در 

ی روند آن از فرضیه شروع شـده و بـه نظریـه گیرند؛ یعنآزمایشگاه مورد تأیید قرار می
دیگر اگـر عبارتشود. مدتِ عمر این نظریه نیز تا تأیید نظریه بعدي اسـت؛ بـهختم می

خود نظریۀ قبلـی اعتبـار خـود را از دسـت بهنظریۀ خلف، نظریۀ سلف را رد کند، خود
ظریـه نیـز از دهد؛ و بالطبع با رد شدن نظریۀ قبلی، تمـام موجهـات و مؤیـدات آن نمی

اي علمی تطبیـق داد و شود. حال اگر تلاش شود دین را با نظریهدرجۀ اعتبار ساقط می
شدن  بر دلیل علمی چنان است، در نتیجه با رد اذعان داشت که سِرّ چنین حکم الهی بنا

اي مشـکوك نظریۀ علمی، حکم الهی نیز از درجۀ اعتبار ساقط و یا حداقل آنکه با دیده
تــرین شـود. درواقـع، انتظـارِ مضـاعف از دیـن و احکـام آن از مهمسـته میبـدان نگری

توان در قالب دوست به دین وارد کرد؛ لـذا قـرار نیسـت دیـن هایی است که میآسیب
هاي علمـی پاسخگوي تمام مسائل علمی باشد و یا براي تأییـد احکـام دیـن از نظریـه

www.noormags.ir

http://www.noormags.ir


N
O

O
R

M
A

G
S

 94/ پاییز 1ش/پ1سال

 

 

92

کردن، اشکالی ندارد که قانونی علمـی  استفاده کرد. باید در نظر داشت که در مقام تأیید
را بر حکم الهی تطبیق داد؛ اما علت وجود حکم الهی را فلان نظریۀ علمی دانستن، خطا 

گویـد: روزه یکـی از برکـاتش، اي که دربارة روزه در ماه رمضـان میاست؛ مانند نظریه
؛ تندرستی و سلامت جسم است؛ ولی علت روزه گرفتن، تنهـا سـلامتی جسـم نیسـت

توان علت وجودي روزه را به تعادل رسیدن قواي جسمانی عنوان کرد؛ اما در یعنی نمی
مقام تأیید کردن این موضوع اشکالی ندارد گفته شود یکی از نتایج روزه، سلامتی و دفع 

  سموم از بدن است.

  نگاه حداقلی و عدم رعایت موازنه تعبد و عقلانیت
کنـد، نگـاه حـداقلی و کـم به دین لطمه وارد میکه گاهی توقع زیادي داشتن ازآنجایی

ها و مواجهۀ عقل کند. در همۀ موارد و موازنهگذاشتن براي دین هم به آن لطمه وارد می
مقابل یکسـره  و دین، یکسره تدبر و تعقل کردن را به فرضِ مقابل، دین قرار دادن و در

گاه حداقلی به دیـن اسـت. تعبد کردن (خالی از تعقل) را به دین واگذار کردن، نوعی ن
سـازد تـا هنگـام تبیـین و هاي آن، ما را مجبور میعدم شناخت صحیح از دین و مؤلفه
خوبی حق معرفی دین را بجا آوریم. اینکه اسلام را توضیح حدود و ابعادِ آن، نتوانیم به

هاي و پایـهطور ذاتی یکسره تعبد بدانیم، اشکالی ندارد؛ اما اگر آن را تنها تعبد بدانیم به
مانـد. نبایـد تعقل را از آن جدا کنیم، در آخر اسلامی فارغ و خـالی از تعقـل بـاقی می

رو نگاه افراطی و افراط دچار شویم و امري را یا دینی و یا عقلانی معرفی کنیم؛ از اینبه
  تفریطی به دین، هر دو مضموم است.

تعطیـل کنـیم و عـاري از مقـام اینکه بندة دین باشیم، بد نیست؛ اما اینکـه عقـل را 
تصمیم بدانیم، ابتداي خطاست. اسلام و پارامترهاي آن همگی نصوص مقدس نیسـت؛ 

شویم یا اجتهاد کنیم و یا به گفتۀ مجتهدي اعتماد کنیم؛ چراکه گاه در مواردي مجبور می
ده و و عقل را برنتابیم، شاهراه اجتهاد مسدود شـ بنابراین اگر نگاه حداقلی داشته باشیم

کنیم که نتیجۀ آن جز صدور احکام سـلبی، خشـک و رأي به انسداد باب علم صادر می
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هـاي افراطـی عـالمَ صـادر دور از عقل نیست و راهی جز همان احکـامی کـه گروه به
گونه از دل اسلام سـر کنیم چگونه تفکرهاي داعششود. گاه فکر میکنند، یافت نمیمی

  و ...، چیزي جز دینِ فارغ از عقلانیت نیستند. در آوردند، داعش، تکفیري، سلفی

  رسانه و عدم شناخت عنصر زمان در تبلیغ دین
تواند در امر تبلیغ، بیگانه با رسانه باشد؛ چون رسانه در سطح کلان چه رسانه مبلغ نمی

افزارهاي جدید (واتساپ، اینسـتگرام، همانند ماهواره و نرم ،هاي دیگرملی و چه رسانه
اي، یکی از معایـب تبلیغـی ..)، در حال تبلیغ است؛ ناآشنا بودن با فضاي رسانهوایبر و.

شود. بیگانگی مبلغ با رسانه و دعوت به انزجار از آن، ناخواسته به رقابـت محسوب می
با غولی بنام رسانه پرداخته که یاراي این مبارزه را ندارد. گاه مطالب علمی که از رسانه 

ها بـراي مـا مکشـوف کشد تا با مطالعه از لابلاي کتابطول میها آید سالبه دست می
 دانشـگاهی صداوسـیما،مبنی بـر اینکـه رسـانه و خمینیبر اساس بیانات امام شود. 

آنچـه در ایـن « نـد:کرسالت آن را چنین بیان مـی)، 176، 2است (امام خمینی،  عمومی
ناب  هاي اسلامِمفاهیم و درس ،هاپایه ،هاپیام :از اندعبارت یا دانشگاه باید تدریس شود

). از سوي دیگـر، وقتـی کـلامِ مبلـغ ممانعـت از 22 ،1381(اسکندري، »و واقعی است
شـود، نشـان از گسسـتگی و اخـتلاف فضـاي مبلـغ و افزارهاي جدیـد میشناخت نرم

روز بودنِ مبلغ از مخاطب دارد. عنصر زمان، بسیار مهم است؛ چراکه در زمان بودن و به
شی است که رنگ محتوا را بسیار پررنگ کرده و تأثیر کلام مبلغ را بـه دنبـال دارد. حوا

 ویژهبـهحقیقت این است که عصر ما از نظـر دینـی و مـذهبی «گوید: می شهید مطهري
نوجوان و جوان، عصر اضطراب، دودلی و بحران است. مقتضـیات عصـر و  ۀبراي طبق

شده را نیـز از نـو کهنه و فراموش سؤالاتو  زمان با یک سلسله تردیدها به وجود آمده
). در چنین فضایی مبلغ باید با عواملی که این 13، 1379(مطهري، » مطرح ساخته است

اند، آشنا باشد و آشنایی اجمالی نیز مورد نیاز است. مبلغ بایـد وجود آورده بحران را به
اشد و با توجـه بـدان حد عرف) آگاه ب روز بوده و حداقل از حال جامعۀ خویش (دربه

هاي اجتماعی و خواستگاه مردم جامعه تغییر کرده امرونهی کند. وقتی شرایط و موقعیت
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هاي دیگـري باشـد. است، مبلغ نباید از آنها غافل بوده و به دنبال مطالبـات و خواسـته
ترین مسـائل روزگـار ماسـت کـه هاي نوین در آموزش، تبلیغ و ارتباط، از بایستهروش

هـاي دینـی و آموزان از آموزهتا دانش داشته باشندباید بدان توجه  و مبلغان مربیان ۀهم
  ).133-132، 1382هاي مذهبی فاصله نگیرند (سنگري، ارزش

هاي روزِ جامعـه، فرزنـدان را تربیـت والدین نیز در مقام تربیت باید بر اساس نیاز 
: گویـدمـی کینگسـلی دیـویسد. کرده و آنان را براي ورود به جامعۀ نـوین آمـاده کننـ

فرهنگـی را  کهنِ فرزندان سعی دارند محتویاتِ والدین در تلاش براي اجتماعی کردنِ«
 طوربهخودشان تاکنون، زندگی  کنند که از دوران کودکیِبه آنان بیاموزند و فراموش می

 اي، دگرگون شده است. والدین در تـلاش بـراي اجتمـاعی کـردن فرزنـدان بـافزاینده
کننـد آنچـه بـراي ها و نهادهاي مشـخص جامعـه، ظـاهراً فرامـوش میشیوه استفاده از

 »یا بیزارکننده اسـت برانگیز انتقادخودشان نهادینه شده، براي نوجوانان و جوانان بسیار 
)؛ بنــابراین مبلــغ دینــی نیــز چنــین حقــی نــدارد؛ چراکــه نادیــده 180، 1373(ســرمد، 

  لوازم آن، اثرات بدي به دنبال دارد.گرفتن زِمانه و ملتزم نشدن به 

  شناسیِ صحیح در تبلیغهاي مربوط به مقامِ انتقال و عدمِ مخاطبآسیب
یکی از معایب مهم در زمینۀ تبلیغ، عدم در نظر گرفتنِ سطح علمی و فرهنگی مخاطب 
است. در صورت عدم آشنایی با سطح علمی مخاطب و شناخت دقیق، هر چند مطالب 

شده، صحیح و کامل باشد، اما تأثیر بسزایی بر مخاطب نخواهد داشت. در هو معانی ارائ
  کنیم.ذیل به چند مورد از آن اشاره می

 الف) یکسان انگاشتن وظیفۀ مبلّغ با حقیقت قرآن
ترین نکته در تبلیغ، در نظر گرفتن سطح مخاطبان اسـت؛ زیـرا بـا توجـه بـه شاید مهم

هاي لازم زیست و فرهنگ حاکم بر آنها، مبلّغ باید تذکر و آموزشجنسیت، سن، محیط
با منطقۀ دیگر فرق دارد. درست است که دیـن،  را عنوان کند؛ چراکه فرهنگ هر منطقه

ها را اعـم از کـافر، عابـد، مشـرك و و قرآن همۀ انسـان ها را در نظر گرفتهذات انسان
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دهد؛ همچنین درست است کـه بـا لفـظ یـا ایهـا النـاس، همـه ملحد، مخاطب قرار می
خواند؛ اما مبلّـغ نبایـد چنـین بیند و میچشم میکند و همه را به یکها را یاد میانسان

قرآن و مبلّغ یکسان نیست  رفتار عامی انجام دهد و همانند قرآن عمل کند؛ چون وظیفۀ
و قرآن کلامی الهی و مانـدگار اسـت. قـرآن معجـزة جاویـد اسـت کـه جـاودانگی از 

بودنش است. قرآن همانند آبی گوارا است که مبلغان اعصارِ مختلـف  هاي معجزهنشانه
کند و آب گـواراي درون ریزند؛ مبلّغ نقش ظرف را بازي میهاي هر دوره میدر ظرف

گونه که هزار و چهارصد سـال جزة جاوید است. اگر قرار باشد دین همانآن، همان مع
نامیدنـد و کهنگـی و پیش عرضه شد به مردم این زمانه ارائه شود دین را دین پویا نمی

آورد. رمز ماندگاري دین و به روز بـودنش، همـین پویـا گذر زمان آن را از پاي در می
گونه مختلف، حتی در یک عصر نیز نباید همانبودن آن است. مبلّغ دینی جدا از اعصار 

کند بـراي اسـاتید دانشـگاه هـم بـه همـان صـورت که دین را براي کودکان معرفی می
کنـد نبایـد گونه که دین را براي قشر فرهنگـی معرفـی میتوصیف کند؛ همچنین همان

ردن بـه شود توصیف کند. توجه نکبار با مبلّغ مواجه میبراي آن روستایی که سالی یک
روال تبلیغـی، از معایـب ورسـوم و بعضـاً تعصـب بـر روي یـکسطح فرهنگی، آداب

هاي تبلیغـی و امـور آموختـه، آوري فیششخصیتی یک مبلّغ است. دقت مبلغ در جمع
تنهایی کاري را پیش هاي غنی فراگرفته شده در امر تبلیغ، بهکردن به دانسته یعنی بسنده

زم در تبلیغ، غناي علمی مبلّغ است، امـا شـرط کـافی برد. درست است که شرط لانمی
  ها به مخاطب است.ترین رکن تبلیغ، شیوه انتقال داشتهنیست؛ بلکه اساسی

 تنها وظیفه مبلِّغ را تبلیغ دانستن

دیگر، یعنـی عبارتکردن به اداي تکلیف است؛ به یکی از ایرادهاي وارد به مبلّغ، بسنده
ارائه آن در کمال صداقت و غفلت از آنکه جامعه هماننـد تنها تلاش در رفع تکلیف و 

هاي تربیتی، نونهالی است که در مقام تقلید رفتارِ والدین خویش است. در یکی از شیوه
کننـد؛ بلکـه گفته شده به فرزندان خویش نگویید که دروغ نگویند؛ زیرا آنها عمـل نمی

گویند یا خیر؛ جامعه نیز چنـین دروغ می کنند تا ببینند که آنهاآنها به والدینشان نگاه می
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شود هایش گوش فرا داده میکند تنها وقتی بالاي منبر است به حرفاست؛ مبلّغ فکر می
دنبال کلام خوب نیستند؛ بلکه به دنبال الگـو بـراي  پذیرند. مردم بهو مخاطبین تأثیر می

اي ایـن اسـت کـه الگـو دهند، برشان هستند. اگر هم به کلام مبلّغ گوش فرا میزندگی
دانند. رفتار و سـکنات و شـیوة زنـدگی مبلّـغ، بگیرند؛ یعنی کلام را جزئی از رفتار می

هاي اجتماعی اهل محل، پرداختن به امـور زنـدگی روابطش با مردم، شرکت در فعالیت
اي دیگر، تأثیرپذیري مخاطبـان را چنـد مردم و کمک به رفاه آنان و هزاران نکتۀ حاشیه

  کند؛ پس وظیفۀ مبلّغ تنها انتقال زبانی مفاهیم در تبلیغ نیست.می برابر

 گرایی و تندخویی مبلّغتکلیف 

اي باشد که بـر گـردنش محـول شـده، راهـی در پـیش مُبلغ اگر تنها در مقام رد وظیفه
نباید به فکر انجام وظیفه باشـد؛ زیـرا انجـام وظیفـه، کمتـرین  هادينخواهد برد؛ یعنی 

ت که هرکس در هر مقامی باید انجام دهد. تبلیغ بدون عشق و بدون افـراط فعالیتی اس
شود؛ بنابراین اگر در این زمینه نگاهِ حداکثري نباشد، تبلیغ به نتیجه در انجام وظیفه نمی

رسد. هدایت یعنی عزم بر انجام کار تا سر حدِ توان؛ وظیفـۀ مبلّـغ هماننـدِ کارمنـد نمی
دمت خویش حاضر شود تا فردا روز خدمتی دیگر برسد. نیست که هر صبح در محلِ خ

مبلّغ باید یقین کند وقت تنگ است و حرص و ولع ایشان به هدایت دیگـران زمـان را 
آورد، استفاده کرده تا بندگان خدا را با دست می برایش تنگ کند و از هر فرصتی که به

عمولی و محول شده و بـا خدا آشتی دهد و این کار نیز جز با عشق، با گذر از وظیفه م
آید. اخلاق خـوب، بسـیار تأثیرگـذار اسـت؛ دست نمی رویی بهاخلاق خوش و گشاده

اي که در بخش گذشته توضیح داده شد: مخاطبین به مبلّغ، اخلاق و رفتارش همان نکته
هـاي مبلّـغ در مراحـل بَعـد اتفـاق کردن به حرف گیرند، گوشکنند و الگو مینگاه می

طور حتم در مدت تبلیغِ خویش مبلّغ از بردباري و صبر برخوردار نباشد بهگر افتد. امی
شـود. مهربـانی، صـبوري و شدت کم میشود و یا تأثیر کلامش بهرو میبا مشکل روبه

عشق از جمله مواردي است که بیشترین تأثیر را دارد. براي خودِ مبلّغ تنـدخو و نـاآرام 
شود، مگر بـا تمـرین و نکتۀ تربیتی در ما نهادینه نمینیز تبلیغ خوب است؛ چراکه هیچ 
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 توان عاداتِ بد خویش را در حین تبلیغ اصلاح کرد؛ یعنی در کنـار دیگـرممارست؛ می
  سازي، خودسازي نیز اتفاق بیفتد.

 وهم احاطه مبلغ به تمام علوم

از  لاادريیکی از معایب شخصیتی مبلّغ، پرداختن به فعالیت در همه علوم رایج اسـت. 
چنـان فضـاي اجتمـاعی و چیز را بدانـد؛ آنمقدمات تبلیغ است؛ قرار نیست مبلّغ همـه

علمی جامعه گسترش یافته و با سرعت در حال پیشرفت است کـه افـراد زمـان کـافی 
ندارند تا همانند گذشته در علوم مختلف سر رشته داشته باشند. از سوي دیگـر گـاهی 

شناسی سؤالی از ایشان شـود، شناسی و یا روانمورد جامعه کنند اگر درمبلّغین فکر می
موقع در حیطـۀ تخصصـی پاسـخ سـؤال دانند؛ لـذا وقتـی بـهنابجاست که بگویند نمی

پـذیرد. مخاطب را بدهیم، اعتمادش به ما جلب شود و تمـام و کمـال حـرف مـا را می
علـوم دیگـر از فکري از متخصصـینِ شکستن این گستره علوم در تبلیغ و دعوت به هم

گـذارتر شـود و در مقـامِ انتقـال، تأثیرگیري مطلب جدیدي میروي صداقت، باعث فرا
  خواهیم بود.

  هاي مربوط به محیط تبلیغیآسیب
ها مربوط به برداشت مخاطب و یا شیوة تبلیغی نیست، گاه توجه نداشتن به همۀ آسیب

شـود کـه تبلیـغ بـا تی میاي، باعث بروز معضلاعوامل طبیعی و فرهنگی خاص منطقه
آورد؛ البتـه برخـی از ایـن عوامـل طبیعـی، رو شده و اثرات منفی به بار میمشکل روبه

شود. توجه به زمـان و فرهنـگِ گیر است و برخی تنها مربوط به مناطقی خاص میهمه
شـباهت «فرماینـد: باره میدر اینحضرت علی محیطِ تبلیغ از ملزومات تبلیغ است.

 دم به محیط اجتماعی و مقتضیات زمان خودشان، بیشتر از شباهت به صفاتِاخلاقی مر
  ).375، 1379مازندرانی،  شهرآشوب(ابن  »لقیات پدران آنان استخانوادگی و خُ
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  فرهنگ مخاطب، ملاحظه یا عدم ملاحظه آن
شده زدگی تدریجی است و شکاف ایجادتوجهی به سطح فرهنگی مخاطبان، آغاز دلبی
کند، بلکه فضاي فعالیت را بـراي مبلّـغ مسـموم رو میار تبلیغ را با مشکل روبهتنها کنه

شود فرهنگ، شاید گنگـی کلمـه بـر شـناختِ آسـیب بیفزایـد. سازد. وقتی گفته میمی
۸0ی ≥و ” و ين٣ ٖ ” (ˆذې«کند: امر میخداوند به حضرت موسی (به سـمت » ٢و 

). آیـه 44و تا شاید متذکر شود و یـا بترسـد) (طـه، فرعون برو و با زبانی نرم سخن بگ
متذکر این مطلب است که سطح فرهنگ مخاطب را در نظر بگیر و با زبانی نرم سـخن 
بگو. مبلّغ وظیفه دارد زبان جوان  و فرهنگ محیط را بشناسد و با مشکلات طبیعـی آن 

  منطقه آشنایی یابد.

ها توجه کنـد؛ لّغ مجبور است بدانباهوش یا کندذهن بودن، خصلت طبیعی است و مب 
باید توجه داشته باشیم که مخاطبانِ ما از چه ضریب هوشی برخوردارند. براي مثال، مـا 

 بـار نقـلبر روالِ شخصی، بـه یک بار تکرار کنیم و یا بنا عادت داریم مطلب را یا چند
ید شیوه کردن مطلب بسنده کنیم. مبلّغ بر اساس میزان عقل و ضریب هوشی مخاطب با

گونه که شیوة تمـامِ اش را تنظیم کند و بر آن اساس، تکرار و توضیح دهد. همانتبلیغی
کردند و به تبلیـغ پیامبران چنین بوده و انبیاي الهی بر اساس حال مخاطب نقل کلام می

کـه رسـول  انـدکرده هـر دو روایـت نسـنهـم اهـل ت شـیع وپرداختند. هم اهـل تمی
عقلشان  قدربهاساس کارمان بر این است که با مردم  ،پیغمبران ما گروهِ«فرمود: خدا

  ).189، 6، 1367(طباطبائی،  »سخن گوییم

هـا همـان طریقـی را بـراي توجه به فرهنگ مخاطب بسیار مهم است. عمومـاً خانواده 
بسا گاه با پافشاري و ها ارث رسیده و چهکنند که بدانتربیتِ دینی فرزندان انتخاب می

آیند؛ حال اگر تعصب دینـی نیـز زمینـۀ آن میتحکّم در پی نهادینه شدن آن شیوه هم بر
که شیوة قرآن و سنت چنین است و در نتیجه مبلّغ نیز اگر به  شود و فرزندان یقین کنند

اي نداشته باشـد و تنهـا بـه ها که در کانون خانواده در حال اتفاق است توجهاین رویه
همان زمانی که در محل تبلیغی خویش مشغول فعالیـت اسـت، اکتفـا کنـد، چـه پـیش 
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هـا و ر اشـتباهِ خانوادهخواهد آمد؟ آیا تـأثیري خواهـد داشـت؟ از سـوي دیگـر، رفتـا
اي که به هر دلیل میان ایشان و روحانیت افتاده و موجب عدم حضور فرزندان در فاصله

مانند مساجد شده است، تـلاشِ مبلّغـان را بـا مشـکل مواجـه مناسک و محافل مذهبی 
غ مبلّسازد. این موارد گفته شد تا وظیفۀ مبلّغ عیان شود. شکستن تمام این سدها وظیفۀ می

مبلّغ باید با فرهنگ محیط تبلیغی در همان روزهاي ابتدایی استقرارش آشنا است؛ چراکه 
ها گوشزد شود و در پی رفع آن برآید. فرد هادي است که باید رفتار غلط والدین را بدان

هایی که پایبند به اعتقـادات گریزي را متوجه شوند. خانواده کند تا عواقب این معنویت
گیرند، مبلّغ با شناسـاییِ ایـن ، فرزندانشان بیشتر در معرض خطر قرار میمذهبی نیستند

خوبی شناسایی کرده و بهتـر در پـی هـدایت کـردن او ها مخاطب خویش را بهخانواده
 72 ،در پژوهشی که توسط مرکز تحقیقات اجتماعی کشور مصر صورت گرفتهآید. برمی

دادند اند که به مسائل دینی اهمیت نمیدههایی بوخانواده ءنوجوانان بزهکار، جز درصدِ
  ).38، 1380(طالبان، 

  هاي فردي مبلّغهاي مربوط به ویژگیآسیب
شـود. هاي فردي است که مـانع از تبلیـغ و تـأثیر بسـزاي آن میگاهی برخی از ویژگی

هـادي هایی که در فرد انباشته شده و لازم است قبل از تبلیغ و هدایت دیگـران، ویژگی
 گشته و نفس خویش را پالایش کند تا مبلّغ مناسـبی بـراي دیـن باشـد. سـلامتخود 

هایی اسـت کـه صبر و حوصله از جمله ویژگیعقیده، تدیّن، خالی بودن از حقد، کینه، 
واقع مبلّغ نقش رسولان را ایفا کرده و قرار کس جز خود مبلّغ از آنها آگاه نیست. بههیچ

کننـد و در بخواهد و چه نخواهد مردم به او نگـاه می است نماینده دین باشد؛ زیرا چه
گیرند. مبلّغی که حریص به هدایت مردم نباشد، داراي مورد دین و مذهب او تصمیم می

ضعفی است که خود از آن خبر ندارد. مبلّغ جانشین پیامبر است؛ پیامبري کـه بـه گفتـۀ 
«قرآن، حریص در هدایت مردم بـود؛ 

پیامبري که چنان تلاش و پایمردي کرد  توبه)، 128( »
«) 2و  1، (طه »²” « که خداوند فرمود:
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سـختی و به، خـود را يابلاغ دین را دار ۀاي پیامبر تو فقط وظیف(مائده) ، 99(» ...
اگر قرار است . )تو خارج است ةات از عهدوظیفه به ثمر رساندنِ يانداختن برامشقت 

مبلّغان دین، راه پیامبر را ادامه دهند؛ باید عملکردشان چنان باشد و چنـان خویشـتن را 
رند. رأفت و مهربانی، نداشتن حقـد، آلایش کنند تا مخاطبِ این آیات قرار گیو بی پاك
هایی است که از ابزارهاي اساسـی تبلیـغ شـمرده بردباري و صبر از جمله ویژگی ،کینه
گیـرد. دهـد و تبلیغـی انجـام نمیشود و لذا اگر این صفات نباشـد تـأثیري رخ نمیمی

«فرمایـد: سول مکرم اسلام میوتعالی خطاب به رخداوند تبارك
مردم از  قطعاً يپیامبر اگر سنگدل بود(اي  )عمرانآل ،159(» ... 

اما متأسفانه وقتی زبان و عمل، دوگانه باشد؛ یعنی زبان رنگ  )؛شدنداطرافت پراکنده می
هاي شخصیتی فـرد را احاطـه و اعمال خالی از تدیّن باشند و رذیلهو بوي دینی داشته 

کرده باشد، کمترین تأثیر را به دنبال خواهد داشت.

  .. مبلّغ همواره نیازمند تعلیم است1
مبلّغ هم مانند هر شخص دیگري نیاز به تعلیم و تربیت دارد، این تعلیم نیز باید همیشگی 

بگوییم دیگر نیاز به خودسازي نیست و باید مشغول باشد؛ یعنی زمانی وجود ندارد که 
  دیگرسازي شد. اساس این تفکر، ابتداي سقوط در مرداب کبِر و خودپرستی است.

  اعتنایی مبلّغ به جایگاه خودبی
عنوان مبلّغ دینی اسـت. گیر دیگر، قدر و ارج ننهادن به جایگاه خویش بهمشکل گریبان

آیـد در شوند که بدشان نمید، هر روز افرادي پیدا میمبلّغ اگر شأن خود را رعایت نکن
فرمایـد: این کسوت به ترویج و تبلیغ خویش بپردازند. شهید مطهري در ایـن زمینـه می

چـه شـرایطی اینکـه  اندما بعضی مقامات مذهبی عظمت خود را حفظ کرده ۀدر جامع«
رسیده که یک  جاییبهاست اما تبلیغ که در همان حد  ؛و مرجعیت ءمقام افتا مثلاً ،دندار

الـواعظین بـا اسـتناد بـه  ةآواز گرم کافی است که انسان را از مقام مداحی به مقام عمد
  ).373، 2 1379(مطهري، »الذکرین برساندصدرالواعظین و لسان
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  دغدغۀ دین یا دغدغۀ تظاهر به دین
اي که دغدغۀ تظاهر به دین، جایگزین دغدغۀ خود دیـن باشـد، مشـکل تربیتـی جامعه

قـدر مشـغول ظـواهر و شـعائر دینـی اي آنهمچنان پابرجا خواهد ماند. چنـین جامعـه
شود که اصل دین را فراموش کرده و به نهادینه شدنِ آن کاري ندارد. مبلّغـی کـه در می

ند سال مبلّـغ آن جامعـه گشـته، همـان راهـی را این جامعه رشدونمو یافته و پس از چ
رود که بر اساس آن تربیت شده است. پرداختن به شعائر و ظواهر ایرادي ندارد؛ اما می

بـرد. دعـوت بـه ماندن در آن و منحصر شدن به همان مرحلـه، راهـی را از پـیش نمی
) نیکوسـت؛ ها، جلسات قرآن و...ها و اجتماعات مذهبی (مانند هیئتشرکت در مراسم

شـود کـه دیـن همـین انـدازه شود براي مخاطب حجت اما افراط در این راه باعث می
برنامه دارد و کاري به مشکلات درونی و روحی در جهت رشد و تعـالی افـراد نـدارد، 
وگرنه براي آن هم برنامه داشت. با این اوصاف چرا پرداختن به شعائر و تبلیغات دینی 

شدن هاي دینی در بین جامعه به درونیشود؟ چرا تکریمِ ارزشیبه رفتار دینی منجر نم
ایم و کاري با شود؟ این نیست مگر آنکه در حد ظواهر ماندهها در فرد منتهی نمیارزش

مـذهبی، بـر  اگر در کنـار تأکیـد بـر آمـوزشِباطن افراد و نهادینه شدنِ اخلاق نداریم! 
درونی سرشار از زایندگی و  به ایمانِیجه در نت، شود تأکید افرادحس مذهبی  شکوفاییِ

  ).34-33، 1386(علیا نسب، شود میمنجر افراد به حتم معنایابی در زندگی 

  ایجاد سؤال، ایجاد بسترهاي متفاوت
رود همـان مبلّغ باید ابتکار داشته باشد؛ یعنی قرار نیست هر مبلّغـی کـه بـه تبلیـغ مـی

بلّغی که ابتکار ندارد، مخاطبـان هـم جرئـتِ کارهایی را انجام دهد که همگانی است. م
هاي جوانان است اگـر در شکنی که یکی از ویژگیکنند؛ براي مثال سنتتغییر پیدا نمی

اش کمکِ شایانی شک به رشد و شکوفاییِ فردي و اجتماعیمسیر درست قرار گیرد، بی
ل در ذهـن هاي رسیدن به ابتکار و خلاقیـت زیـاد اسـت. ایجـاد سـؤاخواهد کرد. راه

شـود. سـؤال، کند ذهن پویا شود و فعالیت ذهنی مسبب حرکـت میمخاطب کمک می
رو مبلّـغ بـه تبلیـغ ایم؛ از ایـنبرنده است. ما به پاسخ دادن عادت کـرده یک اَهرم پیش
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ها را بدهد که البته تا حد معقولش بد نیست؛ اما یکسره به دنبالِ رود تا پاسخِ پرسشمی
ول مشهور لقمه جویـده شـده را در دهـانِ مخاطـب قـراردادن، کـار پاسخ دادن و به ق

آیـد، ذهـنش نیـز درگیـر نشـده و صحیحی نیست. جدا از آنکه مخاطب تنبـل بـار می
کند. در سایۀ همین طرحِ پرسش است که ذهن، خلاق شده و گاه سرعت فراموش میبه

. در پناهِ طـرحِ همـین شده بودحال مورد غفلت واقعیابد که تابههایی دست میبه روش
شود و در همین مسیر اسـت کـه بـراي مبلّـغ سؤالات است که قوة تخیلِ فرد فعال می

بندي کند و بـه تواند مخاطبان خویش را دستهشود و میهاي فردي مشخص میتفاوت
بودن از همین اختلافِ روحیه، قدرت یـادگیري و تـوانِ فکـري اسـت کـه  کمکِ آگاه

واقعـی آن  تربیتِشود. یادگیري و پیشرفت مخاطبان ایجاد می بسترهاي مختلفی جهت
 هـرسبب شود تا فراگیر به و  نقادي را در ذهن متربی زنده کرده ۀاست که مربی روحی

سخت و  قوانینِتا کند هاي سنتی، متربی را وادار میروش نکند. کاربردِ پیدا یقین چیزي
یـک  توانـد بـا آمـوزشِعلیم و تربیت نمیت کهدرحالی .چرا بپذیردوچونتحمیلی را بی

بنیاد به متربـی، بـه سـرمنزل مقصـود برسـد. اخـلاق سلسله نصایح اخلاقی قالبی و بی
و  تنهاییبـهمستلزم انتخاب و اختیار اسـت. اخـلاق و تربیـت،  ،اسلامی و تربیتِ دینی

از  دهنـدةنشـان آید؛ و موضوعی است کـهیادگیري و آموزش نمی کارِانتزاعی به طوربه
  ).56-55، 1372(سیدین، است آزاد  )هايمن( شوق همکاري

 تبلیغ تعجیلی و تکلیفی

صـورت دیگر، مبلّـغ بهعبارتتعجیل در امـر تبلیـغ اسـت؛ بـه ،یکی از معضلات شخصیتی
شـده را بینیهاي پیشسازي همان برنامه کند و سعی در ترسیم و پایهریزي میتئوري برنامه

رود، هرچنـد وجـه پـیش نمـیشـده بـه هیچدارد؛ درواقع، امر تربیت با برنامۀ از پیش تعیین
اي اشـتباه اسـت. وقتـی مخـاطبین داشتن برنامه لازم است؛ اما پایبندي افراطی به آن، مقدمه

کنـد، عجلـۀ مبلّـغ قسیم مییکسان نبوده و استعدادهاي مختلف، آنها را در سطوح مختلف ت
جمعی عوارضـی را در صورت دسـتهمرحله دیگر بهبهبراي گذرکردنِ مخاطب از یک مرحله

تحمـل و  ،پذیرششود. زدگی مخاطب و هم سرخوردگی مبلغّ میپی دارد که هم باعث دل
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مـل ع ۀانـد، لازمـتربیتـی متوقـف مانـده ۀکه به هر دلیل، در مراحل اولی خاطبانیاحترام به م
مخاطبـان و  ۀانـد همـشـان نتوانسـتهدر تمام مدت رسالتتربیتی است. حتی پیامبران 
- 149، 1382دهنـد (صـادقی،  ءخویش ارتقـا نظرِال و موردِهاید ۀمتربیان خویش را به مرحل

هـا را بزنـد و همـۀ کند در زمانِ کمی کـه در اختیـار دارد همـۀ حرف). مبلغّ تلاش می150
شود؟ گذر از مسائل مهـم و پـرداختن بـه ب را حل کند؛ نتیجه چه میمشکلاتِ دینی مخاط

چیز گفته شود، باید به حداقل هر مورد اکتفا کرد؛ چون وقـت روبنا؛ وقتی قرار است از همه
که تربیـت بایـد اي پرداخـت؛ درصـورتیشـود بـه عمـق مسـئلهنیست و در وقت کم نمی

پله پیش رود م از این امر مستثنا نبوده و باید پلهوار و در گذر زمان باشد، تربیتِ دینی هسلسه
دیگر، استمرار و تکرر، رمز موفقیت در تبلیغ دین اسـت. عبارتتا به جان مخاطب بنشیند؛ به

خواست تا طلوع آفتاب ذکر می و از ما ندکردپدرم ما را جمع می«فرمایند: میصادقامام 
توانست، به خواندن قرآن و هرکس را که نمی بگوییم؛ هر کس را که توان قرائت قرآن داشت،

). امام معصـوم بـا توجـه بـه اخـتلاف 498، 2، ق 1387(کلینی،  »دفرموبه گفتن ذکر امر می
  کرد و استمرار آن، نشان از نهادینه شدن آن عمل در بطن انسان دارد.روحیات، امر به فعالیتی می

  مبلّغ نماینده دین یا نیاز طبیعی
ان دین و دنیا مدنظرِ همۀ مؤمنین بـوده و گـاه راه افـراط مـذهبیون و یـا راه همیشه تضاد می

تفریط دنیاطلبان را به دنبال داشته است. سؤال مهم اینکه تا چه حد مجازیم به دنیا بپـردازیم 
تا چه حدي دین با دنیاي من تداخل دارد و رابطه این دو چگونه اسـت. ایـن  طرفو از آن

کردن خودشان به این تضاد درونی، امـر  غین هم بوده و جدا از مشغولگیر مبلّ مقوله گریبان
تبلیغ را نیز با مشکل مواجه کرده است. درواقع، پرداختن به امـور دنیـایی و توجـه بـه نیـازِ 
طبیعی انسان تا چه حد! جدا از پرداختن به این مسئله که نیاز طبیعی چیست، (جایگـاه نیـاز 

نکردن به ایـن امـرِ مهـم باعـث دلسـردي و گریـز خیلـی از  طبیعی بسیار مهم است) توجه
شناسی مذهبی، یکی از نظر روان«جوانان از دین و مذهب شده است. به قول شهید مطهري: 

میان مذهب و  ،نوجوانان و جوانان این است که بعضی از مبلغان دین دینیِ گردعقباز علل 
جا که دین در مقابل دنیاي  . هر)127، 1367(مطهري، » کنندنیازهاي طبیعی، تضاد برقرار می

www.noormags.ir

http://www.noormags.ir


 94/ پاییز 1ش/پ1سال

 

 

104

رود. نباید دین را در مقابـلِ دنیـا قـرار حق انسان قرار گرفت، سیلی خورده و به عقب میبه
هاي جمعی، نیازهـاي غریـزي داد؛ مثلاً جوان میل به آراستگی، تعامل، شور و شادي ارتباط

رهبانیـت و وقـار و سـکوت کنـیم و  و...، دارد. اینکه یکسره انسان را امر به تأمـل و تفکـر،
یکسره او را گوشۀ عزلت نشانده و ترغیب به خلوت با خداوند کنیم نه امر دین بـوده و نـه 

شـود. از سـوي دیگـر، نیـاز زدگی مفرط نیـز میبدان توصیه شده است؛ همچنین باعث دل
یـزة شخصـی ها نیز در عرصۀ تاریخ در حال تغییر است. نیاز طبیعـی تنهـا غرطبیعی، انسان

شود که در چند نسل گذشته اصـلاً مطـرح نبـوده نیست. گاه در این نسل مسائلی مطرح می
هاي که در نسـلشوند؛ درصـورتیاست و در حال حاضر این مسائل به نیاز طبیعی تعبیر می

  مسئله نیز مطرح نبوده است.تنها نیاز طبیعی نبوده، بلکه صورتگذشته نه

شود، همان مسائلی است که در عصر ها از آن یاد میکاف نسلآنچه امروزه با عنوان ش 
مسـائل حاضر مطرح شده و در گذشته اصلاً مورد نیاز جوانان آن عصـر نبـوده اسـت. 

اي و مـاهواره العـاده ارتباطـاتِپدیـده جهـانی شـدن، رشـد خـارق قبیل؛گوناگونی از 
کوچـک جهـانی بـه همـدیگر،  ةاي، امکان دستیابی جوانان و نوجوانان در دهکـدرایانه

اي بـه مین نیازهاست که پدیـدهأهاي جدید زندگی و تنوع تآشنایی نسل حاضر با شیوه
ها، چیزي نیست کـه بتـوان شکاف نسل ۀرا ایجاد کرده است. مسئل» هاشکاف نسل«نام 

شود؛ زیرا این پدیده اجتماعی محسوب می سئلۀبلکه یک م ؛از کنار آن گذشت راحتیبه
 .ها و هنجارهاي یک نسل بـه نسـل بعـدي منتقـل نشـودافتد که ارزشاتفاق می زمانی
اسـلامی و دینـی اتفـاق افتـاده  ۀجامع ویژهبهامروزي  بیش، در جوامعِواي که کممسئله
هـاي فـردي و هاي بازرگانی و ارزشامروز، فرزندان تصاویر، پیام فرزندان ، اینکهاست

گـذاري بـه جـدا از رأي صـادر کـردن و ارزش ).19، 1380خصوصی هستند (ربـانی، 
ها است که باید بـه آن هاي مختلف، آنچه واقعیت دارد همین شکاف نسلمطالباتِ نسل

گیـرد تـا اي قـرار سوارِ خوبی باشد، باید در هـر برحـهتوجه کامل شود. مبلّغ باید موج
طور ند، نه آنکـه بـهها هدایت کبتواند اجتماع آن دوره را کنترل و آن را به سمتِ خوبی

  ها بایستد. هدایت و مخالفت، دو امر بسیار متفاوت است.مستقیم در مقابل دنیاي انسان
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  ذکر چند راهکارِ تبلیغی
وتفریط خودداري کرده و اعتدال را سـرلوحه خـویش مبلّغ در امر تبلیغ از راه افراط. 1

کر کند. مبلّغ بایـد توجـه بـه دهد، قرار نیست جامعه مانند ما باشد و مانند ما فقرار می
 زده نکند؛توان مخاطب داشته باشد و او را دل

رود. در ابتـدا مبلّـغ بایـد اگر همدلی بین مبلّغ و مخاطب پیش نیاید کاري پیش نمی. 2
بر عواطـف، فضاي همدلی ایجاد کند و در آن فضا به تبلیغ بپردازد؛ یعنی ابتدا بـا تکیـه

 ، سپس تعقل او را هدف قرار داده و راهنمایی کند؛مخاطب را با خویش همراه سازد

مبلغ باید از سرزنش مستقیم بپرهیزد. نقـدش بایـد غیرمسـتقیم باشـد. نقـد مسـتقیم . 3
اي باشد کـه گونهآورد. نقد باید بهزدگی پیش میتابد و نوعی دلمعمولاً کسی را برنمی

ید. اگر گفته شود هفتاد مخاطب در خلوت خویش بدان پی برده و در پی اصلاح آن برآ
درصد دین، تغافل (غفلت کردن در مقابل اشتباه دیگران) است، امر گزافی نیست؛ زیـرا 

 تابد و دلسردي و فاصله از دین را به دنبال دارد؛کس را برنمیتذکر مستقیم هیچ

ري آزاد قدتنه وظیفۀ هدایت را بر عهده بگیرد. باید فضا را بهمبلّغ نباید تلاش کند که یک. 4
بگذارد که مخاطب خودش در مقام اصلاح برآمده و در پروسۀ هدایت دخیـل باشـد؛ یعنـی 

حـس (کارگیري فعال مخاطب از لوازم تبلیغ موفق است. مبلغّ باید ایجاد فضاي تفکر کند به
شده را به مخاطب انتقال دهـد؛ یعنـی بـه مذهبی ایجاد کند)، نه آنکه تفکرات از پیش تعیین

تبلیغی را پیش برد که مخاطب در آن فضا به تفکر پرداخته و خودش فعالانـه  نحوي فضاي
 در امر هدایت شرکت کند؛ زیرا جدا از تأثیر آن، ماندگاري بیشتري نیز دارد؛

طور مستقیم به تربیت مخاطبین بپردازد؛ بلکه مهیا کردن فضـاي تربیتـی نیاز نیست مبلغّ به. 5
هترین شیوه هدایت است؛ یعنی اجـازه داده شـود خـود و قرار گرفتن مخاطب در آن فضا ب

مخاطب اصلاح خویش را به عهده گیرد. مبلغّ باید نقش انتقال مفاهیم صحیح را داشته باشد 
 و کمک کند تا مخاطب مصادیق را پیدا کند؛
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 گري،روز، تقویـت روحیـه نقـادي و پرسـشهاي نوینِ تبلیغی و بهاستفاده از روش. 6
ان و تلاش براي استمرار هدایت در بستر زمان (نه اینکه بخـواهیم در شکنیِ جوانسنت

 ترین نکات تبلیغی هستند؛ها را انتقال دهیم) از مهمزمان کوتاه همۀ خوبی

گریزي جوانان، سهولت در امر تبلیغ و پرهیز از با توجه به هجمۀ جدید و زمینه براي دین. 7
به دین خوشبین شوند و بدان اقبال پیـدا کننـد. کند جوانان جا کمک میهاي بیگیريسخت

 دهد؛ها، دین را سخت و مبهم جلوه میسلیقگیاساساً دین سخت و پیچیده نیست، گاهی کج

مبلّغ باید از ایجاد تضاد مابین دین و دنیاي مردم پرهیز کند. نباید دیـن را در مقابـل . 8
تبدیل به عـارف و زاهـد کنـد. دنیاي مشروع مردم قرار دهد. او قرار نیست مخاطب را 

دنیا کردن مخاطب، وظیفۀ مبلّغ نیست؛ چراکه مبلّغ تنها وظیفه هدایت دارد، آن هم تارك
 اي که وجود دارد؛کنندههاي مشمئزدوراز پیچیدگیبه شیوه معمول و به

ن ویژه جوانان تشویق و ترغیب شوند که در آفضاي تبلیغی باید به نحوي باشد که افراد به. 9
اي رفتار کند تا احساس امنیت و آرامش، گونهمجلس شرکت کنند. جدا از فضا، مبلغّ باید به

 وجود مخاطب را فرا گیرد و شوق فراگیري حکمت و هدایت، وجود مخاطب را تسخیر کند؛

آشنایی اجمالی مبلّغ با علوم روز در کنار تخصص تبلیغی بسـیار تأثیرگـذار اسـت. . 10
داند، نیست و تارك دنیاست و این تارك بودن و ناآشنایی را حُسن میروز مبلّغی که به

کند. ابتـدا بایـد مخاطـب را بـا تنها ایجاد فاصله و شکاف مابین خویش و مخاطب می
خویش همدل و همراه کرد و سپس به هدایت او پرداخت. وقتی فضایی مشترك میـان 

 ت؛جاسهادي و مخاطب نیست، توقع تأثیرگذاري، توقعی بی

کاري و پرداختن به ظواهر پرهیز کند. اصرار به برپایی جلسات مذهبی مبلّغ از سَمبل. 11
شود که مخاطب هم همان مقدار پسندد، دلیل نمیبر آنچه خودِ مبلّغ می و شعائر دین بنا

هاي دینی توسط مبلّغین بسیار علاقه داشته باشد و لذت ببرد. متأسفانه تلاش براي فعالیت
شـود. پـرداختن بـه هـا نمیکـردن ارزششود؛ ولی هـیچ تلاشـی بـراي درونیزیاد می
شده در طلبد؛ اما اجمالاً رعایت نکات یادها، خود مجالی مستقل را میکردن ارزشدرونی

  کند.ها در ذات مخاطب میشدن هرچه بیشتر ارزشاین مقاله، کمک به درونی
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  ديـــــبنجمع

ودیم تا پس از اشاره به مقدماتی از زمره اصـول تربیتـی، شـناخت در این نوشتار به دنبال آن ب
درد، پیشگیري و درمان، درنهایت به ذکر چند راهکار اشاره داشته باشیم. گـاهی بـراي درمـان 

رفت، هرگز مشکلی شود که اگر نصف همان تلاش براي پیشگیري به کار میآنچنان تلاشی می
شناسـی ایـن امکـان را بـه مـا ي درمان آن باشـیم. آسیباي براآمد تا به دنبال نسخهپیش نمی

خوبی شناسایی کرده، نکات هاي آن را بهدهد تا ضمن پژوهش در موضوع موردنظر، آسیبمی
خوبی به کار برده و بهترین درمـان را دنبـال کنـیم. یکـی از نکـات لازم جهت پیشگیري را به

ویژه آن مواردي که مربوط بـه هاي تبلیغ، بهباساسی در پروژه تبلیغ، مبلّغ است؛ اگر مبلّغ آسی
کنـد. شخصیت خودش است را خوب بشناسد و در پی رفع آن برآید، تأثیر تبلیغ را افـزون می

در ابتدا به آنچه مبلّغ دینی در مقام تعلیم و تربیت آن است، اشاره کردیم و این همان برداشـتی 
آموزد که فراگرفته است. اگر دیـن همان را می است که (خودش) از دین دارد؛ یعنی مبلّغ دقیقاً

دهـد؛ از شود و همان را انتقال میرا اشتباه فراگرفته باشد در مقام انتقال نیز با اشتباه مواجه می
سوي دیگر، یکی از معضلات مهم در زمینۀ تبلیغ، عدم در نظر گرفتنِ سطح علمی و فرهنگـی 

افکنند و درنهایت مخاطب را لمی خویش نظر میطورِ عام، مبلغان به سطح عمخاطب است. به
ده آوري و ارائـه شـکنند. در عدم آشنایی با مخاطب، هرچند مطالب و معانی جمعفراموش می

تأثیر بسزایی نخواهند داشت؛ البته نباید فرامـوش کـرد همـۀ  توسط مبلّغ صحیح و کامل باشند
ها مربوط به برداشت مخاطب و یا شیوة تبلیغی نیست؛ بلکه گاه توجه نداشتن به عوامل آسیب

آورد کـه تبلیـغ را بـا مشـکل مواجـه اي، معضلاتی را به بار میطبیعی و فرهنگی خاص منطقه
شـود. البتـه برخـی از ایـن عوامـل ات منفی بر آن بار میکند که این اثرِ مثبتی نداشته و اثرمی

شود؛ توجه به زمان و فرهنـگِ گیر است و برخی تنها مربوط به مناطقی خاص میهمه ،طبیعی
هاي فردي است که مانع از تبلیغ و محیطِ تبلیغ از ملزومات تبلیغ است. گاهی برخی از ویژگی

فرد انباشته شده و لازم است قبل از تبلیغ و هدایت هایی که در شود. ویژگیتأثیر بسزاي آن می
هادي خود گشته و ذات خویش را پالایش کند تـا مبلّـغ مناسـبی بـراي دیـن باشـد. دیگران، 
هایی است کـه کینه، صبر و حوصله از جمله ویژگیعقیده، تدیّن، خالی بودن از حقد،  سلامت

به نکات یاد شده و رعایت آن، امیـد اسـت کس جز خود مبلّغ از آنها آگاه نیست. با توجه هیچ
  که مبلغ در امر تبلیغی خویش بهترین تأثیر را داشته باشد.
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