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 چکیده

های انتقادی در حوزه رسانه وارتباطات، رسانه این قدرت را دارد که محتوای خود را تحت تاثیر براساس نظریه رسانه و دیدگاه

ور از روح ای دویژه ماهیت سکولاری خود قرار دهد و محتواهای دینی را تغییر داده و نتیجههای فرهنگی و هویتی بهخواستگاه

اند تا قدرت تسلط فناوری بر فرهنگ را اثبات و ای شده ایجاد نماید. عمده این نظریات تلاش نمودهرسانهو اندیشه محتوای 

اند. ظهور ای مرزی هویتی کشیدههای رسانهتشریح نمایند و از همین رو برخی در نگاهی ناامیدکننده، بین مفاهیم دین و فناوری

های مذهبی، چالشی نظری ایجاد اده از آنها برای محتواهای دینی و آئینهای اجتماعی مجازی و در پی آن رشد استفشبکه

ها نیز قابلیت تسلط فرهنگی در انعکاس موضوعات دینی را دارند و اگر این چنین است چگونه نموده است که آیا این رسانه

 خی خود جلوگیری نمود؟ برای پاسای شده با موجودیت اصلهای دینی رسانهتوان از عدم تطابق و ناسازگاری هویتی آئینمی

گری این به این سوالات، آئین زیارت در دین اسلام به عنوان یکی از این موضوعات دینی انتخاب شد و تلاش نمودیم تا رسانه

های اجتماعی سازگار با هویت اسلامی در قالب مدلی ارائه شود. بدین منظور، بر اساس مدل پارادایمی آئین در فضای شبکه

 در برتر گرانرسانه دانشگاهی، اساتید و نظرانمصاحبه با مطلعین این حوزه شامل صاحب 14ریه برخواسته از داده، تعداد نظ

 هایرسانه از کنندگاناستفاده همچنین و مجازی فضای در دینی گریرسانه در تجربه دارای افراد بویژه دیجیتال هایرسانه حوزه

مقوله استخراج شده، مدل  31ماعی با موضوع زیارت انجام شد. در نهایت بر اساس تعداد اجت هایشبکه ویژهبه دیجیتال

 مفهوم از معنایی چرخش بر که دارد قرار زیارت گری رسانه  گرایی فطری بر مبتنی مدل این اصلی محورپارادایمی ارائه شد. 

 راهبرد هارچ موضوع این تحقق برای.دارد تاکید میتخاد معنای به گری رسانه معنای از و زائر معنای سمت به مخاطب و کاربر

 .شد ارائه

 واژگان کلیدی

  های اجتماعی، آئین زیارت، سازگارسازی تعامل دین و رسانه، نظریه برخواسته از دادهشبکه
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