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 بسم الله الرحمن الرحیم
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به  با توجه است آن بر ،«روایات و آیات منظر از دینی تبلیغ های آسیب بررسی» تحت عنوان تحقیق این

های تبلیغ دینی در عصر حاضر از طرف  و عدم سنجش خطاها و آسیب طرف یکازنبود الگوی مدون، 

 برای مؤثر گامی و کرده شناسایی را دینی تبلیغ احتمالی های آسیب ،روایی و قرآنی منابع بررسی با دیگر،

تاندارهای دینی تسهیل و در حد ممکن مسیر مشکل تبلیغی را با اس بردارد پیشرو دینی تبلیغ به رسیدن

 و داده قرار یبررس مورد را مسئله به شیوه توصیفی یا توسعه -کاربردی رویکرد با نماید. پژوهش حاضر،

 مطابق از منابع قرآنی، تفسیری و حدیثی بهره برده است. ایکتابخانه منابع با استفاده از راستا این در

 سه محدوده در موردنظر های آسیب پژوهش، موجود های یتمحدود به توجه با و شده انجام تحقیق

 هاآسیب بیشترین دهدمی نشان و قرارگرفته و بررسی موردبحثمحتوای تبلیغ، مبلغ و ابزار تبلیغ،  محور

 محتوای به نسبت یحصح یرغ سنجیمخاطب با و آغازشده محتوا تولید مرحله از ییمحور محتوا در

 صحیح تولید برای را معیارهایی چه روایات و آیات که دهدمی نشان نوشتار این. یابدمی ادامه تولیدی

 ارائه نحوه. دهدمی قرار انتقال مورد خود خاص مخاطب به نسبت را آن چگونه و نظر گرفته در محتوا

 اگر که است تبلیغی دیگر عامل مبلغ .نماید مشکل دچار را مبلغ تواندمی که است دیگری چالش مطالب

 مشکلات. شودمی ابلاغ در نقص دچار روایات و آیات دیدگاه از باشد شخصیتی مشکلات دچار

. بیاورد وجود به مبلغ را در ریزیبرنامه مهارت نداشتن مانند دیگری معضلات تواندمی موجود شخصیتی

 به توجه با که است آسیبی شود،می پرداخته آن به ارتباطات و تبلیغ هایپژوهش در کمتر که تبلیغ ابزار

 تنوع شد؛ نبودمی پرداخته آن به بایستمی تبلیغی، یرمستقیمغ و مستقیم ابزارهای دیگر و رسانه رشد

 و جذابیت موجود تبلیغ که است شده باعث آن به جدی پرداخت عدم و دینی تبلیغ در ابزاری

 بین لازم تعادل و تناسب نگرفتن نظر در کنار در تنوع عدم این. ندهد نشان خود از را مناسبی تأثیرگذاری

 با حاضر پژوهش در که نماید بار دینی تبلیغ بر را بیشتری مشکلات تبلیغ پارامترهای دیگر و ابزارها

 .است شده آن رفت برون مسیرهای ارائه در سعی روایی و قرآنی شواهد به توجه
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 مقدمه

قرن حیات خود در میان جوامع مختلف  پانزده حدودگسترش و نمود عملی دین اسلام در طول 

نماید جهت بهبود و ارتقاء این نمودها و کارکردها  که لازم می شده استفراوانی  یفرودها و فرازدچار 

زا و موانع موجود در این امر را شناسایی کرده و سعی در برطرف کردن آن  هرازگاهی عوامل آسیب

دار توسیع کمی و کیفی دین و فرهنگ اسلامی در میان  یهبنماییم. شبکه و سیستم تبلیغی به عنوان طلا

تواند از اهداف  اجتماعات و جوامع انسانی است. دقت و تلاش در بهبود این نظام کارآمد اسلامی می

 دینی در این زمینه باشد. محققانمهم 

آن  شناسی تبلیغی از اهدافی است که سعی شده است در این رساله به نگاهی مدون به بحث آسیب

کند تا درک  تبلیغ به ما کمک می شناسی یبآسپرداخته شود. این نگاه با بررسی ماهیت و جایگاه 

 در این رساله در پی آن هستیم به دست آوریم. ازآنچهتری  روشن

 ارائه های و آسیب  های تولید محتوا، مخاطب سنجی آسیب بر یهتکهای محتوایی تبلیغ با  بررسی آسیب 

به خود  ها آنسازی  و بهینهرا جهت رفع تبلیغ متولیان امر  دقت نظرتواند  است که می محتوا گام دیگری

هایی نظیر ناسازگاری عقلی،  تواند محتوای تبلیغ را با چالش ، زیرا عدم توجه به این مهم میجلب کند

 سکولارمآبی، حقیقت گریزی و ... روبرو کند.

شود بلکه از عناصر تأثیرگذار در  مر تبلیغ شناخته نمییک مستقل فیزیکی در ا عنوان به گاه یچهمبلغ 

های محتمل از سوی مبلغ بحث دیگری است که با در نظر گرفتن  کار تبلیغ است. دقت به آسیب

تمرکز بر  شود. هرچه بهتر شدن رهنمون می یسو بههای شخصیتی و مهارتی مبلغ سیستم تبلیغی را  آسیب

های لازم نظیر تجهیز  زایی این عنصر مهم مبلغ را به سمت تغییر در سبک زندگی، تقویت مهارت آسیب

 دهد. های شناختی و... سوق می های گفتمانی و ارتباطی، مهارت به مهارت

ع های محیطی و فرهنگی دچارتنو تواند با توجه محتوا، سلایق، زمان و واکنش ابزارهای تبلیغی نیز می

 هایی را به دنبال خواهد داشت. گردد و عدم لحاظ این مفاهیم در کاربرد ابزار آسیب

 های عناصر یاد شده درتبلیغ و در کنار آن دست یابی به راهکارهای برون رفت از آن شناخت آسیب

 شود در این نوشتار به آن برسیم. هدفی است که تلاش می
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 کلیات  .1-1

مستلزم آن است که به  ،ای  به معنای تخصصی و حرفه و زوایای نظامند تبلیغ دینی تبلیغ باآشنایی 

رخداد خطاهای ممکن را به  ،های استوار و علمی برداشتن گامبا صورت موشکافانه بررسی شده و 

و مفاهیم مورد استفاده جایگاه مهمی داشته و لازم است که به  حداقل رساند؛ بنابراین دقت در کلیات

 صورت شفاف و دقیق مورد توجه قرار گیرد.

 مسأله بیان .1-1-1

  دادن  جهت  برای مرتبط بهم با مکانیزم خاص،  های یا روش  روش معنای اصطلاح به تبلیغ در

  هدف  یک  به  رسیدن  آنها جهت  در شخصیت، افکار و عقاید و احساسات با نفوذ  جامعه و یا فرد،

شود و افراد و یا تشکیلات خاص نسبت به جامعه هدف اعمال می که همواره از سوی خص استمش

 زندگی سبک و هااندیشه دگرگونی راستای در اهداف و عقاید ترویج هایشیوه مؤثرترین از یکی

 رود. میها به شمار  انسان

 تشویق و ارتباط ایجاد طریق از روشنگرانه ی شیوه به الهی پیام تبلیغ دینی نیز که به مفهوم رساندن

ترین  از اساسی ،استبیان شده  عصر هر مشروع ابزارهای از استفاده با ،نظر مورد محتوای پذیرش به

حساسیت بالایی  از خود  باشد که با توجه به اهداف ویژه ترین موضوعات تبلیغی می تواو پرمح

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 
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احیا و  قرار داشته است. وجود اهداف خاص قرآنی نظیربرخوردار بوده و همواره در بوته نقد و دقت 

شود که دقت بیشتری در مراحل مختلف تبلیغ اعم از تولید باعث میحجت و... اتمام ها، نجات انسان

گیرد. به وجود آوردن چنین حساسیت بالایی ها، بایدها و نبایدهای مبلغ و ابزار صورت محتوا، ویژگی

شود و معمولاً نیز از اهداف تبلیغی می مستلزم بررسی عواملی است که موجب اختلال در رسیدن به

 گانه محتوا، مبلغ و ابزار خارج نیست.مثلث سه

از سوی دیگر با گستردگی علوم و ابزار ارتباطی، امر تبلیغ در یک مرحله جدید و حساس قرار 

های ممکن به اهداف اصلی تبلیغی توان با حداقل می که فقط با حرکت دقیق و سنجیده رفته استگ

تواند به عنوان یک فرصت فرا روی ما باشد و خود نزدیک شد. همان گونه که این تحول ارتباطی می

ه عکس تواند با همان شدت و اندازه نتیجحجم و کیفیت وسیعی از امور تبلیغی ما را پوشش دهد، می

آنچه باعث  های تبلیغی هستند.ها به تهدیدها همان آسیبداده و تهدید محسوب گردد؛ تبدیل فرصت

شود تا تبلیغ نتواند به هدف نهایی خود دست پیدا کند و یا حتی از مسیر اصلی خود دور شود، می

 آید.هایی است که در فرایند تبلیغ به وجود میآسیب

اند اندیشمندان علوم ارتباطات و دیگر علوم مرتبط مانند جامعه شناسی، روانشناسی و ... توانسته 

از آنجا که تبلیغ نمایند؛ اما  هایی را معرفیهای خود، آسیب ها و توانایی فرض براساس مبانی، پیش

موزه هایش هم به دینی بر اساس آموزه ها و مبانی دینی شکل می گیرد مناسب است از نگاه دین و آ

های مناسبی  کوشد تا جواب یا جواب بنابراین این تحقیق می ؛آسیب های تبلیغ و تبلیغ دینی بپردازیم

 ؟های تبلیغ دینی چیست روایات آسیب از منظر آیات و برای این سؤل پیدا کند که

 اهداف تحقیق .1-1-2

 موجود هایو نامتناسب بودن روش نییپا یبا توجه به بازده غیتبل وریبالابردن بهره -

 یغیتبل

 حیصح یسنج جهیو نت یابیارزش هایبا توجه به نبود شاخص حیصح هایاسیمق نیتدو -

 غیعناصر تبل یابیدر ارز

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 
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 موجود هایبیبر شناخت آس دیمطلوب با تاک یالگو میتنط -

 ینید غیعناصر تبل هاییژگیدر شناخت و ییو روا یقرآن هایهیبر تجارب و توص هیتک -

 

 مسألهضرورت های  .1-1-3

ترین مواردی  های موجود تبلیغی، یکی از ضروری بازدهی پایین و نامتناسب بودن روش -

های موجود مقدمات رفع آن را فراهم  باشد که این نوشته سعی دارد تا با بررسی آسیب می

 نماید.

این  ست. بنابرهای تبلیغ دینی ممکن ا ایجاد الگوی مناسب تبلیغی تنها با شناخت دقیق آسیب -

رسد با معیارهای والای قرآنی و روایی به صورت دقیق به بررسی آن  ضروری به نظر می

 بپردازیم.

نبود دیدگاه جامع منطبق بر منابع وحیانی از نقایص جبران ناپذیری است که همیشه گریبانگیر  -

نگری  با جامعشود مگر  های دینی ما مسلمانان است. این نقیصه رفع نمی شناسی فعالیت آسیب

 شناسانه با رویکردهای مدون و منظم. های آسیب در تحقیقات و بررسی

 

 سوال اصلی .1-1-4

 ست؟یچ اتیروا و اتیاز منظر آ ینید غیتبل یها بیآس

 فرعی سؤال های .1-1-5

های موضوعی که در تمامی این گونه  برای رسیدن به یک پاسخ کامل و جامع و دور از پراکندگی

 زیر بیابیم. های سؤالخورد لازم است جواب مناسب و دقیقی را برای  تالیفات به چشم می

 دارند؟ مفهومی چه دینی تبلیغ تبلیغ، ،شناسی آسیب .1

 علوم اجتماعی و قرآن و سنت چیست؟شناسی تبلیغ از منظر جایگاه و ماهیت نظری آسیب .2

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 
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های برون رفت شود چیست؟ ابعاد و راهمتوجه امر تبلیغ می محتواهایی که از ناحیه اهم آسیب .3

 از آن کدامند؟

تبلیغ دینی چه بوده، چه ابعاد و پیامدهایی داشته و  مسألهدر  مبلغهای احتمالی از سوی آسیب .4

 راهکارهای اصلاحی آن کدام است؟

گردد چه بوده و ابعاد متوجه تبلیغ می ابزارکارگیری نوع ه هایی که به سبب انتخاب و بآسیب .5

 باشد؟سازی آن چه میهای بهینهو روش

 فرضیه .1-1-6

شناسی تبلیغ از منظر قرآن و روایات یعنی شناسایی عواملی که مانع رسیدن حقایق دینی آسیب -

 شود.ها میو معرفتی اصیل به انسان

یب شناسی تبلیغ از منظر قرآن همان توجه به موانع آگاه بخشی و از منظر ماهیت نظری آس -

 علوم اجتماعی توجه به عوامل ناهنجاری می باشد.

ارائه محتوای نامناسب آسیب محتوایی تبلیغ است و راه برون رفت از آن انتخاب محتوای هم  -

 معیار با قرآن و روایات است.

از سوی مبلغ است و حذف عوامل آسیب زا منوط به  ویژگی های غیر دینی مبلغ منشاء آسیب -

 شخصیت یابی صحیح مبلغ از آیات و روایات است.

آسیب های ابزاری تبلیغ بوده و  یط سنجی در استفاده از ابزار ازافراط و تفریط و عدم شرا -

 .خواهد بودگشای آن توجه به ظرافت های قرآنی و روایایی در استفاده از ابزارها راه

 

 مسأله پیشنیه .1-1-7

 .یافتآثار گوناگونی را  تواندر موضوع کلی تبلیغ به اندازه گذشته آن میبا توجه به قدمت تبلیغ 

نگاه جایگاه یک  اما ؛باشندها میهای ائمه به والیان و نائبان خود از این نمونهها و نامهتوصیه

 نظر داشت و با در شده امانج جستجویاختصاصی و مستقل به آسیب شناسی تبلیغ دینی با توجه 

 آن از کمتر مقدار به و مقاله تعدادی وجود. رسدمی نظر به خالیهنوز  موضوع، اهمیت و حساسیت

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 
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. است مسأله این به بیشتر توجه نیاز دهنده نشان عام، صورت به هم آن کتاب از هاییفصل یا و کتاب

 :به عنوان مثال

های ارزشمندی  از جمله کتاب 1«با تاکید برمخاطبان جوان آسیب شناسی تبلیغ دینی»کتاب   .1

تبلیغ جوانان به نگارش در  های تبلیغ دینی با تکیه بر است که با دقت نظر مطلوب به آسیب

های علمی، ارتباط سازنده، عدم استمرار در  هایی چون ضعف در مهارت آمده است و آسیب

مؤثر آموزشی، عدم تطابق محتوا با منابع اصیل  های ارتباطات تبلیغی، استفاده نکردن از شیوه

اسلامی، عدم تناسب محتوا و نیازهای موجود، نداشتن محتوای مناسب با نیازهای امروز 

با سیر گفته شده اختصاصی را مطرح نموده است.  های تبلیغ روش جوانان و علمی نبودن

تواند  وضوعاتی هستند که میم شناسی و عدم تاکید لازم بر منابع قرآنی و روایی بودن آسیب

 .اثر فوق را با تحقیق پیشرو متفاوت نشان دهد

از مقالاتی است که توانسته است با تکیه برمبانی قرآنی و  2«شناسی تبلیغات دینی آسیب»مقاله  .2

ای را در اختیار خوانندگانش قرار دهد، هرچند با توجه به اقتضای مقاله  روایی مطالب ارزنده

تدوین بندی مبنایی و براساس عناصر تبلیغی  کار تحقیقی به صورت دستهاین  ،بودن اثر

 نگردیده است و این امرموجب ایجاد نقطه تمایز با رساله حاضر گردیده است.

 به تبلیغ ویژگی بررسی از پس نویسنده «قرآنی های آموزه برپایه تبلیغ شناسی آسیب» مقاله .3

 هدف جامعه از آنجا در و کرده عنوان را تبلیغ هدف شناسی آسیب شروع برای عام صورت

 با - عناصر برپایه نه – عناصر ویژگی دادن قرار بررسی مورد. کند می بحث مخاطب یعنی

 جذب در گذارتأثیر عوامل پیام، ارایه بستر و زمینه مانند قرآنی، صریح های داشته به توجه

 تحقیقات در آن از و داد قرار توجه مورد باید که است تأملی مورد نقاط و ضروریات از پیام،

 .کرد دوری جدید

                                                 
 ، اول.1395، قم، پژوهشگاه حوزه و دانشگاه، برمخاطبان جوان دیبا تاک ینید غیتبل یشناس بیآسغلام رضا صدیق اورعی،  - 1

 23، شماره 1378 زییپا حوزه امیپ مجله - 2

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 
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مقاله وزینی است که با در نظر گرفتن  1«نید غیتبل یاخلاق یها بیآس لیو تحل یگونه شناس» .4

پردازد. این تحقیق ضعف  تبلیغ دینی می های اخلاق محور در تبلیغ به طرح آسیب آسیب

های مبنایی نظیر نبود  با آسیباخلاقی مبلغ، ضعف انگیزه مبلغ در ورود به عرصه تبلیغ 

تشکیلات قوی و کارآمد، فقدان منشورهای اخلاقی سازمانی و... را طرح کرده و به عنوان 

است رساله حاضر سعی دارد از لحاظ قلمرو در شمارد. واضح  های اخلاقی تبلیغ بر می آسیب

 تری نسبت به مقاله یاد شده گام بردارد. فضای وسیع

 موفقی های روش دادن قرار الگو در سعی حاضر تحقیق شده یاد های تفاوت و مباحث به توجه با

 فضای به توجه با تبلیغی ونبایدهای بایدها طرح یا و کشف دارد. شود می دیده روایات و آیات در که

 به پرداختن ضرورت و کرده متمایز را تحقیق این که است ای برجسته نکات از روایی و قرآنی جامع

 .کند می نمایان بیشتر را آن

 قیقلمرو تحق .1-1-8

آید شامل آیات کلام الله مجید و روایات صادر  قلمرو تحقیق همان گونه که از عنوان تحقیق بر می

 باشد. شده از پیامبر اسلام و سایر معصومین)س( در موضوع مورد بحث می

 قیروش تحق .1-1-9

 اکرم ینب یغیتبل هایو سنت یقرآن هاینگارش به ذکر روش نیکه قسمت اعظم ا ییاز آنجا

و استنتاج لازم جهت  یغیارتباط مطالب با عناصر تبل یبرقرا یدارد اما برا یفیتوص وهیش پردازدیم

 تواندیم اتیبه آ یریو نگاه تفس یامبرپ یغیتبل هایروش لیبه تحل اجیاحت و یکاربرد یشکل ده

 داشته باشد. یلیتحل وهیش قیتحق نیا

                                                 
 .97، بهار 51 یاپیپ، 29شماره ترویجی در حوزه اخلاق، سال هشتم  –مهدی احمدپور، فصلنامه علمی  - 1

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 
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 یمو مفاه یاتفصل اول: کل

 یگردآور روش .1-1-11

 یهیبد باشدیم یریسنن و تفس ،ییآن که عمدتاً کتب روا رامونیموضوع و مراجعات پبا توجه به 

 خواهد بود. ایکتابخانه یاست روش گردآور

 نوع تحقیق .1-1-11

با به دینی  در امر تبلیغ لازم یعلم یها نهیبه منظور فراهم ساختن زم از آنجایی که این تحقیق

حل  ی، برابا اهداف خاص استخراج شده از آیات و روایات یاساس یها هیاصول و فرض یریکارگ

های  تبلیغی تدوین شده است کابردی محسوب می شود و از آنجایی که زمینه یو آت یجار لیمسا

های گذشته است،  و هدف آن بهبود روش شود های دیگر محقیقین نیز یافت می این امر در پژوهش

 .گیرد ای نیز به خود می شکل تحقیق توسعه

 ینوآور .1-1-12

بر عناصر  هیذکر کرد ورود به مباحث با تک قیتحق نیدر ا توانیکه م ایشاخصه نتریمهم

 قیپردازش مناسب، از تحق وهیبا ش تواندیاست که م ییو روا یقرآن یبر الگوها یمتک غیتبل رگذاریتاث

 به وجود آورد. یکاربرد یعلم قیتحق کیمورد نظر 

 مفاهیم  .1-2

 آسیب .1-2-1

 ه معانی ذیل آمده است:ب ی فارسیها نامه در لغت (Patho /Damage)واژه آسیب 

. صدمه || .عنصری. مست پیل چون افکند مردم همی دست و بزانو و پا آسیب به: ضرب. کوب. زخم( اِ. )آسیب»

 1«....آید پیدا ضرب و زخم از که شکستگی یا نقص و عیب. کوست. کوس

 1«.ضرر زیان، - 5. آزار - 4. بلا آفت، - 3. رنج - 2. صدمه زخم،» 

                                                 
 .112ص ، 2ج ، دهخدا علی اکبر دهخدا، لغتنامه - 1

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 
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 یمو مفاه یاتفصل اول: کل

 2«.سایش تماس؛. 2.صدمه شود؛ می ایجاد ضربه مانند عاملی سبب به که جراحت یا نقص، عیب، هر» 

 نویسند:گرفته و میرا به مفهوم آسیب« آفت»ها در زبان عربی بعضی از لغتنامه

 3«.باشد[: آفت، آسيب، آنچه كه باعث فساد و تباهى  ج آفاَت ]أوف -الآفةَ»

 توان به مفهوم نقصان و ضرر نیز در نظر گرفت. مطابق قاموس العین:آسیب را نیز می

 ضرر: نقصي است كه در چيزی وارد مي شود 4«ء لضَّررَ: النقصان يدخل في الشيو ا» 

 با توجه به به مفاهیم بیان شده معنای مختار آسیب در این بحث ضرر، آفت، زیان و نقصان باشد.

 شناخت .1-2-2

شناخت شناسی در فلسلفه نیازی به اصول موضوعه ندارد . شود مل هر نوع آگاهی و ادراکی میشا

در حقیقت اسم  «کشف»و « درک»مانند  های معرف واژه  .5شود و براساس بدیهیات اولیه تبیین می

 6.است دیگر شناخت

کوچکتری تقسیم شده ای به اجزاء ه ای ممکن انواع آسیبه در این تحقیق نیز برای شناختن آسیب

 شود. و سعی در درک و کشف آن بر اساس مبانی قرآنی و روایی می

 آسیب شناسی .1-2-3

دارای مفهوم « آسیب شناسی»در صورت استفاده به صورت ترکیب پسوندی « آسیب»واژه 

 پردازیم. مییابی و مفاهیم متفاوت و مرتبط آن  شده که به صورت اجمالی به ریشه اصطلاحی

                                                                                                                                               

 

 .58، ص 1ج محمد معین، فرهنگ فارسی،  - 1

 .35ص ، 1حسن عمید، فرهنگ عمید، ج  - 2

 .2ص  ی،فارس -یعرب یفرهنگ ابجد یار،رضا مه ی،فؤاد افرام، بستان - 3

 .7، ص 7ج  ، فراهیدى، کتاب العین خلیل بن احمد - 4
 .158، ص1محمد تقی مصباح یزدی، آموزش فلسفه، ج - 5

 .41، ص 1ج عطاءالله کریمی، شناخت،  - 6

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 
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 یمو مفاه یاتفصل اول: کل

 و درد رنج، معنی به( Patho= pathosپاتو ) واژة دو از لغوی نظر از (Pathologyشناسی )  آسیب

 ،در تعریف اولیه خود 1.است شده تشکیل مطالعه معنی به( logy = logosلوژی ) و عذاب

 تغییرات مطالعه منظور به و گرفته بر در را بالینی تجربیات و پایه علوم که ارتباطی است دستورالعملی

 وجوده ب را( Diseasesها ) بیماری زمینه که ها اندام و ها بافت ها، سلول در وعملکردی ساختاری

دهد که آسیب شناسی فقط بررسی  این تعریف اولیه نشان می 2.است یافته اختصاص آورند می

ی نوعی دستورالعمل است که کرد عملساختاری وها نیست بلکه علاوه بر مطالعه تغییرات  آسیب

کند. این دستورالعمل شامل باید و نبایدهایی خواهد بود  علوم و تغییرات را را مشخص میرابطه بین 

به عنوان  شناسیهای عربی اصطلاح آسیبدر قاموسدهد.  که دلیل آسیب و رفع آن را به ما نشان می

استفاده  باثولوجیاو در مقالات علمی عربی از معرب انگلیسی آن یعنی  یک علم جدید متردافی نداشته

یشتر بیانگر ترجمه تحت اللفظی آن است تا نشان دهنده ه کار رفته بب 3علم الامراضشود. تعبیر می

 مفهوم اصطلاحی آسیب شناسی.

تشخیص علل و شناسی ریبیمابه معنای  ،آسیب شناسیاولیه،  مفهومدر بنابر آنچه گفته شد 

  معلوده در گسترر ین علم که به طواست. امطالعه رد موو مشخص   سیستمی  بری وارده سیبهاآ

  رشکاآجهت در مطالعاتی که م لبته تماامیباشد. د بررکادارای  نیزنسانی م اعلودر  ،دارد  دبررکا  یستیز

.  نددار  ارسیب شناسی قرآحیطه علم ، در ندداربرم سیستم خاصی قدزای سیبآمل اعوو   بعیو  زیسا

  نگوناگو  قسیب به طرآنسانی امنابع رد مود. در می شوز غاآسیب ارض آعوه سیبشناسی با مشاهدآ

ست ی اینداسیبشناسی فر، آیگررت دعبا  به ؛ندداده ا« لقب ریفتار»مسائل آن میکند که به  نمود پیدا

، چالشهات، مشکلا  حل  یستادر رامند دسوو ثربخش اتعامل ر به منظو  هاداده  آوریجمع  ازمند منظا

  پاتولوژی از علوم پزشکی بههمان طور که گفته شد،  4.عجتمادر اطی محیی یتهاودمحدو ها رفشا

                                                 
 .105-135 ص.ص انسانی، درعلوم تحول ،«راهبردی شناسی آسیب» باقری، شهلا - 1

 همان. - 2

 .18احمد سیاح، فرهنگ دانشگاهی فارسی به عربی، ص  - 3

 .172-141 ص.ص ،«اجتماعی امنیت بر سایبر فضای شناسی آسیب» موصلو، حیدری طهمورث پرور، جان محسن - 4

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 


