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 چکیده:

قرار داده و بیشتر متمرکز بر   و تصویر اصلی محتوای خود را عکس ۀاجتماعی، اینستاگرام، پایهای در میان شبکه 

کاربران تغییر کرده و به صورت   هایدانش و مهارت نمایش زندگی روزمره است. این محتوا به مرور و به فراخور 

قیق با استفاده از روش کیفی  ای برخی کاربران درآمده است. این تححرفه های ای برای انعکاس فعالیتسانهر

گذاری و تلویزیون شهرت  های اجرایی، قانون زن مشهور محجبه که در حوزه  13 ات اینستاگرامیصفح ،نتنوگرافی 

ماه دوم    6در  در اینستاگرام    نان مشهور محجبه چگونگی بازنمود پوشش این ز  تحلیل به  و    کرده   را مطالعه   ند اه داشت

 .  ه استپرداخت  1397سال 

  نستاگرام، یمشهور، در ا ۀ پوشش زنان محجب ها پاسخ داده شود:تحقیق، تلاش شده است به این سوال در 

( دارد؟  ونیزی)با تمرکز بر تلو یرسمجمعی   یهارسانه  ی با پوشش آنها در فضا یتفاوت بارز و مشهود   

ها و عقاید،  ای، ارزش حرفه های مختلف )زندگی شخصی و خانوادگی،  به مشهور در عرصه زنان محجبازنمود   •

 های اقتصادی معطوف به صفحه اینستاگرام( در صفحه اینستاگرام چگونه است؟ فعالیت

و   یررسمیبازنمود پوشش غ ی فضا برا ن یمشهور، از ا ۀ زنان محجب نستاگرام، یمتفاوت ا تیماهدلیل به  •

 اند؟خود بهره گرفته  یزندگ  تری خصوص یهاتی در وضع  شانیهالباس  شینما

 برند؟زنان محجبه مشهور از فضای اینستاگرام برای ترویج و تبلیغ حجاب خود بهره می  •

تواند در  های آنان از وقایع و حوادثی که گاه می گیری با توجه به غیررسمی بودن فضای اینستاگرام، موضع  •

 شد، چگونه است؟ تضاد با حجاب آنان با

شان و منافع گروهی که به آن تعلق دارند )منافع حزبی  ایاز آراء، اهداف حرفه بازنمود زنان محجبه مشهور   •

به خصوص برای زنانی با جایگاه اجرایی و موقعیت سیاسی( در اینستاگرام چگونه است؟ و آیا از این فضا  

 کنند؟ی شان به مثابه یک رسانه استفاده مبرای پیشبرد اهداف 

در   ند رو یا در حوزه اجرایی فعالیت دا رند سیاسی دا فعالیت زنانی که ش بر اساس نتایج تحقیق، بازنمود پوش 

تفاوت بارز و چشمگیری با پوشش آنها در فضای عمومی  بندی، تنوع لباس و رنگ نوع پوشش، از نظر  ایستاگرام،

. برخی از  ه استچادر تاثیرگذار بودپوشش  و بسته بودن  . همچنین دوربین صدا و سیما، بر کاهش تنوع و باز  ندارد

ند، از صفحه اینستاگرام خود برای تبلیغ حجاب، در راستای کسب  رزنانی که به عنوان مجری صدا و سیما شهرت دا

 کردند.  درآمد استفاده می 

 .مشهور نان ، زابپوشش، حج، زنمود، بااینستاگرام ها:کلیدواژه 
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 :مقدمه 1-1

ها، و همچنین  در دنیای جدید که وجه مشخصه آن تغییر ارتباطات به مدد اینترنت است، علاوه بر شیوه ارتباطات، رسانه 

 اند.تولیدکنندگان محتوا و پیام نیز متحول و متکثر شده 

ببرند  های خود بهره نترنت برای انتقال پیامهای سنتی فراهم کرده است تا از ایفرصت را برای رسانه این  جدید،عصر 

هایی  اند. شبکهنیز برای تولد تولیدکنندگان محتوا و مخاطبان جدید فعال شده   1های اجتماعی ر اینترنت، شبکهو در بست

یستند. سویه نهایی که دیگر یک رسانه .  دشونبندی می انه دستهدر رده رساز کارشناسان ارتباطات،  که به اعتقاد تعدادی  

زندگی خصوصی(،  ،  ها، سفرنامهمندی)اعم از خبر، علاقه   کاربران اطلاعاتبوده و    نترنتیبر ا  یمبتن  یاجتماع   یهاشبکه

به اشتراک   د را انپسندیده  ای  جادیرا که ا یارتباط یمحتواها تصاویر اعم از عکس و یا فیلم و همچنین و  هاده یا

های اخیر ایجاد های اجتماعی هستند که در سال از جمله شبکه تلگرام و ...  م،نستاگرایا ر،ئیتتو بوک،س ی. فگذارندیم

ای از ارتباطات و بیان خود را  اند. این فضای تازه، ارتباطات سنتی را نیز متحول کرده است و شیوه تازه و فعال شده 

ی)دنیای واقعی و خارج از  اه به دور از هویت و شخصیتی که از آنها در فضای اجتماع دارد. افراد در این فضا گ

هایشان  ای از خود و دیدگاه رود، حاضر شده و به بازتعریف تازه یا انتظار می  های اجتماعی( دیده شده وشبکه

 تواند متناقض با هویت آنها خارج از این فضا باشد.  پردازند که گاه می می

ای فعالیت و تولید محتوا مطابق با سلیقه و میل  ها و همه سنین برمتولد شده، فرصتی است برای همه گروه  فضای تازه

کنند. این حضور  ان نیز به عنوان نیمی از جمعیت جامعه جهانی و ایران، این فضا را دریافته و در آن فعالیت میخود. زن

 نظر کمیت از مردان نیز بالاتر بوده است.   هایی حضور آنها ازو فعالیت به نحوی است که در دوره 

ترین  ور زنان با توجه به حجاب آنان در فضای اینستاگرام به عنوان یکی از پرمخاطبو چگونگی حضبررسی حضور 

توانند خارج از قوانین و  ای غیر رسمی، افراد میهای اجتماعی، از آن روی اهمیت دارد که در این فضای رسانه شبکه

باشند و به جلب و جذب مخاطب بپردازند.    ام سیاسی و دینی حاکم آن را ملزم کرده است، حضور داشتهعرفی که نظ

های رسمی و به طور خاص صدا و سیما دارای ضوابط خاص است و با آن چه در  ر افراد در رسانهدر حالی که حضو 

 
1.Social networks  
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یری که از زنان در تلویزیون  سطح عمومی جامعه جاری و ساری است، تفاوت چشمگیری دارد. چنان که در تصاو

بدون آرایش است، اما در  تر از مچ دست( و ها پایین کامل )تنها گردی صورت و دستشود، دارای حجاب  منتشر می

 های متفاوتی دارند.توان زنانی را دید که موهایشان نمایان است و آرایش فضای عمومی جامعه می 

مشهور   ر محجبه )چادر( است، به تحلیل بازنمود پوشش زنان محجبهدر این تحقیق که تمرکز آن بر روی زنان مشهو

 پردازد.ستاگرام می ندر ای

نامه شامل پنج فصل است. در فصل اول به بیان مساله، اهداف تحقیق، سوالات تحقیق و فرضیه تحقیق پرداخته  این پایان 

 خواهد شد.

 

 :مساله  -1-2

 2ربرانکه دیگر با نام کاافراد  اریدر اخت یمهم یفرصت ارتباط های اجتماعی()رسانه ی اجتماع  یهاگسترش شبکه

خود از آن استفاده  ای و حرفه  یتیشخص یهای ژگیو ایو  ازهایبه فراخور ن کیگذاشته است تا هر شوند، شناخته می

آن را مطابق با نظر و   ،یدینباشند، بلکه علاوه بر بازنشر مطالب تول  هاام یپ رندهیتنها مخاطب، منفعل و گ گریکنند و د

 کنند. و بازنشر عرضه تولید،  را   یاه از ت یکرده و محتوا فیبازتعر خود  دگاهید

تعامل و انتشار محتوا در   یاست که برا یارسانه  ،یرسانه اجتماعهای اجتماعی وجود دارد. » تعاریف متعدی از رسانه 

  ر یپذاسیدارد و از فنون انتشار مق ییبالا ار یبس ی ر یپذ یشده، دسترس ی طراح ی تعامل اجتماع ق یاز طر نترنتیا طیمح 

  ی ها انواع رسانه   جمله از    های کیها و و ها، بلاگ پادکست  ام،یپ  ی تبادل نظر، تابلوها  ی هاده است. انجمنستفاده شدر آن ا

به   ی ارسانه  یهایی گو  و انتشار تک ل یتبد یبر وب، برا  یمبتن یآوراز فن  یاجتماع هستند. رسانه  ی اجتماع

 (.75: 1396  ایی،باب و )خانیکی« کنندی چند جانبه استفاده م یهاوگوگفت

هایی را که در بستر آن شکل گرفته را نیز افزایش  ها و شبکهای است که دسترسی به رسانه فراگیری اینترنت، به گونه

 ها آن را از حالت انفعال خارج کرده است.   گان در آن و ثبت واکنشیت همه داده است. همچنین امکان فعال 

با گسترش اینترنت   ،2کنند. وب  ی معرفی می اجتماع   هایرسانه   یو نقطه اتکا  شاءمن  را به عنوان  2  وبخانیکی و بابایی  

برنامه   شرفتهیپ یافزارها و ابزارها که با استفاده از نرم  شوداطلاق می  ییهات یبه ساو افزایش کاربران ایجاد شده و 

 
2 User 
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هایی مدیریت  س دستورالعمل اسابر تولید شده و ایجاد طراحی و ها توسط کاربران نحوی محتوای آن به  ،یسینو

دون  های اینترنتی و ... ، بهای موبایل، تلویزیون تلاش شده همه لوازم الکترونیکی اعم از گوشی  2در وب  شود.می

 واسطه از طریق اینتر نت مرتبط شده و امکال دریافت و ارسال داده و محتوا را داشته باشند.

از   ی ااند که شبکه شده ای طراحی و ایجاد شیوه تعامل به  ی است. ابزارها و وابسته به مشارکت کاربران  ی متک 2وب  

دچار    ج یو به تدر  شودیم  قخل   ازیمورد ن  یحتواو براساس آن، م  ردیگی کاربران شکل م  نیدر بو دو سویه    ایروابط پو

نرم   ینیگز یند از: جاهست ، عبارت2وب اصلی . ارکان ابدیی مکند و قوام پیدا می تکامل در این سیر حتی و  هدش رییتغ

  ی برا  یزنمحتوا، برچسب  دی و محور تول هیسرما نیتراطلاعات کاربر به عنوان بزرگ  یسند، تلق  یافزار به جا 

)کاربران با کلماتی که به نظرشان مهم است و در عین حال معرف   محتوا و متداخل کردن محتوا ی گذاراشتراک

 .ها را تشویق کنند برای همخوان کردن(دیگر کاربران برای دیده شدن، آن کنند علاوه بر جلب توجه  محتوا، تلاش می 

ستره رسانه اجتماعی را وسعت بخشید و با ایجاد حس »سهیم شدن« و »سادگی  گ ،یتعامل  یهابه جنبه  2وب اتکای

 .(76 :مان)ه پیش رو نهاد یمخلوق فنآور ی از تعامل انسان ـ انسان را در فضا یمشارکت« در کاربران، افق نوین

ظاهر    زیکننده و نشر دهنده ن  دیتولدر نقش  خود    ،امیپ  کنندهافت ی، علاوه بر درپیشین یا سنتیمخاطبان    دی جد  یدر فضا 

  ، یمتنوع اقتصاد یهادر حوزه  ، یاو حرفه  ی مختلفِ شخص ی هااست که در شکل  عیگستره چنان وس  ن ی. ا شوندمی

 د.روی به کار م یتجار  ایو  یفرهنگ ،یاسیس غاتیتبل ،یسانرع با اهداف اطلا و و...،  یفرهنگمذهبی،  –دینی 

کاربر و امکان جذب مخاطب به   ا یبا مخاطب  میارتباط مستق ییو آسان، سرعت انتقال محتوا، توانا ر یفراگ یدسترس

  به خصوص با ظهور شده است.    یاجتماع  یهاشبکه  تیاست که موجب محبوب  ییهایژگیمختلف، از جمله و   یهاوهیش

کاربرانش   زانیبا توجه به م ستاگرامنیاز تلگرام و ا هوشمند و گسترش امکان دسترسی به اینترنت.  های همراهتلفن

 های اجتماعی نام برد. شبکه نیرتبه عنوان محبوب  توانیم

تا   ید تا مشهور، از صاحبان مشاغل عا یاز افراد معمولاعم از جامعه؛  یعیوس فیموجب شده است تا ط های ژگیو  نیا

ها چنان بالا  رسانه  نی و گستره ا ذنفو بیابزار استفاده کنند و ضر ن یبا اهداف مختلف از ا  ،یصاحبان مشاغل تخصص

  ، ی اجتماع  یهاشبکه   حال،  نی ع  شوند. درقلمداد    ی رسم  یهارسانه   یبرا   ی سرسخت و جد   یبرود که گاه به عنوان رقبا

مخاطبان خاص  و افکار خود را در دسترس  ء تا آرا کنندمی  کرده و ایجاد  و کاربران  همه اعضا  یفرصت را برا  ن یا

 . بپردازندو گاه تغییر رفتار  هاآن ج یو ترو غیقرار داده و به تبلآنها را در اختیار عموم  ایبگذارند   خود
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ود اعم از  ها و حضور را برای کاربران خهای اجتماعی بستری برای انواع فعالیت همان طور که پیشتر اشاره شد، شبکه

تر باشد. رنگ ای بیشتر و در دیگری کم ور هر کدام، ممکن است در شبکه زنان و مردان فراهم کرده است. میزان حض

 ای از مردان بیشتر است. چنان که تعداد زنان در شبکه اجتماعی اینستاگرام با اندک فاصله 

اینستاگرام انجام داده و  اس اطلاعات کاربران بر اس 2018در اکتبر statista 3هایی که سایت بر اساس تحلیل داده

دهنده  دهند. این عدد نشان درصد کاربران اینستاگرام را تشکیل می  49.6درصد و مردان   50.4منتشر کرده است، زنان  

 آن است که میزان حضور زنان از نظر عددی با اندکی فاصله و اختلاف مساوی مردان است.  

سال، قرار دارند. همچنین این تحلیل   34تا  18ینستاگرام در سن درصد از زنان عضو ا 30تحلیل این سایت،  براساس  

تر از مردان شده است. به معنای دیگر، تعداد و  سال(، تعداد کاربران زن بیش   34دهد با افزایش سن کاربران )نشان می

در مردان موجب  یجه گرفت افزایش سن توان نتدان است. میسال، بیشتر از مر 64تا  35های  درصد زنان فعال بین سن 

 . 4( statistaشود )کاهش علاقه آن به حضور و در زنان موجب افزایش حضور در شبکه اجتماعی اینستاگرام می 

پیدا  حضور  ی اجتماع یهادر شبکه  ییهازه یو با چه اهداف و انگ کدام قشر و جنس بودهکه افراد از  ن یبا ا متناسب

چنان که در مواردی، افراد فارغ از هویتی که در فضای اجتماعی  متفاوت خواهد بود.    زیها نآن بازنمود حضور    ،کنندمی

کنند. به عنوان مثال، ها و یا تفکرات خود ارایه میمندی اند، تصویری دیگر از خود، علاقه عمومی برای خود ساخته 

ت غذاهای  که اجتماعی اینستاگرام، با پخ زنی که مهندس است و با نقشه در فضای کاری خود سر و کار دارد، در شب

هایی از  آنها و چیدن میزی جذاب و نوشتن دستور پخت آن، در کنار توصیف و تشریح بخش  متنوع ایرانی، تزیین 

گرهای بالا، تبلیغات مختلف مواد غذایی را نیز به دست بیاورد. این  اش توانسته است علاوه بر دنبال زندگی شخصی

که با تلفیق خانه، محل کار )رستورانی که در آن سهم دارد( و کسب درآمد است. یا ورزشکاری  تبلیغات به معنای

گرهای خود دارد. او حتی مخاطبان را با خود تا اتاق زایمان برده  اش، ارتباطی مداوم با دنبال همچنین باشگاه ورزشی 

صفحات این   گوید. میزان استقبالی که ازی داری و حتی خریدهایش مو پس از آن از تجربیاتش در زایمان و یا بچه 

شود، نشان از توجه کاربران صفحات آنها دارد. در کنار این افراد، زنانی هستند که تنها  افراد در قالب لایک و پیام می 

شان کنند. در های دیگر زندگی ای به جنبه پردازند، بدون آن که هیچ اشاره در حیطه تخصصی خود به تولید محتوا می 

 
3 https://www.statista.com/statistics/802776/distribution-of-users-on-instagram-worldwide-gender/ 
 
4 https://www.statista.com/statistics/248769/age-distribution-of-worldwide-instagram-users/ 
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، نماینده تهران، ری، اسلامشهر، شمیرانات و پردیس در 5تاگرام سیده فاطمه حسینی توان به صفحه اینسین مورد می ا

 مجلس یازدهم شورای اسلامی اشاره کرد.

توان  گرهای آنان(، میدر یک بررسی کوتاه در میان صفحات زنانی که در اینستاگرام فعال هستند )فارغ از تعداد دنبال

هایی  کند و دارای تفاوتهای اجتماعی از یک الگوی واحد پیروی نمیشبکه یجه رسید که فعالیت آنان در به این نت

  ا بازنمود پوشش آنه  ق یمختلف جامعه از طر   اقشار  زنان   تی و ابراز هو   توان در بازنمود  یرا م   تمایزها   ن یاز ا   یک است. ی

ی منطبق نیست و  غالب موارد بر حدود حجاب رسمپوششی که گاه مطابق با حجاب رسمی کشور و در  مشاهده کرد.  

 خلاف آن است.

کشور را   یقانون اساس 1358، مجلس خبرنگان در آبان ماه 1357در بهمن ماه سال  یانقلاب اسلام  یروز یپس از پ

 کنندگان انتخاب شد. مشارکت یحداکثر یگذاشته شد و با را  یبه همه پرس  زیکرد و همان زمان ن نیتدو

  ی است)قانون اساس یعشر یاثن ی اسلام و مذهب جعفر ران، یا یرسم نی د ، یم قانون اساسل دوازدهاساس اص بر

 (.رانیا  یسلاما یجمهور 

  ز یاز جمله موضوع حجاب زنان ن  یاجتماع  یاز ساختارها  یکشور، برخ  یرسم  دین  با توجه به انتخاب اسلام به عنوان 

 شد. یحضور در جامعه الزام  ی زنان برا ی حجاب برا 57دچار تحول شد. چنان که در اسفند سال 

اگرچه از قبل از انقلاب اسلامی، ایران به عنوان یک کشور مسلمان، حجاب در بین قشر زیادی از زنان ایرانی رایج  

ل شد. به طوری که در حال حاضر  بود، اما بعد از انقلاب، حجاب به عامل هویت بخش قشر خاصی از جامعه تبدی

یا وفاداران به انقلاب اسلامی به حساب  د آن، به عنوان شاخصه و نشانه طبقه بسیار مقیدتر، حفاظت، صیانت و تایی

 آید. می

بر مبنای این تفکر و قوانین موضوعه برگرفته از قرآن و سنت و نظر فقهاء رعایت حجاب برای حضور زنان در خارج 

ها نیز منتشر که از آنان در جامعه از طریق رسانه الزامی و قانونی شد. و به تبعیت از آن در تصاویری از محیط خانه 

 شود، رعایت آن همراه با الزاماتی است.  یم

 
5 @s_fatemehoseini 
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،  یملاحظات فرهنگ یهمواره با برخپس از انقلاب  رانی( در ا ونیزی)عمدتاً تلو  یجمع یهادر رسانه  ی نیکنش د

از   یناش ،یدر ارتباطات جمع «6لتزکه ام»مدل  هی ها را بر پاآن  توانی همراه بوده است که م کیدئولوژ یو ا یگفتمان

محدودیتی که رسانه برای نمایش بر مبنای اصول ایدئولوژیک خود انتخاب  ابزار رسانه دانست.  تید فشار و محدو

 ی خصوص  میکه زن و مرد در حر  ی زمانمثلاً  ؛یخصوص  ۀصحن  کی  دنیکش  ریدر به تصو  ونیزیمثال تلو  یبراکند.  می

 کندی نم  ت یرا رعا  یقواعد صحنه خصوص  -به حفظ حجاب ندارد  ی ازیزن در آن ن  ،یزندگ  ی واقع  یکه در فضا   هستند

طور معمول  شود، به  غیها تبلخانم  یمو برا  یکه قرار است شامپو یغاتیدر تبل ای دهدیو زن را همراه با حجاب نشان م

  جاد یا شیدر موها یمثبت راتییتغ شود که پس از استفاده از شامپو نشان دهد چه دهیکش ریبه تصو  یزن دیبا یعیو طب

داده شود و در عوض   شینما  یموجب شده که زن  با روسر  ونی زیتلو نمایش تصویر زنان درشده است؛ اما قواعد 

این بحث تنها مربوط به تبلیغات و یا   .و لطافت شامپو باشد تیفیدهنده ک شینما ف،یلخت و لط یبا موها یککود

در تصاویری  توان آن راشود، نبوده و حتی می های مختلف تلویزیون نمایش داده می هایی که از شبکهفیلم و سریال 

. چنان که هیچ گاه )به آید نیز مشاهده کردهای مردمی از زنان در فضای عمومی به نمایش در می که به عنوان مصاحبه 

ایی که از روسری بیرون است و یا  بهمن(، چهره زنان با موه  22های حمایتی همچون  غیر زمان انتخابات و یا تظاهرات

ای از تنوع حجاب، پوشش  عه مجموعه شود. در حالی که فضای عمومی جامصورتی که آرایش دارد، نمایش داده می 

 و آرایش است.

این زمینه ملزم به رعایت اصولی است که مصوبه شورای عالی انقلاب فرهنگی با عنوان    البته صدا و سیما در

 وظایف آن را مشخص کرده است.  7فرهنگ عفاف و حجاب«  کارهای گسترش»راه 

این مصوبه در خصوص »راهکارهای اجرایی گسترش فرهنگ عفاف و حجاب« مشخص   16و    15،  14،  10در بندهای  

کشیدن زنان موفق با حجاب، به تصویر کشیدن زنان تحصیل کرده، ممتاز، متعهد و با حجاب  شده است: »به تصویر

های عامه و کم سواد؛ معرفی  ها و شخصیتهای هنری و پرهیز از نشان دادن آنان در نقش وعه ها و مجمدر فیلم 

ی ایثارگران و ... از منظر مظاهر عفاف  هاها و خانواده از استادان، مربیان، نفرات اول کنکور، المپیادی های عینینمونه

 
6Maltzekeh ( اندیشمند آل1963-1937مالتزکه ) مانی در حوزه ارتباط جمعی    

ل  تدوین و تصویب کرد که در دی ماه همان سا 1384بند در مرداد  47بردهای گسترش فرهنگ عفاف را در شورای عالی انقلاب فرهنگی راه 7

 به تصویب شورای عمومی از زیر مجموعه شورای عالی انقلاب فرهنگی رسید.  «کارهای اجرایی گسترش فرهنگ حجاب و عفافراه»
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مختلف با هدف احیا و تقویت در ابعاد  -انبه ویژه دختر –های جوانان و حجاب و ساده زیستی، انعکاس موفقیت

های خانوادگی، مدیریتی، علمی،  شخصیت و منزلت اجتماعی آنها، تهیه فیلم و گزارش از زندگی زنان فعال در عرصه 

  (. چنین تاکیداتی با هدف ارج 1391: 34شفیعی سروستانی، حوریت موضوع عفاف و پوشش« )فرهنگی و هنری با م

د موفقی است که دارای حجاب و  راد محجبه و در سطح بالاتر تبلیغ حجاب از طریق نمایش افرانهادن به حجاب و اف

 پوشش کامل یا چادر هستند.

وظایف صدا و سیما آمده است: »نظارت مستمر بر تبلیغات  این مصوبه در خصوص  27و  22، 21همچنین در بندهای 

مبالاتی اخلاقی  تجمل پرستی به عنوان عوامل ترویج بی تجاری به منظور جلوگیری از ایجاد روحیه مصرف گرایی و 

های روشن و مشخص در مورد  خلاقی؛ تدوین سیاست های فرهنگی و او سوق دادن آن به سوی تبلیغات و آگهی 

های سینمایی، تئاتر و... با محوریت عفاف و ها، فیلم آرایش هنرمندان ، مجریان زن و مرد و ... در برنامهسبک لباس و  

هایی که  های انضباطی در مورد بازیگران زن صدا و سیما و جلوگیری از تجلیل و تبلیغ چهره اب؛ اتخاذ سیاستحج 

 (.37 :کنند« )همانمناظر اجتماعی و عمومی با ظاهر و پوشش بد حضور پیدا می  در

  یمتفاوت  ییمان و معنافتگ  یباعث بروز فضا   ونیزیتوسط مخاطبان تلواین تضاد میان فضای رسانه ملی و واقعیت جامعه،  

دارد به خصوص    یگرینمود د  ،یرسم  ریغ  یفشار در فضا  ن یاست. ا  - رسانه-فشار ابزار    ای  ی ژگیاز و   یکه ناش  شودیم

  ده ید  یبازنمود متفاوت وهیاند، ش، اما فشارها رنگ باخته های اجتماعی()شبکه درسانه را دار تیکه خصوص ییدر جا

 . شودیم

  ی ها که همواره در رسانه   یاز صفحات زنان مشهور  یو مورد  هیاول  یدر بررس   نامه،انیپا  نی در اع  تحقیق موضو  به منظور

در   ینید ی هاها و نشانه زنان که با مولفه نیبازنمود پوشش ا شخص شد اند، مشده  ییبه صورت محجبه بازنما ،یجمع

قابل توجه و   یهای ژگ یوری است و به نحو دیگ ،یمجاز یدر فضا  ،شوندی شناخته م ی رسم  ی فضانوع پوششان در 

 .دارد یاقابل مطالعه 

  دیاز کاربران با انتشار عکس و تول کی هر  ،ای یا اجتماعی( استی )رسانه رسم  یدور از فضا که به صفحات نیا  در

  ی مخاطبانش از سو   قیو تشو  دییسو و مورد تا  کیدارد که مطلوب خود از    یتیهو  هیدر ارا  ی، سعخود  خاص  یمحتوا

تر یا مخالف با  مثلا ارایه تصویری مذهبی منطبق بر آن باشد.  ایو  تیدور از واقع تواند یکه گاه م  یت یاست. هو رگید

های فراوان یا ساده و حتی محتاج به کمک، ترسیم  رایه تصویر یک زندگی تجملاتی همراه با خوشیآن از خودشان، ا

اویر و محتواها به دلیل آن که به صورت شخصی تولید  ای عاشقانه در یک زندگی مشترک و غیره. این تصرابطه 
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تواند )و  داند و از این جهت می می   آل و مطلوب تواند ترسیم کننده آن چیزی باشد که فرد در ذهنش ایده شود، می می

 . گرفته از آن است ریفضا و تاث ن یا  لتازه محصو تیهو نیانه الزاما( با واقعیات زندگی فرد متفاوت باشد. 

های شناخته شده که در فضاهای رسمی، مطابق با استانداردها و الزامات رسانه  کاربران و به طور خاص، چهره از    بخشی

کنند تا نمایی دیگر از خود یا آراء  های اجتماعی از این فرصت استفاده می ها و شبکه اند، در رسانهخود را معرفی کرده 

 حجاب این افراد است.ها، و عقایدشان را بروز دهند. یکی از آن بخش 

رایج    حجاب  شود،ی م  یبه عنوان حجاب برتر معرف  ایران و در گفتمان قالب در    یجمع   یهارسانه   یی که در بازنما  چادر

دفاع    یرسم  یهابونیانتخاب در تر  نیاز ا گاه    که  یو افراد مشهور است. کسانتلویزیون    انیمجر  ،یاسیاز زنان س  رخیب

سیمای جمهوری اسلامی در تبلیغ حجاب نیز بوده است. چنان که از   تا با اهداف صدا وراسو این دفاع هم اند کرده

حجابی است، و موکدا  دار بی ها، تصاویر و گفتمانی که داعیه دای انقلاب اسلامی ایران، صدا و سیما با حذف نشانه ابت

زنان تاکید کرده است. هر چند  با نمایش حجاب حداکثری به طور خاص در میان مجریان و کارکنان خود، بر حجاب  

 د. تصاویر نمایشی با آنچه در جامعه وجود دارد، منطبق نباش

 چ یه یحاواند، صفحات اینستاگرام افرادی که چادر را به عنوان پوشش اصلی خود انتخاب کرده اما ممکن است 

. چنان که در موضوع  کنندآن دفاع نمی و یا در مواردی به نظر برسد برخی چنان که باید از  نباشدآن  غیاز تبل ی انشانه

خود را بر سر    یهای روسر  ،ی در نقاط مختلف کشورحجاب اجبارزنان در اعتراض به  تعدادی از  دختران انقلاب که 

و رفتار خشونت آمیز ماموران انتظامی را با   از آنها دفاع کرد یبه طور ضمن ،8ی مولاورد  ندختیچوب زده بودند، شه

در   یگشت ارشاد با دختر  ماموران از برخورد خشن  یاجتماع  یهادر شبکه  ی لمیکه ف ی زمان ای. 9آنها محکوم کرد

در   جمهورس یابتکار، مشاور رئ ۀمعصوم و -نماینده مجلس دهم -پروانه سلحشوری ،مورد حجابش منتشر شد، باز او

ابتکار  . ا این شیوه گشت ارشاد شدندو خواستار رسیدگی و برخورد ب رفتار انتقاد کردند  وهیش نیامور زنان، نسبت به ا 

 
 یژه رئیس جمهور در امور حقوق شهروندی. پژوهشگر و فعال امور زنان. دستیار سابق و1344ایران.  8

وق شهروندی به مامورین انتظامی و نوشت: »ضمن تاکید بر ضرورت و اهمیت آموزش رعایت قانون و حق 96او در پست اینستاگرامش در چهارم اسفند 10

ر هر حالت و در هر زمان و مکان یادآوری ضابطین قانونی، محکوم بودن توسل به خشونت و زور در برخورد با اعتراضات مدنی را توسط هر کس و د

ن و مجریان قانون آن است که ضمن آن که هاست و انتظار حداقلی از ماموراکنم. احترام، رعایت و تحقق حقوق بشر و شهروندی مسوولیت اصلی دولتمی

 کنند، خود نیز ناقض آن حقوق نباشند.« از نقض حقوق شهروندان پیشگیری می
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  د یکه شا  یانتقادات.  10آمیز با موضوع حجاب را تقبیح کردخود تاکید کرد و شیوه خشونتای نیز بر موضع  در مصاحبه 

  د یحال شا نی. در عکردیم  دایامکان انتشار پ لیدر چند رسانه محدود با تعد اینداشت و  ییجا یرسم یهادر رسانه 

دارند،   تیولئکشور مسو دولتی  یاسیدر ساختار س گرید یشان چادر است و در سو که حجاب یادافر  بود  نی انتظار ا

  خلاف  که یسکوت کنند، اتفاق کنند،ی نم  دییرفتار را تا نی اگر ا یو حت داشته باشندمتفاوت  یاموارد جبهه  نی در ا

زن هستند،   تیجنس ی که دارا  ی اسیس مشهور و به طور خاص فراداز مخاطبان صفحات ا ی آن رخ داد. هر چند بخش

  تواند ی که م  یآن اتخاذ کنند. موضع  هیعل  ا یتند له    ی مشخص و حت  ی موضع  ینیچن  ن یا  یانتظار را دارند تا در موارد   ن یا

مخاطب   ش یافزا که گاه همراه با  هاق یاز تشو ی موج یکند و حت دیرا ناام گرید یو بخش دوار یاز مخاطبان را ام یبخش

های  ها در موقعیتها و مخالفتاین تاییدیه   .مخاطب است را به دنبال داشته باشد  زشیا ردات که گاه همراه ب است و انتقا

ها انتخابات تواند منافع افرادی با موقعیت سیاسی و اجرایی را تقویت و یا تهدید کند. از جمله این موقعیتدیگری می 

 ر سطح معاونت است. مجلس و یا کسب موقعیتی دولتی د

اند،  که کسب کرده  یو شهرت ی ارسانه  ایو  یاس یس ۀشاخص و شناخته شده، به واسطه وجه یهاچهره به طور معمول، 

 یگرهاصفحات دنبال ریبا سا سهیو در مقا ردیگی افراد مورد توجه قرار م ریاز سا شیب شانیهاو کنش هاتیفعال

هستند و عموما   یاسیکنشگران س ایو  ی اافراد رسانه  ها،رگدنبال نی از ا یکه برخ کنندی را به خود جذب م یترشیب

  یی هاکه واکنش  کندی م  دایپ  زین  یرسم  یهاو راه به رسانه   ماندی نم  یباقمحدود و محصور  فضا    نی آنها در ا  یهاتیفعال

  ازمند ین ، یمررسیعرصه غ ن یحضور در ا ی از آن برا شی و پ ی گذارریحداکثر تاث ی افراد برا ن یبه دنبال دارد. ا  زیرا ن

بازنمود    تیریمد  ازمندی، ن11گافمن اروینگ  به نگاه    کینزد  ریبه تعب  ای  –خود    ۀوجه  تیری مد  یبرا   ییهایخط مش  اذاتخ 

 . کنندی م   یز یربرنامه   یی هر نوع اجرا  یفضا تنها در دستان گردانندگان آن است و آنها برا   نی ا  رایخود هستند. ز  شیو نما

هویت دیگر است. فرد در تعامل با فضای عمومی، هویتی را   وت، در واقع تعریف یکای متفاخود به شیوه  ودبازنم

گذارد که این هویت علاوه بر آن که مقبول خود است، تامین کننده  برای خود تعریف کرده و آن را به نمایش می 

 

، گوی ملی در مورد حجابوضرورت ایجاد شرایط گفتدر پاسخ به خبرنگار بلومبرگ، با تاکید بر  1396 اسفند  9ابتکار  10

در مورد حجاب، اول رو به مردان و حفظ نگاه است و در ادامه ( 30خطاب قرآن کریم)سوره مبارکه نور، آیه شریفه »فت: گ

تر آن مباحث رفتاری و اخلاقی های مهمست و بخشدهد. موضوع پوشش بخشی از فلسفه حجاب ازنان را خطاب قرار می 

. گرفت را قبول نداریمگشت ارشاد صورت می  اعمال فشار اجباری و برخوردهایی که پیشتر در قالب .است
http://ana.ir/fa/news/48/264429/ 
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»هویت شخصی« در  ت که  جوامع مدرن، معتقد اس  با توجه به ساز و کارهای  12منافع مورد نظر نیز است. آنتونی گیدنز  

ها باید در جوامع مدرن به سوالات مهمی در مورد هویت  کند. به اعتقاد او همه انسان این جوامع اهمیت بالاتری پیدا می 

های مهمی دست بزنند. به اعتقاد او در جوامع سنتی کم و بیش  پاسخ دهند و ناگزیرند در طول زندگی به انتخاب

هایش را بسازد و آن را تعریف  امع مدرن، انسان باید خود نقش شد، اما در جوعریف می ای ثابتی برای افراد تهنقش

 (. 24:1388کند )گیدنز، 

های جمعی به عنوان یکی از عوامل تاثیر گذار در ساخت هویت در جوامع مدرن تاکید دارد. از دیدگاه  گیدنز بر رسانه 

های  اب ما را مشخص، تعیین و سبک های انتخ لیغاتی گزینه ی مختلف اطلاعاتی و تبها های جمعی با شیوه او رسانه 

گیرد چه هویت و نقشی را برای  کنند. بر اساس این اطلاعات و تبلیغات است که فرد تصمیم می زندگی را معرفی می 

و ما دائما هویت خود    شودای بازاندیشانه می خود تعریف کند. او معتقد است: »در جهان مدرن، هویت شخصی پروژه 

کنیم. هویت ما، برخلاف م. این که »چه کسی هستیم و چرا این شدیم« را دائما مرور میکنیرا خلق و تصحیح می

داد، در جامعه مدرن باید دائما طراحی شود و این زمینه را برای شک و  ها آن را شکل می ها و سنتگذشته که عادت 

 (. 27کند« )همان،  ما بیشتر می  سبک زندگی را هم برای  عین حال امکان انتخاب  کند، ولی دراحساس پوچی فراهم می 

تری را  با این تعریف انسان مدرن و یا انسان در دنیای مدرن که مدام در حال تغییر و دگرگونی است و اطلاعات تازه 

هویت   مرتب به تعریف و اظهارای و یا داند تا با تغییرات همسو شده و به طور دوره کند، خود را ملزم میعرضه می 

توان بر ثبات هویت تاکید داشت. یا به زبان دیگر، دنیای جدیدی که در آن  این شرایط دیگر نمی  خود بپردازد. در

توان  دهد. این تنوع طراحی و مدام همراهی با تغییرات را می کنیم و ارتباطات تازه، این اجازه را به فرد نمی زندگی می 

های آن  توان تفاوتیای واقعی و زندگی روزمره می ید که در مقایسه با دنلف اجتماعی یا مجازی دهای مختدر شبکه

 را بهتر و بیشتر متوجه شد.  

»هویت افراد در جامعه مدرن ثابت نیست. افراد هر روز در حال ساختن هویتی جدید هستند تا در   گیدنز معتقد است:

های مختلفی از خود به  ت های متفاوت، هویمکان ها وز دهند و در زمانصورت لزوم بتوانند هویت جدید خود را برو

نمایش بگذارند. در دنیای امروز، نمای ظاهری به صورت یکی از عناصر مرکزی درآمده است که افراد به صورت  

ته است. این  های گوناگون قرار گرفیابی محیطدهند. کردار افراد به شدت تحت تاثیر کثرتبازتابی از خود ارایه می 

 
12Anthony Giddens  .شناسجامعه -1938. لندن 
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آید. به علاوه به بحران هویت فرد  به صورت خودهای متعدد در جامعه درمی شود و خرد شدن فرد می امر باعث 

 (.110:1394انجامد« )گیدنز، می

های اجتماعی نیز  توان این تنوع رفتار و کثرت را در جوامع مختلف اجتماعی و از آن جمله در شبکهبر این اساس می 

 آن را توضیح داد.  مشاهده کرد و

گیرد. مجریان زن و  ر رسانه تلویزیون دارای ضوابطی است که همواره و در مورد همه افراد مد نظر قرار می ر د حضو

شوند، باید صورتی بدون آرایش داشته و پوشش  های تلویزیون دعوت می حتی افرادی که به عنوان مهمان به برنامه 

وشیده است. این الزامات  ها نیز تا مچ دست پست ردی صورت مشخص است و دها نیز کامل باشد چنان که تنها گآن

شود و حتی رعایت آنها برای ورود به سازمان صدا و سیما نیز  ای است که تنها در صفحه تلویزیون دیده نمی به گونه 

رخی از این افراد  گذارد. اما گاه، تصویری که باین تصویری است که صدا و سیما از زنان به نمایش می . صادق است

کنند، همخوانی  خود منتشر می نستاگرامیصفحات اه نمایش درآمده است، با آنچه در صویرشان در تلویزیون بکه ت

کنند، مشاهده کرد. تصاویر  توان در آرا و عقایدی که در صفحات شخصی خود منتشر می ندارد. حتی این تفاوت را می 

تند    ش یبلند و آرا  ی هاتوجه را به مژه   ن یشتریکه باست    ییهاپرتره این افراد  شخصی منتشر شده در اینستاگرام از سوی  

خاص   یاوه یبا شرا رنگارنگ  یهای روسر آنها در زیر چادر. نیز به سر دارند و البته چادر کندی صورتشان معطوف م

چ  از م  شتریب ی کم استفاده شده تازیر مانتو پوشش مکمل  ی است برا یی هان یرنگ و  طرح با آستهم  که  اند گره زده 

. این تصاویر مخاطبان خاص خود را دارد که عموما شیوه گره زدن روسری یا آدرس فروشگاهی که  پوشاندبرا    دست

 کنند. اند، مطالبه میهای هماهنگ را خریداری کرده ها و روسری آستین

 کنند،ی منتشر م  هارسانه در این    شانیهااز خود و دغدغه شناخته شده    یهاافراد به عنوان چهره   نی که ا  ییهاو متن   ریتصاو

دارند آن را   ی است که سع ی از خودبازنمود های جمعی و اظهار هویت خود در جامعه مدرن و تحت تاثیر رسانه 

از   یرد چ یاست و ه یو اجتماع یکار یهامعطوف به دغدغه  شتریب یاسیکه در مورد افراد س یاکنند. چهره یمعرف

ها و سوالات  دغدغه   شان،ی کاری هابرنامه   غیاز تبل  یقیتلف  انیو در مورد مجر  شودی نم  دهی آنها در آن د  یشخص  یزندگ

پژوهش، صفحات زنان  نی رو، در ا  نی از ا .است یشخص یاز زندگ  یهاو گاه موضوعات روز همراه با برش  یشخص

هایی  فاوت ه به تبا توجپرسش است که  نیو به دنبال پاسخ ا ردیگی مورد مطالعه قرار م نستاگرامیمحجبه مشهور در ا

و آراء و  خود پوشش مشهور از  ۀبازنمود زنان محجبکه رسانه رسمی تلویزیون با شبکه اجتماعی اینستاگرام دارد، 

های  دهند که پیشتر در رسانه آنها همان تصویری را از خود ارایه می  چگونه است؟ نستاگرامیدر صفحات اعقایدشان 
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شان و پوشش   های رسمی، بازنمود آنها از حجاب های رسانه ت نبود محدودی  ؟ با توجه به رسمی نمایش داده شده است 

 چگونه است؟ 

 :پژوهش  : اهداف3-1

گر نشان  تواندی و هر عکس م دهدی ربران قرار مکا اریرا در اخت یها، گستره بزرگ عکس یموضوع  تنوعینستاگرام با ا

ها و انتشار  عکس  یو عموم یخصوص یفضا قیلفباشد. تکاربر  ندهیو آ یفعل  یهابرنامه ایو  هایریگموضع  ق،یعلا

صاحب صفحه مشارکت داشته و از   ی کارو  یشخص یدر زندگ شتریتا مخاطبان هر صفحه ب شودی موجب م زیها نآن

های همراه هوشمند امکان پذیر است  د. به خصوص آن که دسترسی به این شبکه اجتماعی از طریق تلفن آن مطلع شون

ای خود را با مخاطبانشان توانند مطالب خود را به روز کرده و ارتباط لحظهای می ت در هر لحظهو صاحبان صفحا

تواند نتایج مختلفی را در بر داشته ش و تحقیق در این صفحات برای شناخت کاربران، می این روی پژوه حفظ کنند. از  

 باشد.

شان در  برای نمایش حجاب  نستاگرامیا یاعه اجتمدر شبکزنان محجبه مشهور  یهاوه یش ۀدر مطالع یسع قیتحق ن یا

کند. متن نیز آن را همراهی می محوریت اینستاگرام عکس است و    .داردای و شخصی  های مختلف زندگی حرفهعرصه 

که انتشار پست   لیدل نی و تنها به اشته ندا گریکدیبا  یارتباط معنادارتوانند می  یکه در موارد  ییهاها و متن عکس 

گری را برعهده  ها خود روایت گاه نیز عکس اند. همراه شده  متن با  ستین ر یامکان پذدر اینستاگرام کس بدون ع

  ی اس یس یهاتیو به طور خاص شخص یار یچنان که بسآن که متن توضیح بیشتری برای آن داشته باشد. گیرند، بی می

در موضوعات مختلف سیاسی،   یشخص یهایریگانتشار موضع  ایو  هادگاه ید انیب یخود برا  یفرد  یهااز عکس 

 و به طور مداوم در حال معرفی خود هستند. کنندی استفاده من اجتماعی، اقتصادی و زنا

کنند، ای که خود هویت آن را تعریف می شبکه اینستاگرام این فرصت را به کاربران داده است تا صفحات را به شیوه 

هر موضوع   تواند کاملا شخصی و یا تجاری و تبلیغاتی و یا آموزشی و یااداره کنند. به این معنا که محتوای آن می 

های  گیریدیگری باشد. به همین دلیل برخی از صفحات شخصی به عنوان محلی برای بیان افکار، عقاید و یا موضع 

صفحه شخصی  برند و در این شرایط هویت آن از یک  خود و یا سازمان، نهاد، حزب و یا موقعیت سیاسی خود بهره می

ای که زنان  م خاص شده است. در این تحقیق سعی بر آن است تا شیوه ای با عنوان یک ناتغییر کرده و تبدیل به رسانه 

هایشان )در عین حال که شخصی است؛ اما  خود و طرح دیدگاه پوشش شان برای نمایش محجبه مشهور در صفحات 
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است(، بهره  کشور دارند، قابل اتکا و استناد ای ایی و رسانه اجر و یابه دلیل شهرت و یا عنوانی که در بدنه سیاسی 

 برند را بررسی کند. می

هایی که صاحب صفحه دارد و از طریق نمایش  کند تا به دغدغه بررسی صفحات اینستاگرام این فرصت را فراهم می 

علاوه بر موضوع  ررسی کند، دست پیدا کرد. در این بعکس و نوشتن متن آن را در شبکه اجتماعی منعکس می 

عاتی که برای صاحبان صفحه اولویت دارد، اعم از خانواده )با انتشار تصاویری  موضوچگونگی بازنمود پوشش زنان،  

تر خود یا اعضای خانواده و فرزندان و یا همسر(، محیط کار و ارتباط با همکاران )جلسات کاری،  از فضای خصوصی 

وز )زنان، اجتماعی،  های زیست محیطی و یا واکنش به موضوعات رو..(، دغدغه ها  تصاویر از محیط کاری، ماموریت

 شود. سیاسی، اجتماعی و...( مشخص می 

با توجه به آن که پوشش این زنان مشهور، چادر است، این تحقیق بر آن است تا دریابد بازنمود پوشش آنان در فضای 

و چگونه آراء،  اگرام( دارد ضای رسمی و غیر رسمی )اینستو پوشش آنها چه تفاوتی در فاینستاگرام چگونه است؟ 

گذارند و آیا  شان را در فضای عمومی به نمایش می از زندگی هایی  کنند و چه بخش های خود را تبلیغ میافکار و ایده 

 ایجاد کند یا خیر؟  شان های مختلف زندگی در نمایش عرصهتواند محدودیتی برای آنان پوشش چادر می 

 :پژوهش  اهمیت و  رورت : ض4-1

دست   یاجتماع یهاکهشب انیدر م سابقهی ب  یبه رکورد یلادیم 2017ر ماه سپتامبر سال شبکه اجتماعی اینستاگرام د 

کرده بود در  ینیبشیخود پ ی کاربر فعال در ماه بود که با روند صعود  ونیلیم 800از  شیدادن ب یجا همو آن  افتی

کاربران ایرانی نیز با توجه به جمعیت خود، .  13( Instagramخواهد شکست)ا  بر ر کار  ارد یلیم  کی رکورد    2018سال  

  ن یفرورد 15( که در روز سپای)ارانیا انیدانشجو یمرکز افکارسنج  یمل یبر اساس نظرسنج  در این شبکه فعال هستند.

  یهااز شبکه  یک یسال کشور دست کم از  18 یدرصد از افراد بالا 65.3، استانجام شده  یبه صورت تلفن 97

   .شتدرصد در رتبه دوم قرار دا17.7با  نستاگرامیپس از تلگرام، ا آن زمانکه در  کنندی فعال استفاده م  یاجتماع

با دستور مقامات قضایی، وضعیت استفاده از   1397اما پس از فیلتر و محدود شدن دسترسی به تلگرام در اردیبهشت 

نشان  منتشر کرد،    97در مهرماه سال    سپایا که    ینظرسنج   ج ی نتاطبق گزارش    های اجتماعی تغییر کرد به نحوی کهشبکه

است:  افتهی یر یچشمگ شیتلگرام افزا  لتریآپ بعد از فو واتس نستاگرام یا رینظ یاجتماع یهاکه استفاده از شب دهدیم
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در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 

https://instagram-press.com/blog/2017/11/29/instagrams-2017-year-in-review/

