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 چکیده
 به اقبال است، شده باعث ارتباطی نوین های تکنولوژی پذیرش به نسبت قم علمیه حوزۀ باز و مثبت رویکرد

 اجتماعی، سیاسی، فضای با مؤثر تعامل و تبلیغ تحقیق، تحصیل، منظور به ارتباطی وسایل جدیدترین از استفاده

 علنی صحن به را دینی علوم طلاب امر، همین و باشد گیر چشم یاربس روحانیون بین در جهان، و جامعه فرهنگی

 رفتاری و ارزشی فرهنگی، عقیدتی، فکری، های سلیقه و ها نگرش ها، دیدگاه انواع با مصاف در) المللی بین جامعۀ

 .است کرده وارد( متنوع

های مربوط به  و مجموعه نظریهها،  شناسی رسانه های ارتباطاتی )نظریه بوم حاضر با تکیه بر نظریه در پژوهش

و در ،  گیری و تغییر نگرش شناسی اجتماعی در خصوص شکل های روان های قدرتمند( و نیز نظریه رویکرد رسانه

ترنت بر نگرش فرهنگی روحانیون، مورد بررسی قرار گرفته است. تأثیرات رسانۀ اینای  قالب یک تحقیق بین رشته

آوری اطلاعات از جامعۀ آماری پژوهش  و تکنیک پرسشنامه برای جمعبرای این منظور، از روش پیمایش 

ای و در دسترس( ابتدا مدارس  گیری )خوشه )روحانیون شهر قم( استفاده گردید که از طریق دو مرحله نمونه

 آوری اطلاعات مشخص گردیدند. علوم دینی( برای جمع حوزوی و سپس واحدهای تحقیق )طلاب

دهند که بین استفاده از اینترنت )در دو بُعد میزان استفاده  آوری شده، نشان می جمع تجزیه و تحلیل اطلاعات

داری وجود دارد؛ بدین ترتیب که نگرش  و نوع محتوای مورد استفاده( با نگرش فرهنگی روحانیون ارتباط معنی

نوگرایی تمایل دارد و بر  به سمتتر  بیش کنند، فرهنگی روحانیونی که به میزان زیادتری از اینترنت استفاده می

گرایی میل  به سمت سنتتر  بیشها  آن باشد، نگرش فرهنگی تر  عکس هر چه میزان استفاده از اینترنت کم

قرار دارد ها  آن که در چارچوب اخلاقی، شرعی، قانونی یا صنفی را هر چه روحانیون، محتواییچنین  هم کند. می

تر و هر چه قدر محتوای خارج از این چارچوب را مورد استفاده  سنتیها  آن دهند، نگرش مورد استفاده قرار می

 تری خواهند داشت. دهند، نگرش فرهنگی نوگرایانه قرار می

 

 گرایی ، نوگرایی، سنتاینترنت، روحانیون، نگرش فرهنگیکلید واژگان: 
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 211 ..................................................................................... تولد محل استاندارد نیانگیم سهیمقا( 5ـ19) جدول
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 217 .. ونیروحان توسط نترنتیا از استفاده زانیم بر تأهل تیوضع ریتأث خصوص در ها نیانگیم یبرابر آزمون( 5ـ21) جدول

 217 .......... نترنتیا از استفاده زانیم بر یحوزو لاتیتحص سطح ریتأث خصوص در ها نیانگیم یبرابر آزمون( 5ـ22) جدول

 211 .............. نترنتیا از استفاده زانیم بر یدانشگاه لاتیتحص ریتأث خصوص رد ها نیانگیم یبرابر آزمون( 5ـ23) جدول

 211 ...... ونیروحان توسط نترنتیا از استفاده زانیم بر تولد محل ریتأث خصوص در ها نیانگیم یبرابر آزمون( 5ـ24) جدول

 219 ............................................................................................. سن استاندارد نیانگیم سهیمقا( 5ـ25) جدول

 219 ................................................................................. تأهل تیوضع استاندارد نیانگیم سهیمقا( 5ـ21) جدول

 219 ................................................................... یحوزو لاتیتحص سطح استاندارد نیانگیم سهیمقا( 5ـ27) جدول

 219 ...................................................... یدانشگاه لاتیتحص عدم ای وجود استاندارد نیانگیم سهیمقا( 5ـ21) جدول

 224 ..................................................................................... تولد محل استاندارد نیانگیم سهیمقا( 5ـ29) جدول

 224 ....... نترنتیا در ونیروحان استفاده مورد یمحتوا نوع بر سن ریتأث خصوص در ها نیانگیم یبرابر آزمون( 5ـ34) جدول

 224 ...................... استفاده مورد یمحتوا نوع بر تأهل تیوضع ریتأث خصوص در ها نیانگیم یبرابر آزمون( 5ـ31) جدول

 221 ........ استفاده مورد یمحتوا نوع بر یحوزو لاتیتحص سطح ریتأث خصوص در ها نیانگیم یبرابر آزمون( 5ـ32) جدول

 221 ............. استفاده مورد یمحتوا نوع بر یدانشگاه لاتیتحص ریتأث خصوص در ها نیانگیم یبرابر آزمون( 5ـ33) جدول

 221 ........................ استفاده مورد یمحتوا نوع برن تولد محل ریتأث خصوص در ها نیانگیم یبرابر آزمون( 5ـ34) جدول

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 



 اشکال و نمودارهافهرست 
 12 .............................................................. هاولند یالگو طبق بر نگرش رییتغ ندیفرآ مختلف مراحل(: 2ـ2) نمودار

 95 ................................................. حاضر پژوهش در شده گرفته کار به ینظر چارچوب از یکل ییشما(: 2ـ1) نمودار

 129 ......................................................................................... نمونه حجم در یسن عیتوز درصد ـ( 4ـ1) نمودار

 134 ...................................................................................... نمونه حجم در تأهل تیوضع درصد ـ( 4ـ2) نمودار

 131 .............................................................. نمونه حجم در یحوزو لاتیتحص سطح تیوضع درصد ـ( 4ـ3) نمودار

 132 .................................................................. نمونه حجم در یدانشگاه لاتیتحص تیوضع درصد ـ( 4ـ4) نمودار

 133 ................................................................................... نمونه حجم در تولد محل عیتوز درصد ـ( 4ـ5) نمودار

 134 ................................................. نمونه حجم در نترنتیا از استفاده عدم ای استفاده تیوضع درصد ـ( 4ـ1) نمودار

 135 ................................................... نمونه حجم در نترنتیا از استفاده عدم ای استفاده زانیم درصد ـ( 4ـ7) نمودار

 131 .................................................. نمونه حجم در نترنتیا از استفاده عدم ای استفاده زانیم درصد  ـ( 4ـ1) نمودار

 137 .......................................................................... نمونه حجم در نترنتیا از استفاده ۀسابق درصد( 4ـ9) نمودار

 131 ...................... نمونه حجم در یمصرف نترنتیا سیسرو نوع اساس بر نترنتیا از استفاده زانیم درصد( 4ـ14) نمودار

 139 .......................... نمونه حجم در نترنتیا از استفاده مهارت اساس بر نترنتیا از استفاده زانیم درصد( 4ـ11) نمودار

 144 .......................... نمونه حجم در نترنتیا اشتراک سرعت اساس بر نترنتیا از استفاده زانیم تیوضع( 4ـ12) نمودار

 141 ... نمونه حجم در کیالکترون پست کردن چک زانیم اساس بر نترنتیا از استفاده زانیم تیوضع درصد( 4ـ13) نمودار

 142 نمونه حجم در (RSS) وانخبرخ از استفاده عدم ای استفاده اساس بر نترنتیا از استفاده تیوضع درصد( 4ـ14) نمودار

 143 .... نمونه حجم در لترشکنیف از استفاده عدم ای استفاده اساس بر نترنتیا از استفاده نوع تیوضع درصد( 4ـ15) نمودار

 144 . نمونه حجم در یمجاز یاجتماع یها شبکه در تیعضو اساس بر نترنتیا از استفاده نوع تیوضع درصد( 4ـ11) نمودار

 145 ........ نترنتیا در مستعار ای یواقع مشخصات با حضور اساس  بر نترنتیا از استفاده نوع تیوضع درصد( 4ـ17) نمودار

 141 .............. یروحان عنوان به خود یمعرف عدم ای یمعرف اساس بر نترنتیا از استفاده نوع تیوضع درصد( 4ـ11) نمودار

 141 ..................................................... نمونه حجم در نترنتیا در استفاده مورد یمحتوا نوع تیوضع( 4ـ19) نمودار

 149 ................... شان فرزندان یتیترب یها تیاولو خصوص در انیپاسخگو نظر اساس بر دگاهید نوع درصد( 4ـ24) نمودار

 154 ............................................ نمونه حجم در مطالعه در تیاولو اساس بر نگرش نوع تیوضع درصد( 4ـ21) نمودار

 151 ......................... نمونه حجم در استیس از نید ییجدا به اعتقاد اساس بر نگرش نوع تیوضع درصد( 4ـ22) نمودار

 152 .. کشور یفرهنگ تیوضع بر نترنتیا ریتأث به نسبت انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع تیوضع درصد( 4ـ23) نمودار

 153 ........ ...یداخل یها ونیزیتلو و ویراد ریتأث به نسبت انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع تیعوض درصد( 4ـ24) نمودار

 154 ....... ...یخارج یها ونیزیتلو و ویراد ریتأث به نسبت انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع تیوضع درصد( 4ـ25) نمودار

 155 ......... ...یشوخ و( کوج) فهیلط فیتعر»  مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع تیوضع درصد( 4ـ21) نمودار

 151 .......... «شاد یها رنگ با لباس دنیپوش»  مورد در انیپاسخگو نظر اساس رب نگرش نوع تیوضع درصد( 4ـ27) نمودار

 157 ......... نمونه حجم در« ادکلن از استفاده» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع تیوضع درصد( 4ـ21) نمودار

 151 ....... ...«از یینمایس لمیف گرفتن امانت»  مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع تیوضع درصد(  4ـ29) نمودار

 159 .................... ...«قرآن صوت از استفاده» مورد در نایپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع تیوضع درصد( 4ـ34) نمودار

 114 . نمونه حجم در« بدحجاب زنان به تذکر»  مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع تیوضع درصد( 4ـ31) نمودار

 111 ............ ...«یورزش لباس با ورزش انجام» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع تیوضع درصد( 4ـ32) نمودار

 112 ................... ...«مسرشانه با گفتگو و زدن قدم» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ33) نمودار

 113 ........................ ...«یجمع دسته عکس» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد تیوضع( 4ـ34) نمودار

 114 ............................ ...«همسرشان کردن خطاب» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر شنگر نوع درصد( 4ـ35) نمودار

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 



 115 ....................... «ازدواج سالگرد مراسم یبرگزار» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ31) نمودار

 111 .................... ...«احتمالا که یاقوام از رحم صله» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ37) نمودار

 117 ........................ ...«هیپوش از نهمسرتا ۀاستفاد» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ31) نمودار

 111 .. نمونه حجم در« جمعه نماز در خانواده با حضور» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ39) نمودار

 119 ................ نمونه حجم در حوزه یآموزش یمحتوا مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ44) دارنمو

 174 ................................. نمونه حجم در یهنر یها تیفعال انجام در تیاولو اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ41) نمودار

 171 .............................. نمونه حجم در مختلف مناطق به مسافرت در تیاولو اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ42) نمودار

 172 .. «یعموم اماکن در زنان یبرا چادر دنیپوش در مالزا» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش درصد( 4ـ43) نمودار

 173 ........ «زن کی از شیب با مرد کی یرسم ازدواج»  مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ44) نمودار

 174 ................... «خانه از رونیب در زنان کردن کار»  مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ45) نمودار

 175 .................. «مردان با نانز یقو یعموم روابط» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش  نوع درصد( 4ـ41) نمودار

 171 ...................... ...«پسران و دختران نیب ارتباط»  مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ47) نمودار

 177 ..... «پسر و دختر نیب ازدواج از قبل یها یدوست»  مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع صددر( 4ـ41) نمودار

 171 ............... «ازدواج از قبل دختران موقت ازدواج»  مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ49) نمودار

 179 .................. نمونه حجم در« جامعه در تیعضو» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ54) نمودار

 114 .............. ...«هنگام در زنان صورت به کردن نگاه» مورد در انیسخگوپا نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ51) نمودار

 111 ........ نمونه حجم در« ینید امور در زنان اجتهاد» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ52) نمودار

 112 ...................... نمونه حجم در« پارک در حضور» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ53) نمودار

 113 ..................... نمونه حجم در« انمیس در حضور» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ54) نمودار

 114 ....................... نمونه حجم در« تئاتر در حضور» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ55) نمودار

 115 ................ نمونه حجم در« یباز شهر در حضور» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع ددرص( 4ـ51) نمودار

 111 ................. نمونه حجم در« ایدر کنار در حضور» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ57) نمودار

 117 ....... نمونه حجم در« یقیموس کنسرت در حضور» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ51) نمودار

 111 ............. نمونه حجم در« یعروس تالار در حضور» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ59) نمودار

 119 .................. نمونه حجم در« رستوران در حضور» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ14) نمودار

 194 ............ ...«فرق ینید مراکز و مجالس در حضور» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ11) نمودار

 191 ...................... مونهن حجم در« پاساژ در حضور» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ12) نمودار

 192 ...................... ...«مدارس در فرزندانشان حضور» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ13) نمودار

 193 ... نمونه حجم در« روزنامه انتخاب در اوّل تیاولو» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ14) نمودار

 194 ............... ...«دارد که یرسالت به بنا یروحان کی» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ15) نمودار

 195 ........ ...«اتیمقتض به بنا تواند یم یروحان» که نیا مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ11) نمودار

 191 ................... ...«کردن یزندگ معمم ریغ» که نیا مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ17) نمودار

 197 ................ «ونیزیتلو یها برنامه یتماشا تیاولو» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ11) نمودار

 191 ...... ...«ۀعرص به تیروحان ورود با موافقت» که نیا مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ19) نمودار

 199 ......................«یرمذهبیغ یها کتاب به» که نیا مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ74) نمودار

 244 ............... ...«ۀاجاز دینبا ن،ید یب افراد به» که نیا مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ71) نمودار

 241 .. ...«رندیپذ ینم را ینید دیعقا که یافراد»  که نیا مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ72) نمودار

 242 .......... ...«ینید تنها دیبا ،(عهیش) ماسلا»  که نیا مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ73) نمودار

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 



 243 ............... ...«است پاک قلب به یندارید » که نیا مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ74) نمودار

 244 .................. ...«که یکسان با آمد و رفت»  که نیا مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ75) نمودار

 245 ..................... ...«گرید انید ا ۀهم مردم» که نیا مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ71) نمودار

 241 .................. «اخبار کسب یبرا یا رسانه تیاولو» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ77) نمودار

 247 ..... ...«رندیگ یم یجا یسنت ونیروحان نیب در ایآ» مورد در انیپاسخگو نظر اساس بر نگرش نوع درصد( 4ـ71) نمودار

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
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 مقدمه ـ1ـ1

، مطالعات ارتباطی، زندگیمختلف ای شدن ابعاد  ت و رسانههای اطلاعات و ارتباطا فناوریروزافزون  توسعۀبا 

های اخیر، صاحبنظران این  به طوری که در دهه های علوم انسانی و اجتماعی قرار گرفته است؛ در متن پژوهش

انواع کاربرد مختلف، فرهنگی، سیاسی، اجتماعی، اقتصادی، مذهبی و اخلاقی  زوایایای  طور گسترده ها به حوزه

های کوچک اواخر قرن پانزدهم تا  چاپخانهها و  گازتارتباط جمعی در طول تاریخ ـ از و مؤسسات وسایل 

و تجزیه و تحلیل مطالعه  ،های عظیم ارتباطات امروزی ـ را مورد بررسی کارتلهای مجازی و  ها و شبکه ماهواره

 .اند قرار داده

پردازان این حوزه را  نظریهبه بعد( بیستم ه از قرن المللی )بویژ جمعی در سطوح بین اتهای ارتباط توسعۀ شبکه

کارکردهای وسایل ارتباط جمعی بپردازند و چگونگی تری به مقولۀ چیستی و  ، تا به طور جدیه استبر آن داشت

ری وسایل ارتباط جمعی در دو گی های ارتباطی در خصوص شکل ها و نظریه که انواع فرضیهاست این رهگذر در 

نیز و به مرور زمان  ه استمطرح شدمخاطبان  (از بر )وها  آن تأثیرگذاری و تأثیرپذیرینیز و  2حتواو م 1بُعد شکل

 اند. گردیدهتر  گسترش یافته و کامل

و  3«کهکشان شفاهی»دو های ارتباطی متعلق به  ، به تدریج از اهمیت رسانهنیمۀ دوم این قرنبا ورود به 

اهمیت های الکترونیک،  رسانهبرجسته شدن نقش کاسته شده و با  انلوه مورد اشارۀ مک 4«گوتنبرگکهکشان »

های  گردید. این تحوّل در دههتحولی اساسی در سطح مناسبات ارتباطی بشر ایجاد شد و تر  بیش کهکشان مارکنی

ها از  رسانه تحوّل را رقم زد و« عصر ارتباطات»ای به منظومۀ ارتباطات، عملاً  های رایانه پایانی قرن، با ورود شبکه

، امکان سطح همهای  1دیالوگبه  ،7مونولوگو تکامل سطوح ارتباطی از ارتباطات  1به دیجیتال 5آنالوگاشکال 

 گران عصر جدید فراهم آورد. طارتبارا میان تعاملات بسیاری برقراری 

هده داشته است؛ بر ع گران سطح کردن تعاملات ارتباط همحضور اینترنت در این میان، نقش بسیار اساسی در 

های  ارتباطات عمودی کنترل شدۀ رسانهاز  ،ماهیت ارتباطاتبا ورود این وسیلۀ ارتباطی، ای که  به گونه

گران فضای مجازی سوق پیدا کرده است. هر  میان کنش الکترونیکی چون رادیو و تلویزیون، به ارتباطات افقی آزاد

                                                            
1- Form 
2 - Content 
3 - The Oral Galaxy 
4- The Gutenberg Galaxy 
5 - Analog 
6 - Digital 
7- Monolog 
8- Dialogue 
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توان به طور کامل این  های فضای مجازی، هنوز هم نمی اختچند به دلیل ساز و کارهای وابسته به قدرت زیرس

تحول بزرگی در  ،طرف و بدون سوگیری دانست، اما با این حال، حداقل در ظاهر ای بی وسیلۀ ارتباطی را رسانه

ای تا پیش از این، قادر به  بخشی به ارتباطات کاربران خود ایجاد کرده است که هیچ رسانه بخشی و عمق تنوع

 چنین فضایی نبوده است. ایجاد

ساز  که دارد، به طور بالقوه، زمینه بازیواسطۀ ساختار ه مطمئناً حضور در فضای مجازی و متعامل اینترنت، ب

ها کاربری خواهد بود که به صورت دائم در این محیط مجازی حضور دارند و  ارتباط هر یک از کاربران با میلیون

تأثیرپذیری بسیار بالای کاربرانِ این رسانۀ نوظهور، از سلایق، نظرات، عقاید و همین امر نیز مستعد تأثیرگذاری و 

در این فضا به تولید، بازتولید، توزیع و مصرف محتواهای ها  آن های دیگر کاربرانی خواهد بود که به موازات دیدگاه

 ایجاد شده، مشغول هستند.

کاربران به یک اندازه نبوده و هر یک از کاربران این هر چند میزان این تأثیرگذاری و تأثیرپذیری، در تمام 

های معناداری در این زمینه با یکدیگر  و... تفاوت اجتماعی، فردیفضای نامحدود، با توجه به شرایط فرهنگی، 

این رسانۀ بسیار پُرنفوذ و جذاب بر روی کاربرانش غافل  توان از اثرات خواهند داشت، اما با این حال، باز هم نمی

های فرهنگی  های خاص با هویت که بحث استفادۀ گروهکند  نمود پیدا میتر  بیش بود. اهمیت این مسئله زمانی

 آید.  به میان می ، گرفته مشخص و شکل

ترین و  قدیمیبه عنوان یکی از  روحانیت شیعه ـپُررنگ حضور با توجه به رویکرد مثبت و ، در این میان

آید  ترین متولی امور مذهبی جامعۀ ایران به شمار می در حال حاضر به عنوان اصلیترین نهادهای دینی که  بنیادی

ـ، در فضای تعاملات آزاد اینترنت، توجه به آن و رصد کردن سمت و سوی تأثیر و تأثرات رخ داده در فضای فکری 

ر حوزۀ اعتقادی و نیز بینی تحولات آینده د امکان پیش کند که ای پیدا می اهمیت ویژه و نگرشی حوزۀ روحانیت،

 در صورت نیاز، نشان دادن واکنش مناسب )تقویت و یا اصلاح( به این تحولات را به مسئولان امر خواهد داد.

ـ که  «اثرگذاری رسانۀ اینترنت بر نگرش فرهنگی روحانیوناستفاده و  سنجش میزان»با این مقدمه، ضرورت 

در این  گردد. بدین منظور ـ بیش از پیش روشن می را به خود اختصاص داده استحاضر موضوع پژوهش 

گیری از  ، از طریق پیمایش علمی طلاب علوم دینی شاغل به تحصیل در مدارس حوزوی شهر قم و با بهرهپژوهش

ی در خصوص شکل و فرآیند تأثیرگذاری وسایل ارتباط های ارتباطاط تشکل از انواع نظریهچارچوب نظری م

شناسی اجتماعی مرتبط با  های علمی مربوط به حوزۀ روان محتوا( و نیز نظریه جمعی )در دو بُعد شکل و

میزان استفاده آنها از این وسیلۀ ارتباطا جمعی و به تبیین و توضیح  ها در افراد، گیری و تغییر نگرش شکل

ین پژوهش امعۀ آماری اتأثیرگذاری و یا عدم تأثیرگذاری اینترنت بر روی نگرش فرهنگی روحانیون مشمول ج

 .شده است  پرداخته
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 بیان مسئله ـ1ـ9

ای از تاریخ  نقش دین در زندگی بشر آن قدر کهن، مهم و پُر رنگ است که برخی معتقدند بشر در هیچ برهه

های  دهندۀ تمام دوره زاد بشر(، خط ممتد و پیوند)همچون هم« دینداری»نزیسته است و خود، بدون حضور دین 

 (7: 1311)دالمایر،  نهاست.های گوناگون آ ا و تجربهه تاریخی زندگی انسان

های مؤثر  گیری از شیوه نهادن این فرض جدید که هیچ دینی، بدون بهره  فرض و پیش با قبول این پیش

و  1«دین»رسیم که  ارتباطی، موفق به ابلاغ، بازتولید و تکثیر و گسترش پیام خود نبوده است، به این نتیجه می

های دور ـ که با نخستین روزهای تاریخ حضور بشر پیوند خورده  و نهادی هستند که از گذشته، د2«ارتباطات»

اند. اما این تعامل، همیشه ثابت و یکنواخت نبوده و در طول این دورۀ  است ـ، با یکدیگر تعامل نزدیک داشته

هاد تأثیرگذار بر حیات فرهنگی و همکاری پر فراز و نشیب، پیوندها، اشتراکات و گاه تعارضات عمیقی بین این دو ن

  اجتماعی افراد ایجاد شده است.

برخی از اندیشمندان علوم ای است که  ها و وسایل ارتباطی در تحولات جوامع بشری به اندازه نقش رسانه

، تحول تاریخی جوامع را تابعی 7«تامپسون»و  1«گیدنز»، 5«گودی»، 4«لوهان مک»، 3«اینیس»ارتباطات از قبیل 

اند. هر چند  ای در این خصوص ارائه داده بندی دانند و هر کدام، دسته میها  آن از تحول تاریخی وسایل ارتباطی در

ممکن است با تکیه بر نظریۀ دگرگونی وسایل ارتباطی، نتوان تمام تحولات رخ داده در طول تاریخ جوامع را 

ها و وسایل ارتباطی در تحول جوامع نیز  بدیل رسانه و بیتوان از نقش تأثیرگذار  تبیین کرد، اما در عین حال، نمی

 پوشید.   چشم

اگر ادیان و نهادهای دینی را هم بخشی از جوامعی بدانیم که در طول تاریخ همراه با دیگر بنا بر این، 

توان سیر تکاملی  اند، می های اجتماعی، فرهنگی، سیاسی، اقتصادی و... دچار تحول و دگرگونی شده جنبه

رتباطات از شفاهی به نمادین و نوشتاری و سپس اختراع صنعت چاپ و بعد از آن امواج الکترونیک و در نهایت ا

پردازان  با تحولات ایجاد شده در فرم و محتوای ادیان مرتبط دانست، بحثی که گاه نظریهرا ارتباطات دیجیتال 

عامل میان دو نهاد دین و ارتباطات را بر اساس سیر را بر آن داشته است که تحول و تها  آن مکتب تورنتو و پیروان

بندی کنند و با تکیه بر این  دسته« الکترونیکی»و « نوشتاری»، «شفاهی»تحول وسایل ارتباطی به سه فرهنگ 

                                                            
1 - Religion 
2- Communication 
3- H. Innis 
4-M. McLuhan 
5 - J. Goody 
6- A. Giddens 
7- J. Thompson 
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