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 مقدمه

ناپذیر در هر فرآیند ارتباطی، فرستنده یا منبع پیام است. در ارتباطات  یکی از عناصر کانونی و اجتناب

امروزه  (.27: 1311الدین، شرف)عوامل و کارگزاران آن اختصاص دارد ،ت به رسانهجمعی، این موقعی

ها و هرگونه پیام به دیگران  ستر انتقال و ترویج فکر، فرهنگ، ارزشترین ب ارتباطات و تبلیغات مهم

جانبه مرام  های گوناگون، سعی در تبلیغ همه است و همۀ مذاهب، مکاتب و ملل از رهگذر رسانه

محور و توحیدی اسلام بیش  خویش دارند. در روزگار کنونی تقابل نظام سلطه جهانی با فرهنگ حق

بخش  و صف مؤمنان و مستکبران را به روشنی جدا ساخته است. آیات حیات از هر زمان تبلور یافته

 های دعوت و ترویج انبیا و اولیا ها و تجربه گاه جبهۀ توحیدی، مشحون از روش عنوان تکیه قرآن به

 (.11: 1311،عباسی مقدم)ست و آبشخور جبهۀ استکباری، کیدها و مکرهای شیطانی استا

 و همت، تلاش همه ... و حکومتی ارکان همه و ها سازمان نهادها، همه باید دینی، جامعه یك در

 دین، .(113: 1311نمایند)فولادی، اخلاقی و نیدی های ارزش و دین تحقق مصروف را خود کوشش

 و ارتباطی ای کاملاً مقوله فرستاده و بشر انبیاء برای واسطه به که خدا بخشی است سعادت برنامه

 ها انسان بر خدا حجت تا شود، ابلاغ آن، دین همه مخاطبان زمانی به هر در باید است؛ زیرا تبلیغی

 همواره است، بوده شان تبلیغ دین مأموریت ترین که مهم الهی، پیامبران همه رو این گردد از تمام

 و های مقبول روش و امکانات تمامی شان، با موقعیت متناسب مردم، به ابلاغ دین برای اند کرده تلاش

 تنها نتیجه، در و (512: 1381کار گیرند)بیات، به بزرگ این رسالت دادن انجام برای را مشروع

 شرایط از و پرورانده خود را در خاصی های ویژگی که اند داشته توفیق ینید تبلیغ در امر کسانی

 را شان زبان مخاطبان مهمتر، همه از و اند؛ داشته کاملی نسبتاً آگاهی خود روزگار و مکانی زمانی

 به بهترین شکل، خود که است کریم قرآن تبلیغ، برای منبع ترین کامل و بهترین میان، این بدانند در

 .(61: 1315است)باقری و حسینی، کرده مطرح را تبلیغی های شیوه
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 کمال به نیل الهی، اخلاقی، ارزشهای مسیر در باید اسلامی نظام یك در دینی رسانه و جامعه انسان،

 این از است، خداجویانه بشر، فطرت فطرت زیرا نهد، گام او سوى به حرکت و الهی قرب انسانی،

 قرب مسیر پیمودن و پرستش خدا، در شناخت او فلاح و صلاح خیر، نجات، کمال، سعادت، رو،

 همه آدمیان، همۀ فطرت با منطبق و خاتم دین عنوان به (. اسلام112: 1311)فولادی،است الهی

اکرم  رسول سیرۀ و احادیث قرآن، آیات و داده تصریح قرار و تأکید مورد را شده یاد اصول اخلاقی

ای  حرفه اصول تواند می که است از رهنمودهایی مالامال همگی السلام علیهم هاراط ائمۀ و صلی الله علیه و اله

 ظلم نفى و قسطعدل،  اقامه بر قرآن، جای و جای (1314زاده،  )کاظمشود شمرده اسلامی ای رسانه

 صلیامنابع  منزله به سیره و از سنت گیری بهره البته، (112: 1311است)فولادی، شده تأکید تبعیض و

 مبنای اصلی این پژوهش، در باشد؛ اما مؤثر و مفید مهم، این اکمال برای تواند می نیز حقیقت این

 وصلی الله علیه و آله اکرم  رسول دعوت و تبلیغ بر حاکم اصول است. کریم قرآن دعوت، و تبلیغ بررسی

موزشی برای آ و معرفتی منابع ترین مهم از یکی خود، رسالت ادای مسیر در ایشان تبلیغی ابزارهای

 و اسلام ترویج مکتب همزیستی، منظور به اسلامی نظام کلان مدیریت مخصوصاً حاضر، عصر

 پژوهش حاضر در رو، این از است؛ اسلام مبین دین اهداف چارچوب در از اهل کتاب دعوت

 و را بررسیعلیهم السلام رسانه و تبلیغات مثبت و منفی در قرآن و روایات معصومین  تا است تلاش

 .کند تحلیل

 بیان مسئله -1-1

 و سعادت، خوشبختى حقوق، حق، ترین کامل و ترین روشن الهى، دین ترین جامع و ترین کامل اسلام

 و ایجاد خلق، معاد، از مبدأ، انسان شئون تمام به است. قرآن کرده بیان قرآن در را ها رستگارى انسان

 اطهار و ائمه صلی الله علیه و اله اکرم رسول ادیث، سیرهقرآن، اح آیات در دارد. توجه اخلاقى انسان فضایل

 که است رهنمودهایی جملگی و شده تصریح و تأکید بخش، مقررات سعادت و قوانین به علیهم السلام

 .(112: 1311آورد)فولادی، دست به رسانه ویژه در عرصه به را اخلاقی های ارزش آنها از توان می
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ترین الگوی  کند. از این رو خود قرآن بزرگ پیام خدا را بر بشر ابلاغ میای الهی است که  قرآن، رسانه

ای نجات  بند و باری رسانه تواند بشریت را از بحران ناشی از بی های کتبی و ارزشی است که می رسانه

ببخشد. مثلث قرآن، انسان و بیان؛ سه نعمت آسمانی است که هر سه در رحمت بیکران الهی ریشه 

رسانی است و خداوند رحمان مبدأ فرستنده  پیام است و انسان گیرنده پیام و بیان ابزار پیام دارد. قرآن

ترین رسانه در عالم خلقت همان کتاب انبیاء بود  ترین و عالی شود. بنابراین جامع این پیام محسوب می

لی ثمرین و گیرند)خلی های بلاغ در مسیر آن هدف بهره می ای و شیوه که از همه ابزارهای رسانه

 (.1316همکاران،

: 1313است)محمدی، داشته محوری و تأثیرگذار جایگاهی همواره دین رسانه، بخشی آگاهی کار در

 ادامۀ در اولیاء و و انبیا آن ابتدای که دارد قرار خطی امتداد در دینی رسانۀ اسلامی، جامعۀ در .(123

 آن با توان می که هایی از راه یکی دهد. انجام ار دین تبلیغ کار باید و دارند قرار ربانی علمای آن،

 منابع، از رسانه، این نبایدهای و هنجارها، بایدها که است این کرد، حرکت دینی رسانه ایجاد سوی به

-112: 1387شود)اسلامی، آنها رعایت به ملزم و رسانه شده استخراج قرآن ویژه به و دینی متون

 همه در که ای گونه به است، محور اخلاق و مدار دین گر،هدایت ای رسانه دینی، رسانه .(111

 علیهم السلام بیت اهل معارف و اخلاقی دینی، های دین، آموزه خدا، محوریت را ملاک خود، های برنامه

 .(111: 1311دهد)فولادی، می قرار

 مهم دارد ای وظیفه است، ساز فرهنگ و تاثیرگذار عاملی که اسلامی نظام در ملی رسانه این میان، در

 های رسانه الگوی سایر دینی، و اخلاقی های ارزش و دین به پایبندی و عمل با خود باید اینکه آن و

 و فضایل همه باید نه تنها اسلامی، نظام در ملی رسانه واقع، در باشد اسلام جهان و اسلامی نظام

 برابر در تاثیرگذار، و ساز انسان الگو، ای رسانه عنوان به باید بلکه کند، ترویج را اخلاقی های ارزش

  (.113: همانمنفی بگیرد) موضع غیردینی، های ارزش و اخلاقی رذایل همه
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 با توجه به لزوم مقابله با تاثیر مخرب رسانه از سویی و چراغ روشنگر هدایتی که توسط رسول خاتم

در اختیار ما است در اینجا  یهم السلامعلدر قالب قرآن کریم و همچنین کلام ائمه معصومین  صلی الله علیه و اله

رسانه و تبلیغات دارای چه  علیهم السلامکنیم که بدانیم در قرآن کریم و روایات معصومین  سعی می

باشند و موضع و دیدگاه قرآن و احادیث در خصوص رسانه و تبلیغات چه  جایگاه و کاربردی می

باشد و در رساندن پیام قرآن و  احادیث موجود می بوده و آیا اشارات صریحی در این زمینه در قرآن و

ای در امر تبلیغ شده است و از سویی نظر قرآن کریم درخصوص  ترین ملاحظه حکم خدا کوچك

 علیهم السلام دارد و همچنین نظر قرآن و روایات معصومین کسی که خبر نادرست را عنوان می

شویم و به همین  ل آن را جویا میدرخصوص مسئله شایعه و عدم پرسش در این خصوص از اه

یابیم و در نهایت نظر قرآن کریم  منوال نظر قرآن کریم در امر تبلیغ، ابلاغ صریح و عدم ابلاغ را می

درخصوص بزرگ نمودن شعائر و نمادهای الهی را واکاوی خواهیم نمود. باشد که بتوانیم با یاری 

بتوانیم قدم کوچکی در  علیهم السلام ائمه معصومینخداوند متعال و کمك گرفتن از قرآن کریم و کلام 

 راه مقابله با اثرات مخرب رسانه برداریم.    

 اهمیت و اهداف تحقیق-1-2

 و انبیاء بر دوش خداوند طرف از آن مسئولیت اول، درجۀ در که است به حدی تبلیغ کار اهمیت

علیهم  انبیاء مکتب در« تبلیغ هدف»است.  شده گذاشته ربّانى علماى دوش بر و سپس، علیهم السلام اولیاء

 آسمانى قانون و خدا به شرک، دعوت تفرقه، جهل، نفسانى، طاغوتها، هواهاى از مردم نجات السلام

 و حجت تقوا است. اتمام و عدالت به ظلم است، دعوت با مبارزه و خدا قانون نشر هدف، است.

 ارتباطات عصر که حاضر عصر در (. اما4: 1372 منکر است)قرائتی، از نهى و معروف به امر و ارشاد

 و شود می هم متوجه رسانه مسئولیت این دارد، جایگاه والایی آن در رسانه و است اطلاعات و

 توجه (، با14: 1382 )هوور،ربانی علمای و اولیاء انبیاء، تبلیغ در راستای اسلامی، جامعۀ در رسانه،

 پیام دارند،« دریافت»و « ارسال»، «سازی ذخیره»، «تولید»ر د که مختلفی های توانمندی ابعاد و به
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 دینی، رسانۀ بحث اینجا است که(. 512: 1381)بیات، گیرند قرار دین« تبلیغ»خدمت  در توانند می

 (. 14: 1382 گیرد)هوور، می توجه قرار مورد و شود می مهم رسانه در دین حضور امکان و نحوه

 قرآن و گذاشته شده صلی الله علیه و اله پیامبر عهده بر خداوند طرف از دین غتبلی وظیفه اینکه به توجه با

 که هایی روش دین بپردازد، تبلیغ امر به آن وسیلۀ به صلی الله علیه و اله پیامبر تا است نازل شده نیز کریم

 و کنند می مشخص را کلی زیرا اصول شوند؛ می مهم است، استفاده کرده دین تبلیغ برای قرآن

 رسانۀ بنابراین، گیرند؛ قرار تبلیغ زمینه دینی در هنجارهای رسانۀ استخراج برای منبعی توانند می

 رسانه عهدۀ بر حاضر عصر در وظیفه این بیان شد، همانطور که و است دین تبلیغ صدد در نیز دینی

 استخراج قرآن از را در رسانه دینی تبلیغ بر حاکم توان هنجارهای می پس دارد. قرار نیز

 .(111: 1387کرد)اسلامی،

 ترین مهم کند بنابراین می ابلاغ بشر به را خدا پیام که دانند می ای را رسانه قرآن رو مسلمانان از این

 های رسانه برای گذاری سیاست مبنای توان می را الهی این رسانه مواضع و دیدگاهها اصول ارزشی،

 شده تلاش دینی رسانه های ویژگی بیان در قرار داد. عات،مطبو و تلویزیون و ویژه رادیو همگانی، به

 به و قرآن بر مبتنی ارزشی و های مکتبی رسانه تمام برای که گیرد توجه قرار کانون در است الگویی

این  عرضه برای باشد. دارد، مناسب راهکار زندگی های تمامی حوزه برای دینی که هایآن آموزه تبع

 دیگر از سوی و گردد مشخص نهاد های این خروجی و کارکردها یدبا رسانه حوزه در الگو،

جایگاه  در عمومی، های شود. درهرحال، رسانه گرفته نظر در مذهبی و فرهنگی دیدگاهی دینی،

 کنند پیروی در اسلام تأییدشده ارزشی الگوهای از باید اجتماعی، -فرهنگی و سازمانی دینی رسانه

 .(123: 1313نمایند)محمدی، پخش و تولید دینی، الگوهای و یرهاتصو با هایی هماهنگ برنامه و

لذا این پژوهش به منظور آشنایی بیشتر با بحث تبلیغ، رسانه و نحوه طرح این موضوع در قرآن و 

های رسانه و تبلیغ  باشد و با بررسی کتب مختلف تفاسیر و منابع روائی همچنین آموزه روایات می

باشد .  ضوع رسانه، تبلیغ و تأثیرگذاری آن در طول تاریخ اسلام میدرصدد بررسی تاریخچه، مو

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 
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همچنین با تکیه بر قرآن و حدیث این تحقیق در صدد مشخص کردن پیشینه امر متون دینی و بررسی 

 باشد. میزان تأثیرگذاری آن در فرد و جامعه می

م شده است ولی در زمینه رساانه و  های فراوانی نوشته و تنظی نامه در رابطه رسانه و تبلیغ کتب و پایان

که نگارنده این سطور بررسی کرده است به کل مجزا و کامل اثری  تبلیغ در قرآن و روایات تا آن جایی

  مشاهده ننموده است

 پیشینه تحقیق-1-3

های صورت گرفته تحقیقی با عنوان رساانه و تبلیغاات مثبات و منفای در قارآن و       با توجه به بررسی

هاای   مین)ع( انجام نشده بود، بنابر این در این تحقیق تلاش گردید، با بررسی پاژوهش روایات معصو

باشد با توجاه باه ساال     صورت گرفته در زمینه رسانه و قرآن که نزدیك به موضوع تحقیق حاضر می

 پژوهش به تعدادی از آنها اشاره گردد.

هاای   های نظریاه هنجااری رساانه    مؤلفه» عنوان ای تحت ( در مقاله1317خان محمدی و همکاران )-1

تارین منباع    عنوان اصالی  آیات قرآن کریم، به« روش تحلیل مضمون»با الهام از  «جمعی در قرآن کریم

کاه   دوردنا دسات آ  باه  رای جمعای     هاا  ی نظریه هنجاری رساانه    ها هنجاربخش جامعه اسلامی، مؤلفه

گیری کلی  که جهت« مداری اخلاق»و « راییگ اجتماع»، «مداری فرهنگ»، «محوری اصالت» اند از: عبارت

عناوان   هاای هنجااری رایاج باه     های جمعی را مشخص نموده و در مقابال نظریاه   ی رسانه   ها و بایسته

 شود.  ای قرآنی مطرح می نظریه

کاه باه روش    «نگاهی به عوارض و پیامادهای مثبات و منفای تبلیغاات    » در مقاله( 1316) رحیمی-2

هاای آن، باه برخای از عاوارض و      ای نوشته شده است پس از تعریف تبلیغ و بیاان ویژگای   کتابخانه

 .ه استکرد فی تبلیغات اشارهپیامدهای مثبت و من

« ایران اسلامی جمهوری در مطلوب رسانه سیاستگذاری»در مقاله ( 1316)خواجه سروی و بیات  -3

 ایاران  اسلامی جمهوری در رسانه سیاستگذاری برای مطلوب الگوی اند که کرده طرح را سؤال این

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 

https://www.noormags.ir/view/fa/creator/240580/%d9%85%d8%b9%d8%b5%d9%88%d9%85%d9%87_%d8%b1%d8%ad%db%8c%d9%85%db%8c
https://www.noormags.ir/view/fa/articlepage/1287325/%d9%86%da%af%d8%a7%d9%87%db%8c-%d8%a8%d9%87-%d8%b9%d9%88%d8%a7%d8%b1%d8%b6-%d9%88-%d9%be%db%8c%d8%a7%d9%85%d8%af%d9%87%d8%a7%db%8c-%d9%85%d8%ab%d8%a8%d8%aa-%d9%88-%d9%85%d9%86%d9%81%db%8c-%d8%aa%d8%a8%d9%84%db%8c%d8%ba%d8%a7%d8%aa
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 مطلاوب  الگاوی  عنوان به میاسلا جامعه در ای رسانه اینکه برایو مشخصاتی دارد؟  چه و چیست

 ساپس  و توصایف  باه  ها شاخصه استخراخ و اسلام اندیشه سیاسی مبانی به رجوع با شود، شناخته

 جامعاه  در رساانه  اسااس  ایان  بر .شد پرداخته اسلامی جامعه های رسانه به الگودهی در آنها تبیین

 در مطلاوب  رساانه  یژگیو اولین نگاه، این در .کند تبعیت اساسی اصول سری یك از باید اسلامی

. آماد  خواهاد  وجاود  باه  هام  آراماش  و امنیات  بصیرت، باشد، دین وقتیاست؛ « مداری دین» اسلام

و  طراحای  در اصایل  هاای  شاخصاه  دیگار  از »ماداری  اخالاق » و «امیدبخشای »، «بخشای  آگااهی »

 گیزند موضوعات برای باید فوق عناوین که است اسلامی جامعه در مطلوب رسانهگذاری  سیاست

 هویت حفظ جمعیت، افزایش اسلامی، نوین تمدن ایجاد خانواده، درونی استحکام اسلامی، و ایرانی

 هاای  بحران تبیین و کشور های چالش خصوص در آگاهی ازدواج، برای تشویق شناسی، دشمن ملی،

 .کنند اتخاذ جدی و عقلانی های ریزی برنامه و ... غرب

به این نتیجه رسیده « جایگاه رسانه در قرآن و روایات»مقاله  ( در1316خلیلی ثمرین و همکاران )-4

رسانی الهی؛  هدف پیامو  هایی قابل انتقال است و حدیث به مثابه یك رسانه دربردارنده پیام آیهاند که 

رسانی روایات اهل بیت)ع(؛ نیکی  فراخوانی انسانها به معرفت، عبادت الهی و عدالت اجتماعی و پیام

توان  بنابراین می صدقه دادن و کمك به نیازمندان بیشترین بازتاب اجتماعی را داشته استبه دیگران، 

هدایت مردم و  ،چنین ادعا کرد که آیات قرآن کریم، احادیث و روایات انبیای عظام، جهت آگاهی

های طاغوتی، گواه حرکت زیبای فرهنگی در راستای حاکمیت اخلاق و ایمان بر  براندازی حکومت

 .های جمعی و تبلور آن بوده است هرسان

 در ص((اعظم رسول دعوتِ و تبلیغ مدیریت»با عنوان  ای مقاله( در 1315باقری و حسینی ) -5

 تحقیق موضوعی روش از استفاده با تا اند نموده تلاش« قرآن کریم بر تأکید با کتاب اهل با برخورد

کتاب،  اهل برابر در صلی الله علیه و آله اکرم لرسو دعوت و تبلیغ مدیریت بر حاکم کریم، اصول قرآن در

 و مفاهیم ثبت قرآن، های سیاق از فرعی و اصلی آیه 211 بررسی از پس و گردد. در مجموع تبیین

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 
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 در رسول حضرت تبلیغِ و دعوت مدیریت بر حاکم اساسی اصل 11 ها، مقوله ذیل بندی آنها دسته

صلی  پیامبر دعوت ده گانه اصول نظری، ادبیات به توجه با و نهایت در به دست آمد. اهل کتاب برابر

 اجتماعی مقایسه شد. -بازاریابی با مفهوم  الله علیه و آله

 بررسی؛ هدف خود را «قرآن منظر از ها رسانه تکالیف و حقوق»( در مقاله 1314زاده ) کاظم -6

 اصلی عناصر تبیین و قرآن آیات به دینی درون رویکرد با ها رسانه تکالیف و حقوق حق، های مؤلفه

 است شده سعی قرآنی آیات از ای گزیده اساس بر پژوهش این درعنوان کرده است و  انسانها حقوق

 .گردد بیان قرآن دید از جمعی ارتباط نوین وسایل تکالیف و به زبان ساده حقوق

های ارتباطی و تبلیغی  بررسی تطبیقی شیوه»ای تحت عنوان  ( در مقاله1311) عباسی مقدم-7

 ها، با تکیه بر روش استناد به متون و دیدگاه ؛«های تبلیغات در جهان امروز های قرآنی با روش چهره

های تبلیغ  ترین ویژگی روش د که مهمساز های تبلیغی دو جبهه روشن می ضمن مرور و مقایسۀ روش

نگری و توجه به همۀ ابعاد حیات انسانی و  حقایق و جامع ،ها ، پایبندی به ارزشءقرآنی در مقام اجرا

زایی است، در  ها در عمل و در عرصۀ دستاوردها، تأثیر پایدار و شورآفرینی و ایمان پیشتازی اسوه

های تبلیغ سیاسی، اقتصادی و اجتماعی، در جهان امروز به خاطر عدم پایبندی به حق  حالی که روش

رغم  گریزی و استفاده از وسایل مشروع و نامشروع ا علی و حقیقت، عدم انطباق قول و فعل، معنویت

در به تأثیرگذاری درازمدت سازی مقطعی ا قا های زودگذر وجریان ها و انگیزش توانایی ایجاد هیجان

 .ها نیستند آفرینی و ایجاد امید پایدار به سعادت و فلاح در انسان و ایمان

 های تحقیق پرسش-1-4

 ؟  یستتعریف رسانه و تبلیغات از دیدگاه اندیشمندان علوم رسانه چ -1

 ؟کدام است علیهم السلامهای مختلف تبلیغ در قرآن کریم و کلام معصوم  انواع روش -2

ها در جهات متزلازل کاردن ایماان و ثباات افاراد        ها و شایعات در رسانه تاثیر، ترویج، اشاعه شبه -3

 چگونه است؟

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 

http://www.jccs.ir/?_action=article&au=210442&_au=%D9%85%D8%B5%D8%B7%D9%81%DB%8C++%D8%B9%D8%A8%D8%A7%D8%B3%DB%8C+%D9%85%D9%82%D8%AF%D9%85
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 قیتحق یها هیفرض-1-5

 یاصل هیفرض-1-5-1

مثبت  کردیبا رو یغاتیتبل یها رسانه( روش كیالسلام )به عنوان  همیعل نیمعصوم اتیقرآن و روا در

 شده است. انیاز منکر ب یامر به معروف و نهدر قالب  یبه صورت کل یو منف

 یفرع یها هیفرض-1-5-2

و  یموجاب هبساتگ   ،یالها  انیا پا یامر به رحمت ب یغیرسانه( نقش مثبت تبل كیقرآن)به عنوان  در

 اتحاد امت، کسب عزت و ثواب و پاداش و... ذکر شده است.

 ر،یا از رحمات خادا، عاذاب فراگ    یاز دور یباا نها   یغیتبل یرسانه( نقش منف كیقرآن)به عنوان  در

 شدن در گناه و... ذکر شده است. كیشر

اصالاح جواماع، عادالت     ت،یا امار باه حفاظ امن    یغیرسانه( نقش مثبت تبل كی)به عنوان اتیروا در

 مومنان و... ذکر شده است. تیتقو ،یاجتماع

اساتجابت دعاا،   از تسلط اشرار، ترس، عادم   ینه یغیتبل یرسانه( نقش منف كی)به عنوان اتیروا در

 شباهت به مردگان و ... ذکر شده است.

 روش تحقیق-1-5

آوری اطلاعاات   تحلیلی است و روش و ابزار گرد-پژوهش حاضر از نظر نوع روش تحقیق، توصیفی

جاو در پایگاههاای   و نشاریات و جسات   ،بررسی کتب و ای، مطالعه اطلاعات کتابخانهدر این تحقیق، 

 افزارهای قرآنی است. و نرم اده از تجارب محققین دیگراستف ،رسانی )اینترنت( اطلاع

 روش توصیف و تجزیه و تحلیل اطلاعات-1-6

 اجمالی؛الف: مطالعات 

 ب: مطالعات تفصیلی؛

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 


