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 چکیده :

ديگر مرجع پاسخ گويی به  يروز به روز در حال گسترش از يکسو ،و از سو  جامعه اسلامی

نیازهاي دينی بشر است.از اين جهت اهمییت تبلیغ دينی و پاسخ گويی به نیازهاي دينی مخاطبین 

بیشتر از پیش احساس میشود.از طرفی هم تبلیغ دينی شاخه هاي مختلفی دارد که می توان از 

و منبر دانست .با توجه به اينکه مخاطب ما در تبلیغ و خطابه نوع انسان  انواع مهم ان رو خطابه

است و خداوند متعال  خالق اين مخاطب است و به ابعاد وجودي انسان احاطه کامل دارد با 

رجوع به قران کريم در مرحله اول به اين نتیجه میرسیم که:خداوند در خطابهايش نسبت به انسان 

قناع انديشه مخاطب ،تحريک احساسات او و رفتار سازي ورود پیدا کرده در قران در سه حوزه ا

است . اين نوشتار در صدد استخراج روش هاي خطابی دينی در سه حوزه اقناع انديشه ،تحريک 

احساسات ،رفتار سازي است.هدف از اين تحقیق اين است که با ارايه اين روشها  مبلیغین بتوانند 

ن .در اين تحقیق ابتدا  به بیایغ معارف گامی رو به جلو داشته باشنددر راه هدايت گري و تبل

روش هاي اقناع انديشه ازقبیل :مقايسه و تشبیه ،تعلیل و توجیه و ....،پرداخته و طبق روش قران 

کريم که بعد از تاثیر گذاري در حوزه اقناع به حوزه احساسات قدم برمیدارد و تحريک احساسات 

ن :داستان ،تشبیه ،مناجات و....بیان میکند و دست اخر با نظر به اين دو را باروش هايی  چو

حوزه در صدد ايجاد رفتار در مخاطب بر امده و روشهاي رفتار سازي را قالب ،الگو دهی 

امید است که اين پژوهش که مستند به ايات نورانی  توجه،تعیین مهلت و...بیان میکند. ،تحريک

د روشی که در اين پژوهش مورامر تبلیغ تمام مبلغین عزيز باشد.در قران است ،بتواند راهگشا 

 استفاده قرار گرغته شد روش کتابخانه اي میباشد .

 واژگان کلیدي:خطابه ،اقناع انديشه،تحريک احساسات ،رفتار سازي،قران کريم،روش سخنرانی
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 مقدمه :

پاسخگوي نیازهاي بشر بوده و هست .از طرفی گسترش جمعییت فرهنگ غنی و پربار اسلام 

مسلمانان جهان به خصوص در دهه هاي اخیر سبب شده تا دست نیاز به سوي شاهراه 

سعادت،يعنی دين اسمانی اسلام دراز شود.بدون شک اهمییت تبلیغ دين در پاسخگويی به اين 

خور و شايسته  نیاز پاسخی درشیده نیست  وبايد با تربیت مبلغین توامند به اين نیاز بر کسی پو

از سوي ديگر با توجه به اينکه تبلیغ دين نیز انواع گوناکونی دارد و خطابه و منبر جزيی از داد.

 .ان است ،بايد مبلغین در راستاي پاسخ گويی به اين نیاز مسلح به روش هاي خطابه دينی باشند

ريم در عین حال که کتاب هدايت و رشد است ،به ارايیه يک نظام تعبدي و عملی قران ک

صرف اکتفا نکرده است و با در نظر گرفتن ابعاد مختلف روح و جسم ادمی در عرصه هاي 

 گوناگون روش برخورد با انسان  براي هدايت گري و نشان دادن راه سعادت را ارايه داده است.

که خطابه است را زير ذره ت ،يکی از ابزارهاي هدايت گري بشر در اين نوشته سعی شده اس

بین برده و روش هايی که خداوند براي اين نوع تبلیغ در قران کريم بیان کرده است را شناسايی 

 و ارايه دهد.

 

 

 




