
 مقدمه
»لازمه و ش��رط اصلي تبلیغ صحیح، جریان سازي، گفتمان س��ازي، و شاخص سازي است. این جریان سازي و 
شاخص سازي، نیازمند برنامه ریزي دقیق و مستمر است و یکي از نیازهاي اصلي حوزه هاي علمیه براي تبلیغ، لزوم 

وجود مركز برنامه ریزي و نیازسنجي به منظور تبلیغ صحیح و جریان سازي است.«
تعبیرات فوق، مضمون س��خنان مقام معظم رهبري در جمع مبلغین در 22 آذر 1388ه�.ش اس��ت. ایش��ان 
بر مؤلفه هایي به عنوان ش��رط یك تبلیغ صحیح تأكید كردند كه عبارت اند از »جریان س��ازي، گفتمان س��ازي و 
شاخص سازي«. نظر به اینکه تعابیر رهبري در فضاي ادبیات نخبگاني  حوزه ها، تعابیر چندان شایعي نیستند و به 
دلیل عدم وضوح، امکان غفلتِ عملي از این رهنمودها وجود دارد، شایسته است كه هر كدام از این موارد در معرض 
بحث هاي علمي و تبیني گذاشته شوند. این یادداشت عهده دار فتح باب بحث در زمینه تبلیغ جریان ساز است. به 

امید اینکه قیود دیگر مد نظر رهبري نیز مورد مباحثاتي درخور قرار گیرند.

 تعریف تبلیغ
تبلیغ چنان كه در فضاي حوزه ها شایع و مورد عمل است، به عملیات رساندن پیام دین به قلوب انسانهاي جامعه 
به نحوي كه جان مخاطبین، آن پیام را دریافت كند)عنوان بلاغ یا تبلیغ از آن عملیات به هیچ وجه صحت سلب 
نداشته باشد( اطلاق مي شود. به دلیل بداهت نسبي این مفهوم، به همین تعریف ابتدایي بسنده مي كنیم و به قید 

آن، یعني »جریان سازي« خواهیم پرداخت.

تعریف جریان
 معنای لغوی

جریان در معناي لغوي آن به شهادت لغت نامه دهخدا، »رفتن آب و جز آن« را گویند. در »التحقیق في كلمات 
القرآن« جري الماء را به س��ال خلاف وقف و س��کن، یعني سیلان به خلاف توقف و سکون و در »المفردات في 
غریب القرآن« جَري را به  المرّ السریع، یعني عبور سریع معنا كرده است. »مجمع البحرین« نیز وجه بیان قرآن 
را - كه كشتي و سفینه را به جاریة تعبیر كرده است- حركت كشتي در آب دانسته است. آنچه از این رجوع مختصر 

به كتب لغت حاصل مي شود آن است كه جریان به معناي حركت و عبور و عدم توقف و سکون است.

 معنای اصطلاحی
»جریان« به عنوان یك مفهوم توصیفي كه در تبیین پدیده هایي اجتماعي به كار مي رود، به نحوي انتقالي از 
معناي لغوي این واژه است. در این معناي جدید، هنگامي كه اندیشه اي از ذهن مبدع آن به اذهان دیگران سریان 
مي یابد، جریان فکري رخ مي دهد. هنگامي كه خواست و اراده اي به نحوي ظهور و بروز مي یابد كه در آحاد دیگر 
جامعه نیز مطالبه و خواس��ت مشابه  ش��کل مي گیرد، جریان اجتماعي شکل مي گیرد. در عین حال این نکته نیز 
حائز اهمیت است كه هنگامي به یك اراده و خواست جمعي، اطلاق جریان مي شود كه این خواست، منشأ بروز 
رفتارهاي اجتماعي خاصي نیز بشود. به تعبیر دیگر، »بروز و ظهوریافتن آن ارادة جمعي در رفتارهاي اجتماعي«، 
شرط اطلاق جریان به آن پدیدة اجتماعي است و به اراده هاي كموني و فروخفته به نحوي اطلاق جریان، مجازي 

و یا همراه با تسامح است.
اما پرسش مهم آن است كه دقیقاً به چه واقعیت یا پدیدة اجتماعي، اطلاق »جریان« مي شود. آن چه از مشاهده 
و مواجهة فیلسوفانة پدیده هاي اجتماعي به دست مي آید، آن است كه »جریان« اجتماعي هنگامي شکل مي گیرد 
كه در جامعه رفتاري حاكي از اراده و خواس��ت نس��بتاً یکس��ان و مکرر از افراد مختلف سربزند و در توجیه آن رفتار 
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اجتماعي، یك اس��تدلال عُقلایيِ)مراد مورد تأیید عقل عرفي است( ثابت 
مورد اس��تناد قرار گیرد. به بیان خلاصه، »جری��ان« اجتماعي، پدیدة بروز 
رفتارهاي اجتماعي ناش��ي از ارادة یکس��ان، مکرر و موّجه به توجیه واحد 
است)هر چند ضرورت استذواق از فضلایي كه ذائقه هاي جامعه نگر دارند، 

براي به دست آوردن تعریفي احیاناً جامع تر به قوت خود باقي است.(

 به سوي تبیین تبلیغ جریان ساز
حال پس از روش��ن ش��دن اجمالي دو مفهومِ تبلیغ و جریان در منظر 
نگارنده، باید به تبیین »تبلیغ جریان ساز« اقدام كنیم. اگر جریان، آن چیزي 

است كه ذكر شد، حال:
• تبلیغ چگونه باید باشد تا فرآیندي اجتماعي را كلید بزند و تا حد 

یك جریان آن را فربه كند؟
• آیا مثالهایي از این تبلیغ ها را در تاریخ هزار و چند صد سالة تبلیغ 

مي توان یافت؟
• آی��ا مي توان قواعدي ع��امّ در تبلیغ هایي كه چنی��ن بوده اند را 

شناسایي كرد؟
•  مراحل شکل گیري یك چنین تبلیغي چه بوده است؟

• طرح بازسازي شدة چنین تبلیغي در فضاي امروز ما چیست؟
• یافتن نقاط آغاز براي چنین تبلیغي چه مکانیسمي دارد؟

• آیا چنین تبلیغي فردي است یا گروهي و تیمي؟
• نقش ساختارهاي حکومتي در چنین تبلیغي چیست؟

• موضوعات پیام در تبلیغ جریان ساز چه مؤلفه هایي دارد؟ پیام هاي 
جریان آفرین دین كدام اند؟

• نسبت موضوعات مطروحه در تبلیغ با نظام اهداف دین چگونه 
باید باشد تا جریان اجتماعي ایجاد شود؟

• نس��بت جریان س��ازي در تبلیغ با نهضت تمدن س��ازي اسلامي 
چیست؟

و بسیاري از سؤالهاي دیگر كه باید در تحقیقي روشمند و مفصّل مورد 
بررسي قرار گیرد تا ابعاد این جریان سازي روشن شود.

اما اجمالا برخي از این س��ؤالات، پاس��خهایي در ذهنیت هاي ارتکازي 
نخبگاني امروز ما دارند.

 در مورد نمونه هاي تاریخي
مي ت��وان گفت كه به عنوان مثال تبلیغ آغازین پیامبر اس��لام)ص( در 
محیط مکه جاهلي در عرض 3 سال، به ایجاد جریاني انجامید كه توانست 
در فضاي بت پرس��تي مکه، دعوت خود را علن��ي كند و بعداً با هجرت به 
مدینه، مقدمات تأس��یس تمدن اسلامي را فراهم كرد. یا در تبلیغي كه از 
حضرت علي)ع( در یمن سراغ داریم، جریاني در یمن شکل گرفت كه هنوز 

نیز كانون مبارز علیه منافع مستکبرین به شمار مي رود. و یا تبلیغ ابوذر در 
منطقة جبل عامل لبنان نیز مثالي خوب است. نتیجه تبلیغ ابوذر در منطقه 
جبل عامل، كاملًا منطقة جنوب لبنان را به یك سرزمین شیعه خیز و مبارز 
تبدیل كرده است كه در طول این هزاره، علماي مبرّز فراواني تحویل جامعة 
علمي شیعه داده است؛ به علاوه پس از سالها نیز این كانون را در جغرافیاي 

سیاسي اجتماعي جهان، شیعه خیز و مبارز نگاه داشته است.
در دوران معاصر نیز تبلیغ امام موسي صدر)حرّره الله من شرّ المنافقین( 
در لبنان از این قبیل است؛ تبلیغي كه به خیزش مجدّد شیعیان لبنان و در 
ادامه به ش��کل گیري جنبش مبارزاتي حزب الله انجامید. نیز تبلیغ آیت الله 
خامنه اي)أدام الُله ظلهّ الشّ��ریف( در حس��ینیه و مسجد كرامت مشهد كه 
در دورة قب��ل از انقلاب به كانون پرورش س��ربازان جوان، فهیم، مبارز و 
مخلص انقلاب تبدیل شد از این جمله است. اجمالًا هر یك از این موارد و 
نیز موارد دیگر از مصادیق تبلیغ هاي جریان ساز به شمار مي روند كه جاي 

پژوهشهاي جدي دارند.

 پیام هاي جریان ساز دین کدام اند؟
به نظر مي رسد كه پیام هاي دیني انتخاب شده در تبلیغ جریان ساز، باید 
به نحوي باشد كه كوتاه، شامل، مهیمن نسبت به سایر پیامها، شورانگیز، به 
هیجان آورندة عواطف و فطریات دروني انسان و نیز روشن كنندة ابهامي در 
فضاي حیات روز مخاطبین باشد تا بتواند خوب در فضاي اجتماعي هدف 
پذیرفته شده و نفوذ كند. به عنوان مثال، تأكید بر رویکرد عرفاني و توحیدي 
به عنوان پیام آغاز یك تبلیغ جریان ساز، پیشنهادي قابل مطالعه و بررسي 
است، و در عرصه هاي اجتماعي نیز پیام عدالت خواهي كه هویت تاریخي 

جریان شیعه و علوي است نیز بسیار جریان ساز و پركشش است.

 رویکرد جریان ساز در تبلیغ
این نکته كه براي تحقق یك تبلیغ جریان ساز ضرورت دارد كه رویکردي 
كانوني در بدو كار اتخاذ ش��ود، به نحوي كه همة ظرفیت هاي مبلغین بر 
یك مجموعة محدود و البته منتخب)كه خود مي توانند س��رپلهاي بعدي 
تبلیغي باش��ند( متمركز باش��د و تا زماني كه آن كانون به حدي از اشتعال 
و التهاب معرفتي و عرفاني نائل نشده اند، گسترش دایرة هدف تبلیغي در 
دس��تور كار قرار نگیرد. مثلًا پیامبر اكرم)ص( در 3 سال با تعداد محدودي 
كه آمادگي هایي از خود نشان مي دادند گفت وگو مي كردند و تا هستة سخت 
مسلمانان ش��کل نگرفت، به دعوت علني مبادرت نورزیدند. و یا در مثال 
همین دهة اخیر در انقلاب اسلامي، مقام معظم رهبري جوانان دانشگاهي 
و ی��ا به اصطلاح جنبش دانش��جویي را به عدالت خواهي و مطالبه عدالت 
تبلیغ كردند و تا سطح این مطالبه در این كانون تا حد خوبي بالا نرفت، به 

امتدادهاي وسیع تر اجتماعي آن به طور جدي تأكید نکردند.
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 نقاط آغاز براي یک تبلیغ جریان ساز)کانون جریان یا هدف ابتدایي(
عرصه هاي اجتماعي آن گونه كه به نظر مي رسند، یکسان و هم سطح نیستند. اگر عرصه هاي اجتماعي را به یك 
فضاي پُر از دشت و كوه و تپه تشبیه كنیم و به روستایي كه در بخشي از این سرزمین قرار گرفته است بخواهیم 
از طریق نصب یك منبع و لوله كشي آبرساني كنیم، تازه تفاوت ارتفاع و عوامل دیگر، نظیر ضریب نفوذ آب در 

خاک نقاط مختلف، اهمیت خود را نشان مي دهد.
به تعبیر دیگر هنگامي كه مي خواهیم جریان آبرساني را تأسیس كنیم، تازه به تفاوت نقاط مختلف و اهمیت آن 
در كار خود واقف و متوجه مي شویم؛ در حالي كه پیش از آن حتي اگر هم به این تفاوتها توجه داشتیم، تأثیر آن را در 
كار خود نمي دیدیم. نقاط اجتماعي یا بخشهاي مختلف جامعه نیز چنین نیستند كه هم سطح و یکسان باشند؛ برخي 
نسبت به یکدیگر اشراف دارند و بخشهاي دیگر را تغذیه فکري- فرهنگي مي كنند. كساني كه مناطق مختلف و 
متنوعي را در كش��ور دیده اند و ارتباطات انساني-اجتماعي خود را نیز در نقاط مختلف كشور به همراه برده اند، این 
اختلاف را به خوبي مي فهمند و تصدیق مي كنند. شهید آویني در تعبیري كه حکایت از عمق نگاه جامع فهم ایشان 
دارد، مي گوید »پایتخت ایران غرب زده است و بقیه كشور، پایتخت زده« نتیجه این مطلب آن است كه مردم در مناطق 
مختلف كشور، حرف و منش و فرهنگ یك پایتخت نشین را ولو نادرست و بي منطق باشد، به راحتي مي پذیرند؛ اما 
احیاناً سخن و فرهنگ و سبك زیست یك همشهري یا هم ولایتي را چندان جدي نمي گیرند. البته این اختلاف 
سطح بخشهاي اجتماعي)مراد اختلاف سطحي است كه منجر به برقراري جریان فرهنگي- فکري بشود، نه هر نوع 
تفاوت(، لزوما منطبق و محدود به تقسیمات كشوري و سیاسي نیست. یعني در درون بخشهاي اجتماعي متنوع و 
متکثر موجود در پایتخت نیز، بخشهایي هستند كه ظرفیت تحوّل بخشي در بخشهاي دیگر اجتماعي را بیشتر دارند. 
شاید این آیات قرآن كه مؤمنین را نسبت به یکدیگر داراي ولایت مي داند و  نسبت مسانخت را میان منافقین نیز 
قائل است، به نحوي به این معناي مد نظر نگارنده دلالت داشته باشد. مثال عیني اختلاف سطح اجتماعي میان نقاط 

مختلف جامعه، تأثیرپذیري شدید جامعة امروز از قشر دانشگاهي است، و در دهه هاي پیشتر نیز تأثیرپذیري شدید 
آنها از روحانیت. به هر حال با فهم این نکته كه كدام بخش در جامعه به معنایي كه آمد در سطح اجتماعي 

بالاتري قرار دارد، بسیار حکیمانه مي توان نقطة آغاز یك جریان سازي اجتماعي را شناسایي كرد. 
و نیز پاس��خهایي دیگر به پرسش��هاي مطرح شده یا مطرح نشده، كه مجموعه این 

پاسخها، پس از یك رسیدگي ابتدایي به تدوین لایه تئوریك پشتیبان 
طرح »تبلیغ جریان ساز« خواه انجامید.

 جمع بندي و خاتمه
پس از توضیح ارتکازات ابتدایي و بعضاً بدیهیاتي كه تصدیقشان 
نس��بتاً هیچ مؤونة علمي نمي خواهد، پُر واضح مي شود كه 
این توصیه موشکافانة رهبري، همانند سایر توصیه هاي 
ایش��ان، تا چه حد متکي به اندیش��ه و فهم اجتماعي 
عمیق موجود در تراث اس��لامي است و نیز تا چه 
می��زان بالایي رویک��رد عملیات��ي و گریزان از 
س��خنان صرفاً دهان پُرك��ن انتزاعي در این 
توصی��ه موج مي زند . ب��ه امید آنکه روزي 
بتوانی��م صادقانه ش��عار آمادگي براي 
انجام فرامین نائب امام عصر)عج( را 

سر دهیم. به امید و آرزوي آن روز.
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