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  چکیده
  اما در،استداشته  توجهی قابلهاي   پیشرفت  علمیو هاي اقتصادي بشر در زمینهاین که امروز  با وجود

 و نظایر زیست محیطآلودگی هوا و عدالتی،  بیآثار نامطلوب فقر و ،  اخلاقیهاي ارزش عدم توجه به هنتیج
 و بایدها و نبایدها ها ارزشبه عنوان سیستمی از جوامع، اخلاق در .  است بشري سایه افکندههآن بر جامع

بنابراین شود،  می مشخص و عمل بد از خوب متمایز  جامعه که بر اساس آن نیک و بدهايشود میتعریف 
 را ها آنهاي خاص اخلاقی هستند که پندار، گفتار و رفتار  داراي ویژگی،  در بعد فردي و شخصیتیها انسان

 در بهبود اوضاع اجتماعی، اقتصادي و فرهنگی جامعه خطیرينقش مبلغان  به اینکه توجه با. دهد میکل ش
 فعالیت،  کار وآن به عنوان یک ارزش در حوزهکارگیري اخلاقیات، اصول و مفاهیم  ه ب،بشري دارند

اي تبلیغی خواهد هبدیلی در ایجاد موفقیتن نقش و ابعاد گوناگون آن نقش بی و تنقیح ایاستضروري 
  .داشت که همین امر موجب روي آوردن نویسنده به این موضوع شده است

به چیستی اخلاق و  اي، نویسنده تحلیلی و به روش تحقیق کتابخانه، با سبکی توصیفی ـپژوهشدر این 
ی  اخلاقهايفقیت تبلیغی و در نهایت، بایستگیتبلیغات، نقش فضائل اخلاقی فردي و اجتماعی در ایجاد مو

پرداخته شده و این نتیجه حاصل گشته که اخلاق نقش جامع و ... هاي سیاست، فرهنگ ودر عرصه
هاي ي، محصور نشده و عرصهله امور فردسراسري در ابعاد گوناگون تبلیغ و تبلیغات داشته که تنها به مقو

  .نیز به این امر نیازمند است... اجتماعی همانند بازرگانی و اقتصاد و

  تبلیغات ،تبلیغ  اخلاق اجتماعی،، فردياخلاقاخلاق، : هاي کلیدي ژهوا
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  مقدمه 
که به صورت اعمال و رفتاري که از خلقیات درونی است اي از صفات روحی و باطنی  هاخلاق مجموع
استمرار یک . توان تعریف کرد  اخلاق را از راه آثارش میاز این رو. کند  پیدا می تجلی شود، انسان ناشی می

پیدا نی و باطنی  دروهریش ، دلیل بر آن است که این رفتار در عمق جان و روح فرد در افرادنوع رفتار خاص
 هاي مدیران  دغدغهترین عمدهدر شرایط کنونی یکی از  .نامند  که آن ریشه را خلق و اخلاق میکرده است 
 با حس ها آن است تا  مبلغان  در سطوح مختلف، چگونگی ایجاد بسترهاي مناسب بـرايتبلیغی فرهنگی و

قی حاکم بر شغل و حرفه خود را رعایت به کار بپردازند و اصول اخلا اخلاقی، مسئولیت و تعهد کامل
 بر تأثیرگذار درك صحیح از مفهوم اخلاق و شناسایی عوامل ،اولین گام در دستیابی به این اهداف. کنند

  .است  مبلغینرفتار اخلاقی

ها، گیرندگان، ابزارها، با تبلیغ در گذشته تفاوت فاحشی  در جهان امروز تبلیغ از لحاظ گستره، شیوه
ه است و از این رو وظیفه مبلغان دینی که حافظ دستاوردهاي مکتبی هستند، بیش از گذشته پیدا کرد

تراز پیچیده و وسیع معنایی و کاربرد تبلیغ، واژه امروزي، اصطلاح در. خطیر و پیچیده شده است
 آماده و مخاطبان عواطف و احساسات برانگیختن حد در تبلیغ زمانی. است گرفته خود به گذشته

 تبلیغ امروزه، بود اما تلقینی شیوه به مادي کالاي یا روش سلیقه، اندیشه، پذیرش براي ها آن تنساخ
 بین گیرنده و تعاملی و دوسویه فرآیند یک به و رفته فراتر تلقینی و سویه یک ارتباط محدوده از

 از متأثر و اي رشته بین فضاي یک در تبلیغ مقوله امروزه که آنجا تا است شده تبدیل فرستنده
 گسترده... و شناسی مردم شناسی، جامعه شناسی، ارتباطات، روان آوري، فن پهنه در نوین رویکردهاي

  .است داده توسعه را خود کارکرد و




