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و اقناع مخاطب اسوو د  ر تبلیتا   گذارفتأثیر باهدفتبلیغ، فرآیند انتقال پیام از سوو ف فرسووتند، آ ، 
شی ، ستفا ، از ابزارها، تن ّمدر  امروزف، كاربر   سیختهها و ا سارگ اف پیدا كر ، و جبر و تحمیل ع اف

هاف  ینی سووازگارف اختیار مخاطبا   ر پذیرش آ  شوود، اسوو د این و وو ی  با آم ز،پیام، جایگزین 
شی ، س   شته و به همین عل ،  رور  ارائه و كارب ص -هاف اخلاقیندا سانی  ر این عر بیش از  ۀان

نمایاندد هدف این مقاله كشووا اصوو ل و م یارهایی جك  مزانیزم تبلیتاتی اسوو  كه گذشووته رم می
هاف دف،  اراف اص ل اخلاقی، انسانی و شرعی باشدد براف رسید  به این هدف روشعلاو، بر كارآم

گر   كه این تطبیق ویژگی ن شووتار ضا وور مقایسووه می هاف تبلیتی امام علین ین تبلیتا  با شووی ،
 دش  محس ب می
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 مقدمه

ص ر  كلامی هاف خ یش به ر ارتباطا  اجتماعی، هر شخص یا گروهی به انتقال افزار و اعتقا ا  و اید،

هایش  ووورور   ار د  ر ننین كلامی اهتمام  ار  و مبا لا  افزار و گفتار آ می مانند سوووایر نیازمندفو غیر

س ی می شخص و یا گروهی  ضایی هر  انتقال خ   را به  یگرا   امیپاعتقا  و  كند به بكترین روش ممزن، فزر،ف

   هدد

اند و  ر این را،، متناسوووب با هاف بشووورف با هر فزر و اعتقا ف به تبلیتا  پر اخته ر ط ل تاریخ، همه گرو،

اندد  ر این میا ، قر  كر ، ها و ابزار گ ناگ نی براف تأثیرگذارف بر مخاطب طراضیاهداف خاص خ  ، روش

ها و ابزار تبلیتاتی محسو ب شود، تا جایی كه این  ور، به عرور انف ار ع تبلیتا  و ت د  شوی ،بیسوت،، عرور تن 

  اطلاعا  شكر  یافته اس د

ترف جذب و اقناع ش  د گر   تا مخاطب بیشتر میهاف مدر ابزارها و شی ، روزروزبهعرر ارتباطا ،   ر

ی شد، اس د  انشگاهشته ارتباطا   ر سطح ر گیرفگسترش این م   ع  ر سطح روابط بشرف م جب شزل

 ،كنداگرنه مخاطب امروزف با این روند سریع و گستر ،، اطلاعا  نشمگیرف  ر م   عا  مت د  كسب می

كشووی منابع قدر  قرارگرفته اسوو د پررنن شوود  سوویاسوو   ر  نیاف ارتباطا  اما  ر م ار  مت د ف م ر  بكر،

گیرندد تبلیتا  سووویاسوووی و یدار كر ، كه منابع قدر  از آ  بكر، میامروزف شوووزل  یگرف از تبلیتا  را پد

اند كه زندگی بشر امروزف و آیندگا  هاف ع یبی را جك  جذب افزار عم می طراضی كر ،پروپاگانداها شی ،

 را به مخاطر، انداخته اس د 

گام نگذار د پژوهش  ه بیراههتبلیتا  مدر  نیازمند طراضی اص ل و م یارهایی اس  تا بیش از این ب بنابراین

شی ، سه  شی ،ضا ر از طریق مقای س  تا قدم ك نزی  ر  علی مؤمنا هاف تبلیتی امیرهاف تبلیتاتی مدر  با  ا

گیرندد ص ر  تطبیقی م ر بررسی قرار میاین را، بر ار د این  و جریا  تبلیتاتی براف اولین بار  ر این ن شتار به

 ها و ابزارها خ اهد ب  د و رویزر  مذك ر  ر اشتراكا  و افتراقا  اهداف، شی ، یِهاف تبلیتاتمقایسه شی ،

 های تبلیغشناسی و شیوهمفهوم

رسانید ،  عم م اطلاع به را خبر، م   عی یا پیام رسانید   ر فارسی به م ناف تبلیتا  جمع تبلیغ اس  كه

  1باشدد نیزف یا كسی مخالف  یا ه ا ارف جك   ر كه ف الیتی و هرگ نهآگكی  نمایاند 

به م ناف رسید  به نیزف اس د رسید  به نكای  یا نز یک به نكای  « بلغ»تبلیغ  ر زبا  عربی از ریشه  واژۀ

 و تبلیغ كالا تبلیغ اف،عقید، یا كسوووی، نیزف، هاففاید، از  یگرا  كر   آگا، 2یک نیز نیز م نا شووود، اسووو د

از ت اریا مت ارف اس د  3میا  تبلیغ سیاسی با اصطلاح پروپاگانداایناس د  راز م انی لت ف امروزف  انتخاباتی
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 م د  ت لید براف كر   انشا م ناف به پروپاگار، كلمه داس  شد، مشتق پروپاگار، لاتینی لت  ریشه از پروپاگاندا

 ازنظر بنابراین اس ؛ افزو   و كر  پخش آ  رتكلی و تروسیع م نی و اس  ت لیدمثل و ت لیدكر   تبعبه و گیا،

 4دنیس  خ  فت لید خ  به م نی و به اس  پروپاگاند ت لید اجبارف لت  ریشه

عبار  اس  از نشر و پخش یک اصل و مقر   نكایی از طریق افزایش یا گسترش و  ر اصطلاح نیز تبلیغ 

منظ ر رسوواند  پیام به  یگرف از طریق برقرارف ارتبا ، به» 5تزثیر طبی ی  ر شوورایط زمانی و مزانی مخروو صد

صلی  هس ت ریا  یگرف  6«ای ا   گرگ نی  ر بینش و رفتار او رر ا سه عن گیرند، ، پیام هند،امیپكه مبتنی بر 

  ر اصطلاح امروزف، القاف یک مفك م  ر اندیشه مخاطب، با تتییر  ر نگا، و رویزر  غیتبل و محت اف پیام اس د

نمایی استفا ، هاف گ ناگ نی همچ   مبالته و بزرگمخاطب اس  و براف رسید  به این منظ ر از ابزارها و روش

س  گا، به ا عاهایی فراتر از عا   و امزا  ؛ ش  می ش  بنابراین ممزن ا د طبق این مبنا، آگاهی  ر تبلیغ، من ر 

؛ نه وف از عمق هس باور و اندیشید  به مخاطب  ر مرضله ب دف اس  و آنچه اول ی  مح ر اس ، القاف یک 

س د شد  و پذیرفتن مك، ا سلی،  هر ن ع  طبق  یدگاهی، تبلیتا   ر ابتدا 7آ  باورآگاهی یابد یا خیرد  ر تبلیغ، ت

طه  ند،قانعراب بهف ب   كه مبلّغ تلاش میاكن تأثیر بگذار گ نهكر   ما ك،؛ اف بر مخاطب  یاما به پ هاف ك، فقط 

 8گر  درانه اطلاق شد كه از آ  به پروپاگاندا ت بیر میریاكا

س ، شامل اید، ازآن اكه تبلیتا  م ا ل پروپاگاندا ا سف ر ،  و بیاناتی  9هاپروپاگاندا طبق فرهنن لت  آك

س  كه  ر  سی ا سیا صطلاح رایج تبلیتا   ستی و مبالته  ر آ  وج    ار د واژ، مذك ر، ا س  كه امزا  نا ر ا

كارف نما ها كاربر  پیدا كر ، و ش ف متزف، كنترل، هدای ، خیان ، تلقین و نف ذ از طریق  س مفاهی، شس  

 هندد پراتزانیس هاف غیر مسوووتقی، را به مباضر صوووریح منطقی ترجیح میتا ، پیامروف، مبلّ این از 10اسووو د

شر عقاید و افزار ت ربمی اما ؛ شدكارف م نا میوغ و فریبآمیز، اغلب از طریق  رگ ید: پروپاگاندا  ر ابتدا ن

كارف ه شوومندانه اسوو  و به تر به این نتی ه رسوویدند كه اغلب، ضاكی از نیزف بیش از فریببا تحقیقا  بیش

یا نف ذ تزامل تهد این فرآیند، انتقال نقطهم ناف تلقین  نۀ یاف با كایی پذیرش  اوطل  كنند،اف ی رنظرف باهدف ن

تلاش ، پروپاگاندا یا تبلیتا  سیاسی،  رم م ع 11ر را از آ ِ خ یش تلقی كنددشخص، آ  نظ كهفط ربهاس ؛ 

ضی افرا  یا گروهی به سایر گرو،آگاهانه ب  ستفا ، از ابزارهاف ارتباطیمنظ ر كنترل یا تتییر نگرش  س  ها با ا  ا
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 سی از تبلیتا  سیاسی  ر بر خ اهد  اش دأواكنش مخاطبین را به ت ،كه این امر

ش   كه این نشانگر  وپكل  ب    تبلیتا  امروزف  ید، می ناهمخ ا رتبط با تبلیتا ، مت د  و گا، واژگا  م

باطاسووو د واژگانی نظیر  ناع و ، ا ارت  ع  ، نف ذ،  و سوووازف، تتییر نگرش، ترغیبم ابو متقاعد گرف اق

سانی و اطلاعپیام سانی، ر سب م نایی زیا ف با تبلیتا  امروزاغ ا و  القار سل، باهمدیگر ف  ارند كه بهتنا ط ر م

 تفاو  م نایی  ارندد

 های تبلیغی امام علیشیوه

گی  ر یک م نا به كار هم باًیتقرمنظ ر از شوووی ،  ر این ا هما  روش، رویه، روند، طریق و متد اسووو  كه 

شی ،می ش   كه  شاید گفته  س ، نه نیاكه  ر قر  هاف تبلیتی امام علیرو د  سه با ها پیش ب  ، ا زف به مقای

س  كه  ر بیا  روششی ، شن ا سخ رو سلامی با ترفندها و ها و رویههاف تبلیتاتی امروزف  ار ، پا هاف تبلیتی ا

آید كه نقطه تفزیک مبنایی تبلیتا   ینی با هاف تبلیتی امروزف یک سرف اص ل و م یارهایی به  س  میروش

باید ت جه  اشوو  كه كاربر  هر شووی ، و روش  ننینه، ف اسوو دپروپاگانداهاف امروز  ار منفی وتبلیتا  جك 

هاف و مطابق با محت اف پیام اسوو د ضتی كاربسوو  شووی ، و اهداف او رسووا هاف پیامتبلیتاتی برخاسووته از انگیز،

صحیحتبلیتی با ابزارهاف ارائه پیام ارتبا  تنگاتنن  ار د ازاین و یک پیام با غرض و هدف مطل ب  رو یک پیام 

هاف نامطل ب و با پیامی كه با اسوووتفا ، از شوووی ، ننینه، هاف ارائه فك، نم  دت ا  از نینش پیام و شوووی ،را می

و انگیز، نام جه و نی  پلید  ر آ  وج    شوو  ، اضتمال قروود فریب، هدف نامقد ابزارهاف نامشووروع ارائه می

به شوووی ،  ار د مام علیبا این ت صووویا،  شووو   و م ار ف كه   م جز پر اخته میصووو ربه هاف تبلیتی ا

 گر  داستخراج اس  بیا  میقابل

كه به م ناف ضق و تمایز از باطل  12اسوو  هاف تبلیتی امام علییزی از شووی ،، ضزم ، برها  و اسووتدلال

به تبلیغ م ارف والاف ضزم   ر مقابل مخاطبا  علمی و منطقی خ یش با شوووی ،  امام علی 13رو دكار میبه

گرف ف مك،  ع  هااسوول بیزی  یگر از  م عظه 14شوو  د ید، می البلاغهنكجف جافجاكه  ر  پر از یم یالك

ف تبلیتی قرآنی و عل ف اسوو  كه به م ناف منع كر   كسووی از كارف همرا، با ترسووانید  و ها ،یشوو ینی و از 

ن ند، را براف پذیرفتن آ  تذكر نرم اف كه  ل شوووگ نهبه م ناف تذكر  ا   به ان ام عمل خیر آمد،؛ به ننینه،

  15كندد

از  شووو  دكه  ر وصوووا منافقا  اسووو ،  ید، می 142ط لانی  نسوووبتاً ر خطبه متقین و  ر ضزم   م عظه
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ف امام هامناظر،و ه،  ر  هافنگارنامهه،  ر  ف نیز تر اسوو  كههام ا له، روش هاف تبلیتی امام علیشووی ،

یی و اسووزا  غلبه ج  ع   قرآنی بر مبناف جدال اضسوون اسوو  كه با نزاع،  از خذتمشوو  د این روش  ید، می

  16گیر دو استشكا  قرار می م ر استفا ،طرف مقابل تفاو   ار د جدال اضسن از جنبه ضق و مقب ل و مسل، ب    

 نیننه، 17 ار د بر آ فراوانی  ا تأكید هاف تبلیتی اسوو  كه ضضوور  امیرتبلیغ عملی، از بكترین شووی ،

شی ، مزت ب،خطابه س  هنرف ،  شی و كارب ش یق و ازو نكی م روفامربه، 18شی ، نمای شار  و انذار یا ت منزر، ب

شی ، تذكر و تزرار شبیه و تمثیل،  شی ، ت شی ، فا آورو ی تنبیه،  گرانه هاف  ع  و تبلیغ نكر، به نكر، از  یگر 

 اس د امام علی

و مشووروعی  و  گرف مخاطبیی مبلّغ، ضرّی  و انتخابگراضق هاف تبلیتی ضضوور  امیرشووی ،  ر تمام

 اس د و ابزارهاف تبلیتاتی، م ر  تأكید امام علی ها ،یش م ق لی  و اخلاقی ب   

 ر ط ل  ترین اصوول و ملاكی اسوو  كه امام علیضق و پیروف از ضقیق ، مك،گرایی و پاف بندف بهضق

ازآن اكه فرایند تبلیتی  ه،  ر ننین جایگاهی قرار  ار د ا  امام علیبر آ  اصووورار  ار د بالطبع تبلیت زندگی

زند و مبلّغ را اف به تبلیتا   ینی نمیبرمدار ضق هسوو ، نیذیرفتن مخاطب و هدای  نشوود  او لطمه امام علی

سر  نمی سا  ل یرش این ا آمار كمی و ت دا   ر جك  پذ ،ش ندهاف آزا ، جذب ضق و ضقیق  میكندد فقط ان

هدای   ها ت سط تبلیتا  ضق مح رانه امام علیهرنند كه خیلی خ ب اس  تا همه انسا  ؛تبلیتی شر  نیس 

شوو ند، اما ننین نیسوو  كه اگر كسووی به باطل گرایش  ار ، مبلّغ  ینی ناامید شوو  د مبلّغ  ینی به هر طریقی  ر 

شددكند، بلزه مح ر باید ضق و ضقیق  جك  جذب مخاطبا  اقدام نمی سا  آم ز، ننینه، با هاف عل ف و بر ا

سانی را  نار  ر پرت  نكج شد و مخاطب ان سانی با س  كه  ر پرت  اختیار ان صحیح ا شمند و  البلاغه، تبلیتی ارز

شناخ  بدهد تا خ   مخاطب با  ،اجبار و الزام ننماید یشی و با انتخابی عقلانی به آزا اندبلزه باید به او آگاهی و 

اب م سووی اشوو رف  ر جریا  فتنه  بههاف مت د  ، نامه19رسووا  برسوودد مناظر، با جاثلیق نظر مبلّغ و پیاممحت اف م ر

 ش  دبا زبیر و سایر م ار   ر همین راستا تحلیل می هافروشنگرجمل، اضت اجا  با م اویه، 

ی عل ف اس ؛ تاتیتبلاز  یگر تأكیدا  و اص ل  مشروع تبلیتاتی  ر كنار هدف مشروعاخلاقی و  هافشی ،

سلّ زیرا سلامی هدف مبلّم س  كه  ر تبلیتا   ینی و ا رسا  مشروع و مقد  و مت الی و براف ر اف غ و پیام، ا

س  كه آا خدا سخن  ر این ا س ؛ اما   ایس  كه البته  ر تبلیتا  پروپاگانداف امروزف هدف ه، غالباً نامت الی ا

 د یرس فباشد یا لزومی ندار ؟ آیا برا روعتبلیتاتی ه، لازم اس  كه مشهاف ها و قالباستفا ، از ابزارها و شی ،

سلامی م شی ، ت ا یبه هدف مطل ب  ینی و  ر جك  تبلیتا  ا س ؟از هر روش و  ستفا ، نم   یا ننین نی  اف ا

سا   سلامی و آم ز،برا ستفا ، كر د هما عل فهاف ا دف باید ط ر كه ه، براف تبلیغ ضق و ضقیق  باید از ضق ا
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 نیا ریها ه، باید مقد  باشدد  ر غبندف و قالبها و بستهها اع، از ابزارها و روشو واسطه وسایطمقد  باشد، 

رسید   كند و باید برافش  د هدف، هرگز وسیله را ت جیه نمیمی نیص ر  خ   این كار باعر  ربه ز   به  

ت ا  با گنا، را هرگز نمی الكی از اسوووتفا ، كر  و ر وووافمباح و مشوووروع و م  هافبه اهداف از ابزار و روش

ها م تقدند آ  «یتُبَرّر المباد اتیالغا»گ یند: كند كه میسووخن آ  عد، را ر  می ،فمطكر دیتحروویل نم  د شووك

سوو ر،  6تا  2علامه طباطبایی ذیل آیا   20كه این اعتقا  صووحیح نیسوو كندد  رضالیرا مباح می لهیهدف، وسوو

باطل به هدف  یلبا مقدما  و وسا ت ا یصریح اس  و نم  ع   اسلامی بر مبناف ضقِ»فرماید: ه نساء میمبارك

شروع  لال  می سیر، ضضر  امیر 21«ددیرس رس   ستفا ، از ابزار م سند تاریخی نمیبر ا گ ید كند و هیچ 

سانی، غیراخلاقی ۀشی  و روش از هدف، به رسید  براف كه امام علی ستفا ، غیرشرعی و غیران شد،  كر ، ا با

سنا  بلزه سایر م ر ما  امام علی گ یدتاریخی می ا ص ل مراعا  خاطر به و  سانی و اخلاقی ا و  شرعی و ان

 انددها استفا ، نزر ،گا، از آ  اشتند، هیچ انسانی  یگرف آگاهی هر از بكتر ،شیطانی هافكه به روش رضالی

 نهای تبلیغات مدرشیوه

هاف هاف مشووك رتر و روشهاف تبلیتاتی متن عی وج    ار  كه سوو ی خ اهد شوود به روشو شووی ، هاروش

هاف تبلیتاتی م ج   تبلیتاتی غیرتزرارف اشار، ش  د ذكر یک نزته  یگر نیز  رور   ار  كه بسیارف از روش

س م آ  س د نزته  شی ،با فریب همرا، ا شی ،هاف مررح تكه  ر این ا علاو، بر  شار، بلیتاتی، به  هاف اقناعی نیز ا

 ش نددهاف تبلیتاتی نیز محس ب میهاف اقناعی، شی ،خ اهد شد؛ زیرا تمام شی ،

و  ب  ، م م ل، نگرش رِییتت جك سووو  هاسوووال كه تبلیتاتی فهاروش از یز، یها و هی انا  تر جاذبه

 هد كه مخاطب  نار یک تنش ال را افزایش میاسووتفا ، از جاذبه تر  این اضتم شوو ندد متقاعد مر م تاهسوو  

بخش، آ  پیام ارتباطی نیز از بین هاف اطمینا ها و ت صیههی انی ش   كه ضتی از طریق تزرار و تمرین راهنمایی

س  همرا، م ه م هافتر  با كه ییترفندها نینن هستند؛ م ترف خ   یغرب ورا شیاند از یبرخ 22رو دنمی ، ا

س ب بیفر ش خی  23دش  می مح سل به  س ، اثربخش گرارتبا  براف علاقه ای ا  وت جه جلب  رنیز ت   24.ا

ی اس  كه براف همس  كر   مخاطبا  با افزار منبع پیام كاربر  فراوانی  یرا  ،یشی، جنس جاذبهاغ اكنند،  روش

 ها، از  یگر شی ،كر ، دایپ كاربر سا گی ت  ، مر م و نیاز به تزرار،  افمبن بانیز كه  تزرار روش 25د اشته اس 

                                           
 . 119، ص 1 ج ،نبوی سیره در سیری .ک:ر. 20

 . 155، ص 4 ج، المیزانتفسیر. 21

 . 645شرح حال انگارانه، ص  یکردی؛ روعلم ارتباطات یلیتحل خیتار. 22

 . 185، ص اقناع از مره روز سوءاستفاده و استفاده ؛غاتیتبل عصرر.ک:  .23

 . 275-274، ص ارتباطات هاىهینظرر.ک:  .24

 . 278-275، ص طاتارتبا هاىهینظر. 25



 هاف م ج   اس داز  یگر روش 28م افق و مخالا فهااستدلال ا یبمباضثه و ، 27ارائه پیام سریع د26س دا

 هدف باكه  گر  می محس ب یاسیس تا یتبل یمیقد فهاکیتزن از ز   برنسب ای فگذاراس، ننینه،

 برنسب كه یزنبرنسب خلاف بر 29دگیر می قرار فا ،است م ر ، فزر کی نم    ر ّ و د،یا کی كر   محز م

 مبلّغ پیام ت سووط ل یفضوو نم    منسوو ب، ریو تن  ایتلط ای  یجذاب ،یت م  ،یشوو، اسوو   شوومن به زیآم ضقار 

و امثال  یپاك ،ی رست ،یف خ بكه م رّ فگری  زیبا ن زینکی نیش   بمی یس شی ،  نی ر استفا ، از ا 30داس 

س ، ارتباآ  ش   و بدها ا سنی   ا ،    ا   شكا   روش  هندد ،یاول ت م زیرا به ن زیآ  ن کیصفا  ن لهیو

 ریتر  ش  می تلاش آ  طبق كه اس  یفن ن از یزی  ارند،  یمحب ب واند شد،شناخته مخاطب فبرا كه فافرا 

با رنگه، 31دشووو   نتقلم مخاطب به م تبر ای م روف فر  قیطر از منبع م ر نظر د،یا و فزر، امیپ از یمطل ب ی 

،  ام م ه ما  و 35، ت ه، عضووو ی   ر یک گرو،34گراقناع منبع با ، تقابل پیام33، اضسوووا  گنا،32جماع 

 دش ندمی محس ب اقناعتبلیتا  و  رایج هافشی ، یگر  از 38تلقینو  37، شی ، انتقال36فریبندگی كمب  

 ان ام فكار شووما فبرا من اگر كندمی ضز،كه نیز از  یگر م ار ف اسوو  مثل هن ار م امله به  ا یا روش

ست ام ظ زین شما،  ا م سخ مرا لطا دیه  فآورجمعشی ، متالطه و   ر 39ددی ه ان ام فكار من فبرا و دی ه پا

 ایفزر، برنامه، شوووخص  کی فم ر  ممزن را برا نیبدتر ای نیبكترشووو   سووو ی مینیز   سووو کی فها یواق 

  40كه  ر پروپاگاندا م روف اس ،  اخل  ر شی ، متالطه اس د روغ بزرگ  د هدارائه نز  مخاطب محر ل 

شی ، هاف پروپاگاندایی  ر جك  انتقال و القاف اهداف شی ، خر صبههایی كه تبلیتا  ن ین و با ت جه به 
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سرف م با ت جه به ننینه،گیرند و كار میخ یش  ر مخاطبا  به شمندا  ارتباطا ، یک  رریح خ   اندی یارها ت

ها را رعای  نزنند، تبلیتاتشوا  نام فق هایی م م ل اسو  كه اگر آ ها  ر كاربر  ننین شوی ،و اصو ل و ویژگی

ها نباشد، تبلیتاتشا   ر نز  هایی بناشد، كه اگر آ  شاخصم م ع تبلیتا  ن ین غربی بر شاخص خ اهد ب  د  ر

ها و ثرگذارف نخ اهد  اشوو د البته  ر این ا شوواخصآیی و ای ندار  و  ر نز  مخاطبا  ه، كارخ  شووا  ارزشوو

هرنند،  ر  ها ،یها و شووها، روشرا،قدر مك، اسوو  كه گر  د اهداف آ اصوو ل با اهداف مشووترر مفروض می

 فهاو غرض فمند ی ر غا رای؛ زرندیگیفاصووله م گریزدیبا گذر زما  از  ،تدریجباشووند، امّا به یزیآغاز، باه، 

 دیقدر ك نک اسووو  كه به  آ  ن،یتفاو  گرنه  ر نقطۀ وفاق نخسوووت نیو ا شووو ندیتفاو  مباه، م یعقلان

 41ددكنیم  ا یخ   افاصله را خ  بهكه اس   فاشد،نییهدف ت  فس به ك ،نفس ضر اما د،یآینم

س  ِشاخص نترییزی از مك، شاخص منف   و  س د  هاف تبلیتاتی غرب،  شخری یا گروهی و یا ضزبی ا

با  یتاتیهدف تبل نیبپیام، برجسوته اسو د ازآن اكه  شو  ، هما  منافع منبعِ ریا پروپاگاندا كه بازنگرف می ر ت

به  امیس   و منف   باشد، منبع و رسانند، پ تا ،یكه هدف تبل یزمان ،وج    ار  فا یارتبا  ز یتیهاف تبلشی ،

 نیترین و مرم زتر اند، پیچید،را روا می فركاربسوو  هر ابزا، برسوود شیزند تا به نفع خ  سوو  می فهر كار

ستفا شی ، ضاعا گر   كندمی ،ها را ا س  ش م كند، به خاطر اگر منف   مخاطبا  را لحاظ می یضت .تا نفع و 

ف مختلا از  یگر هاشووزلبه  و تسوولطّیی ج سوولطه 42برسوودد شیتر خ رهز  به منف   بیش نیآ  اسوو  تا از ا

شی ،ها و م یارها و اهشاخص س  كه  ر  س د دافی ا شد، ا سی سلطههاف ن ین تبلیتاتی نكا ینه  سیا  ، ر م ناف 

را ف سی و اقت سیا ست مار  س  هما  ا ستزبار و امیریالیزم جكانی ا  ق می و ملی مرزهاف از خ اهدمی كه 43و ا

طریق تبلیتا ،  ر هر تسلطّ از  44. رآور  خ  تسلطّ  زیر را  یگر اق ام و ها ملّ و هاسرزمین و كند ت اوز خ  

 45درخنه نم  ، اس  تر ّراف غیرقابلف و یا شی ،تر ّرقابلِ روشِ

هاف تبلیتاتی مدر  یک شوواخص  ر شووی ، عن ا بهت اند ف اسوو  كه میاد،یچیپف، هدف بسوویار كاربیفر

ر صبهمتن ع و مت د  و پیچید، تبلیتا  مدر  هاف شی ،م ر  تحلیل قرار بگیر د  صه  خ سی ر عر قدر آ  سیا

ها نسووب  به ننین آ را از ب ضووی اندیشوومندا  ه، رب  ، و  ینیبخ ش ضسِّكه  سوو ا هافبزاریفرخ ش  سوو 

نزته  یگرف كه  ر  46دبرندیمرا به كار كنترل فزر، شس  و ش ف متزف و افس   پنكا  هایی اصطلاضا  شی ،

شد،  پررننروانی اس  كه  ر نند  هه اخیر  تحلیل تبلیتا  و فریب  لیل محز، و مستندف اس ، مق له جنن

سووایر م ار   ، ترور شووخرووی ، اهریمن سووازف ویافزنجنن روانی برمدار شووای ه، اغراق و مبالته، تفرقه اسوو د
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ها برایش تلاش ضفظ و وو ی  م ج   سوولطه گرا  تبلیتاتی از  یگر اهداف و م یارهایی اسوو  كه آ  47اسوو د

ت اند به ا امه ضفظ و ووو ی  م ج   بنا نشووو   نمی برمداربلیتاتی نظام سووولطه هاف تتا شوووی ، واقع  رد كنندیم

به آ منف   با ت جه  ندیشووودد  مدر  محسووو ب میخ اهی خ یش بی نه بكترین ابزار تبلیتا   شووو  ، كه رسوووا

گروهی براف ضفظ سوولطه كسووانی كه اینک  ر م  ووع قدر   فهاكه رسووانه ندهال م تقدگرانی ن   پژوهش

 49یستی اس دماكیاولو ع م ج  ، سیاس  و مدلی  ضفظ 48دكنندیعمل م اند،نشسته

 ی تبلیغاتی مدرنهاا روشب های تبلیغی امام علیمقایسه شیوه

تر از هزار و هاف تبلیتی بیشتک شووی ،را با تک هاف تبلیتی امام علیمقایسووه شووی ،شوو   كه تأكید می

اس ، بلزه  ر مقام مقایسه بین  و شی ، مشابه، وجه و و ع  یراص لیغف نا رس  و اسهیمقانكارصد سال ب د، 

و  ریپذامزا ها مقایسووه  ر اشووتراكا  و افتراقا  به اهداف و ابزارها و اصوو ل و م یارهاف اسووتفا ، از آ  روش

 عقلانی اس 

 مقایسه اهداف تبلیغات

و ه، اهداف ، اهداف مشترر ش   كه هها پر اخته میاهداف، اولین بحثی اس  كه  ر مقام مقایسه به آ 

 در یگیمم ر  ملاضظه قرار متمایز 

 الف: اهداف مشترك

پرسش آ  اس  كه هدف از تبلیغ یک مبلّغ نیس ؟ نرا شخری یا گروهی اقدام به تبلیغ فزر و اید، خ   

ف كر ؛ هدف میانی و هدف عالید هد ترووو ّرت ا  كند؟ براف پاسوووخ به این سوووؤالا ،  و ن ع هدف را میمی

ت ا   ر پذیرش از طرف مخاطب لحاظ نم  د هدف، قانع شووود  مخاطبا  اسووو ؛ نه میانی هر ن ع تبلیتی را می

ف زر و زور و هارسوووانهو  گرسووولطهتا  فریبزار و تا  الكی و  ینی و پیامبرا  و اماما  اولیاف الكی و نه مبلّمبلّ

ی، هدفشووا  راخلاقیغو تبلیتا  اخلاقی و  ینیر یغ تزویر،  ر تمام تبلیتا  مشووروع و نامشووروع، تبلیتا   ینی و

 پذیرش مطلب از س ف مخاطبا  اس  كه این نزته مشترر تمام تبلیتا   ر جنبه هدف اس د

 ب: اهداف متمایز

سش  یگر، آ  سش  وم، من ر به پر سخ به پر س ؟ پا سب  به پیام تبلیتی نی كه هدف از پذیرش مخاطب ن

شد؛ یز هادگا،ی تفزیک  رلح  خ   مخاطب كه هدف مبلّغ از پیامی آ خ اهد  سانی و پذیرش مخاطب، م ر

از تبلیغ م ارف الكی  ر مرضله  باشد؛ مرلح  او این اس  كه هدای  گر  د هدف پیامبرا  و اماما  م ر م

لی هدف هدف میانی این ب   تا مر م  ر فضووایی آزا انه، پیام  ینی و م ارف وضیانی را بیذیرند، و عن ا بهاول و 

  نكایی ایشا  از قانع شد  مر م این ب   تا از این رهگذر هدای  ش ندد
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مگر ان ام تزلیا الكی و رسوواند  مر م به  ،شوو   ر این تبلیتا  هیچ نفع ما ف و سوو  ف نروویب امام نمی

س ا  د ساند  مر م به هدای  برمدار  هدای  و  براین د بنازندیم ور  ی امام علیخ اهق یضقیی و گراضقر

ی گرایی، هدف مكمّضقف  یگر، ضق و ضقیق   انسووو د اهیزاوت ا  هدف امام از تبلیتا  را از ف میاگ نهبه

و كاربر   بر آ  اصوورار  ار  و تبلیتا  امام علی  ر تمام سوویر، و  ر ط ل زندگیِ خ   اسوو  كه امام علی

  50زنددگرایی  ور می ف برمدار ضقهاف سبک زندگی علهاف تبلیتی آ  ضضر  همانند سایر بخششی ،

ضتی اگر نفع او ك، باشوود اما برمدار ضق باشوود، ارزشوومند اسوو  ولی اگر  ر   ر تبلیغ م ر نظر امام علی

 ر  امام علی 51دترین منف   باشووود، ولی برمدار ضق نباشووود، هیچ ارزشوووی ندار یک فرآیند تبلیتاتی، بیش

ف فریب، اقدام به هارا،خ اهد مانند امثال م اویه از ینموجه یچههب ر جام ه  اهداف خ  تبلیتا  و پیشوووبر  

 ترزیرر من از م اویه! قسوو، خدا فرماید: بهارزش اسوو د امام مییبننین روشووی بسوویار یناكند كه  ها لجذب 

 ب  م،  ما مر ترینزیرر از من نب  ، ناپسند فریب و مزر اگر و كندمی م ری  و خیان  و فریبزارف اما نیس ،

یقاً برمدار ضق و ضقیق   قاما آیا هدف تبلیتا  مدر  ه،  52دناسوویاسووی گنا،، هر و اسوو  گنا، ،وفاییبی هر ولی

ی نه میزا  از راسوووتبهنرخد؟ خ   اندیشووومندا  غربی بر كاربر هاف فریبزارانه  ر تبلیتا  اذعا   ارندد یم

ر ضق و ضقیق  اس ؟ پرسشی اس  سخ  كه رسید  به پاسخ هاف تبلیتی امروزف بر مح تبلیتا  مدر  و شی ،

، اما تحلیل خ   یا  امرف ناشوودنی اسوو زاضتمالبهآ  نیازمند تحلیل امرف  قیق و اسووتقراف گسووتر ، اسوو  كه 

تبلیتا  و  تربیشاسوو  كه   آ گرنشووا هاف تبلیغ و اعتراف خ   اندیشوومندا  ارتباطا  و عل م سوویاسووی یهنظر

سیاسی بر مح ر ضق و ضقیق  نیس دپروپا خر صبه شه ها خ   م ترفآ  گانداهاف   نیب زاض، ر تاند كه همی

  53اس د ق یخ اهد شد ضق یكه قربان فزیو منافع رسانه، ن ق یضق

كه  ر تبلیتا   ینی و تبلیتا  امام  هس مكمی كه بیا  آ   رورف اس ، تفاو  مرلح  و منف    نزته

رالح مخاطب مك، علی شكید مطكرف می تر ازم س د  سئله منف   منافع ما ف او رلح  با م سئله م فرماید: م

 ر اى ضق همیشه  ر مرلح  اس  و مرلح و  54مدار ضقیق  اس  ری انباید اشتبا، ش  ؛ مسئله مرلح ، 

نظر اسوولام اسوو ، منف   ی نى آنچه م ر نظر  آنچه م ر  ی نى مروولح  55دآ  جك  كمال فر  و بشووری  ی نى

 56دس من ا

یی و مروولح  و خیر مخاطبا  مبتنی ب  ، گراضقكه بر  هاف تبلیتی امام علی ر برابر هدف والاف شووی ،
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س  ، منف   هدف  یگر تبلیتا  غربی، علاو، بر س دج سلطهخ اهی یا  سیطر، بر مخاطب ا زمانی كه  57یی و 

نم  ند، آنگا، به فزر منافع ما ف خ یش  هاف استزبارف مدر ، تسلطّ بر افزار و اضساسا  مخاطبا  ای ا رسانه

گر، به هر شووی ، مطل ب و باشوود، سوولطهزمانی كه هدف سوو   و منف   و البته تسوولطّ بر افزار عم می  58هسووتندد

س  می سیطر،نامطل بی   شی ،زند تا  ش   كه غالباً  هاف م ر  كاربر ، ها و روشاش بر مخاطبا  ای ا  یا ضفظ 

شروع و  ساند  مخاطب بهنام ق ل و نام شی ، فریبزارانه خ اهد ب  ؛ ن   هدف او ر س  تا بخ اهد  هایی ضق نی

 مدارانه باشددكند ضقه، كه استفا ، می

خ   اندیشوومندا   داندشوود،هاف تبلیتاتی مدر  بر آ  بنا ف، هدف  یگرف اسوو  كه غالب شووی ،كاربیفر

نظام تبلیتاتی مدر  نه بسیار كه  س  به  اما  فریب  تا ،ند  ر فرایند و یا فراگر  تبلیم تقد ر غرب ارتباطا  

ف، القاف سازگرف، فشر ،هایی نظیر ت جیهشی ،؛ كندف بر ارخ   بكر،مطامع را به نفع  ا افزار مخاطبش   تا می

طب خا له  59بدو  تفزر م نن روانی و مق  تهو اغ شووووای ه بر مح رج بال یاتی  راق و م و  روغ طراضی و عمل

 60ش  دمی

س  كه آ  شی ،ها برایش تلاش میضفظ و  ی  م ج  ، از  یگر اهدافی ا هاف تبلیتاتی كنندد  ر واقع تا 

خ اهی خ یش بیندیشوودد  ر ت انند به ا امه منف  نظام سوولطه بر مدار ضفظ و وو ی  م ج  شووا  بنا نشوو   نمی

كه مخاطبا  فراوانی شووو  د آنگا،می خ اهی طراضی و عملیاتیفرآیند تبلیتاتی مدر  ابتدا اهدافی براف منف  

از آ  به ب د ناگزیر  ر جك   ،مانند مشووتریا  كالا جذب كالا شوودند و منافع فراوانی نروویب نظام تبلیتاتی شوود

 61كننددضفظ و  ی  م ج   خ یش تلاش می

 هامقایسه معیارها و شاخص

 ر تبلیتا   سووو  یاف د  شووواخص ت ا  به ت دا ف م یار وهاف تبلیتاتی میها و روشاز كاربسووو  شوووی ،

نم نه، وقتی یک منبع پیام یا یک رسوووانند،  عن ا بهكنند؛ م یارهاف تبلیتاتی ن ع نگا، به تبلیتا  را مشوووخص می

ت ا  تشخیص  ا  كه او  ر تبلیتاتش به گر  ، میمی مندبكر،پیام از روش برهانی و استدلال منطقی  ر تبلیتاتش 

هاف القایی و فریبند، استفا ، افزایی  ر مخاطبا  اس  اما اگر رسانند، پیام از روشیر  نبال آگاهی بخشی و بر

سدیمكند تا به هر طریق مخاطبش را جذب نماید، به نظر می س د  ر كسی  ننینه،او به  نبال آگاهی بخشی نی

، گر ندیمی القا راخلاقیغبزارهاف و یا با ا ی هستندراخلاقیغها هایی به  نبال تبلیغ اس  كه خ  ِ شی ،كه با شی ،
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هاف امروزف بر مسوائل جنسوی ترو یرف تأكید گروف را  ر اهداف او  نبال نم  د وقتی شوی ،ت ا  مدار ضقنمی

ند؟كنند، نگ نه میبسووویارف می تاتی، ضز، را مه تبلیتا  ن ین  ت ا  بر اخلاقی ب    مزانیزم ننین تبلی  ر ا ا

 ش ندد،  ر قالب نند ملار و م یار با یزدیگر مقایسه میا غرب و سیر، تبلیتی امیرمؤمن

 الف: حق حریت و انتخاب

سا  باید نگا،  شمندا  م تقدند نگا، به ان سا  ضرم  و كرام   ار  شیآزا اندهمه اندی شد؛ نگاهی كه ان ی با

با  باطا   باید  ر برخ ر ها و ارت ننین مطلبی تأكید  هاف  ینی براین وجكه او ضفظ گر  د آم ز، هاانسوووا و 

و  نیتریاسوواسوو عن ا ضق ق بشوور بهفراوا   ارند و ضتی جام ه امروز جكانی بر این ام ر تأكید  ار د امروز، بر 

 منداز آ  بكر،باید صووورف انسوووا  ب    و به ففطر ،یط ر ذاتكه هر فر  به كنندمی ضق ق تأكید نیترییابتدا

سا   62دش   سلام به ان ش عن ا به ر ا سته میا سانی كه  اراف كرام  اس  و پذیرش رف مخل قا  نگری ش  ، ان

د وقتی او ننین خلق ر یگیماز عدم اكرا، ص ر   آكند،فزرف و اعتقا ف او نسب  به مطالب مختلا  ر فضایی 

باه، ن عا   خ اهندیم ع   گر  عن ا بهكند، كسووانی ه، كه به نیزف گرایش پیدا می آزا شوود، كه با فزرف 

 63 یش ارتبا  برقرار كنند و به انتقال مطلب بیر ازند، ناگزیر باید ننین م یارف را رعای  كننددخ

هاف تبلیتی مدر  و تبلیتا  امام شوووی ، ایآبا ننین مشوووخروووه مكمی  ر تبلیتا ،  ر مقام مقایسوووه باید  ید 

فطرتاً مختار  فانسا  م ج   یاز  یدگا، امام عل ر نه جایگاهی از اشتراكا  و افتراقا  قرار  ارند؟  علی

 به این و كنند انتخاب را خ   روش و را،  ارند ضق خ  شا  همه مر م، ضرّ و آزا  هستند و فقط 64اس دو آزا  

سلب كند و الزام  ر آ  آنا  خ   ارا ، شا  را  سی ضق ندار  ضق ای س د ك سی كه بخ اهد ها ای ا  نماید و ا ك

شناخ  نگه  ار ، كارف اجبار ای ا  كند و مخاطب را  و س د غیراخلاقی و غر از آگاهی و  یر ینی ان ام  ا ، ا

با مخاطبا  بر همین مح ر قرار  ار  كه  ه،ضرّی  مخاطب، رفتار امام  پیرام   ضقّ علاو، بر سووخنا  امام علی

 ش  دها و مزاتبا  و اضت اجا  ایشا  مشاهد، می ر مناظر،

شی ، شا  میهاف تبلها و روشتأملی  ر  شی ،یتاتی مدر  ن س ؛  هد كه م م ل  ها بر مح ر الزام مخاطب ا

ساز ؛  ر این ا  شزلی  وس   ار  تا مخاطبانش را با افزار و اهداف خ یش همس   صدور پیام به هر  ی نی منبع 

شی ، س د عن ا   سب اف برسدد برنكند تا به ننین نتی ههاف تبلیتی امروزف كفای  میمك، همس یی مخاطب ا

هایی هاف غیرعقلانی،  ام م ه ما  و ان اع فریبهاف جنسووی، ان اع متالطا ، القا، ج سووازفز  ، تلقین، جاذبه

سووواز ، از  نیاف آزا  مدارف و انتخاب گرف خارج كر ، و  ر  ایر، تنن الزاما  و كه مخاطب را اسووویر می

مدل كاربر هاف تبلیتاتی نه با  ین، نه با شرع، كند و این هاف كاذب اسیر میها و جذابی ها و شرطی شد فریب
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 65اند و نه با ضق ق بشر سازگار نخ اهد ب  دعم می، نه با ق انینی كه خ   و ع كر ، اخلاق، نه با عرفِ نه با

 ها و ابزارهااخلاقی بودن شیوهب: 

 ها وخلاقی ب    شوووی ،م یار ا یزم تبلیتا  مدر  با تبلیتا  امام علیمزانف مقایسوووه هارا،یزی  یگر از 

س د  ر واقع علاو، بر  سانی و یناابزارهاف تبلیتاتی ا ستاف كرام  ان كه هدف تبلیتا  باید هدفی مت الی و  ر را

و ابزارهاف تبلیتی نیز باید اخلاقی باشندد وقتی سخن از  هاشی ، هاف مختلا باشد،ینهزم  ررشد  هند، مخاطب 

ف هاانسا آید؛ زیرا همه انی و با رهیافتی برو   ینی از اخلاق سخن به میا  میش  ،  ر نگا، جكاخلاقی ب    می

شهاندو  باخر  شا   ر مقام عمل  د اخلاق رفتار بزنند بر اخلاق تأكید می باوجدا ورز و ی كنند و هرنند خ  

هاف زیسوووتن  ر آم ز،  انندد البته اما اخلاقی ب    و اخلاقییمه، اخلاق را شووواخص و م یار انسوووانی   اما باز

یافتی جامع پیدا خ اهد گر این عرصه بدو  ضب و بتض  ر محضر منابع  ینی ر،و پژوهش اسلامی جام ی   ار 

كر  و خ اهد  ید كه اگر منظ ر اندیشمندا  غیر اسلامی  ر راستاف اخلاق به نه میزا  خ ب اس ، منابع  ینی، 

 خ اهند  ا د گرا  ارائهتر به پژوهشیقعمنگاهی بسیار 

هاف تبلیتاتی، لحاظ آ  مك، اسوو ، این اسوو  كه نباید نگا، اخلاقی نزتۀ  یگرف كه  ر اخلاقی ب    شووی ،

شی ، س  برخی گما  كنند كه اگر  آمد ناكارها را با نگا، كاربر   شتبا، گرف ؛ ممزن ا س  ، ا یا نگا، ككنه و فر

هاف تبلیتی محدو ی  زیا ف  ر اسوووتفا ، از شوووی ، آنگا،د، و  ین باشووو ا مدار اخلاقیّ تبلیتا   نیاف امروز بر

و ك، اثربخش خ اهد ب   و این  ر عمل تبلیتا  ما را با  ناكارآمدهاف اخلاقی تبلیتا ، خ اهی،  اشوو  و شووی ،

هاف ها و روشكه ننین ا عایی بسوویار اشووتبا، اسوو ؛ زیرا كاربسوو  شووی ،ی رصوو رتمشووزل روبرو خ اهد كر د 

ف و اثربخشی بالایی برخ ر ار باشدد باز تأكید آمدكارت اند از  رجه و ه، می ت اند اخلاقی باشد، میتبلیتاتی ه

كند كه ه، هدف مبلّغ و رسووانند، و منبع پیام، مت الی و اخلاقی باشوود و ه، شوو   كه اخلاق و  ین ضز، میمی

 ینی باید ابزارها ه، مشروع باشنددهاف  طبق آم ز، و ها باید اخلاقی باشندها و روشاستفا ، از شی ،

نه، مام علی  ر این زمی تا   ینی ا قد   یهدفی مت ال ،  ارافتبلی با  و ضضووور  امیر اسوووو و م

به تبلیغ اهتمام  ار د م لاف متقیا  همه هم  خ یش را  ر جك   مح رف و  ر جك  مرووولح  مخاطبا ضقّ

ه، مانند اهداف  گرایانه امام علیهاف  ع  شووی ، ار  اما یمهدای  مخاطبا  و مر م زما  خ یش م ط ف 

هایی اخلاقی و به  ور از فریب و الزام اسوو د ممزن اسوو  گفته شوو   كه نه اشووزالی مت الی و مقدسووش، روش

شد، اما براف آ  س   ر  ار  كه اهداف ما  ر جك  تبلیغ مثب  و مطل ب و مت الی با سی،، بكتر ا رد بر كه به مق

دو  و محروو ر نسووازی،؟  ر پاسووخ به ننین حابزار و وسووایل و وسووایط تبلیتاتی، خ   را م ها واسووتخدام روش

 قرآ و بر اسووا  سووایر منابع روایی و بر اسووا  آیا  شووریفه  امام علی ۀهایی بر اسووا  كلام و سوویریدگا، 

 :مه بگ یندت ا  گف  كه نقطه اصلی تفزیک تبلیتا  مشروع و نامشروع  ر همین اس ؛ زیرا ممزن اس  همی

هدف ما از تبلیتا  مشووروع و اخلاقی و  ر جك  رشوود افزار عم می اسوو  اما بزنگا، بحر، كاربسوو  اخلاقی 
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 كنددهاف  ینی، هدف، وسیله را ت جیه نمیهاف تبلیتی اس د بر اسا  آم ز،شی ،

ف ام هجایا  ر سوووطح  را شوووا  كند،ها خدم  كند یا آ مر م به كه  باشووودآ   یهدف شوووخرووو ضتی اگر

ف بزرگ یا جام ه جكانی مدیری  فزرف و عقیدتی و سیاسی  اشته باشد و هدفش ه، مت الی اجام هك نک یا 

نظر  از  سووو  بزندد بیو فر رننین به خدعه و ای ر یمثل  روغ بكر، بگ یاز هر روشوووت اند ناگزیر نمی باشووود،

 مقد  باید هدف كه ط رهما د كر  اسووتفا ، ضق از باید ضقیق  و ضق تبلیغ براف عل ف، و اسوولامی فهاآم ز،

 كار این خ   ص ر غیراین  رد باشد مقد  باید ش  ،می استخدام  مقدّ هدف این براف كه ه، وسایلی باشد،

 و ابزار از اهداف، به رسید  براف باید و كندنمی ت جیه را وسیله هرگز هدف،د ش  می  ین به ز    ربه باعر

 گنا، و م ری  با ت ا نمی هرگز را الكی ر اف و قرب و طاع  و كر  استفا ، م از و شروعم و مباح فهاروش

هایی كه ی نی آ  «المبا ف تبَُرّر التایا »: ندگ یمی كه كندمی ر ّ را عد، آ  سخن مطكرف، شكیدد نم   تحریل

سیله هدف، م تقدند ستدلال آ می مباح را و شكید مطكرف با ا را، ضق باید ضق  66خیز دیبرمخالف  ها به مكند، 

شد، از را، باطل به س فس با س  نی سیله و هدف به ت بیر  یگر ن   بین 67 دضق رفتن  ر  تز ینی ربط ن عی و

 68دهدف صحیح رف  فس ت ا  از راهی باطل بهنمی برقراراس ،

ید، نمی تاریخ   جاف  مام علی ر هیچ  كه ا ید  براف شووو     ی ،شووو و روش از هدف، به رسووو

 اشیزندگباشوود، آ  ضضوور   ر این را، و  ر تمام  كر ، اسووتفا ، غیرشوورعی و غیرانسووانی، غیراخلاقی

 ف هارا،، ایشا ، ترریح خ   امامبه كه،  رضالیاندنشد، آل  ، شیطنتی و بدف و زشتی هیچ به هرگز

 مت ال اما ازآن اكه خداوند؛  اش  آگاهی یزنهمه به و  انس انسانی  یگرف می هر از بكتر را شیطانی

 روینازا هسووتند، بالته  ض ّ  اراف بی اهل اماما  و به تبع رسوو لش و اسوو  بالته ض    اراف

شخص امام  بزرگ ارا  آ  شا  وها  ع    ر یعلو  شی ، و  هر از تبلیتات سروش و  ستفا ، افیلهو  ا

 69نم  نددیم استفا ، عقلانی محز،  لایل و رها ب از  ینی مسائل و  ین تبلیغ  ر بلزه و كر ندنمی

 انند یمه مر م و ضتی عامّ تی مدر  همه اندیشمندا  م ترف هستندهاف تبلیتا ر كاربر  اخلاقی ب    شی ،

 ر بیا  نند نم نه  ؛ مثلاًهاف تبلیتا  امروزف،  ووود اخلاق و نامشوووروع اسووو ی از شوووی ،ت جكقابلكه مقدار 

به عراق  2003كه  ر ضمله كار  رُز نماید: یمیی كه وج    ار ، ا عاف مذك ر رم ها نهنمك نک از هزارا  

ش « عراق فآقا»عل  ضض ر فراوا   ر جنن به به  ست، تبلیتا  مبتنی بر  روغ و فریب، شكر   ا سی ،  ربار، 

 ف نظام سلطهها روغ  اوطلبانه ،نگارا  وق نط ر روزنامهكه   هدیم حیو ت  ف نم  ، اگستر ،ف هافافشاگر
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، جنن  هدیمكارف كه اكن   نظام سووولطه بر افزار جكانی ان ام  نیترد،یچیپ 70دكر ندیرا  ر جام ه پخش م

كه كنند یا  میاقداما  سیاسى، نظامى، اقترا ى و ایدئ ل ژیک  عن ا بهاز جنن روانی  آنا روانی اس د خ   

منظ ر تأمین و مخالا به طرفیهاى  وس ،  شمن، ب ب  ر گرو،ها یا رفتار مطلبراى ای ا  اضساسا ، نگرش

ی مح ر پررنن  یگرف اسوو  كه  ر تبلیتا  مدر  مشووك   پراكن هیشووا 71  دشوومقاصوود ملى طراضى و اجرا مى

ی محسووو ب راخلاقیغی و رانسوووانیغهایی تبلیتاتی نام جه و اسووو  و تبلیتا  مبتنی بر اسوووتفا ، از ننین روش

 72ش  دمی

مام علیم ع میم   ر تا  ا ف  ن   تبلی با  ب   و  ت ا  گ خاط ی  م هدا ك   بر مح ر ضق و  ر ج

براف  هاف تبلیتی نیز ضق مدارانه و بر مح ر اخلاق ب  د امام علیرو شی ،، ازاینكر ینمگا، از ضق عدول هیچ

یتا   ینی و سوویاسووی و گا، از مسوویر اخلاق خارج نشوود و بلزه بكترین الگ ف اخلاقی  ر تبلجذب مخاطب هیچ

ها و ت دا  ابزارهاف تبلیتی بر تن ع شووی ، روزروزبهتبلیتاتی كه  ضز متی ب   و هسوو د  ر مقابل  ر  نیاف امروزِ

سی ش  افزو ، می سیا سام تبلیتا   سایر م ار   ، ینی ،و همه اق راف و  اگرنهشد،،  د،یتن ه،  رت ارف و  ان

كند اما بازه، نظام هاف زیا ف اعتراف مینز هش و اخلاقی ب    روشوجدا  افزار عم می  نیا بر مذم  و 

شی ، تربیشسلطه تبلیتاتی  ر  ستفا ، از ننین  س  كه تبلیتا  بر ا صرار  ار  و این رویزر  به آ  جك  ا هایی ا

 ی اس دطلبمنف  تر و هدف تبلیتا  مدر ، س  رسانی بیش

 گیرینتیجه

ف و پذیرش مخاطب اس د متقاعدگرر وج    ار  و آ ، هدف اقناع و  ر هر ن ع تبلیتی یک هدف مشتر

اسووو د نقطه تفزیک میا  اهداف نكایی تبلیتا   طرحقابلیک هدف میانی  عن ا بهالبته اما این هدف مشوووترر 

 هاف تبلیتی امامبا اهداف نكایی تبلیتا  امروزف اس ؛ هدف نكایی از تبلیغ و اقناع مخاطب  ر شی ، امام علی

س ؛ ی نی هدف تبلیتی امام علیعلی رلحتی  ، هدای  مخاطبا  ا س ؛ م رلح  مخاطبا  ا ستاف م  ر را

مدار ضقیق  اسووو د ولی هدف تبلیغ و اقناع تبلیتا  مدر  امروزف، هما  سووو  رسوووانی به نظام تبلیتاتی رئ اكه 

به مروووالح مخاطب  مدر   تا   هدف تبلی نافع گر  یبرنماسووو ؛  ر واقع  به م زه  یام ، بل  و گر  یبرممنبع پ

 كند، فریب و سلطه و ضفظ و ع م ج   اس دی نظام تبلیتاتی كمک میطلبمنف  ف  یگرف كه به هاهدف

ها و اصوو لی اسوو  كه از ترووریح  ر جریا  تبلیتا  عل ف و مقایسووه  یگر  ر م یارها و شوواخص ننینه،

ها و ابزارهاف  و مدل تبلیتا  به  س  ر  شی ،تبلیتا  مدر  و  ر ص ر  عدم ترریح به ملار مرب طه از كارب

ت ا  همگی را  ر این  و ت ا  اصووو ل و م یارهاف زیا ف را رصووود كر  اما با تأمل بسووویار میآیدد هرنند میمی

گرف مخاطب اسوو  و م یار  وم، ضرّی  و انتخاب شوواخص و اصوول جاف  ا  كه شوواخص اول  ر تبلیتا ، ضقّ
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شی ، اخلاقی ب    تمام مزانیزم شاخص هاف بهتبلیتاتی اع، از اهداف و ابزارها و  س ؛  ر تبیین  شد، ا سته  كار ب

بر كرام  انسانی و ضرم   اول ی نی ضق ضرّی  و اختیار مخاطب نسب  به پذیرش پیام گفته شد كه امام علی

ضتی  نیاف مدر   اهتمام ویژ،  ار  و هاانسوووا ف وج  تمام سووواختار  انسوووا  و ضق ضرّی  فزرف و جایگا، مك،ِ

صرار  ار  اما تاریخ گ ا، آ  اس  كه امام علی سانی ا سیر، رفتارف خ یش  امروزف نیز بر ضق ق مت د  ان  ر 

 غالباًهاف تبلیتاتی امروزف اما كاربر  شی ، ،بند ب  همیشه بر اصل مذك ر پاف اشیتیتبلهاف و  ر كاربس  شی ،

 و بر بیراهه فریب و یا الزام مخاطب قدم گذاشته اس دانتخاب انسانی عدول كر ،  از مدار ضقِ

م یار و شوواخص  یگر آ  اسوو  كه علاو، بر هدف مقد  تبلیغ كه باید  ر جك  رشوود و ت الی مخاطبا  

شی ، شی ،باشد،  شدد نگا، به  شانگر  هاف تبلیتاتی امام علیهاف تبلیتاتی نیز باید اخلاقی و مت الی و مشروع با ن

شی ،آ  اس  كه اما شرایطی به  شا  م تح  هیچ  شتبه روف نیاور ، بلزه تاریخ ن  كه نقدر امام  هدیمهاف م

هاف تبلیتاتی امروزف به اعتراف خ   اندیشوومندا  بر اخلاقی ب    تبلیتا  اصوورار  اشووته اسوو د  ر مقابل شووی ،

ب را به پذیرش و اقناع و جذب كنند تا مخاطاف استفا ، میارتباطا  و ضتی سیاستمدارا  غربی از هرگ نه شی ،

 ف خ یش وا ارنددهااس یباسو همراهی 
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