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 :چکیده

دانند، اما ترین شیوه برای تبلیغ دین را تبلیغ سنتی میترین و اصلیامروزه هنوز عده بسیاری اثربخش

به )ی ارتباطی مدرنبایست در کنار آن، از ابزارهااز دید برخی دیگر، با حفظ اهمیت جایگاه تبلیغ سنتی، می

های اجتماعی مجازی، موضوع شبکه. برای تبلیغ دین بهره گرفت( های اجتماعی مجازیویژه اینترنت و شبکه

شک موضوعی بسیار مهم است که باید موضع خود را در گونه که بررسی کنیم، بیعملکرد و آثار آنها را هر

 ؛ قبال آن روشن و سازوکار تعامل با آن را تبیین کنیم

. های اجتماعی مجازی در زمینه تبلیغ دین استهای شبکهها و چالشرو درصدد شناسایی ظرفیتتحقیق  پیش

. اجرا شده است( اسنادی و میدانی)این پژوهش از حیث هدف، پژوهشی کاربردی است که با روش ترکیبی 

ناسان رسانه و تبلیغ گردآوری شده اطلاعات مورد نیاز تحقیق با مراجعه به منابع و نیز مصاحبه عمیق با کارش

 . است

های ها و بایستهها چالشهای اجتماعی مجازی، مهمترین فرصتدر این پژوهش با بیان چیستی شبکه         

انتشار سریع و آزادانه اخبار و »: هاترین فرصتمهم: الف: ها به شرح ذیل شناسایی شدتبلیغی این شبکه

های مختلف، تقویت و زهای جغرافیایی و آشنایی با افراد، جوامع و فرهنگاطلاعات، امکان عبور از مر

های ها، تبلیغ و توسعه ارزشها به صورت آزادانه و آشنایی با ایدهگیری خرد جمعی، امکان بیان ایدهشکل

 های مفید اجتماعی، افزایش سرعت در فرایند آموزش وانسانی و اخلاقی در عرصه جهانی، توسعه مشارکت

-مهم: ب« روزی بین استاد و شاگرد، افزایش اعتماد، صمیمیت و صداقت در فضای سایبرایجاد ارتباط شبانه

گیری و ترویج سریع شبهات و اخبار کذب، تبلیغات ضددینی و القای شبهات، نقض شکل»: هاترین چالش

منفی رفتاری، فقدان سواد های واقعی اجتماع، تأثیرات حریم خصوصی افراد، انزوا و دور ماندن از محیط

لزوم تشکیل شورای »: های اجتماعی مجازیهای تبلیغ دین در شبکهترین بایستهمهم: ج« ای لازم رسانه

شناسی و شناختی، آسیب های روان گذاری تبلیغ مجازی، ارتقای تبلیغ دین از طریق تأکید بر جنبهسیاست

 .شد های مبلغ در فضای مجازی اشارهیدر بخش آخر نیز به برخی از ویژگ: د«شناخت مخاطب

 

 :واژگان کلیدی

های های تبلیغی، چالشهای اجتماعی مجازی، تبلیغ دین، اینترنت، فضای مجازی، فیس بوک، ظرفیتشبکه

 های تبلیغ دینتبلیغی، بایسته
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 مقدمه

 گروهها، ها،مجموعه اهداف پیشبرد جهت قوی بسیار عاملی ابزارهای ارتباطی جدید، عصر در

 هایشبکه وجود دهد پیوند هم به را هامجموعه تواندمی که ابزارهایی از یکی. است بوده...  و احزاب

. نمایدمی ترسریع را اطلاعات انتقال و تسهیل را ارتباطاتبرقراری  هااین شبکه. استمجازی  اجتماعی

 زیادی تنوع افراد، بین ارتباط برقراری جهت روشی یا به عنوان محل و هاشبکه شرایط کنونی، این در

 و فیلم اشتراک هایسایت خبری، تحلیلی هایسایت توان بهها میاز جمله آن .اندکرده پیدا

 مای فید، فرند ،  بوک فیس مانند  مجازی اجتماعی هایشبکه آنها راس در و (یوتیوب)صویرت

 .اشاره کرد ... و ،کلوب بیشمار مانند آن هایایرانی و  اسپیس

  «دوم زندگی» تجلی مجازی اجتماعی هایشبکه این متخصصان ارتباطات، از برخی عقیده به

 «الکترونیکی زندگی» و «مجازی زندگی» ،«آنلاین زندگی» چونعناوینی  با زندگی نوع این از .هستند

دستخوش  زندگی کاربران را سبک و ذائقه توانندمی مجازی اجتماعی هایشبکه. کنندیاد می نیز

 برای را مساعدی بستر نوظهور، اجتماعی رسانه یک عنوان به ها،این قبیل شبکه .دگرگونی نمایند

 خدمات از حاصل افزوده ارزش. اندکرده فراهم دیجیتالی حتوایم جریان و نشر کنترل، تولید،

 کشورهای توجه قابل گذاری سرمایه موجب مجازی، اجتماعی هایشبکه بالاخص   وب اجتماعی

 از یکی مجازی اجتماعی هایشبکه امروزه بنابراین .است شده مدرن اجتماعی رسانه این در فراصنعتی

 تبلیغات، برای شوند و از آنهامی محسوب هاانسان روزمره زندگی در اجتماعی هایرسانه ترینمهم

 .شودمی گیریچشم هایاستفاده عمومی افکار مدیریت و رسانی اطلاع

                                                           

1 ـ   Face book 

2 ـ   MySpace 

3 ـ   Second Life 
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 میلادی 991   آیند که از دههجمعی به شمار می هایرسانه تکاملی مرحله اجتماعی، هایرسانه

های اجتماعی شبکه در کاربر میلیارد یک از بیش امروزه براساس برخی برآوردها، .اندشده شروع

 ای،شبکه هویت ایجاد. هستند فعال پلاس گوگل و بوکفیس های آمریکاییمجازی به ویژه شبکه

-رسانه حوزه شدن ایشبکه و تعاملی افقی، ارتباطات توسعه شدن، مکان فرا بازخوردها، شدن فرازمان

-می اجتماعی هایرسانه هایویژگی از...  و آن شدن نرایگا تقریباً و کاربر توسط محتوا تولید ای،

تواند ن ظرفیت در خصوص تبلیغات دینی میل شدن از ایغافهای مذکور، با توجه به ویژگی .باشند

لازم است مبلغان دینی با ورود عالمانه، این فضا  به همین دلیل، این فرصت را تبدیل به تهدید نماید و

 . لیغ دین نمایندرا تبدیل به ابزاری جهت تب

ها آشنایی با این ویژگی بدون نیز مبلغ و دارد مشخصی های ویژگی اسلامی فرهنگ در تبلیغ

 مقدس، است کاری اسلامی فرهنگ در تبلیغ. تواند اثربخشی لازم را در این عرصه داشته باشدنمی

 کنه به عالم هم( سلامعلیهم ال)معصومین که آنجائی از لذا. دقیق بسیار و پرمسئولیت لطیف، سنگین،

 بیدار آنان گری هدایت. جاوید حیاتشان و است نور کلامشان بشر، کنه به عالم هم و بودند خلقت عالم

 إن». است توحیدی فرهنگ بر متکی منطقشان و رستگار درسشان کلاس در شدگان هدایت و کننده

کنتم  التی بالجنه وابشروا تحزنوا ولا افواتخ ألا الملائکه علیهم تتنزل استقاموا ثم الله ربنا قالوا الذین

( رحمت) فرشتگان ماندند پایدار ایمان این بر و خداست ما پروردگار محققاً گفتند آنانکه ؛ «توعدون

 به را شما و ندارید خود گذشته از اندوهی و( آینده وقایع از) ترسی هیچ دیگر که شوند نازل آنها بر

 .باد بشارت دنددا وعده( انبیاء) که بهشتی همان

در زمان کنونی نیز تبلیغ دین به عهده عالمان دین نهاده شده تا ادامه دهنده مسیر انبیاء و ائمه 

متناسب با روزآمد و ها و سازوکارهای تبلیغی ی حائز اهمیت، استفاده از روشنکته. دین باشند

روی مبلغین فراتباطی و تبلیغی ها و ابزارهای ارامروزه فهرست بلندی از شیوه. مخاطب استانتظارات 

ای از مخاطبان منتقل گیری از آنها پیام الهی را به طیف گستردهتوانند با بهرهدین وجود دارد که می

اند نسبت ها توانستهاین شبکه. های اجتماعی مجازی استکی از این ابزارهای ارتباطی شبکهی. کنند

غفلت از این فضا و .  ه جوانان را به خود جذب نمایدقابل توجهی از کاربران فضای مجازی و به ویژ

                                                           

 .9 آیه(  1)سوره  فصلت -  
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ها را به تهدیدی برای فرهنگ جامعه تبدیل نماید تواند این شبکههای آن، میمندی از ظرفیتعدم بهره

بنابراین . های دینداری کندهایی را متوجه نگرش و التزام نظری و عملی آنها به ابعاد و نشانهو چالش

 .های تبلیغی آنها امری لازم استها و استفاده فعال از ظرفیتین قبیل شبکهآشنایی مبلغین با ا

بیشتر با این فضا و  جهت متولیان تبلیغ دین و آشنایی است نظری یکه تلاشتحقیق حاضر 

بیان  فصل اول به کلیات تحقیق پرداخته شده و ضمن .فصل است چهار لماشهای آن شناخت ظرفیت

و پیشینه آن مورد بررسی  ضرورت موضوع ،اهمیت و فائده تحقیقو بیان  قیقسؤالات تحو ذکر   مسأله

 ،تبلیغاختصاص پیدا کرد و مفاهیمی همچون  چارچوب مفهومیفصل دوم به بیان .  قرار گرفته است

 تبیینرسی قرار گرفت و در ادامه بحث رسانه به مورد برانواع رسانه رسانه و کارکردهای  ،رسانه

 اجتماعی هایشبکهپرداخته شده و ضمن آشنایی با ن یک رسانه ارتباط جمعی به عنوا اینترنت

 فصل سوم .شده استتماعی فعال ارزیابی به عنوان یک شبکه اجفیس بوک شبکه اجتماعی  ،مجازی

های های شبکهویژگیضمن بیان  در این فصل. اختصاص دارد های تحقیقیافتهاین نوشتار به بیان 

در زمینه  هاشبکهاین قبیل  مزایایو  اجتماعی مجازی هایهای شبکهظرفیت(  بنسل دوم و)اجتماعی 

های شبکه های تبلیغ دین دربایستهو  ر زمینه تبلیغ دیناجتماعی د هایشبکه هایچالش نیز و تبلیغ دین

 .و پیشنهادها پرداخته است گیرینتیجه  فصل چهارم به ارائه. شده استبررسی  اجتماعی اینترنتی
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 کلیات تحقیق:فصل اول
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 بیان مسأله( 1

 دهیارتباطات موجبات ظهور پد یو ابزارها یاطلاعات یهاآوریفنروزافزون  گسترش         

جهان . ـ را فراهم آورده است یدر کنار جهان واقع  یجهان مجاز یرگیشدن ـ شکل یدوجهان

 نترنت،یا ژهیو به و تالیجید هایربران رسانهاست که در آن کا ایعرصه ،یبریسا یفضا ای یمجاز

 نیدر ا. دهندیخود را شکل م تیهو یرفتار و حت ،یجهان واقع یاز هنجارها یاریبس ابیدر غ

 ریاز سا یبا کاربران ،یو فرهنگ یزمان ،یمکان یهاتیبدون توجه به محدود نترنتیجهان، کاربران ا

 هانو ج یبریسا یآثار فضا یابیدر ارز. رندپذییم ریأثت زین گریکدیو از  کنندیفرهنگ ها تعامل م

 یرا ورطه هلاک و برخ یجهان مجاز یبرخ. وجود دارد یمتفاوت یدگاههایبر کاربران، د یمجاز

 یابیارز یدر گستره جهان نید هایآموزه غیو تبل یفرهنگ یتعامل و اثربخش یبرا لیبدیب یفرصت

حال فراهم آورنده  نیچالش و در ع جادگریرا ا نترنتیا نیابنیبا اتخاذ موضع ب زین یبرخ. کنندیم

 . دانندیفرصت م

را ...( و یتجار ،یرگیاطلاع ،یعلم ،یحیتفر ،یارتباط)یگوناگون هایتیظرف یمجاز جهان       

 هایشبکه یرگیجهان، شکل نیمهم ا هایتیاز ظرف یکی. کاربران خود گشوده است یرو فرا

گر لیو تسه گریکدیبه  یانسان هایدهنده افراد و گروه وندیپ یاجتماع یهاشبکه. است یاجتماع

آنها  ،یاجتماع هایاقبال روزافزون به شبکه. اطلاعات است و تبادل کننده انتقالعیارتباطات و تسر

از  شیبرآوردها، امروزه ب یبراساس برخ. کرده است لیتبد یاز ابعاد مهم جهان مجاز یکیرا به 

 .ها فعال هستندشبکه نیکاربر در ا داریلیم کی

                                                           

1 ـ  Virtual world 

2 ـ   Real world 
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وب  نیدر ا. هستند ینترنتیا یهاتیاز وب سا یدینسل جد ،یمجاز یاجتماع یهاشبکه       

-شوند و جماعتیبا هم جمع م یبه صورت مجاز یحول محور مشترک ینترنتیکاربران ا ها،تیسا

 یفعال هستند که هر کدام بر مبنا نترنتیدر ا یدهها شبکه اجتماع. دهندیم لیرا تشک نیآنلا یها

توانند با  می اجتماعی های شبکه در عضویت با اینترنتی کاربران .اندشده یانداز اهر یموضوع خاص

 توانند می کاربران. باشند ارتباط در شان دوستان با خود، برای شخصی صفحات و ها پروفایل ساختن

 و کنند پیدا جدیدی دوستان اجتماعی، های شبکه در خود  قدیمی آشنایان و افزون بر یافتن دوستان

 .کنند دعوت اجتماعی های شبکه به پیوستن نیز برای را فضا این از خارج دوستان

 ،یابیدوست ،یو شغل یاحرفه یهازهیانگ لیاز قب یبا موضوعات یادیز یاجتماع یهاشبکه      

 نید مشترک، تیمل زبان مشترک، ،(یقیموس ورزش، نما،یس)مختلف  یهامشترک در حوزه قیعلا

. اندرا جذب کرده ینترنتیها کاربر اونیلیفعال هستند و هر کدام م یمجاز یدر فضا رهیمشترک و غ

 نیترنندهیاند و به رده پربکرده دایپ نترنتیدر ا یقابل توجه گاهیجا ر،یاخ یدر سالها هاشبکه نیا

 شیدهد گراینشان م ینترنتیمربوط به رفتار کاربران ا یآمارها. اندافتهیراه  یمجاز یفضاهای شبکه

 ندهیآ یایدر دن هاتیسا نیهمچنان رو به رشد است و ا ایدر سراسر دن یشبکه اجتماع یهاتیبه سا

 .خواهند داشت یشترینقش ب نترنتیا

، تنوع افراد نیارتباط ب یجهت برقرار یروش ایمحل به عنوان ها شبکه نیاشرایط کنونی  در         

 و سیاسپی، مادیبوک، فرند ف سیمانند ف های خارجیسایتو در راس آنها  اندکرده دایپ یادیز

 .قرار دارند... ، کلوب و  شماریآن مانند ب یرانیا هایسایت

. بود خواهد جامعه در آنها وضعیت کنندهتعیین ای،رسانه هایشبکه در افراد وضعیت آینده در          

 انیکنترل، نشر و جر د،یتول یرا برا ینوظهور بستر ارزشمند یرسانه اجتماع کیها به عنوان شبکه نیا

ساز فرصت و یا ایجادگر تواند زمینهاین محتوای دیجیتالی می. اندفراهم کرده یتالیجید یمحتوا

 . های اساسی برای افراد و جوامع باشدچالش

 یدر زندگ یمجاز یاجتماع یهاشبکهفت با توجه به اهمیت توان گمیبه گفتار فوق،  تیعنا با          

 یهااستفاده یافکار عموم تیریو مد یرساناطلاع غات،یتبل یها براشبکه نیاز ا ،هاروزمره انسان

ها و مقابله با گیری از فرصتها و بهرههای این شبکهبنابراین شاخت ظرفیت. شودیم یریگچشم

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 



    

2 

 

از آنجا . مختلف زندگی اجتماعی به ویژه تبلیغ دین امری ضروری است هایهای آنها در عرصهچالش

 نیبنابرا ،محدود کرد یغیرا به زمان، مکان و ابزار تبل آن توان یدارد و نم یا شعاع گسترده غیتبلکه 

 لیاص یها امیو پ یتعالحضرت حق یها امینحو در جهت رساندن پ نیها به بهترشبکه نیلازم است از ا

استفاده را  تینها تیظرف نیکه بتواند از ا یراستا داشتن نظام و منطق نیو در ا. مند شد م بهرهاسلا نید

-ها و چالشبر این اساس مسأله اصلی تحقیق حاضر شناسایی ظرفیت. رسدیبه نظر م یضرور ،نمود

لات های اجتماعی مجازی در امر تبلیغ دین است و در این خصوص بر آن است تا به سؤاهای شبکه

 :ذیل پاسخ گوید

 سوالات تحقیق(9

 سوال اصلی تحقیق (1ـ 9

 های اجتماعی مجازی برای تبلیغ دین اسلام چیست؟های شبکهها و چالشمهمترین ظرفیت          

 تحقیق سؤالات فرعی(9ـ 9

 دارد؟ ییهایژگیبه چه معناست و چه و یمجاز یـ شبکه اجتماع  

 اسلام باشد؟ نیمب نید غیتبل یمناسب برا یتواند بستریم یمجاز یاجتماع یهاشبکه ایـ آ 

 رد؟یپذیها انجام مشبکه نیدر ا سازوکاری چگونه و طی چه نید غیـ تبل  

ها تناسب ستهیبا نیبا ا یاجتماع یهاشبکه یغیتبل یهاتیظرف ایند و آاکدام نید غیتبل یهاستهیـ با1

 دارند ؟

 کدامند ؟ یاجتماع یهادر شبکه نید غیتبل یراهبردها و راهکارها نیترـ مهم5

 اهمیت تحقیقضرورت و (3

مورد هدف جامعه  نیادیبن یهادر آن، ارزش کهاست  مستمرو  یجیتدر یندیجنگ نرم فرا             

جنگ  نیبخش ا نیترجامعه هدف، مهم ترجیحاتها و دگاهید رییتغ یبرا یبسترساز. گیردقرار می

 رییچرا که تغ رد،یذپیصورت م یو با ظرافت خاص جیو به تدر میرمستقیشکل غبه  معمولاًکه است 

 نیبا ا. ستین ریامکان پذ یبه طور خاص، به سادگ نیادیبن یهاارزش رییو تغ یها به طور کلارزش

کردن مردم در معضلات توان فرسا،  ریو درگ یاز مسائل اساس یترفند، افزون بر انحراف افکار عموم
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 یهانهیبدون تحمل هز ،یبرانداز منرم و آرا ندیفرا و نامشروع قلمداد شده زین یاسیظام سن تیموجود

از  یکی یاجتماع یهاشبکه دگاه،ید نیبا ا. شده صورت خواهد گرفت تیریبه صورت مد ،ینظام

-تیو حساس ند،یآیجنگ نرم به شمار م ریافکار در مس تیریمد زیو ن یبسترساز یمهم برا یابزارها

 .  است یررسمنظر قابل ب نیاز هم زین یاسلام ینظام جمهور نیمسئول یها

ی آمارها برحسب. اند افتهیجایگاه مهمی  نترنتیکاربران ا انیدر م یاجتماع یها شبکه امروزه            

از کاربران را به خود  ییبالا اریبوک حجم بسسیمانند ف های اجتماعی مجازیشبکهاز  یبرخ ،موجود

 بسیاری از بیشتر نیز ایران در اجتماعی هایشبکه جذابیت الکسا، سایت آمار اساس بر .اند دهجذب کر

 قابل همچنان آنها به مراجعه آمار ها، شبکه این از برخی بودن فیلتر وجود با و بوده دیگر هایسایت

 پر سایت مینچهار الکسا آمار طبق که) کلوب نظیر اجتماعی هایشبکه ایرانی هاینمونه است؛ توجه

 . است اینترنت کاربران بسیار اقبال مورد ما کشور در نیز( است ایران کشور در بازدید

 در که ابزارهایی به توجه با که آنهاست پویایی مجازی اجتماعی هایشبکه اصلی ویژگی

 را خود و مذهبی سیاسی هایگرایش بتوانند بهتر افراد تا شوندمی سبب ،دهندمی قرار کاربران اختیار

 گذاری، اشتراک به :از عبارتند اجتماعی هایشبکه هایویژگی از دیگر برخی. دهند نشان

 بودن،  ای چندرسانه تعمیم، و استناد مخاطبان، های حلقه اعتماد، دوستی، دهی، سازمان و کنندگی بسیج

 سرگرمی، بودن، انیجه خردجمعی، انتشار، باز پرستیژ، شدن، دنبال و کردن دنبال رحمانه، بی نقد گپ،

 . یتخلاق و ابتکار و اجتماعی تحرک اجتماعی، سرمایه قدرت دمکراتیک، ساختار

ها در فضای مجازی  های اجتماعی و رشد این سایت افزایش توجه کاربران اینترنتی به شبکه

ی و های اجتماعی در مراکز دانشگاه شبکه  در کنار طرح چنین مسائلی باعث شده مطالعه علمی درباره

های علوم کامپیوتری که نخستین کارهای پژوهشی  در کنار دانشکده. پژوهشی مورد توجه قرار گیرد

های  های اجتماعی در حوزه های اجتماعی در آنها آغاز شده، حالا مباحث مربوط به شبکه شبکه  درباره

ه مورد توجه قرار شناسی، مطالعات فرهنگی و غیر علوم سیاسی، علوم اجتماعی، علوم ارتباطات، روان

اینترنت خواهند داشت و   های اجتماعی سهم قابل توجهی در دنیای آینده شبکه. گرفته است

                                                           

 .9، ص 99،شماره اول ،عی پیدایش و تحولات، فصلنامه کتاب مهر، شبکه های اجتمامرضیه خلقتی -  
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