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  نید در امر تبلیغ يارسانه سوادجایگاه  

  

   

  

  

  

  

  

  

  

  

  

   

تبلیغ، زمانی مـؤثر اسـت کـه همگـام بـا تحـولات معاصـر، همچـون ظهـور 
ترین نقاط عطف دوران جدیـد) باشـد. ایـن (یکی از مهم» هاي جمعیرسانه«

براي مبلغان » ايسواد رسانه«ي، ضرورت اکتابخانه مطالعات بر یمبتنپژوهش 
رهـایی را کند و در نهایت راهکاهاي برآمده از فقدان آن را تحلیل میو آسیب

دهد. نتـایج ایـن پـژوهش نشـان براي برون رفت از وضعیت موجود ارائه می
هایی، همچـون عـدم باعـث بـروز آسـیب» ايسواد رسـانه«دهد که فقدان می

رعایت مقتضاي حال، کوتاهی در پاسداري از دین، هدفمند نبودن اسـتفاده از 
د و تربیـت مبلغـان ها، نداشتن تفکـر انتقـادي، ورود ناکارآمـد بـه تولیـرسانه

ها، ایجـاد زیرسـاخت، گذاريدر سیاسـت» ايسواد رسـانه«شود. توجه به می
هاي غیرحوزوي، اصلاح نظـام آموزشـی، نظارت دائم، ایجاد هماهنگی با نهاد

هــا، برگــزاري دهی مطالعــات و پژوهشهــاي تخصصــی، جهــتایجــاد گروه
ها، ایجاد ارزیابی رسانههاي مهارتی و تحلیل و ها، کارگاهها و همایشنشست

انگیزه و حمایت مالی و معنـوي از اسـاتید، پژوهشـگران و مبلغـان از جملـه 
  رود.رفت از وضعیت موجود به شمار میراهکارهاي برون

هاي جمعی، اي، رسانهاي، آموزش رسانه: تبلیغ دین، سواد رسانهواژگان کلیدي
  وساطت فعال.

  آموختۀ حوزه و دانشجوي دکتري حکمت هنر دینی دانشگاه ادیان و مذاهب.دانش؛ جواد امین خندقی
Email: a.khandaqi@gmail.com 
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 دمهـــمق

  

تـرین اي که قرآن آن را بزرگگونهتبلیغ، در دین اسلام اهمیت و جایگاه والایی دارد، به
و برخی از مفسرین ذیل این  )33فصلت، ترین واجب دینی برشمرده است (طاعت و مهم

جهـان معاصـر بـه دلیـل  ).19 ،9، 1372اند (طبرسـی، آیه، به این مضمون تصریح کرده
هاي معنوي و دینی را به ارمغان آورده و همین هاي خاص خود، انبوهی از بحرانویژگی

امر سبب شده است که در این دوره تبلیغ دین ضرورت و اهمیت بیشتري یابد. در این 
 میان، تبلیغی مؤثر و سازنده است که در قالب و محتوا همگام با تحولات معاصر باشد و

مقتضیات زمان و مکان در آن لحاظ شده باشد؛ این ویژگی بر اساس آیـات و روایـات، 
  ).197ـ191، 1387ي، شهرير يمحمدشود (امري ضروري براي تبلیغ شمرده می

تواند نقش کلیدي در تبلیغ داشته باشد، ظهور یکی از تحولات دنیاي جدید، که می
زمان با هممیلادي  1858توان سال میشروع این دوره را است.  3»هاي جمعیرسانه«

شناسی معرفت«قراول گام و پیشاختراع عکاسی و تلگراف به عنوان ابزارهاي پیش
در را ا نقش اصلی هرسانهویژه ابزارهاي ارتباطی و به ،دانست. در این دوره 4»نوین

شده در  ها تنها با این مفاهیمِ دگرگونو انسان دنکنایفا میایجاد ارتباط و انتقال مفاهیم 
). Postman, 2005, 3-15شوند، (رو میدهند روبهها که فرهنگ را نیز شکل میرسانه

کند؛ دنیاي طبیعی که از ماده است و دنیاي امروزه هر انسانی در دو جهان زندگی می
هاي ها، حدود سالسترش نقش رسانه. با گ)6ـ5، 1385، انیکیباگدهاي جمعی (رسانه
هاي اي جدید دربارة تأثیر، قدرت و آموزش براي کنترل آسیبدغدغه ،1970تا  1965

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
3. mass media.  
4. new epistemology. 
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آموزش «و  5»ايسواد رسانه«هاي جدیدي، همچون ها شکل گرفت و واژهرسانه
). در پی این رویکرد جدید، Hobbs, 2010, 17وارد عرصۀ آموزشی شد ( 6»ايرسانه

ایی براي محافظت از مخاطبان و استفادة آگاهانه و فعالانۀ آنها شکل گرفت هسازمان
 در یدرس مادة عنوان به »يارسانه سواد« حاضر حال در) و 13ب، 1391(پاتر، 

 سیتدر ژاپن و کایمرآ کانادا، ،یجنوب يقایفرآ ا،یاسترال انگلستان، همچون یی،کشورها
 سیسوئ و دانمارك سوئد، ش،یاتر ونان،ی ا،یتالیا وزلند،ین رینظ یی،کشورها در و شودیم

ویژه تبلیغ دین اي در برخی از امور بهبا این حال، سواد رسانه .است گسترش حال در
هایی را نیز به دنبال داشته که این نوشتار گامی در راستاي مغفول مانده که آسیب

  شناسی وضعیت موجود است.آسیب
هاي جمعی در امر تبلیغ بررسی شده (براي با آنکه در برخی از آثار، کارکرد رسانه

هاي سنتی و مدرن در ) یا نسبت رسانه1388و خیري،  1387الدین، نمونه، ن.ك: شرف
، فصل 1389و خیري،  1391تبلیغ تحلیل شده است (براي نمونه، ن.ك: عباسی مقدم، 

اي مبلغان، اثري در قالب تألیف یا ان سواد رسانهشناسی فقدهفتم)؛ اما در باب آسیب
 ياکتابخانه مطالعات بر یمبتن و محور متنترجمه وجود ندارد. در این پژوهش با روش 

هاي ی، ابتدا برخی از مفاهیم کلیدي، همچون رسانهفیک لیتحل و گراواقع کردیرو با
اي براي مبلغان اد رسانهشود؛ در پی آن، ضرورت سواي تبیین میجمعی و سواد رسانه

اي تحلیل و درنهایت با در نظر داشتن موانع، هاي برآمده از فقدان سواد رسانهو آسیب
  شود.رفت به سوي وضعیت مطلوب ارائه میراهکارهایی براي برون

  هاي جمعیرسانه
اسـت. در ترکیـب » ايسواد رسانه«اي براي فهم مقدمه» هاي جمعیرسانه«تبیین مفهوم 

 قیـطر از که ي استنهاد ای لهیوس واسطه، ابزاربه معناي  7»رسانه«، »هاي جمعیسانهر«
  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
5. media literacy.  
6. media education.  
7. media.  
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این تعریف  )؛29، 1389(باکینگهام،  شودیم حمل ای افتهی انتقال ،اطلاعات ای رهایتأث آن،
 مجـلات، روزنامـه، غـات،یتبل عکـس، و،یراد دئو،یو نما،یس ون،یزیتلواموري، همچون 

 8»جمعـی«بخش دیگر ترکیب،  .شودرا شامل می نترنتیا و ياانهیرا يهايباز ،یقیموس
جمعی بودن رسانه ارتباطی با تعداد مخاطـب یـا نـوع است. ابتدا باید توجه داشت که 

هاي هاي فرستنده (سازنده) است. در رسانهتجربۀ مخاطب ندارد، بلکه مربوط به انگیزه
شی ثابت بـراي عرضـۀ محتـوا جمعی، قصد اصلی فرستنده، عادت دادن مخاطب به رو

هاي جمعی تمایل ندارند کـه مـردم را بـه قـرار گـرفتن در معـرض است؛ یعنی رسانه
هایشان ترغیب کنند، بلکه تمایل دارند آنها را در موقعیتی قرار دهنـد کـه بـه طـور پیام

رو، یـک رسـانه در حـالتی )؛ از ایـن8، 1385هـا باشـند (پـاتر، معمول در معرض پیام
د جمعی و در حالتی دیگر غیرجمعی باشد. بـراي نمونـه، تلویزیـون زمـانی کـه توانمی

کند، جمعی اسـت و زمـانی کـه فـرد ویـدئوي مخاطب با آن اخبار روزانه را تماشا می
  کند، غیرجمعی است.تولدش را در آن نگاه می

  هاي جمعی با چهار عنصر مهم ارتباط دارد:تاریخ رسانه
  . نوع تکنولوژي؛1
  ت سیاسی، اجتماعی، اقتصادي و فرهنگی جامعه؛. وضعی2
  ها، وظایف یا نیازها؛اي از فعالیت. مجموعه3
هاي . در مورد رسانهها، طبقات یا منافع معین. مردم، به ویژه در قالب گروه4

  ).McQuail, 1983, 19اند (مختلف این چهار عنصر در کنش و واکنش

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
8. mass.  
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  ايسواد رسانه
 کـردن صحبت ،نوشتن و خواندن قالب در تنها 9»سواد« ها،رسانهپیش از گسترش نفوذ 

 يمعنـا اطلاعـات، يگذاراشـتراك دیـجد يهاقالب با امروزه اما ؛داشت معنا دنیشن و
 عنـوان به رسانه آموزش. )Hobbs, 2010, 16-17( شودیم لحاظ ترگسترده متن و سواد

 و نـدیبرآ ي،ارسـانه سـواد و اسـت هارسـانه دربـارة يریفراگ و آموزش م،یتعل ندیفرآ
(باکینگهـام،  ازمندنـدین آن بـه هامخاطبـان رسـانه که است ییهامهارت و دانش حاصل
 ییهـاییتوانـا و هـامهارت دانـش،اي را بـه توان سواد رسانهرو، می؛ از این)31، 1389

و  83( همـان،  است ازین مورد هارسانه(ارزیابی)  ریتفس و استفاده يبرا که تعریف کرد
    .)2، 1379کانسیداین، 

 یونیزیتلو برنامۀ کی فهم ییتوانا فرد مثلاً  که ستین يکارکرد سواد ،يارسانه سواد
 است 10يانتقاد سواد ،يارسانه سواد بلکه ؛بداند را نیدورب با کردن کار ارا داشته باشد ی

 ابزار از گیريبهره مستلزم يانتقاد سواد. شودمی يانتقاد یابیارز و لیتحل شامل که
 و فهم شامل و است یارتباط متفاوت يالگوها به مربوط يساختارها و هاگونه فیتوص
 افراد بر هانآ ریتأث و ارتباط ينهاد و ياقتصاد ،یاجتماع يهابافت از يترگسترده درك

اي، داراي مراتب بودن آن است؛ یعنی همۀ ویژگی مهم سواد رسانه .)86ـ85(همان، است 
اي داشته باشد یا مخاطبان جایی در آن دارند و این طور نیست که کسی سواد رسانه

اي او کامل باشد و هیچ فردي نیست که نداشته باشد. هیچ فردي نیست که سواد رسانه
اي همگانی و همواره قابل افزایش است اي مقولهاي نداشته باشد. سواد رسانهسواد رسانه

ها گره خورده است و ). در دنیاي کنونی زندگی به استفاده از رسانه18، 1385(پاتر، 
ها، همچون روشن کردن یک رادیو یا تلویزیون و تغییر شبکه استفادة حداقلی از رسانه

اي مطلوب فاصلۀ اي است و البته با سواد رسانهاي از سواد رسانهآنها نیز خود مرتبه
هاي جدیدي پا به یابند و رسانهها هر روزه تکامل میزیادي دارد. از سوي دیگر، رسانه

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
9. literacy.  
10. critical.  

www.noormags.ir

http://www.noormags.ir


 94/ پاییز 1ش/پ1سال

 

 

46

توان کامل دانست؛ زیرا همواره اي یک فرد را نمیگذارند. سواد رسانهعرصه ظهور می
کم در زمینۀ کشف ابعاد جدید یک رسانه ـ اي براي بالفعل شدن ـ دستسواد بالقوه

اي مستلزم آن است که اطلاعات ارد. همچنین باید توجه داشت که سواد رسانهوجود د
  پذیرد:کسب کنیم که این کار در چهار بعُد صورت می

ها، اسامی، تعاریف و مانند آن) دلالت بنیاد (تاریخبه اطلاعات واقع 11. بعد شناختی:1
شق، نفرت، خشم، حاوي اطلاعات دربارة احساساتی مانند ع 12. بعد احساسی:2

ها هستند، چندان شادي و ناامیدي است. برخی از مخاطبان زمانی که در معرض رسانه
قادر به تجربۀ احساسات نیستند؛ اما برخی دیگر نسبت به اشاراتی که احساسات 

هایی دربارة این احساسات کند، حساسند. البته ساختن پیاممختلف را در آنها ایجاد می
گونه که درك احساسات ظریف نیز ژة تولیدکنندگان است؛ همانمستلزم مهارت وی
  اي بیشتر است؛مستلزم سواد رسانه

این بعد حاوي اطلاعاتی در بارة روش و چگونگی تولید  13. بعد زیباشناختی:3 
  سازد؛پیام است که زمینۀ داوري در بارة مؤلف و تولیدکننده را فراهم می

هاي مخاطبان سروکار دارد و بنیانی براي داوري راجع با ارزش 14. بعد اخلاقی:4
  ). 21ـ19سازد (همان، به درست و نادرست را فراهم می

  اي در تبلیغضرورت سواد رسانه
اي چه نقشی در پیشبرد اهداف فرهنگی ـ اجتمـاعی دارد و در دربارة اینکه سواد رسانه

حال مطالب زیادي عنوان شده است. به نظام آموزشی چه جایگاهی باید داشته باشد، تا
اي شود که نشانگر ضرورت سواد رسانهها تبیین میهایی از اهمیت رسانهدر ادامه، جنبه

  ها و تفسیر آنها است:مبلغان در جهت استفاده رسانه

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
11. cognitive.  
12. emotional.  
13. aesthetic.  
14. moral.  
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  ها و رعایت مقتضاي حالگسترة رسانه ـ1
هر فرد در زمان بیداري،  کهدهد نشان می هارسانه از استفاده دربارة جامع ايهمطالع

، از گـرید يهاتیعالف کنار در گرید درصد 39و  يانحصار صورت به درصد 30 حدود
یک مبلغ دینی، بخشـی از ایـن جامعـه  .)27، الف1391کند (همان، ها استفاده میرسانه

طوري کنند؛ همانها زیست میاست و تبلیغ او نیز معطوف مخاطبانی است که با رسانه
را رعایـت مقتضـاي  هاي تبلیغی پیـامبر یکی از ویژگی که امیرالمؤمنین علی 

). ضـروري 160ــ159، 108فرماید (نهج البلاغه، خطبـۀ حال و نیاز مخاطب معرفی می
اي ها و تفسیر و ارزیابی آنها، سـواد رسـانهت که مبلغ براي استفادة درست از رسانهاس

ي هارسـانه تیاهمداشته باشد تا اقتضائات لازم را در تبلیغ رعایت کند. در این بحث، 
 :است یمبتن ریز يهاگزاره بر فرضشیپ عنوان بهجمعی 

 کنندةنیتأم که اندتحول حال در و رشد به رو ی،صنعت یجمع يهارسانه الف.
 هارسانه نیا هستند؛ مرتبط عیصنا ریسا کنندةهیتغذ و خدمات و کالا دکنندةیتول اشتغال،

 ریسا به را نهاد نیا ،خود خاص يهنجارها و قواعد با که اندگشته بدل ينهاد به
 .شودیم میتنظ جامعه توسط خود نوبۀبه  نهاد نیا ؛دهدیم وندیپ یاجتماع ينهادها

 توانندیم جامعه در ينوآور و تیریمد کنترل، يبرا يابزار عنوانبه هارسانه ب.
 ؛روندیم شماربه قدرت منابع از یکی رونیا از و باشند منابع ریسا ای زور يبرا ینیجانش

 یعموم یزندگ مسائل شتریب روزروزبه که آورندیم فراهم یتیموقع هارسانه ج.
 ؛شودیم یمتجل آن در یالمللنیب ای یمل سطح در مردم

 و نینماد اشکال و هنر يمعنا به چه اند،فرهنگ در تحول بروز گاهیجا هارسانه د.
 ؛هنجارها و یزندگ يهاوهیش وخوها،خلق دها،مُ يمعنا در چه

 و افراد نزد یاجتماع يهاتیواقع ریتصاو و فیتعار غالب منبع به هارسانه ه.
 زین را خود يهنجار و یارزش يهايداور مردم که ياگونه به. اندشده لیتبد هاگروه

این  .)McQuail, 1983, 17-18( کنندیم انیب هارسانه يمحتوا با مخلوط صورتبه
اي که نادیده گونهها چه نقشی در دنیاي معاصر دارند؛ بهدهد که رسانهها نشان میگزاره
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  گیرد.و فرهنگ را نادیده میگرفتن آنها در امر تبلیغ، بخش مهمی از جامعه 

  سازيها و فرهنگتأثیر رسانه .2
هاي مختلفـی وجـود دارد (ن.ك، ها و دیـدگاههاي جمعی نظریهدر باب تأثیر رسانه
ــک،  ــر و دومینی ــل 1384ویم ــارد، 16، فص ــورین و تانک ــل 1384؛ س ــ12، فص و  15ـ

McQuail, 1983, chap.7 نـهیزم نیـا در نظراتفـاق نیتـرکم و نیقـی حداقل آنکه با)؛ 
 در شیباورهـا و اطلاعـات سرچشـمۀ کـه افتی را توان فرديندرت میبه دارد، وجود
ها در زندگی مـردم دورة معاصـر بـه حـدي جایگاه رسانه. )Ibid, 175نباشد ( هارسانه

هـا) بـراي گـذاري بـر گزاره(ملاك ارزش» درست«رسیده است که در این دوره دیگر 
   ).119، 1387گویند (سرونت، ها میچیزي است که رسانه عموم مردم، آن

رو از آن تأثیر کنند و از اینهاي جمعی در بستر فرهنگ ایجاد شده و رشد میرسانه
توان گفت میـان ترین عوامل تأثیر بر فرهنگ هستند. میپذیرند؛ همچنین یکی از مهممی

، 1387رسانه و فرهنگ یک رابطۀ دوسویه و متقابل برقرار اسـت (ادگـار و سـجویک، 
هاي جمعـی بـر مخاطبـان و در پـی آن، نحوة تأثیر رسانه). اگر بخواهیم تبیینی از 200

  را لحاظ کنیم.» شخصیت«و » فرهنگ«ها ارائه دهیم، ابتدا باید تعریف سازي رسانهفرهنگ

هـایی کـه ها ـ عبـارت اسـت از: ارزشترین تعریفـ در یکی از معمول» فرهنگ«
 کـه مـادي کالاهـاي و کرده پیروي آن از که هنجارهایی دارند، معین گروه یک اعضاي

 انتزاعـی هـايآرمان هـا،در ایـن تعریـف، ارزش. )56ـ55، 1389کنند (گیدنز، می تولید
 آنها رود،می انتظار مردم از که هستند معینی قواعد و اصول هنجارها، آنکه حال هستند؛

 .هسـتند اجتمـاعی زنـدگی در نبایـدها و دهندة بایـدهانشـان هنجارها. کنند رعایت را
 بـدون تواندنمی فرهنگی هیچ است. جامعه یک اعضاي فرهنگ، مجموعۀ شیوة زندگی

 .)56 نـدارد (همـان، وجـود نیـز فرهنـگ جامعۀ بدون هیچ و باشد داشته وجود جامعه
ها در تعامل بـا فرهنـگ شـامل اعضـاي فرهنـگ، یعنـی روشن است که جایگاه رسانه

هاي یک جامعه سروکار تک شخصیتها با تکشود؛ زیرا رسانههاي آن نیز میشخصیت
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تواند بر فرهنگ یک ها تأثیر بگذارد، درنهایت میاي بتواند بر شخصیتدارند؛ اگر رسانه
  جامعه مؤثر باشد.

 از دسـته آن یعنـی فرد است، درون در پویایی بنديسازمان شخصیت،از یک منظر، 
یر، کنند (کارور و شیمی تعیین را او شاخص تفکر و رفتار که فیزیکی ـ روانی هاينظام

 براي که است شخصی پایدار هايویژگی از دسته آن از انتزاعی شخصیت، .)31، 1387
 کـه اسـت چیزهایی از ايدیگر، مجموعهدارد؛ به عبارت  زیادي اهمیت او فردي رفتار
و اکسـتین و کـرن،  49، 1388است (لانیون و گوداشـتاین،  توصیفی ايواژه و دارد فرد

 سـازگاري از فرآینـدي اجتماعی یک شخصـیت در طـول زنـدگی، تکامل .)36، 1389
 صـورت اجتمـاعی زنـدگی شـرایط تـأثیرتحـت  که است هاعادت و هاخوي گزینشی

 تحـولی نهادهـا، رشـد بـا همـراه اسـت؛ شیوة تفکرها سازگاري نهادها، رشد. گیردمی
 تغییر هاانسان هايعادت فقط نه اجتماعی، مقتضیات در تحول با. دهدمی روي تربنیادي

 داده تغییر نیز را انسانی طبیعت خود، تناسب به زندگی مقتضیات در تغییر بلکه کند،می
خواهد تغییر کند و در این رونـد بـا انسان خودش می .)256ـ230، 1386 است (وبلن،

کند. در این ها، این تغییر و تحول را تعیین میسازگاري یا ناسازگاري با برخی از مؤلفه
  هاي زیر نقش دارند:هاي جمعی در یکی از گونهروند تأثیرگذاري رسانه

 ؛)تبدل و رییتغ( شود رییتغ باعث عمداً ممکن است رسانه .1
 ؛آورد وجود به رییتغ ناخواسته رسانه ممکن است .2
 ؛)شدت ای شکل( کند جادیا يصور رییتغ ممکن است رسانه .3
 ؛)ناخواسته ای عمد به( کند آسان را رییتغ ممکن است رسانه .4
 ؛)رییتغ عدم( کند تیتقو را است موجود آنچه ممکن است رسانه .5
 ).McQuail, 1983, 179( شود رییتغ مانع ممکن است رسانه .6

تواند بدون ها در تأثیرگذاري بر مخاطب، آیا مبلغی میتوجه به جایگاه رسانهحال با 
  ها، تبلیغی مطلوب داشته باشد؟و در نظر داشتن جایگاه رسانه» ايسواد رسانه«
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  پاسداري از دین در برابر جنگ نرم .3
تلاش از سوي دشمنان در جهت دست برداشتن مردم از دین، از ابتداي تـاریخ اسـلام 

)؛ همچنـین 217و  120د داشته است که قرآن کریم نیز بـه آن اشـاره دارد (بقـره، وجو
) که در 36هاي پیامبران الهی، اجتناب از طاغوت بوده است (نحل، ترین پیامیکی از مهم

ها ـ روند و از رسانهدورة جدید برخی از کشورهاي غربی مصداق بارز آن به شمار می
دهندة تمدن جدید (ن.ك: احمد، بزار عملیات روانی و شکلترین ابه عنوان یکی از مهم

برند. این تهاجم در چند قالـب ) ـ در جهت اهداف ضد دینی خود بهره می449، 1380
  پذیرد:صورت می

هـا هاي سیاسی و دولتها، جریانبا توجه به قابلیت اثرگذاري رسانه :الف) سیاسی
برند و محتوایی موافق با دیدگاه ود بهره میها براي رسیدن به اهداف خهمواره از رسانه

). اکنون ایجاد هراس نسبت به یک کشور 214، 1376دهند (هوسمن، خود را ترویج می
ها، راز موفقیـت در سیاسـت خـارجی و زمینـه بـراي یا یک موضوع از طریـق رسـانه

  ).Chomsky, 2002, 21رود (شمار میلشکرکشی به کشورها به

ها علاوه بر حوزة سیاست خارجی در سیاست داخلی و اقناع و رسانهاستفادة سیاسی از 
شود. در این الگو، فرض بر این است کـه از لحـاظ منطقـی، دهی مردم نیز استفاده میجهت

مهارت کنترل جامعه در عدة کمی از مـردم اسـت و اکثریـت تنهـا از طریـق احساسـات و 
انـد، بایـد احساسـات صاحب عقل و منطقشوند. آن عده که هاي ناگهانی هدایت میانگیزه

وجود آورنـد و تـا جـایی کـه نگري مفرط و فریـب ضـروري را در جامعـه بـهقوي، ساده
نظر نگه دارند و اینک این سیاسـت و توانند مردم خام و ساده را کم وبیش در خط موردمی

  ).Ibid, 15فکر به صورت بخش جداناشدنی علوم سیاسی معاصر جهان درآمده است (

هاي جمعی تحت سلطۀ کشورهاي غربی، با ادعاي نگرانی نسـبت رسانه ب) دینی:
المللی در کشورهاي اسلامی، به موضوعاتی مرتبط بـا ایـن نگرانـی به نقض قوانین بین

پردازند و البته این نگرانی تنها زمانی است که یکی از دشمنان غـرب آن را مرتکـب می
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هـا آغـاز ها به جاي واقعیتت که ارائه غیر واقعیت)؛ آن زمان اسIdem, 2007, 3شود (
کننـد کـه شود و دشمنان غرب به صورت عاملان خشونت، دیوان و ددان جلـوه میمی

) و ایـن Idem, 2002, 24قصد دارند جهان غربی را به تسلط شیطانی خـود درآورنـد (
 1998هاي لنظرسنجی که بین سا 104اي است که امروزه با آن مواجهیم. بررسی مسئله

نـزد  15هراسـیدهد که در تـرویج اسلاممیلادي صورت گرفته است، نشان می 2006تا 
  ).Field, 2007, 465ترین و موثرترین عوامل هستند (ها مهمافکار عمومی، رسانه

ها سـعی دارد بخـش غالـب اندیشـۀ حـاکم بـر رسـانه ــ اجتمـاعی:فرهنگی ج)
لا تنزل دهد تا صرفاً براي توزیع و کسب محصولات فرهنگی و هنري را در حد یک کا

صــنعت «آن را  16ســرمایه تولیــد شــوند. امــري کــه اندیشــمندان مکتــب فرانکفــورت،
نامند، این اصطلاح به پیوند دو واقعیت ظاهراً متناقض قلمرو مـادي می 17»سازيفرهنگ

در قالب اي براي بیان فرآیند مدرنیزه شدن فرهنگ تولید و قلمرو ذهن اشاره دارد. شیوه
). در ایـن 62، 1385واگذاري کالاهاي فرهنگی به منطقی کاملاً تجاري (کوسـه و آبـه، 

  دهند.کننده اشاعه میها فرهنگ غرب را نیز در کشورهاي مصرفمیان، رسانه

هاي سیاسـی، دینـی و دهـد کـه مسـلمانان از جنبـهتوجه به این سه جنبه نشان می
داري افـراد را ایی هستند که اصل دین یـا دیـنهـ اجتماعی در معرض تهاجمفرهنگی 

هایی ایـن چنینـی، از جملـۀ نشانه گرفته است. در برخی از روایات، مقابلـه بـا بـدعت
). توجه 113، 1، 1387وظایف مبلغ دین بیان شده است (براي نمونه، ن.ك: ابن بابویه، 

غ قـادر بـه انجـام ها بیانگر این مهم است که تنها زمـانی مبلـبه کمیت و کیفیت تهاجم
اي مطلوب ـ بـا تأکیـد بـر جنبـۀ وظیفۀ خود در این رابطه است که داراي سواد رسانه

  ـ باشد. 18تحلیل، ارزیابی و تفکر انتقادي

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
15. Islamophobia.  
16. Frankfurt School.  
17. culture industry.  
18. critical thinking.  
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  اي در تبلیغ دینجایگاه سواد رسانه
شود؛ در مقولۀ تبلیغ دین تبیین می» ايسواد رسانه«چه بیان شد، ضرورت با توجه به آن

اي کـاربرد هایی از فعالیت تبلیغی، سـواد رسـانهصورت عملی در چه بخشبهاما اینکه 
هاي هاي جمعی، ویژگیهاي رسانهدارد، نیاز به بررسی بیشتري است. با توجه به قابلیت

تـوان جایگـاه اي در امر تبلیغ دیـن، میهاي ضرورت سواد رسانهاي و جنبهسواد رسانه
  هاي زیر دنبال کرد:یغی را در بخشهاي تبلاي در فعالیتسواد رسانه

  هاي جمعی. استفاده از رسانه1
اي، اي و به تعبیري دیگـر، سـطح اولیـۀ کـارکرد سـواد رسـانهکارکرد اولیۀ سواد رسانه

اي این امکـان را بـراي ها است. سواد رسانهآموزش چگونگی استفادة هدفمند از رسانه
هاي احتمالی مصون ها، نسبت به آسیبسانهکند که هنگام استفاده از رمخاطب ایجاد می

  ها در امر تبلیغ دین چند گونه دارد:باشد. استفاده از رسانه

  استفادة شخصی .1. 1
کم به طور ها و شخصیت فردي مبلغ در فعالیت تبلیغی، به طور مستقیم یا دستویژگی

بلیغ را تضمین یـا هاي فردي، موفقیت تاي که ویژگیگونهگذارد؛ بهغیرمستقیم تأثیر می
هایی را که لازمۀ تبلیغ موفق است، نداشته باشد، تبلیغ او کند. اگر مبلغ ویژگیتخریب می

  ).  22ـ21، 1387ي، شهري ر يمحمدشود (تنها مفید نیست، بلکه زیانبار میبراي جامعه نه

هاي پیشین بیان شد، چگونگی (کیفیت و کمیـت) اسـتفادة طوري که در بخشهمان
هایی کـه در هاي شخصی او مؤثر است؛ ویژگیگیري ویژگیها، در شکلاز رسانهمبلغ 

تـوان مبلـغ را کیفیت فعالیت تبلیغی او تأثیر مثبت یا منفی خواهد داشت. تنها زمانی می
اي داشـته باشـد و اسـتفادة ها دانست که مبلغ سـواد رسـانههاي رسانهمصون از آسیب

  و کیفی بداند و به آن عمل کند.ها را از نظر کمی هدفمند رسانه
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  . استفادة پژوهشی2. 1
(اسـراء، » مکن يرویپ ،يندار یآگاه آن به آنچه از«قرآن کریم بر این امر تأکید دارد که 

هر گاه به شما از «فرمایند: در جایی به اصحابشان توصیه می ). همچنین امام باقر 36
هایی از ایـن ). نمونـه176، 1، 1375(کلینی، » چیزي باز گفتم، از کتاب خدا مرا بپرسید

توان بیانگر لزوم پژوهش در تبلیغ دانست؛ پـژوهش، پایـۀ دست از قرآن و سنت را می
  برد.غ از آن بهره میاطمینان یافتن از محتوایی است که مبلغ در تبلی

بـرد کـه مبلغ در پژوهش محتوا براي فعالیت تبلیغی خود از منابع مختلفی بهـره می
اي این امکان را بـراي مبلـغ روند. سواد رسانهشمار میترین آنها بهها یکی از مهمرسانه

  ها داشته باشد. اي مطلوب از رسانهسازد که استفادهفراهم می

  گیري از رسانههتبلیغ با بهر .3. 1
هاي سنتی و ها است این امر پذیرفته شده که تبلیغ دینی موفق به استفاده از رسانهمدت

آورند (ن.ك: فردي را فراهم میها امکانات تبلیغی منحصربهمدرن وابسته است و رسانه
هاي سنتی، از هاي اخیر، مبلغان دینی در کنار شیوه). در سال27ـ23، 1387الدین، شرف
توان به اند. براي نمونه، میهاي تبلیغی خود بهره بردههاي جمعی نیز براي فعالیترسانه

هاي اجتماعی، صدا و سیماي هاي اینترنتی، شبکهتبلیغ و پرسش و پاسخ دینی در پایگاه
المللی اشاره کرد. در این میان، همـواره مبلغـانی وجـود دارنـد کـه توانـایی ملی و بین

ها براي تبلیغ را ندارند یا اینکه اگر در این عرصـه مشـغول از رسانه گیري مطلوببهره
آورند. یکی از عوامل عدم موفقیـت ایشـان، به فعالیت هستند، نتایج کافی به دست نمی

اي (با تأکید بـر کـارکرد بیـان اي در حد مطلوب است. سواد رسانهنداشتن سواد رسانه
آورد اي) این امکان را براي مبلغان فراهم میانههاي خود با استفاده از اشکال رسدیدگاه

 ها براي تبلیغ در گستره و تأثیر بیشتر بهره بگیرند.هاي سنتی، از رسانهکه در کنار شیوه

www.noormags.ir

http://www.noormags.ir


N
O

O
R

M
A

G
S

 94/ پاییز 1ش/پ1سال

 

 

54

  تحلیل انتقادي .2
اي، سواد انتقادي است. در این تعبیر، تفکر انتقادي پیش از این بیان شد که سواد رسانه

گیري عاقلانه مبنی بر اینکه انتقادي عبارت است از: تصمیمبه عنوان بخش مرکزي سواد 
). سواد انتقادي توان Norris, 1985, 40چه کاري انجام دهیم یا چه باوري داشته باشیم (

  کند:ها را در دو سطح ایجاد میهاي رسانهارزیابی پیام

فریند؟ آها را میهایی از قبیل اینکه چه کسی پیامتوجه به پرسش سطح مقدماتی: .1
  کند؟کند؟ با چه هدفی پیام را ارسال میاز چه فنونی استفاده می

دهـد هاي پنهـان در پیـام را مـدنظر قـرار میهـا و سـبکارزش :ترسطح عمیق .2
)Hobbs, 2005, 1-4.(  

  ها به چند صورت در امر تبلیغ دین جایگاه دارد:تحلیل رسانه

  تحلیل شخصی (آگاهی) .1. 2
که مبلغ، شرایط کنونی یا وضعیت موجود جامعه و مخاطبانشان  تبلیغ زمانی موفق است

ها، اي با ایجاد توان تحلیل و ارزیابی رسانهخوبی بشناسد و درك کند. سواد رسانهرا به
ها و محتواي برآمده از آنها را به خوبی تجزیـه و دهد که رسانهبه مبلغ این امکان را می

توانـد ، اینکه مبلغ مینخستشود: عمده منجر میتحلیل کند. این آگاهی به سه کارکرد 
محتواي هر رسانه را به خوبی بشناسد و آگاه باشد؛ مانند اینکه فیلم الف چه محتـوایی 

ها است. ، شناخت اندیشه و دیدگاه سازندگان و پشتیبانان رسانهدومکند. را بازنمایی می
شـوند. دیـدگاه تولیـد میهاي جمعی معمولاً بر اساس دیدگاه و ضوابطی خاص رسانه

افکنـد. خاص سازندگان و پشتیبانان در هر موضوع همواره بر تمام تولیـدات سـایه می
سـی (بنگـاه خبررسـانی دولتـی بیبراي نمونه، تصویر ارائه شده از ایـران در شـبکۀ بی

) بسـیار متفـاوت لبنـان االلهحزب يارسانه و یرساناطلاع ۀشبکبریتانیا) و شبکۀ المنار (
بـر  کـارکرد سـومشود. ست و به طور مشخص از طرف دیدگاه پشتیبان آنها تعیین میا

اساس اقبال مخاطبان به یک رسانه است. یکی از دلایلی که رسانۀ الف کـه دربردارنـدة 
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شود، این است که مخاطبان با محتواي محتواي ب است، مورد توجه مخاطبان واقع می
توانـد بـا پندارند؛ بر ایـن اسـاس، مبلـغ میمیدارند و آن را مطلوب خود  19ب همدلی

 ها از دیدگاه مخاطبان نیز آگاهی یابد.تحلیل رسانه

  سازيآگاه .2. 2
تواننـد موضـوع ها به عنـوان منبـع پژوهشـی جایگـاه دارنـد، میطوري که رسانههمان

حلیـل هایی در تها، پژوهشتواند با تحلیل و ارزیابی رسانهپژوهش قرار گیرند. مبلغ می
ها، براي استفادة مخاطبان یا مبلغان دیگر انجام دهد. ضروري است که یک مبلـغ رسانه

ها، محتـوا و سازي افـراد نسـبت بـه آسـیبهاي تبلیغی خود به آگاهدر راستاي فعالیت
تواند در این عرصه گـام بـردارد کـه سـواد ها بپردازد؛ مبلغی میمسائل مربوط به رسانه

 نیاز داشته باشد.اي را در حد رسانه

  20وساطت فعال .3. 2
هاي ها از آسیبمیان مخاطبان و رسانه» وساطت فعال«اي دارد، با مبلغی که سواد رسانه

سـازي اسـت و اي بـالاتر از آگاهکنـد؛ وسـاطت فعـال، مرحلـهها جلـوگیري میرسانه
یـا چگـونگی  ـ در جهت استفاده، عدم استفاده پیشنهادهایی ـ با رویکرد تحلیل انتقادي

حمایـت و  21دهد. در این امر وسـاطت فعـال مثبـت،ها به مخاطب میاستفاده از رسانه
 22شود. وساطت فعال منفی،تقدیر از یک رسانه است که سبب جلب مخاطبان به آن می

اختیار را در  23ها در جهت دوري از آنها است؛ وساطت فعال خنثی،نقد و تقبیح رسانه
  ).Mendoza, 2009, 35د (دهانتخاب به مخاطب می

  ــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــــ
19. empathy.  
20. active mediation.  
21. positive.  
22. negative.  
23. neutral.  
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  سازي تصمیمات. زمینه4. 2
هاي جمعی (مانند وساطت در اکـران هاي تبلیغی مرتبط با حوزة رسانهبرخی از فعالیت

هاي هاي اجرایی دارد. در سالگذاري و تعامل با دستگاهیا عدم اکران فیلم) نیاز به قانون
ر از سـوي مبلغـان، پیامـدهاي هاي عجولانه نسـبت بـه یـک اثـگیرياخیر بارها موضع

عنوان یک دهد که بهاي مبلغان این امکان را به آنها میناگواري داشته است. سواد رسانه
اي گام با رویکرد دینی را فراهم سازند. سواد رسـانهعنصر مشورتی زمینۀ تصمیمات هم

  .دهد که منجر به پیامدهاي معکوس نشونداي جهت میها به گونهگیريبه موضع

  ايزمینۀ تولید رسانه .3
ساز آن تواند زمینهاي نیست، اما میاي با آنکه در جهت آموزش تولید رسانهسواد رسانه

ها براي تبلیغ دین بر کسی پوشیده نیست؛ اما زمانی تولید باشد. استفاده از ظرفیت رسانه
ت محتوایی یـا تواند موفق و اثربخش باشد که آنچه لازمۀ مدِیوم رسانه است (از جهمی

 ساز تولید باشد:تواند زمینهاي به دو صورت میفرمی) فراهم باشد. سواد رسانه

  نقش واسطه .1. 3
در زمینۀ تولید مبتنی بر رویکرد دینی (در فرم، محتوا یا هر دو) همواره بـا چنـد گـروه 

 . متعهـد2اي؛ منـد بـه تولیـد رسـانه. متعهـد غیرمتخصـص غیرعلاقه1رو هستیم: روبه
. متخصـص غیرمتعهـد 4. متعهد متخصص؛ 3اي؛ مند به تولید رسانهغیرمتخصص علاقه

. 6منـد بـه تولیـد دینـی و . متخصـص غیرمتعهـد علاقه5مند به تولید دینـی؛ غیرعلاقه
  متخصص متعهد.

) فـردي مـذهبی و 3) نیسـت. (6) همـان (3بـالا (هاي ابتدا باید بدانیم که در گروه
) 6اي را تحصیل کرده اسـت و (تخصص در حوزة تولید رسانهزمان متعهد است که هم

زمان در حوزة دین تخصص کسب کرده اسـت. در متخصص حوزة رسانه است که هم
اي بـه شوند کـه هـم علاقـه) از این جهت خارج می4) و (1هاي یاد شده، (میان گروه

تولید ندارند؛ زیـرا  ) هم نیازي به واسطه براي6) و (3اي ـ دینی ندارند و (تولید رسانه
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تواند در سطح اولیۀ اي میخود در هر دو حوزه تخصص دارند. مبلغ داراي سواد رسانه
تواند به ) تبدیل شود. همچنین می3اي خود به () باشد و با تکمیل سواد رسانه2سواد، (

) در تولید دینی یاري رسـاند و بـه ایـن صـورت فعالیـت 6) یا در برخی موارد به (5(
 اي گسترش دهد.غی خود را به عرصۀ قدرتمند تولید رسانهتبلی

  . نقش مستقل2. 3
گیـرد. ) جـاي می3بندي بالا، این گزینه مربوط به مبلغی است که در (با توجه به تقسیم

 سازد.اي زمینۀ این امر را براي مبلغ فراهم میسواد رسانه

  تربیت نیروي تبلیغی .4
هاي علمی ـ تبلیغـی خـود، هستند که بر اساس تواناییهمواره در میان مبلغان، افرادي 

پردازند. حال اگر مربـی هاي تبلیغی به تربیت نیروي مبلغ نیز میعلاوه بر انجام فعالیت
تواند مبلغانی تربیت کند کـه بـه کیفیتـی اي در حد مطلوب باشد، میداراي سواد رسانه

 پذیرد:دو سطح صورت میاي داشته باشند. این امر خود در مطلوب سواد رسانه

  ايمبلغ داراي سواد رسانه .1. 4
اي آنها تنهـا بـه انـدازة حاصل سطح نخست تربیت مبلغ، مبلغانی است که سواد رسانه

 استفاده و تفسیر عمومی است. 

  . مبلغ داراي قدرت تحلیل انتقادي2. 4
ل، ارزیـابی و اي آنها شامل تحلیـدهد که سواد رسانهورش میپرسطح دوم، مبلغانی را 
  شود.وساطت فعال نیز می

  اي مبلغانهاي فقدان سواد رسانهآسیب
هاي فقـدان ر آسـیباي در تبلیغ دین، نشـانگسواد رسانهاه گها و جایتوجه به ضرورت

هاي فقدان ش بیان شد، آسیبهاي پیچه در بخشاي نیز است. بر اساس آنواد رسانهس
  اي به شرح زیر است:سواد رسانه
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  عدم رعایت مقتضاي حال در تبلیغ .1
طوري که ترین عوامل تبلیغ موفق است؛ همانرعایت شرایط زمان و مکان، یکی از مهم

سازد و مبلـغ را بـا اي مطلوب این امر را مخدوش میتر بیان شد، نبود سواد رسانهپیش
اي باعـث هتوجهی به سواد رسانرو، بیگرداند؛ از اینبخش مهمی از مخاطبان ناآشنا می

  شود.ثمر شدن تبلیغ میکم، کمثمر یا دستبی

  کوتاهی در پاسداري از دین .2
، 1389ترین ابزار عملیات روانی هسـتند (طائـب، ها در دنیاي کنونی یکی از مهمرسانه
تواند ها نباشد، نمی). اگر مبلغ دین مجهز به فهم، شیوة استفاده و روش تحلیل رسانه155

تمام ابعادش درك کند؛ اگر بتواند درك کند، محتواي دقیق تهاجم و چگونگی تهاجم را با 
شود تا در مقابل آن عمل کند و حتی اگر این امر را نیز متوجه خوبی متوجه نمیآن را به

  خوبی به مقابله با آنها بپردازد؛ زیرا با این زبان بیگانه است.تواند بهشود، نمی

  هارسانههدفمند نبودن استفاده از  .3
اي در حد مطلوب، به این آسیب منجر هاي جمعی بدون داشتن سواد رسانهاستفاده از رسانه

ها شـود. عـدم شود که مبلغ در استفادة شخصی خود، آلوده بـه پیامـدهاي منفـی رسـانهمی
ها و جایگاه آنها در امـر ها، نبود شناخت نسبت به کارکردهاي رسانهتوانایی استفاده از رسانه

ها بـا ها، تزاحم زمان اسـتفاده از رسـانهبلیغ، افراط یا تفریط در مدت زمان استفاده از رسانهت
تر فردي یا اجتماعی، کیفیت زمانی نامطلوب، درگیـر شـدن قـواي احساسـی و کارهاي مهم

هایی اسـت کـه در نبـود ها به شکلی که اثر نامطلوب دارد، از جملـه نمونـهعاطفی با رسانه
اي اي مطلوب براي مبلغ ممکن است رخ دهد. همچنین مبلغی که سـواد رسـانهسواد رسانه

هایی نظیر عدم توانایی ها، به آسیبمطلوب ندارد، ممکن است در استفادة پژوهشی از رسانه
هاي پراکنی، شرکت در جـدالاستفادة پژوهشی، استناد به منابع نامعتبر، نقش یافتن در شایعه

گیـري هاي تبلیغ بـا بهرهتوان به آسیبشود. ذیل همین عنوان، می هدف و مانند آن دچاربی
اي مطلوب وجود ندارد نیز اشاره کرد. از جمله اینکه مبلغ از رسانه در حالتی که سواد رسانه

ها و چگـونگی زبـان آنهـا را نـدارد؛ از اي شناخت کافی از قدرت رسـانهبدون سواد رسانه
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نه که باید، مخاطب نداشته باشد یا منجر به تأثیر کـافی نشـود و گورو ممکن است تبلیغ او آناین
  هایی بهره ببرد که براي مخاطب یا حتی خود او پیامد منفی دربردارد.یا اینکه خود او از روش

  هانداشتن تفکر انتقادي در ارزیابی رسانه .4
شـد، درك اي مطلـوب نداشـته باهاي جمعی، سواد رسانهاگر مبلغ در مواجهه با رسانه

ها ندارد و خواندن، دیدن و شنیدن رسانه توسط او ناآگاهانه است؛ درستی از قدرت رسانه
اي است و از این امر نیز آگـاهی نـدارد؛ و رو، خود در معرض نکات منفی رسانهاز این

گونـه کـه بایـد توانـد آنهمچنین آگاهی کافی از وضعیت مخاطبان خـود نـدارد و نمی
اي مطلـوب باعـث این زمینه وارد شود. همچنین نبود سـواد رسـانه(وساطت فعال) در 

سـاز توانـد زمینهتنها نمیشـود و نـهها میهاي نادرست نسـبت بـه رسـانهگیريموضع
  دهد.تصمیمات و قوانین لازم شود، بلکه در برخی موارد آسیب را گسترش می

  ايورود ناکارآمد به عرصۀ تولید رسانه .5
تواند به دو صورت واسطه یا مسـتقل در تولیـد تر بیان شد، مبلغ دینی میطور که پیشهمان
دهـد، امـا اي الزاماً شـیوة تولیـد را آمـوزش نمیاي نقش ایفا کند. با آنکه سواد رسانهرسانه
اي مطلوب، نخستین گام است و ساز مناسبی براي این عرصه است. داشتن سواد رسانهزمینه

تواننـد در شـود کـه نمیکم، کم اثر در این حوزه میاثر یا دستبی نبود آن، باعث تولید آثار
شـود و مبلـغ در تر میاي دیگر قرار گیرند. همچنین گاهی آسیب جـديرقابت با آثار رسانه

شود، زیرا امکان ارزیابی انتقادي ندارد و صرفاً در تولید از ساز میاي خود آسیبتولید رسانه
دهد. براي نمونه، تصور بسیار اشتباهی در زمینـۀ تولیـد نه انجام میدیگر آثار، تقلید کورکورا

هاي آن را از بـین بـرد و توان با تغییر محتواي یک رسانه، آسیباي وجود دارد که میرسانه
  شود.در این میان اثر قدرتمند فرم یک رسانه نادیده انگاشته می

  تربیت مبلغان .6
اي را در نظر هاي سنتی، سواد رسانهاگر نظام تربیت مبلغ دینی کنار در نظر داشتن شیوه

هایی همچـون آنچـه در مـوارد نگیرد، حاصل این امر تربیت مبلغانی اسـت کـه آسـیب
  همراه دارند. گانۀ پیشین ذکر شد را بهپنج
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  اي در تبلیغموانع ورود سواد رسانه
ها، مـوانعی وجـود دارد اي جدید در امر تبلیغ، همچون سایر حوزهزمینههمواره در مقابل افزودن 

  توان به موارد زیر اشاره کرد:سازد که از جمله میرو میکه تحقق اهداف را با مشکل روبه

هاي ها نیاز بـه زیرسـاختدسترسی و استفاده از رسانه :. نبود زیرساخت مناسب1
  لیغی معمولاً وجود یا کیفیت لازم را ندارند.هاي تبفنی و مالی دارد که در مجموعه

اي هاي اخیـر، تبلیـغ بـه عنـوان رشـتهبـا آنکـه در سـال نبود انعطاف آموزشی: .2
اي در نظـام تخصصی لحاظ شده است، اما هنوز جایگـاه مناسـبی بـراي سـواد رسـانه

رت یابند، وجود ندارد. مراکز و مؤسسـاتی بـه صـوآموزشی که مبلغان در آن تربیت می
شـود کـه کنند؛ اما کمیت و کیفیت لازم زمانی حاصـل میمستقل در این امر فعالیت می

  هاي آموزشی جایگاه بیابد.اي در سرفصلسواد رسانه
ریزي گذاري و برنامهاي، سیاستدر باب سواد رسانهگذاران: توجهی سیاستبی .3

  ها وجود ندارد.متناسب همراه با تحولات جهانی در زمینۀ ارتباطات و رسانه
اي، هاي سواد رسانهها و توانمنديدر باب کارکردها، آسیب فقر دانش اطلاعاتی: .4

  بینانه وجود ندارد.نگرش دقیق و واقع
اي در ادامۀ مانع قبلی، توجه پژوهشی کافی به سـواد رسـانه نبود پژوهش کافی: .5

ها و ها، رسـالهنامـهاندهی پایشـود و از جملـه، فقـدان جهـتدر امر تبلیـغ دیـده نمی
  شود.ها در این زمینه دیده میپژوهش

اي مطلـوب، اسـاتیدي پـرورش مبلغـان داراي سـواد رسـانهنبود اسـاتید لازم:  .6
نظر باشند و این چیزي است اي صاحبطلبد که در هر دو حوزة تبلیغ و سواد رسانهمی

  زا بوده است.که خلأ آن در تبلیغ، همواره آسیب
پردازي اي نظریـهدر زمینۀ سـواد رسـانه پردازي مبتنی بر منابع دینی:نبود نظریه .7

  مبتنی بر منابع دینی که دیدگاه اسلامی را تبیین کند، در حد شایسته وجود ندارد.
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  راهکارها
هاي کلان آموزشی و تبلیغی از سـوي گذارياي در سیاستتوجه به سواد رسانه .3

  مراکز مؤثر در تبلیغ؛
  هاي مناسب براي دسترسی و آموزش؛زیرساخت ایجاد .4
  اي مبلغان؛نظارت دائم بر تحولات جهانی و روند توسعۀ سواد رسانه .5
  اي؛هاي آموزشی غیرحوزوي در زمینۀ سواد رسانهایجاد هماهنگی با نهاد .6
اي در نظام آموزشی حوزه (به صـورت هاي مرتبط با سواد رسانهگنجاندن عنوان .7

  صی (به صورت تخصصی)؛عمومی) و مراکز تخص
اندیشـی و مشـاوره اي براي همهاي تخصصی ـ راهبردي سواد رسانهایجاد گروه .8

  گذاران کلان؛به سیاست
  اي؛هاي مربوط به سواد رسانهدهی مطالعات و پژوهشجهت .9

  هاي تطبیقی براي ارائه الگوي اسلامی؛انجام مطالعات و پژوهش .10
  اي؛هاي تخصصی در زمینۀ سواد رسانهشها و همایبرگزاري مداوم و منظم نشست .11
  اي در جهت ترویج استفادة هدفمند؛هاي رسانههاي مهارتبرگزاري کارگاه .12
  ها؛هاي تحلیل و ارزیابی رسانهبرگزاري کارگاه .13
اي و ایجاد انگیزه براي مبلغان در جهت ورود تخصصی به حوزة سـواد رسـانه .14

  اهتمام به آن در امر تبلیغ؛
  اي؛معنوي از اساتید و پژوهشگران در زمینۀ تولید محتواي سواد رسانهحمایت مالی و  .15
    اي مطلوب.حمایت از مبلغان داراي سواد رسانه .16
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  ديــــبنعـجم 
  

ها و پاسداري ها و رعایت مقتضاي حال، تأثیر رسانهنکاتی همچون گسترة رسانه .1
امر تبلیغ دیـن را  در» ايسواد رسانه«از دین در برابر جنگ نرم، اهمیت و ضرورت 

  دهد؛نشان می
هاي جمعی (شخصی، پژوهشی و هاي استفاده از رسانهدر حوزه» ايسواد رسانه« .2

سـازي سازي، وسـاطت فعـال و زمینهتبلیغ با رسانه)، تحلیل انتقادي (شخصی، آگاه
اي اي (واسطه و مستقل) و تربیت نیرو (داراي سواد رسـانهتصمیمات)، تولید رسانه

  قدرت تحلیل انتقادي) در تبلیغ دین جایگاه دارد؛ و داراي
اي مطلوبی نـدارد، کند و اما سواد رسانهتبلیغ مبلغی که در حوزة دین فعالیت می .3

شوند. از جمله، در هایی همراه است که باعث ایجاد خلل در روند تبلیغ میبا آسیب
توانـد در و نمیتبلیغ توجهی به اقتضائات زمانی و مکـانی محـدودة تبلیغـی نـدارد 

ها اسـتفادة هدفمنـد پاسداري از دین موفق باشد. همچنین او در مواجهه بـا رسـانه
  ندارد و در تولید یا تربیت مبلغان دیگر ناکارآمد است؛

انـد از: نبـود مسـائلی موانعی دارد کـه عبارت» ايسواد رسانه«ورود مبلغان به عرصۀ  .4
پردازي هش کافی، اساتید لازم، نظریـههمچون زیرساخت مناسب، انعطاف آموزشی، پژو

  گذاران و فقر دانش اطلاعاتی؛توجهی سیاستمبتنی بر منابع دینی و همچنین بی
هاي مبلغان و تأثیر آن، کارآمـدي شـیوه» ايسواد رسانه«بررسی میدانی وضعیت  .5

هاي جمعی و تأثیر فرم هاي سنتی، کارکردهاي دینی رسانهنوین تبلیغ در مقابل شیوه
هاي جمعی در محتوا از موضوعاتی هستند که به آنها پرداخته نشد و به عنوان سانهر

 شوند.آیندة بحث این پژوهش مطرح می
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