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  )ها اهمیت و ویژگی(چهره  به تبلیغ چهره
  زاده االله عباس روح

)85 -104(  

  چکیده
هاي اصلي مبلغان ديـن       همواره انتخاب شيوة مناسب تبليغي از دغدغه      

هاي نوين ارتبـاطي، ايـن پرسـش مطـرح            با ظهور فناوري  . ه است بود
هاي جديد، آيا ادامة تبليغ، به شـيوة سـنتي،            شود که با وجود رسانه      مي

هاي جديد رفته و با تبليـغ         کارآمد است يا لازم است مبلغان سراغ شيوه       
چهــره وداع کننــد؟ ايــن مقالــه بــا هــدف تبيــين اهميــت و  بــه چهــره
رسـد   بـه نظـر مـي   . چهره نگاشته شده است  به  هرههاي تبليغ چ    ويژگي
هاي آن همچنان ضـروري اسـت کـه کـانون توجـه               به ويژگي   باتوجه

  .مبلغان ديني باشد
چهره و اشاره به اهميـت        به  در اين مقاله، پس از تعريف تبليغ چهره       

رسـان،    هاي ايـن شـيوة تبليغـي را ازلحـاظ پيـام             و جايگاه آن، ويژگي   
  .کنيم بررسي مي... ي، بازخوردگيري ومخاطب، پيام، اثرگذار

  واژگان کلیدي
  رسان، مخاطب، بازخوردگيري چهره، پيام، پيام به تبليغ چهره

                                                  
 .دانشجوي دکتري فرهنگ و ارتباطات دانشگاه باقرالعلومو پژوهشگر پژوهشگاه علوم اسلامي امام صادق    ـ 
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  چهره به تعریف تبلیغ چهره
 منتـشر  كـردن،  معناي رساندن پيام يا خبر يا مطلبي به آدميان، پخش        تبليغ در لغت به   

اي و مذهبي و مسلکي و        هشناسانيدن، خواندن کسي به ديني، عقيد      را چيزي و كردن
نامة دهخدا و فرهنگ      لغت (کننده قصد دارد    روشي و کشيدن کسي به راهي است که تبليغ        

را بـه   » بـلاغ «و  » ابـلاغ «،  »تبليغ«در فرهنگ عربي نيز سه واژة       . )معين، ذيل واژة تبليغ   
ها رساندني که در حد تـوان تـلاش           در برخي تعريف  ) رساندن(اند    يک معنا گرفته  

در زبـان انگليـسي     . شـود کـه معنـاي مـورد نظـر بـه مخاطـب رسـانده شـود                  مي
معناي نهضت تبليغاتي، جمعيت تبليغاتي، تبليغ، تبليغات، عقايـد            به ١»پروپاگاندا«

وسيلة تبليغ، عقايد      يعني به  ٢»پروپاگانديز«تبليغاتي و سازمان تبليغات است، واژة       
کثيـر کـردن، پـرورش دادن، منتـشر     معناي ت  به٣»پروپاگانت«واژة . را منتشر کردن 

کردن، انتقال دادن، ترويج دادن، تبليغ کردن، به نسل بعد منتقل کردن و تبـشير دادن                
معنـاي آگهـي دادن، اعـلام          نيز در زبان انگليسي بـه      ٤»ادورتيس«واژة  . آمده است 

 نيز با تبليغ متـرادف      ٥»ميژن«همچنين، واژة   . کردن و به آگاهي عموم رساندن است      
معناي مبلّـغ    به٦»ميژيونري«واژة . معناي عازم تبليغات مذهبي شدن است    ه و به  بود

  .)١٣٧٣پور،  آريان. ک. ر(و هيئت مبلغان مذهبي آمده است 
هاي مشروعي است کـه انـسان را          دراصطلاح نيز تبليغ ديني شامل همة فعاليت      

ديـن حـق،    بـرد و شـامل معرفـي          االله و کمال انساني پـيش مـي         در مسير تقرب الي   
ها، تقويت باورهاي ديني و ايمان        ها و بدي    خوبيآموزش معارف الهي و شناساندن      

                                                  
1. Propaganda 
2. Propagandize 
3.Propagate 
4.Advertise  
5.Mission 
6.Missionary 
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ســازي بــراي عمــل بــه احکــام اســلامي، زدودن رذايــل نفــساني،  درونــي، زمينــه

چهره نيـز     به  تبليغ چهره . باشد  مي... هاي اجتماعي و سياسي و      آفرين در پديده    نقش
  .کند عبارت از تبليغي است که مبلّغ، رودررو با مخاطب، تبليغ مي

هـاي زيـادي      معناي پروپاگاندا تفاوت    که بين تبليغ ديني و تبليغ به      آشکار است   
وجود دارد؛ پروپاگاندا فعاليتي است براي تغيير افکار و عقايد عمومي که با تلقين و               

گـري،   معناي آوازه رو، به کند؛ ازاين هاي خود را بر مخاطب تحميل مي      القا، خواسته 
هاي متوالي و منظمي است که فـرد          امباشد و شامل اقد     گري وجنجال نيز مي    هوچي

هايي از افـراد و،       هاي رواني گروه   ـ براي نظارت بر وضع     نفع از راه تلقين     يا افراد ذي  
المللـي علـوم      در فرهنـگ بـين    . دهنـد   ـ انجـام مـي     درنتيجه، نظارت بر اعمال آنان    

هـا در افکـار،       تعمدي بـه کمـک سـمبل      نسبت  به  اجتماعي، پروپاگاندا دستکاري    
  .)٥٢: ١٣٧٨مريجي، (ها و طرز رفتار مردمان است  ل، معتقدات، ارزشاعما

  چهره به اهمیت و جایگاه تبلیغ چهره
 به ارتباطات انـساني، شـفاهي،       ،طور عمده   به هاي علميه،   ديني رايج در حوزه    تبليغ

 ظاهر سـاده و     با وجود شود كه      فردي و گروهي اطلاق مي     ةواسط  چهره و بي    به  چهره
ايـن نـوع ارتبـاط، بـا        . واند كاركردهاي پيچيده و متنوعي داشته باشـد       ت ابتدايي مي 

تـر بـودن آن بـه         دليـل نزديـک     وجود گستردگي و پيچيده شدن جوامع انساني، بـه        
اي برخوردار است؛     طبيعت و نيازهاي عاطفي و معنوي انسان، از نفوذ و اعتبار ويژه           

شـوند، از     ود و زيان اداره مي    هاي مدرن، که بر پاية عقلانيت ابزاري و عامل س           رسانه
اند و در بسياري موارد نيز تـوان تـأمين ايـن              بسياري از نيازهاي انسان مغفول مانده     

  .نوع نيازها را ندارند
هـاي مـورد اسـتفادة آن در ايـران پيوسـته از               چهره و رسـانه     به  ارتباطات چهره 

فرد کـرده     صربهبديل برخوردار بوده که تأثيرهاي ارتباطي آن را منح          مشروعيتي بي 
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ويژه پس از گسترش اسلام در داخل         مراکز ارتباطات سنتي در تاريخ ايران، به      . است
دهي   اي در شکل    هاي سنتي اسلامي، نقش ويژه      گيري رسانه   مرزهاي کشور و شکل   

هـاي نـوين ارتبـاطي و         افکار عمومي و بسيج آن داشتند و با وجود حـضور رسـانه            
گـاه    هـاي دينـي، هـيچ        قاجار و پهلوي عليه سنت     مبارزة هدفمند استعمار در دورة    

مشروعيت مردمي خود را از دست ندادند، تا اينکـه در پيـروزي انقـلاب اسـلامي                 
انقـلاب  . )٨٣: ١٣٨٧بـاهنر،  (ايران جايگاه اجتماعي خـود را بـه رخ همگـان کـشيدند      

 سنتي، به   شيوة تبليغ   مردمي ايران که در قرن بيستم، با استفاده از ابزارهاي سنتي و به            
وقـوع پيوسـت، ذهـن بـسياري از           تـازي روحانيـان بـه       دست امام راحـل وپـيش     

پژوهشگران ارتباطات را به اين نکته معطوف کرد که ارتباطات سنتي هنوز هـم در               
بخشي و تحـول جوامـع از نقـش و            بسيج عمومي، هوشيارسازي اجتماعي، آگاهي    

انـدرکاران سياسـت و      کـه دسـت     طـوري   العاده برخوردار است؛ بـه      قدرتي خارق 
حـضور و نقـش عالمـان و        . ارتباطات به مطالعات جديدي در اين حوزه پرداختند       

گران سنتي در تاريخ ايران پـس         ترين ارتباط   عنوان مؤثرترين و باارزش     روحانيان به 
. ساز کشور انکارناپـذير اسـت       ويژه در دو قرن اخير، و وقايع سرنوشت         از اسلام، به  

ايران و روس، نهضت تنباکو و فتـواي ميـرزاي شـيرازي،            هاي    وقايعي چون جنگ  
اي ملي ضد استعماري،      هاي منطقه   سازي و پيروزي انقلاب مشروطه، نهضت       زمينه

، ١٣٤٢خـرداد   ١٥ها، نهضت و قيـام        مورد به خارجي    مقابله با اعطاي امتيازهاي بي    
و، ... هــاي ايــالتي و ولايتــي، اصــلاحات ارضــي و تقبــيح کاپيتولاســيون، انجمــن

 که به پيروزي بر رژيم ژانـدارم        .)٣٨: ١٣٨٢فرقاني،  ( ١٣٥٧سرانجام، قيام مردم در سال      
منطقه و مورد حمايت امريکا منجر شد و همچنين، پشتيباني و مـشارکت مـردم در                

هاي اجتمـاعي ديگـر       هاي گوناگون انقلاب؛ ازقبيل جنگ تحميلي و عرصه         صحنه
راجـرز، اسـتاد و     . اورت ام . مردم بوده اسـت   چهره عالمان با      به  مرهون ارتباط چهره  

هاي جديد در     رسانه: تکنولوژي ارتباطات کارشناس امريکايي ارتباطات، در کتاب      
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، يعني هفت سال پس از پيروزي انقـلاب اسـلامي ايـران،             ١٩٨٦ که در سال     جامعه

يکي از حقايقي که در انقلاب ايران ناشناخته مانـد،          «: نويسد  منتشر کرده است، مي   
هاي کوچک بودنـد کـه        هاي کوچک و بزرگ بود و اين رسانه         شمکش بين رسانه  ک

هـا،    هـاي علميـه، هيئـت       بازار، مسجد، روحانيان، حـوزه    . )٣٧: همـان (» پيروز شدند 
عنوان مجـاري سـنتي ارتباطـات بودنـد کـه در              ها به   ها و نيز دوره     ها و حسينيه    تکيه

ي اطلاعاتي، مبادلة اطلاعـات و      جريان انقلاب اسلامي نقش مهمي در تأمين نيازها       
  .)٤١: همان(کردند  هاي پشت پردة رژيم ايفا مي آگاهي عموم از سياست

 ١٩٧٠در دهـة    ) يونـسکو (سازمان آموزشـي، علمـي و فرهنگـي ملـل متحـد             
برايد را براي مطالعـه دربـارة مـسائل ارتباطـات تـشکيل داد کـه در                  کميسيون مک 

تنها به لحاظ جايگاه و نقش         فردي و سنتي، نه    ارتباطات ميان : اند گزارش خود آورده  
هـاي    ها در تصحيح برخي از گـرايش        ها، بلکه به سبب کارکرد آن       اجتماعي ويژة آن  

هـاي    طورکلي، سياست   به. رايج، بايد حراست و حمايت و ترغيب و تشويق شوند         
 توانند جالب توجه باشند و مؤثر واقع شـوند کـه ارزش و اعتبـار          ارتباطي زماني مي  

هـاي    هـاي گروهـي و رسـانه        ويژه رسانه   ها، به   فردي، در تمام سطح     ارتباطات ميان 
  .)٤٩-٣٨: همان (شدة محلي موردنظر قرار گيرند دهي سازمان

هاي علميه از تأکيدات مقام معظم رهبـري          چهرة مرسوم در حوزه    به تبليغ چهره 
 و چـه در     چـه در مرکـز    ـ   درست است که بحمداالله بيانات علماي متعددي      «: است

و به حسب اقتضاي نماز جمعـه يـا بعـضي از            هاي گوناگون     نابه عنو ـ   ها شهرستان
 ،هـايي کـه دارنـد، در راديـو و تلويزيـون            ها و بحث   هاي ديگر و نيز درس     مناسبت

با چهره    به  چهرهکدام از اين کارها، جاي حرکت روحاني         شود؛ ليکن هيچ    منتشر مي 
آن طوري که رسم ما روحـانيون       ـ   رو را دربليغ رو چيز جاي ت   هيچ. گيرد مردم را نمي  

. )٥/١١/١٣٧٣،  اي  بيانات امام خامنـه   (» گيرد نميـ   زديم بوده است که با مردم حرف مي      
هـاي روحـاني يـا بـه تعبيـري رسـاتر،              ما بايد آنچه که در گذشته، در ايـن زمينـه          «
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ده نبايد بگذاريم از آنچه را قبلاً بو . هاي ملايي و آخوندي داشتيم، تقويت کنيم        زمينه
زمينـه کمبـود      کنم الآن درايـن     من گمان مي  . دست برود؛ بلکه بايد آن را بيشتر کنيم       

  .)١٣٧١ / ١١ / ٢٩، اي بيانات امام خامنه(» داريم
اکنون توجه هرچه بيشتر به مسجد و کارکردهاي عبادي، اجتماعي و سياسي      هم

 وظـايف خطيـر مبلغـان دينـي         ناپذير است، در شرايط کنوني، يکـي از         آن اجتناب 
رو، بايـد بـر       گيري از قدرت شگرف مسجد در تحولات اجتماعي است؛ ازاين           بهره

رونق مساجد و تشکيل جلسات مذهبي مرتبط با مسجد تأکيد شود وشبکة ارتباطي 
  .تر شود روز محکم ويژه جوانان، روزبه روحانيان با مردم به

  چهرة دینی به هاي تبلیغ چهره ویژگی
 باورها، تاريخ، فرهنگ و عقايد عمومي جامعه شكل         ة بر پاي  چهره  به  اطات چهره ارتب

ارتبـاط مـستقيم ميـان      . كنـد   هـا را تـرويج و تقويـت مـي            آن ،حال  درعين ،گرفته و 
گران، مخاطبان، محيط پيرامون، بازخوردهاي فوري و تـأثيرات مربـوط بـه               ارتباط

ن دست کـه خـاص ارتباطـات        بيان احساسات، شور و جذبة فردي و جمعي و از اي          
 ١٣٨٧بـاهنر،   (رود    شمار مي   چهره به   به  هاي ارتباطات چهره    انساني است، از توانمندي   

هاي خود را از نيازها و مصالح مخاطبـان           محتواي پيام مبلّغ در اين عرصه     . )١٤٢: الـف 
رائـه  ها بود، با زبان روز و از متن دين، به آنان ا             و آنچه مورد نياز آن    كرد؛    برداشت مي 

 وحـدت ملـي و ايـدئولوژيك را حفـظ           ،ترتيـب   بـدين  .داد  ميشان   پرورش کرده و 
هاي وسيع سياسي، اجتماعي، اقتـصادي و فرهنگـي بـه مخاطبـان               كرد؛ آگاهي   مي
ثرترين ؤكرد و م     انتخاب مي  ، از منبع پيام تا ذهن مخاطب      ،ترين راه را    داد و كوتاه    مي

  .گرفت يكار م هاي ارتباطي را به ها و وسيله شيوه
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در بيشتر موارد اشخاصي که بـا       :  دربارة ارتباطات فردي معتقد است     ١»روگوز«

هـاي بحـث و       زمينـه . هاي مـشابهي برخوردارنـد      يکديگر ارتباط دارند، از ارزش    
پردازنـد، بلکـه بـه تبـادل          تنها بـه نقـل اخبـار مـي          گفتگوي مشترک دارند، آنان نه    

ارتبـاط مـستقيم امکـان توضـيح        . نـد ا  احساسات دروني و اعتقاداتشان نيز مشغول     
کند، اما از منابع غير مستقيم و غيـر شخـصي             بيشتر از سوي گيرندة خبر را ميسر مي       

  .)٧١: ١٣٧٨روان، (ها را چندان جدي نگرفت  پوشي کرد و آن توان چشم مي
رسـان،    پيـام (ها را براساس سه عنـصر اصـلي در ارتبـاط              بخش، ويژگي   دراين

هاي مربوط به ابزار ارتباطي، بازخوردها،        کرده و به ويژگي   بررسي  ) مخاطب و پيام  
  .زمان و مکان خواهيم پرداخت

  چهره به رسان در تبلیغ چهره هاي پیام ویژگی
گران اصلي در تبليغ سنتي علماي دين، خطيبان و واعظان هستند کـه بيـشتر                 ارتباط

تحـولات  . پوشـند و از معلومـات اسـلامي برخوردارنـد      آنان لباس روحانيت مـي    
هاي ديني پديد آمده، نشانگر اين ويژگي است که     تاريخي ايران، که با حضور رسانه     

انـد   ها، نخبگان جامعه و مراجع فکري مردم نيـز بـوده           گران اصلي اين رسانه     ارتباط
كمتر از ارتباطات نوين بـا منـافع بخـش دولتـي پيونـد              ازآنجاکه  . )١٣٨: ١٣٨٧بـاهنر،   (

بـه جنبـة    تواند     سلطه و توقعات اين بخش آزاد است و مي          از قيد نظارت،   اند  خورده
  .نظارتي خويش نيز عمل کند

صورت واقعي با مخاطب ارتبـاط        چهره از نزديک و به      به  مبلّغ در تبليغات چهره   
رو، همـين ويژگـي        قرار دارد؛ ازايـن    در معرض ديد و در دسترس مخاطبان      داشته،  

اي   آورد که در تبليغـات رسـانه        وجود مي   بهاي را براي ايشان       ها و شرايط ويژه     زمينه
در تبليغـات دينـي، مبلـغ بايـد ظـاهري          . ها وجود ندارد    امکان استفاده از اين مؤلفه    

                                                  
1   . Rogoz 
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آراسته داشته باشد و چهره و پوشش او براي مخاطب زننده نباشد؛ زيـرا ايـن امـور                  
راي اي ديگر ب    چهره با مخاطب است و از عوامل رسانه         به  محور شروع ارتباط چهره   

شـود؛    اسـتفاده نمـي   ... جذب مخاطب از قبيل نورپردازي و نحوة تصويربرداري و        
شخصيت، خصوصيات فردي و رفتاري، صدا و حالات چهره و قيافـه در             رو،    ازاين

تري در موفقيت يا عدم       كننده  به ارتباطات نوين، نقش تعيين     ارتباطات سنتي، نسبت  
  .توفيق ارتباط دارد

غ خود را وقف تبليغ کرده اسـت و بـه همـين دليـل، در                بلّدر اين شيوة تبليغي، م    
دليـل    که مخاطب نياز داشته باشد در دسترس مخاطب قرار دارد و به             جا و زماني   هر

دانـد، از     اينکه رفع مشکلات علمي، عقيدتي و رفتاري مخاطب را وظيفة خود مـي            
ژه بين مبلّغ اي وي ورزد و همين مسئله باعث ايجاد رابطه کمک به مخاطب دريغ نمي  

راحتـي و بـدون دغدغـه         شـود کـه مخاطـب، در هـر شـرايطي، بـه              و مخاطب مي  
گران سـنتي     حضور برخي از عناصر و ارتباط     . پرسد  هاي خود را از مبلّغ مي       پرسش

هـا، مراسـم عقـد و          همچـون خانـه    نترين محافل آنا   در ميان مردم و در خصوصي     
العـاده   اين شبكه قدرتي فـوق ل شرعي، به ئعروسي، طلاق و نيز جلسات طرح مسا    

 را محـرم رازهـاي زنـدگي خـود          ن بسياري از مردم آنا    ،كه طوري بخشيده است؛ به  
شـده نيـز فرآينـد     هاي مطـرح   حس نوعي اطمينان و اعتماد به صحت پيام    .دانند  مي

 ـشـيوه،     درايـن . کنـد   تر مي   ارتباط را کامل    بـين عـالم و عـامي وجـود دارد و            ةرابط
 در مقابل، در فضاي تلويزيوني، فضاي هنرمند و         ان هستند حاني اصلي رو  انكارگزار

چهـره    بـه   چهره در تبليغ    انموقعيت منزلتي روحاني  رو،    ؛ ازاين مخاطب مطرح است  
 در ايـن فـضا، سـخن از          و يابـد  عرضي در كنار متخصصان تنزل مي      بر موقعيت هم  

  .)٤١: ١٣٨٧خيري، ( رواني جايگاهي ندارد -تقليد از لحاظ روحي
ترين مسائل مؤثر در اثرگذاري تبليغ، شيوة رفتار و           تبليغات ديني يکي از مهم    در  

باشـد؛   عمل مخاطب است که خود در پذيرش محتواي پيام نزد مخاطب مـؤثر مـي              
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عنوان الگويي براي آنچه گفتـه اسـت          چهره، به   به  رسان در تبليغ چهره     رو، پيام   ازاين

رد کـه سـبب تأثيرگـذاري بيـشتر         هـايي دا    تبليغ عملي ويژگـي   . شود  برشمرده مي 
  :ها عبارتند از برخي از اين ويژگي. گردد مي

 موجب الگودهي و آموزش غيرمستقيم است؛ . ١
 حاکي از اعتماد عميق مبلغ به دستورهاي ديني است؛ . ٢
 قابل رؤيت و فهم و درک عموم مخاطبان است؛ . ٣
 عاري از تضاد علم و عمل است؛ . ٤
 گيرد؛  تر صورت مي ناع مخاطب سريعبا تبليغ عملي اق. ٥
 .عامل جذب و تأثير بيشتر بر مخاطب است. ٦

اي   گونـه   هاي ديداري اسـت بايـد بـه         دليل اينکه تبليغ عملي جزو نشانه       البته، به 
باشد که افزون بر رعايت اخلاص و تقوا، براي مخاطبان فهميدني باشـد و مبلّـغ در                 

شـود و مطابقـت معنـايي رخ          داشـت مـي   هايي که رفتار او باعث سـوءِ بر         موقعيت
که در رفتـار ابهـام        دهد، با قرائني، ذهن مخاطب را روشن کند؛ زيرا درصورتي           نمي

  .)١٢٣: ١٣٨٦بيات، (شود  وجود داشته باشد، باعث سوءِ تفاهم مي
هايي که اهميت بسيار بالايي دارد حس اعتمـاد بـه مبلّـغ               در اينجا يکي از مؤلفه    

تبليغ ديني مخاطب با مشاهدة عمل و تقواي مبلّغ به او اعتماد            است، اگر در راستاي     
هـا، کـارايي بـسيار        کند، سرماية عظيم اجتماعي است که در دوران غبـارآلود فتنـه           

ور شـدن در      بالايي خواهد داشت و همين اعتماد، عامل مصونيت مخاطب از غوطه          
  .ها خواهد شد فتنه

  چهره به هاي مخاطب در تبلیغ چهره ویژگی
چهره مخاطبان محدود هستند و تبليـغ، بـه دو صـورت فـردي يـا                  به  ر تبليغ چهره  د

هـاي    هـا و ويژگـي      توانـد گـرايش     در تبليغ فردي مبلّغ مـي     . شود  گروهي انجام مي  
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هاي او، چينش کنـد؛       رفتاري مخاطب را شناخته و پيام را، متناسب با مخاطب و نياز           
 بـه زبـان و درك مـردم       نيـز   حتـوا    ارتباطات سنتي از حيث شكل و م       ةهاي شبك   پيام

 در تبليغ گروهي نيز مبلّـغ بـا جمـع محـدودي             .تر است    نزديك )فرهنگ مخاطب (
هـا و     تواند ويژگـي    که اهالي يک محل خاص باشند، مي        روست که درصورتي    روبه

بخـشي در    هـا و تعـالي      نيازهاي مشترک آنان را شناسايي کند و در مسير رفع آسيب          
يکي از نکات مهم دربارة مخاطـب در تبليغـات          . اقدام کند هاي خاص تبليغي      زمينه

سنتي اين است که مخاطبان در تبليغ گروهي، گرچه ممکن است متنوع باشند، امـا               
چيـز اسـت؛      يک... دليل تجمع آنان در محلي خاص مثل مسجد، حسينيه، هيئات و          

شـود    قرار مي راحتي بر   دليل اينکه هدف مشترکي دارند فرايند ارتباط به         رو، به   ازاين
  .شود و با وجود تنوع مخاطبان پيام، متناسب با هدف و نياز آنان، منتقل مي

هـاي    رسـانه «اند و اصـولاً بايـد آنـان را            هاي ديني عموم مردم     مخاطبان رسانه 
گونه تبعيـضي ميـان مخاطبـان خـود، از            مبلغان در تبليغ سنتي هيچ    . ناميد» مردمي

مندان به اسلام را       نبوده و با روي باز همة علاقه        قائل  ، ...قشرهاي گوناگون اجتماعي  
هاي سـنتي دينـي معمـولاً افـرادي بـا             مخاطبان رسانه . )١٤٠: ١٣٨٧باهنر،  (اند    پذيرفته

هاي منطبـق بـر مـذهب دارنـد؛ امـا در              اند که تا حدود زيادي کنش       ماهيت مذهبي 
ا شـامل شـوند     توانند خارج از دامنه افراد متـدين ر         هاي جمعي، مخاطبان مي     رسانه

  .)٢٤٨: ١٣٨٢جعفري، (
جواري مخاطبان باعث ايجاد ارتباط انساني شده و نيازهاي عاطفي آنان نيـز               هم

همچنين، افزايش انسجام اجتماعي را در پي دارد و حس اعتماد بين            . شود  تأمين مي 
تواند آثار خود     اين امر مي  . دهد  هاي مذهبي را افزايش مي      کنندگان در برنامه    شرکت

 در اجتماع نشان دهد و عامل اصلي آن اين است که اين تجمعات و ارتباطات نـه                  را
رو، آثار معنوي زيـادي بـراي         شوند؛ ازاين   به نيت مادي، بلکه به نيت الهي انجام مي        

کنند؛ درنتيجـه، ارتبـاط بـا حـس           آنان در پي دارد و در تعاملات خود خدا را ياد مي           
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  دليـل انجـام خـدمت سـربازي از خـانوادة             د بـه  ويژه در مراکزي که افـرا       اعتماد، به 

شود و تأمين نيازهـاي عـاطفي بـسيار حـائز اهميـت               اند، برقرار مي    خود جدا شده  
  .خواهد بود

تـوان    شـود، مـي     در مباحث تربيتي نيز، با شناختي که از مخاطـب حاصـل مـي             
صورت تدريجي، بـه اصـلاح رفتـار مخاطـب اقـدام کـرد و زمينـة انجـام دادن                      به

  .هاي ديني را در او فراهم نمودرفتار

  چهره به هاي پیام در تبلیغ چهره ویژگی
شـود؛ زيـرا      اي، پيام براي جذب هرچه بيشتر مخاطب توليد مـي           در تبليغات رسانه  

دليـل، پيـام      همـين   باشد؛ بـه    اي جذب مخاطب مي     هاي رسانه   يکي از اصول برنامه   
ماشـاي برنامـة رسـانه      شود تا مخاطب بـه ت       متناسب با خواست مخاطب توليد مي     

شود کـه بـراي    هايي براي مخاطب ارسال مي اما در تبليغات سنتي ديني پيام . بنشيند
هـايي   افزون بر اين اگر از جـذابيت      . او مفيد باشد و نيازهاي اصيل او را برآورده کند         

  .در پيام استفاده شود، هدف نهايي تأمين نيازهاي اصيل مخاطب است
دليـل اينکـه امکـان شـناخت مخاطـب،            چهره به   به  ههمچنين، در تبليغات چهر   

هـاي    توانـد متناسـب بـا ويژگـي         هاي او فراهم است، پيام مـي        روحيات و گرايش  
هـا و     هاي او باشد و متناسـب بـا زبـان، فرهنـگ، ارزش              مخاطب و براي تأمين نياز    

دليـل انبـوه      اي، بـه    اين امـر در تبليغـات رسـانه       . باورهاي مخاطب به او منتقل شود     
توان اين کاستي     هاي استاني تا حدودي مي      شود؛ البته، با شبکه     خاطبان، محقق نمي  م

باوجوداين، در برخي موارد زبان و آداب و رسوم مردم يک شـهر بـا               . را جبران کرد  
گونـه مـوارد نيـز        شود که تبليغ سنتي در اين       شهري ديگر در يک استان متفاوت مي      

  .باشد بهترين گزينه مي
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هايي   شود و پيام     همراه با احساس و عاطفه، به مخاطب ارسال مي         هاي ديني،   پيام
با ارتباط واقعي و در فضاي واقعي، با بيان    ـ   باشند  که جنبة معنوي داشته و قدسي مي      

اي   هـاي تبليـغ رسـانه       يکـي از کاسـتي    . رسـد   ــ بـه مخاطـب مـي        و وصف مبلّـغ   
 مخاطب ارسال کند؛ زيـرا      ها را براي    گونه پيام   تواند اين   زمينه است که نمي     درهمين

صورت مجـازي و بـا واسـطة تکنولـوژي            ها در رسانه، توليد صنعتي شده و به         پيام
  .شود رسانه براي مخاطب ارسال مي

ها يا براي     هاي ديني اين است که اين پيام        برانگيز دربارة پيام    يکي از نکات توجه   
در ايـن شـيوة     . دشو  هايي است که به عمل ختم مي        باشد يا آگاهي    عمل مخاطب مي  

گونـه    ، همان )سستي(گيرد تا به تخديرگري       تبليغي انباشت اطلاعات صورت نمي    
هاي همگاني، بـر      نقش تخديرگري رسانه  . افتد، منجر شود    ها اتفاق مي    که در رسانه  

در . گزيني دانستن به جاي عمل کردن قـرار گرفتـه اسـت             محور ميل انسان به جاي    
هاي همگاني آگاهي يا دانـش،     باشت آن از طريق رسانه    اينجا با انفجار اطلاعات و ان     

هـاي گروهـي      فرد از طريـق تمـاس بـا رسـانه         . شود  جايگزين کنش اجتماعي مي   
خـاطر    آيد؛ چنين شهروندي از خود به       مند و آگاه درمي     صورت شهروندي علاقه    به

شود و حتي ممکن است       برخورداري از اين وضع، يعني علاقه و اطلاع، خشنود مي         
ها آگاهي دارد با دوستان و آشنايان         مباحثات بسياري دربارة موضوعاتي که از آن      در  

رو، اين    ماند؛ ازاين   گيري و عمل درمي     و بستگان شرکت کند، ولي در حيطة تصميم       
وجود آورده و نشئه و       ها احساس کاذب ايمني و خاطر جمعي در مخاطب به           آگاهي

ن مسئله به مشارکت مـردم در مـسائل         آسودگي، بدون کنش، را در پي دارد، حتي اي        
  .)١٠٧: ١٣٧٨بليک و هارولدسن، (کند  سياسي نيز لطمه وارد مي

ن شرايط آموزشـي بـراي تحريـك ابعـاد عقلانـي و             شت با دا  چهره  به  چهرهتبليغ  
 ، تلويزيون ،كه درحالي؛  تقويت اعتقادات توأم با تحريك احساسات مستعدتر است       

خيـري،  (د  عداد بيشتري براي تحريك احساسات دار      است ،اي تفريحي  عنوان رسانه  به
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ها در تبليغات ديني به همراه استدلال و تحريـک عقلانـي بـوده و در                  پيام .)٤٤: ١٣٨٧

اي   هاي رسـانه    اما برنامه . شود  موارد نياز از احساسات و عواطف نيز بهره گرفته مي         
ي در مخاطبي کـه     هاي عقلي تکيه کند، چون رويکرد اصل        تواند به استدلال    تر مي   کم

سراغ رسانه رفته همان سرگرمي است؛ به همين دليل، زمينة طرح آنان کمتـر پـيش                
  .آيد مي

هاي تبليغات اسلامي وجود دارد و آن تدريجي           تمام شيوه   در  مهم يدستورالعمل
بودن تبليغات است كه مربوط به شرايط مكاني و زماني عصر رسالت نبـوده، بلكـه                

گي و عقيده و عمل، آن هم در نظـامي كـه بخواهـد بـاقي                اقتضاي طبيعت نظام زند   
بماند، همين است و بايد مردم، قبل از احاطه به كليات مكتب، آمادگي روانـي پيـدا                 

 ،كنند، زيرا هر مكتبي كه بخواهد مردم را از شرايط گذشته به شرايط جديد برسـاند               
ينكه اسـلام، حكمـي را      جالب ا ،  ...  هموار سازد  ،تدريج  به ،بايد راه تغيير و تحول را     

مرحله پيش رفته و شرايط رواني      به طور ناگهاني به مردم اعلام نكرده، بلكه مرحله        به
 در كار تبليغ نبايد كوشـش كنـيم قـوانين را         ، پس .ه است کردرا براي پذيرش فراهم     

باره به مردم عرضه كنيم، بلكه بايد هماهنگ با نيروي ايمان و پيشرفت عقيدتي               يك
خـوبي    اي بـه    ايـن روش مرحلـه    . )٥٩: ١٣٦٧االله،    فـضل (  پيش رفـت   ،تدريج ايشان، به 

اي معـارف     تواند با شناخت مخاطب و تبليغ درست و آموزش صـحيح مرحلـه              مي
هـا و     هـاي دينـي متناسـب بـا ظرفيـت           بندي مخاطبان و ارائة پيـام       اتفاق افتد، رتبه  

در ايـن   . جـود دارد  چهـره و    بـه   استعدادهاي هر رتبه مزيتي است که در تبليغ چهره        
  .به رشد مخاطب، اقدام کرد توان به ارائة تدريجي پيام، باتوجه شيوه مي

  چهره از بعد اثرگذاري به هاي تبلیغ چهره ویژگی
چهره، حضور مستقيم مبلغـان دينـي در جوامـع            به  هاي تبليغ چهره    از جمله ويژگي  

صورت طبيعي برقـرار      هارتباط در اينجا ب   . )٦٧: ١٣٩٠فيرحي،  (شهري و روستايي است     
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ترين خـصلت ايـن نـوع     مهم. اي برخوردار است العاده شود و از اثرگذاري فوق      مي
کـه، در ارتباطـات       ارتباط، مستقيم، شخصي و دوسـتانه بـودن آن اسـت؛ درحـالي            

واسطة غيرمستقيم و غيرشخصي بودن، اين صميميت يـا نزديکـي ميـان               جمعي به 
در تبليغات ديني حـضور مبلّـغ       . )٢١٠: ١٣٨٧اهنر،  ب(آفرين و مخاطب وجود ندارد        پيام

در کنار مخاطب و ايجاد همدلي با مخاطـب و زنـدگي در کنـار او باعـث اعتمـاد و        
دليـل اينکـه مخاطـب        در اينجـا اثرگـذاري، بـه      . شـود   اثرگذاري هرچه بيشتر مـي    

 را نيـز    نشيند و رفتار و عمل او       بيند و با او به گفتگو مي        صورت مستقيم مبلّغ را مي      به
جانبـه    رو، همة اين عوامـل زمينـة توجـه همـه            ازاين. کند، عميق است    مشاهده مي 

آورد که نتيجة آن تأثير مانـدگار اثـر تبليـغ در مخاطـب      مخاطب را به پيام فراهم مي    
است، اما رسانه باوجوداينکه ممکن است موجي نيز ايجاد کند امـا اثـر آن، هماننـد                 

شود؛ زيرا در بسياري از موارد آنچه تحريـک           يايجاد شدنش، به سرعت فراموش م     
ايجاد کرده در حس بينايي بوده که اثر ماندگاري ندارد، ولي در تبليغ سنتي تـأثيري                

انگيزش احساسات معنوي مخاطبان و تشويق آنـان بـر          . جانبه بر مخاطب دارد     همه
بـر  تـأثير عـاطفي    . مبناي باورهاي ديني، محور کارکرد ارشادي تبليغ سـنتي اسـت          

اي است که به نظر       مخاطبان و تشويق و تهييج رواني آنان نيازمند شرايط رواني ويژه          
رسد با ارتباطات مستقيم، شخصي و صميمانه سنتي امکان تحقق بيشتري داشته              مي

  .)٨٧:  الف١٣٨١باهنر، (باشد 
نـسبت انـدك و قابـل كنتـرل و           بـه  در فضايي بـا جمعيـت        چهره  به  چهرهتبليغ  

 بـازخورد در آن     گـرفتن رد، روابط دوسويه بـوده و امكـان         گي  مي شناسايي صورت 
و نيـز   ) گروهـي / فـردي   (از اين حيث، امكان ارشاد و تربيت موردي         . ممكن است 

راحتـي   ازمنكر در ايـن فـضا بـه        معروف و نهي   امربه. نظارت بر رفتارها وجود دارد    
سـازي و     ي انسان ضروري است از نتيجة اين تعامل و ارتباط، نوع        .  است پذير  اعمال

هـاي مـدرن، ايـن        ديندار کردن مردم اتفاق بيفتد؛ ولي در بخش ارتباطات و رسـانه           
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اي مناسب بـراي ايـن        تواند، درنهايت، زمينه    انتظار وجود ندارد؛ زيرا اين بخش مي      

  .)٥٩: ١٣٨٧جانباز، (تغييرات پديدآورد و نه بيشتر 
ايـن فـضا روابـط      در  . اي فـضاي ذهنـي و مجـازي اسـت          فضاي تبليغ رسـانه   

رو، مخاطـب    ازايـن . شـود    تجربـه مـي    ،صورت مجازي   به ،چهره و عاطفي   به چهره
كيـشان خـود را      نشيني با هم   زند و لذت هم    گريد، سينه مي   پاي مراسم مي   گاهي پابه 

 درنهايت، از ديدن يك مراسم در تلويزيون احساس سبكي و حتـي             ،كند و  درك مي 
ايگزين حضور مستقيم واقعي در محافل مـذهبي  اين اشباع و ارضا ج  . ندک ثواب مي 

ايـن  . شـود   اجتمـاعي مـي    ساز فردگرايي و كاهش مراودات و مشاركت       و نيز زمينه  
  .)٤٢: ١٣٨٧خيري، ( زاست وضعيت از نظر شخصيتي همواره آسيب

تواند توجه کامـل پيـام        غِ با کفايت بيشتر مي    چهره مبلّ   به  در روش ارتباطي چهره   
هاي لازم بـراي ارسـال پيـامش را           طورکلي، زمينه   لب کند و، به   گيرنده را به خود ج    

که در يـک برنامـه، گروهـي کوچـک کـانون              هنگامي. ارزيابي کرده و تدارک ببيند    
توجه و هدف عملياتي باشند و هدف، اعمال تحولاتي در نگرش و رفتار آنان باشد،             

ة تبادل پيـام و     رخ، در محيطي غير رسمي، مؤثرترين و مفيدترين وسيل          به  تماس رخ 
ملاقات در مسجد، محله، کارخانه يا هـر محـل ديگـر مـؤثرترين              . اطلاعات است 

تواند براي تبليـغ      دهنده مي   در ملاقات، فرد پيام   . باشد  چهره مي   به  روش تبليغ چهره  
العمـل يـا حـالات انعکاسـي          هرچه بهتر مطالب مورد نظر خود، در هر زمان عکس         

طاف لازم را انجام دهد؛ درنتيجه، اثرهاي فعاليت تبليغي         گيرنده را ارزيابي و انع      پيام
  .)٢٤٦: ١٣٨٦زورق، (شود  چند برابر مي

  چهره به هاي بازخوردگیري در تبلیغ چهره ویژگی
توانـد مخاطـب را       مبلّغ مـي  . اي است   در اين شيوة تبليغي بازخورد پيام آني و لحظه        

که ارتباط    لي بسنجد و درصورتي   هاي ارسا   العمل او را به پيام      زير نظر داشته و عکس    
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اگر سخني با فضاي    . دهد  هاي خود را تغيير مي      ها و روش    مؤثر برقرار نشد، تاکتيک   
هـايي کـه      کنـد و پيـام را در قالـب          فرهنگي مخاطب سازگار نبود، آن را اصلاح مي       

همچنـين، از   . دهـد   هـاي مخاطـب دارد، قـرار مـي          بيشترين تناسب را بـا ويژگـي      
کند و، در اثناي ارتبـاط،   ترين تأثير را در مخاطب دارد استفاده مي    هايي که بيش    روش

امـا در تبليغـات     . سنجد  هاي انتخابي، ميزان توجه مخاطب را مي        با گرفتن بازخورد  
رو، در برخـي مـوارد        اي امکان بازخوردگيري سـريع وجـود نـدارد؛ ازايـن            رسانه

گردد   ث جدا شدن مخاطب مي    گذارد يا باع    هاي ارسالي آثار مخربي را به جا مي         پيام
هـاي    ها يا روحيـات او، پارازيـت        دليل تناسب نداشتن پيام با نياز       که ممکن است به   

  .وجود آورده است هايي بوده که خود رسانه در پيام به محيطي يا اخلال
مـثلاً بـا    کنـد،     فرست مـي    در اين شيوة ارتباطي فرستنده گاهي تعيين زمان پس        

خواهد صـلوات     ميآنان  از  اس خستگي در مخاطبينش     تغيير چهره و احس   ة  مشاهد
 هوشياري مخاطبان را تعيـين      ةها را جلب کرده و درج       بفرستند و با اين روش توجه     

  .)٧٠: ١٣٨٧جانباز، ( کند مي

  چهره به هاي ابزار ارتباطی در تبلیغ چهره ویژگی
 ـ      در تبليغ رودررو از ابزارهاي صـنعتي توليـد پيـام اسـتفاده نمـي               تفادة شـود يـا اس

رو، پيام    باشد؛ ازاين   چهره مي   به  گيرد و اصالت با ارتباط چهره       محدودي صورت مي  
صـورت    گردد، بلکـه توسـط مبلّـغ و بـه           صورت مجازي به مخاطب ارسال نمي       به

در اين تبليغ بيشتر ابزارهاي ارتباطي به دست خود مبلّغ          . رسد  واقعي به مخاطب مي   
تخـصص و مهـارت در اسـتفاده از ابـزار           است و همچون تبليغات مدرن نيازي بـه         

رسـان نقـش    دليل ماهيت تبليغ ديني ـ که عامليـت پيـام    به. هاي وجود ندارد حرف
 خود نخـستين عامـل      رسان اول، نبي مکرم اسلام      اي در آن دارد و پيام       العاده  فوق

ـ وساطت ابزارهاي ارتباطي و مجازي شـدن پيـام روح پيـام              به پيام و بندة خدا بود     
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رو، تبليـغ     کنـد؛ ازايـن     رسان را از محتواي تبليغ حذف مي         و تبلور ايماني پيام    ديني

هـاي    واسطه است، زيرا رسـانه      ديني مقتضاي اصلي و ماهويش تبليغ رودررو و بي        
بخـشي بـه      افزايـي و عمـق      دهنـد، امـا ايمـان       ها را افزايش مي     جديد گرچه آگاهي  

پيوندد   وقوع مي   چهره به   به  ليغ چهره پذيري، با تب    اعتقادات ديني و به تعبيري فرهنگ     
اي؛ به همين دليل، در تبليغ سنتيِ ديـن از ابزارهـاي سـاده اسـتفاده                  نه با تبليغ رسانه   

  .تر است شود و بيشتر به حالت طبيعي و انساني نزديک مي
کننـدگان    با رودررو بودن ارتبـاط، يکپـارچگي و جامعيـت حـواس دريافـت             

کـه در فراينـد ارتبـاطي مـشارکت           ر براي کـساني   هفت کيفيت زي  . يابد  افزايش مي 
 ـ  غير کلامـي  . ٢شنيداري  ـ    کلامي. ١: کنند اهميت دارد    مي  ـ  کلامـي . ٣ شـنيداري    ـ  ـ

 ـ  تصويري. ٤ديداري   هرچـه ايـن    . چـشايي . ٧اي    لامـسه . ٦بويـايي   . ٥ ديـداري    ـ
ها يکپارچه و کامل به گيرنده برسد، درک او از پديدة ارتباطي و اطلاعـاتش                 کيفيت

. آورد  وجـود مـي     زمينه به   هايي را دراين    فناوري رسانه محدوديت  . شود  تر مي   کامل
چهره به آن غناي اطلاعـاتي و         به  هاي متنوع در ارتباطات چهره      گيري از کيفيت    بهره

آورد که گيرنـده و       مانندي را پديد مي     بخشد و گاه جامعيت بي      ارتباطي بيشتري مي  
  .)٢١١ و٢١٠: ١٣٨٧باهنر،  (کند  و ارتباطات ميفرستنده پيام را سرمست از اطلاعات

  چهره به هاي زمانی و مکانی تبلیغ چهره ویژگی
هـا و     لفهؤشناسان هر مكاني به اعتبار نوع، ماهيت، م         شناسان و روان    جامعه ةبه عقيد 
 ،شـود و    هـا تميـز داده مـي        گيـرد، از ديگـر مكـان        هايي كه در آن انجام مـي       فعاليت

ها متمايز جلوه    به ديگر مكان     مربوط به آن مكان نيز، نسبت       توقعات ،اساس برهمين
دهـي بـه آدميـان       ها در معنابخشي و هويـت      شناختي، مكان  به لحاظ جامعه  . كند  مي

بـه ايـن    .  آدمي است  هاي  هها معنابخشي به تجرب    ثرند و يكي از كاركردهاي مكان     ؤم
ايده را قائل شويم كه با      توانيم اين ف     خاص، مي  يعنوان مكان  اعتبار ما براي مسجد، به    
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 تواند متجلي شـود    ها و رفتارهاي مطلوب مي     حضور در مسجد، بسياري از واكنش     
؛ از منبـر و     داردچيـز قداسـت       همـه  مرسوم حـوزوي،  در تبليغ   . )٢٠٦: ١٣٨٤سجادي،  (

رو، داراي آداب و تـشريفات       ازايـن . محراب تا واعظ و خطيـب و محتـواي كـلام          
مـسجد، هـم    . نبر و حضور در مـسجد عبـادت اسـت         نشستن پاي م  .  است اي  ويژه

با جماعت بودن عبادت است و ثواب يـك گـروه           . تواند شافع باشد و هم شاكي      مي
تواند به   ، كسي ديگر نمي   ي متعال  كه جز خدا   حدي است   بهنفره در نماز جماعت      ده

. گـردد    و البته، موجب تقويت روحية اجتماعي افـراد نيـز مـي            دشو آن واقف    ثواب
هـاي    هاي ديني با تبليغ سنتي محقق گشته و سرمايه         گونه مراسم    برگزاري اين  زمينة

در اين تبليـغ، هـم از قـواي         . آورد  داران به ارمغان مي     اجتماعي عظيمي را براي دين    
کنند و هـم از انـرژي احـساسات و            گيرند و آگاهي عقلي ايجاد مي      ادراكي بهره مي  

 ـن عواطف استفاده مي    ـ      ماين تعـصب و غيـرت دينـي       . كننـد   يد و تعـصب توليـد م
در اين فضا، نظـارت     . رود شمار مي  اي است كه محصول اين فضاي ديني به        سرمايه

  .)٤١: ١٣٨٧خيري، (دارد  درنتيجه، فشارهاي اجتماعي، قوت فراواني ،عمومي و
به اقتضاي فضاي هندسي و جايگـاه       » مسجد/ مکان  «پيوند تبليغ ديني با عنصر    

هندسـة  . کنـد   مل پيام شفاهي در تبليغ ديني عمل مـي         قدسي، چونان مک   –فرهنگي
مکان و مختصات معرفتي، اعتقادي و هنري مسجد نيز در انتقال و نوع انتقـال پيـام                 

نقش مکان در خلوص گوينده و شنونده، نقش مکان در آمـادگي            . نقش قاطعي دارد  
 بـه   کـه   کـسي . به فضاي قدسي مسجد، انکارناپذير است       دريافت پيام ديني، باتوجه   

گذارد خود را، پيشاپيش و داوطلبانه، مهياي شنيدن پيام دينـي کـرده               مسجد گام مي  
حال، هندسـة مـسجد، ارادة شـنيدن پيـام دينـي و همـت در غلبـه بـر                      است؛ بااين 

نـشيني   طورکلي، حضور در مسجد و هم به. کند اختلالات، تبليغ ديني را تقويت مي   
مناسـب  ) هـارموني (هنگي و توازن    گوينده و شنونده در فضاي مسجد، نوعي هما       
اي مـدرن     آورد کـه در تبليـغ رسـانه         براي انتقال و دريافـت پيـام دينـي پديـد مـي            
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ها هزار مسجد و ارتباط روحاني        وجود ده . )٧٣ ـ ٦٧: ١٣٩٠فيرحي،  (يافتني نيست     دست

اي از ارتباطات گسترده و تأثيرگذار را پديـد آورده و مراسـم               با اين مساجد، زنجيره   
مساجد . هاي مهم ارتباطات سياسي و اجتماعي تبديل کرده است          بي را به کانال   مذه

هـاي انقلابـي در تـاريخ         هاي مذهبي گـسترده و تقويـت جريـان          در ابراز مخالفت  
  .)٥٩: ١٣٨٧باهنر، (اند  معاصر ايران نقش مهمي داشته

آدمـي بـه    . اسـت » براي او، خشنودي او، بخشش او     « فضاي   دينيفضاي تبليغ   
فضاي تلويزيون  . رود تا اداي تكليف كند و دلواپس هستي خويش است           مي مسجد

رو، در اين فضا،     ازاين. است» براي من، خشنودي من   «طوركلي، فضاي    بهو رسانه،   
ز ئايجـاد رضـايت در ايـن فـضا حـا          . شود  مي مطرح» چشمداشت ارزش  «ةنظري

تري را در پـي     كنند كـه خـشنودي بيـش        اي را گزينش مي    افراد رسانه . اهميت است 
شـود بـا      بنابراين، آن حالت معنوي که از حضور در خانة خدا ايجاد مي           . داشته باشد 

توان به مخاطب هديه کرد؛ البته، معنـاي          رسانه و نشان دادن تصاوير اين اماکن نمي       
ها نشود، بلکه مقصود اکتفا نکردن به         اين سخن اين نيست که رسانه وارد اين عرصه        

  .ني استرسانه در تبليغ دي

  گیري نتیجه
رسـد    چهـره در ايـن مقالـه، بـه نظـر مـي              به  هاي تبليغ چهره    پس از بررسي ويژگي   

دليـل تأثيرگـذاري عميـق آن بـر مخاطـب و،       ضروري است اين شيوة تبليغـي، بـه    
همچنين، سنخيت بيشتر آن با تبليغات ديني، همچنان کانون توجـه مبلغـان دينـي                

شيدن به آثار و کارکردهاي آن تلاش کنند کـه ايـن            روز بر غنا بخ     قرار داشته و روزبه   
هـا، شـرايط      هـا، بايـسته     امر در گرو توجه به الزاماتي است کـه توجـه بـه ويژگـي              

چهره جزو اين الزامات خواهـد        به  شناسي تبليغ چهره   اثرگذاري و، همچنين، آسيب   
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چهـره    بـه  کوشيم مقالاتي دربارة تبليغ چهره      هاي آيندة نشريه نيز مي      در شماره . بود
  .نگاشته شود

  کتابنامه
  .، تهران، اميرکبير فارسيـ فرهنگ دانشگاهي انگليسي). ١٣٧٣(پور، عباس  آريان

تهـران، مرکـز تحقيقـات       ،هاي سنتي اسلامي تـا تلويزيـون        ها و دين از رسانه      رسانه). ١٣٧٨(باهنر، ناصر   
  .صداوسيما

  .، مجلة سروش، اسفنديون دينياز دين تلويزيوني تا آرمان تلويز). ١٣٨١(ـــــــــــ 
اوحدي، تهـران،    ، ترجمه مسعود  ارتباطات در مفاهيم بندي  طبقه). ١٣٧٨(ادوين هارولدسن    و ريد بليک،

  .سروش
  .نامة سطح چهار حوزة علمية قم پايانهاي نوين،  اسلام و تبليغ دين از رسانه). ١٣٨٦(االله  بيات، حجت

نامـة کارشناسـي ارشـد        ، پايـان  ن رسانة سنتي و رسانة مـدرن      تعامل مطلوب بي  ). ١٣٨٥(جانباز، مجتبي   
  .ارتباطات، قم، دانشکدة صدا و سيما

  .٦٢-٥٩، ارديبهشت، ص ٢٢، ش رواق هنر و انديشه، »رسانة سنتي، رسانة مدرن«). ١٣٨٧(ـــــــــــ 
 س  ،٣٥، ش   پـژوهش و سـنجش    ، فصلنامة   »آييني ارتباطات   شبکه معارف، مدل  «). ١٣٨٢(جعفري، علي   

  .٢٥٢-٢٤١، پاييز، ص ١٠
، ١٣١، ش   ١٧ ، س معرفـت ، ماهنامـة    »مقايسه فضاي تبليغي تلويزيون و مسجد     «). ١٣٧٨(خيري، حسن   

  .٥٤-٣٩آبان 
، ترجمة ماريـا ناصـر،      »هاي گروهي مدرن    هاي سنتي ارتباطات و رسانه      روش«). ١٣٧٨(روان، شيرمحمد   

  . ٨٠-٧١، زمستان، ص ١٠، س ٤رسانه، ش 
  .، تهران، سروشمباني تبليغ). ١٣٨٦(سن زورق، محمدح

  . رسانش،كاركرد مساجد، تهران: در» مسجد و تعليم و تربيت«). ١٣٨٤ ( سيدمهدي،سجادي
-٣٧، ص   ١٦، ش   پـژوهش ، نمايـه    »درآمدي بر ارتباطات سنتي در ايران     «). ١٣٨٢(فرقاني، محمدمهدي   

٥٢.  
  . مرکز مطالعات و تحقيقات رسانه، تهران،درآمدي بر ارتباطات سنتي در ايران.  ـــــــــ

سـازمان تبليغـات    ،   احمد بهشتي، تهـران    ة، ترجم هايي در راه تبليغ    گام). ١٣٦٧ ( محمدحسين ،االله فضل
  .اسلامي

 . ٨٧-٦٦، بهار ٩، س ٩٧، ش دين و رسانه، فصلنامة »دين، رسانه و فرهنگ«). ١٣٩٠(فيرحي، داود 
  .سي در تبليغ، قم، تپششنا برد جامعهرکا). ١٣٧٨(االله  مريجي، شمس
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