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  آموزان پاية اول و دوم شناسي تبليغ ديني از ديدگاه دانش آسيب
  مقطع متوسطة شهر كرمان

 
  زاده فرناز مهدي

  زاده منصوره مهدي
  چكيده

آمـوزان پايـة اول و دوم مقطـع           شناسي تبليـغ دينـي از ديـدگاه دانـش           آسيب«پژوهش حاضر با عنوان   
موجود نظام اجتماعي و فرهنگي اسـت       ، بخشي از موضوعات محوري در وضع        »متوسطة شهر كرمان  

كه در آن سعي شده، به توصيفي از وضعيت موجود جامعه و نظام عيني اجتماعي و فرهنگي ـ تبليغـي   
هاي تاريخي آن را نيز دربر دارد، بپـردازد و گزارشـگر بخـشي از                 كه تحليل عناصر تاريخي و خاستگاه     

  . ها رو به رو استمسائل و معضلات و وضعيتي است كه اينك جامعه با آن
شناسـي تبليـغ      يكـي آسـيب   : توان به آن نگريست     در مبحث آسيب شناسي تبليغ ديني از دو منظر مي         

شناسي تبليـغ     كه در اين تحقيق به آسيب     ) مبلغ(شناسي تبليغ كننده      و ديگري آسيب  ) مخاطب(شونده  
هاي موثر تبليغ دينـي و        بنابراين هدف كلي اين تحقيق بررسي روش      . پرداخته شده است  ) مبلغ(كننده  

  . هاي موجود در اين دستگاه از ديدگاه جوانان است  همچنين بررسي آسيب
پژوهش حاضر براي رسيدن به اين هدف از ديدگاه علوم اجتماعي وعلوم اسلامي مورد بررسـي قـرار                  

 جامعـة آمـاري   . شناسي، اين تحقيق به صورت پيمايشي صورت گرفته است          از نظر روش  . گرفته است 
نمونـة آمـاري ايـن    . آموزان پاية اول و دوم مقطع متوسطة شهر كرمـان اسـت             اين تحقيق كلية دانش   

گيري تصادفي ساده با استفاده از جـدول          آموزان فوق است كه به روش نمونه         نفر از دانش   200تحقيق،
 و  آوري  اطلاعـات مـورد نيـاز از طريـق پرسـشنامه جمـع            . انتخاب شده است  ) مورگان(اعداد تصادفي   

انجـام  ...) جدول فراواني، درصـد، رسـم نمـودار و       (هاي آماري     ها با استفاده از روش      تجزيه تحليل داده  
  .گرفته است 

  
  .شناسي، ايدئولوژي، استراتژي، تبليغات، تبليغات مستقيم مبلغ، آسيب: ها كليد واژه
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  دمهمق
براي بسيج و جهت    ) عهدر قالب يك مجمو   (هم پيوسته     هاي به   تبليغ عبارت است ازروش يا روش     

دادن نيروهاي اجتماعي و فردي از طرق نفوذ در شخصيت، افكـار و عقايـد و احـساسات آنهـا، بـراي        
مـشروع يـا    ...  نظـامي، فرهنگـي و     رسيدن به يك هدف مشخص كه اين هدف ممكن است، سياسي،          

  )1380حسيني پاكدهي، ( .مشروع باشدنا
ريشه در تاريخ بشريت دارد و پيشينيان ما بدون         » تبليغات« دهد كه     هاي دقيق نشان مي     بررسي

هاي تبليغي را     اولين نمونه . اند  اطلاع از مباني دقيق نظري تبليغ، به طور عملي آنها را به اجرا گذارده             
هاي پانصد قبل از مـيلاد مـشاهده    توان در حدود سال    مي ،آيند  كه بنيان تبليغ امروزي به حساب مي      

به خوبي به اين مسئله توجه شده و ايشان ..... نند ارسطو، افلاطون، سقراط و    در آثار افرادي هما   . كرد
  )24: 1376صناعي، . (اند ، در مقام عمل مبلغ و عالم به اصول مزبور بوده»تبليغ«ضمن تحليل مباني 

تأليف كوتيلياي هندي اشاره داشت كـه       » ارشسترا«توان به كتاب      هاي برجستة ديگر مي     از نمونه 
  )شهريار ماكياولي و» جمهوري افلاطون«كتابي همسو با (اختصاص دارد »  سياستاصول«به 

رود و يـك      هـا بـه كـار مـي         داراي يك معناي عام است كه در كلية زمينـه         » تبليغ«بدين ترتيب   
  .است» اديان«معناي خاص دارد كه در ارتباط با 

رد شـخص يـا سـازمان يـا         به طور كلي تبليغات به معناي ترويج ايمان، ايجاد نظر خـوب در مـو              
كرمـي،  . (مذهب يا عقيده يا چيزي از طريق بحث و تحت تاثير قرار دادن افكار و عقايد مـردم اسـت                   

1378 :24(  
تبليغ در اسلام به معناي رسانيدن حقايق و معارف اسلامي و دعوت و تشويق مردم به رعايـت و                   

  )1376،صناعي( .هاي الهي و تأسي از سيرة انبياست اطاعت از فرمان
هـا، روشـن اسـت كـه اولـين مبلـغ خـداي                از نظر دقت در روايات و مطالعة تاريخ زندگي انسان         

هاي مختلف ياري فرمـوده اسـت امـا     سبحان است كه انبيا و ملائك را آموزش داده و آنها را در زمان       
قـال يـا    «:د  ها، اولين مبلغ حضرت آدم بوده كه فرمو         بينيم، از بين انسان     چنان كه در قرآن كريم مي     

» .اي آدم ملائكه را به حقايق دين و أسماء آگاه ساز          : آدم انْبئهم فَلمَا اَنبأهم بِاَسمائهم؛ خداوند فرمود      
و طبق بيان صريح روايـات، آن رسـالت و تبليغـي كـه از طريـق انبيـاي عظـام و امامـان                        ) 33بقره،(

) عـج (ورت گرفته تا ظهور حضرت ولـي عـصر        و بعد از ائمه توسط مبلغان و پيروان آنها ص         ) ع(معصوم
اي مسئوليت ازعهدة كسي ساقط نخواهد شد، بلكه امـروز            اين رسالت عظيم ادامه خواهد يافت و ذره       

ليظْهِرَه علَي الَدينَ كُلّه؛ تـا      «: خوانيم  چنان كه در قرآن كريم مي     . است  وظيفة مبلغان بيشتر هم شده      
هاي فرد    لذا تبليغ دين بيش از هر چيز تابع توانايي        ) 28فتح،  ( »دانداو را به همة اديان دنيا غالب گر       
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تـر    مبلّغ است و هر اندازه كه مبلّغ به طور تخصصي و عميق با اسلام آشنا باشد در امر تبليـغ موفـق                     
  )13: 1381لقماني، . (خواهد بود

  پيشينة پژوهش
ه كاركرد عظـيم وگـستردة آن در        توجه به اهميتي كه اسلام براي خطابه قائل است و باتوجه ب            با

ناپـذير آن در مراحـل      ر طول تـاريخ و تـاثير جـدي و انكار          توسعه و تعميق انديشه و باورهاي ديني د       
گيري و دوران تثبيت و حاكميت انقلاب اسلامي، لزوم پشتيباني امر تبليغ با تحقيق، بررسـي و             شكل

هاي دينـي    هاي تبليغ و خطابه     د بايسته انديشي در مور    هاي كاربردي و ضرورت بازنگري و هم        پژوهش
نمايد؛ به ويژه در اين برهـه از تـاريخ انقـلاب              هاي آن را مبرهن مي      در عصر حاضر و توانايي و كاركرد      

ها، باورها، و مباحث جديد و تازة كلامي و معرفت       اسلامي كه جامعه ديني ما در معرض وزش انديشه        
ريزان نظـام تبليغـي كـشورند     ها و برنامه   لميه، دستگاه هاي ع   شناسي ديني است و بيش از همه حوزه       

گيري از تحقيق و پژوهش مستمر به تبيين جديدي از جايگاه تبليغ در نظام حـوزوي                  كه بايد با بهره   
  )23:1378اكوچكيان، (و جامعة ديني ما بپردازند 

يزشـي  رأي آري در خ% 98 جامعـة انقـلاب بـا    50در روزهاي آغـازين انقـلاب اسـلامي در دهـة          
اي از تعهد ديني خويش عمل كرده و اين در حالي بود كه در حصار تبليغات                  تاريخي، به بخش عمده   

آلود، در يك حركت هماهنگ حساب شـده، طـي چنـد دهـه                سرسام آور غيرديني و ضد ديني فساد      
روز ها و اطلاعات ديني بسيار كمتري نسبت به نسل بحران زدة ام ـ             آن نسل از داده   . پرورش يافته بود  

انقلاب مردمي، مبارزة سياسي با رژيم سراپا مسلح شاهنشاهي، استقرار نظام جمهوري            . برخوردار بود 
هاي آغازين تولد انقلاب اسلامي درگير جنگـي همـه جانبـه و طاقـت فرسـا                   اسلامي و آنگاه در سال    

 ژرف تحقق اي از دانش و ايمان بود كه در نسلي باكيفيت بالا و شدن، در حقيقت زندگي بخش عمده
ترين دوران تحـصيلي خـويش در رژيـم آمـوزش دينـي حكومـت شـاه                   يافته بود؛ نسلي كه در عمده     

  ) 1378:43يثربي، . (پرورش يافته بود
اما اينك ما با نسلي مواجهيم كه عليرغم آموزش و پرورش ديني مستمر، با كميت بـالا و منـابع                    

 برابـر   5ريزي شده، صـدا وسـيما بـا حـدود           تبليغي گسترده همچون وزارت آموزش و پرورش برنامه         
هاي مستمراً ويرايش شده و نيز مراكز فرهنگي غيـر دولتـي، از ديـن و                   شبكه، روزنامه  5گسترش در   

ديانت اسلامي بسيار و گاهي در حد اعجاب انگيز آگاهند و اطلاعات حجمي او از ديـن اساسـاً قابـل                     
يمان تهي است، با اين انبوه اطلاعات خـويش زنـدگي           مقايسه با نسل اول انقلاب نيست، اما عملاً از ا         

معتمـدي،  . ( اين نسل حاصل بيست سال تبليغ ديني ناكارآمد، ضعيف وغير اصولي اسـت            . كنند  نمي
1381 :72(  
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شناختي، انسان  هاي روان نسل نوعاً تحصيل كردة امروز ما را اكنون دليل و برهان منطقي و شيوه         
ايـن نـسل    . كند و تبليغ خطابي اينك در او كمتـر مـوثر اسـت              ميشناختي و معرفت شناختي ارضا      

هاي متنوع و مختلف دارد و نيز به منابع اطلاعـات داخلـي و خـارجي بـه      اطلاعات گسترده در زمينه   
دهد و اگر امكانات تبليغي دين اسلام متناسب  هاي سنتي نمي سهولت دسترسي دارد، تن به نصيحت

مقايسة دين گريـزي بـه      . شوند  گريزي مي   ستيزي و دين    ا دچار نوعي دين   با نياز آنها نباشد، جوانان م     
هاي اجتماعي اهميت درخور توجـه ايـن آسـيب و نقـش            ي يك آسيب اجتماعي با ديگر آسيب        مثابه

اي كه فزونـي و كاسـتي         گونه  رساند؛ به   هاي اجتماعي به اثبات مي      ويژة آن را در پديداري ديگر آسيب      
گريزي، بالا رفتن آمـار       افزايش دين . هاي اجتماعي را درپي دارد      اهش آسيب دين گريزي، افزايش و ك    

نيـا،   كـي . (كاهـد  ها مـي  طلاق، اعتياد، فساد و بزهكاري را در پي دارد و كاهش آن از اين گونه آسيب   
1381 :43(  

  گريزي عوامل دين
جديـد از   انـسان عـصر     . يكي از عوامل دين گريزي نـا كارآمـدي ديـن اسـت            : ناكارآمدي دين . 1

اي اسـت كـه       فشارهاي رواني بر انسان معاصر به اندازه      . بيند  بسيار آزار مي  ... تنهايي، انزوا، اضطراب و   
هـا و مـشكلات       اين انسان بـا ايـن دغدغـه       . شود  هاي جديد از فشارهاي رواني ناشي مي        بيماري% 80

براين اساس برخي   . ودر  بيند و به سمت دين مي       روحي و رواني، دين را عاملي براي نجات خويش مي         
گريـزان ديـن را فاقـد راهكارهـاي مناسـب       ها در دوران معاصر از آن جهت است كه دين       دين گريزي 

كنند كـه ديـن نـه تنهـا ايـشان را از               آنها تصور مي  . دانند  براي برون رفت از غم، اندوه و اضطراب مي        
ه كوفتن و خويـشتن آزاري غـم و         رهاند، بلكه با توصيه به گريه، به سر و سين           تنهايي و اضطراب نمي   

   )263: زاده تقي: گري گوري، ترجمه. (كند غصه و اندوه آنها را تشديد مي
هـاي    قطعاً جوانـان كـه داراي فطرتـي سـالم و شـيفتة زيبـايي              : تبليغات سوء مخالفان مذهب   . 2

ات سـوء   معنوي هستند، شديداً به معنويات و امور مذهبي علاقه و گرايش دارنـد، امـا گـاهي تبليغ ـ                 
دانند، باعـث     مخالفان دين و كساني كه مذهب را نشناختند يا آن را سد راه مقاصد نا صواب خود مي                 

آنان براي نيل به اهداف خويش يا بـراي تـرويج افكـار             . شود كه نسل جوان از مذهب فاصله گيرد         مي
 بـه حالـت     كنند، تصوير غلطي از مذهب در ذهن جوانان ترسـيم نماينـد و بـا توجـه                  خود، سعي مي  

  )1372معتمدي، . (گذارد پذيري جوان، به يقين اين نوع تبليغات، آثار سوء خود را به جا مي نقش
رسـد،    اي و بنيادي است و در دراز مدت به نتيجه مي            هاي ريشه   اين ترفندهاي دشمنان كه از راه     

گردد  گاهي ميمستقيماً متوجه عموم مردم نيست بلكه دشمن ابتدا متوجه قشر تحصيل كرده و دانش  
كند از طريق دانشگاه به طور غيرمستقيم، در طبقة تحصيل كرده و ممتـاز جامعـه تـأثير                    و سعي مي  

وقتـي كـه اسـتاد دانـشگاه و دانـشجوي      . بگذارد تا كـم كـم آثـار آن بـه سـاير مـردم سـرايت كنـد                
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هـا     مايـه  ي خـود از همـان       التحصيل تحت تأثير افكار دشمن قرار گرفـت، در سـخنراني و مقالـه              فارغ
كند؛ وقتي كه در صدر كاري قرار گرفت و رياست يا مديريت يـك مجموعـه را پـذيرفت،      استفاده مي 

گيـرد، براسـاس      گذاري قرار مـي     كند؛ هنگامي كه در منصب سياست       ها كار مي    براساس همان تئوري  
  .كنند ، علوم سياسي و فلسفة غرب عمل مي شناسي هاي جامعه همان تئوري

ريـزي    ينكه در رسيدن به اهداف خود تسريع كرده باشند، براي عـوام نيـز برنامـه               دشمنان براي ا  
هاي گروهي، به خصوص      هاي رسانه   هاي گوناگون روانشناسي، برنامه     آنان با استفاده از روش    . كنند  مي

ريـزان، طراحـان و مجريـان مـا،           دهند، تا آنجا كه برنامه      تلويزيون را تحت تأثير فرهنگ خود قرار مي       
. كننـد  هـا را اجـرا مـي    هـاي آن  گردند و اغلـب برنامـه      سته و ناخواسته از فرهنگ بيگانه متأثر مي       خوا

  )1381مصباح يزدي،(
جهل و ناآگاهي به مذهب و مسائل مذهبي، از جمله عوامل دوري جوانـان از               : جهل و ناآگاهي  . 3

 آنـان نـه در زمينـة        .بسياري از جوانان در زمينة مذهب، اطلاعاتي در حد صـفر دارنـد            . مذهب است 
جهان بيني مذهبي و عقايد ديني و ايدئولوژي و بايد و نبايدهاي مذهبي مطالعه دارند و نه در زمينة                   

بعضي از آنها كه اهل تحصيل هستند، فقط در         . هاي برجسته ديني    تاريخ دين و نقش آن و شخصيت      
غلب تصور خـوبي از مـذهب   زمينة دروس رشتة تحصيلي خود آگاهي دارند، لذا براي همين آگاهي، ا         

حال آنكه اگر دربارة مسائل مذهبي اطلاع داشتند و         . دهند  ندارند و در نتيجه به آن تمايل نشان نمي        
. دادنـد   گاه آن را از دست نمي       شدند و هيچ    به معارف آسماني آگاهي نسبي هم داشتند، جذب آن مي         

  )1382پور،  سهراب(
اي از جوانان به سبب عملكرد ناشـيانة بعـضي            اقع عده بعضي از مو  : عملكرد غلط افراد مذهبي   . 4

شوند و كار فلان شـخص مـذهبي را بـه حـساب خـود                 افراد مذهبي از اصل و اساس مذهب، زده مي        
اي كه جوانـان بايـد    كنند اما نكته هاي مذهبي، تنفر پيدا مي گذارند و از دين و تمام انسان      مذهب مي 

برخورد نا شايست برخي از افراد نبايد موجب بدبيني آنها بـه            به آن توجه داشته باشند، اين است كه         
هـاي بـسيار خـوب و صـحيح در            مذهب شود؛ زيرا در مقابل هستند افراد مذهبي فراوانـي كـه روش            

برخورد با ديگران دارند و آنچنان برخورد جذاب دارند كه حتي اشخاص غير مذهبي هم شيفتة رفتار      
  )همان منبع. (و برخورد آنها هستند
  استراتژي تبليغ

ايـن  . شـود   شناسي از اركان علمي تبليغ محسوب مـي         شناسي مانند مخاطب    شناسي و مكان    زمان
گـويي    ريـزي صـحيح و پاسـخ        توانـد برنامـه     بدان معناست كه بدون شناخت زمان و مكان، مبلّغ نمي         

ها متفـاوت     سانمناسب به نيازهاي تبليغي داشته باشد؛ زيرا همانطوركه ظرفيت طبيعي و اكتسابي ان            
مقتضيات تبليغي  . ريزي صحيح تبليغي ممكن نيست      ها برنامه   است و بدون در نظر گرفتن اين تفاوت       
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تـوان   هاي مختلف نيز تفاوت دارند و بدون در نظر گرفتن زمـان و مكـان تبليـغ نمـي     ها و مكان    زمان
  .ريزي كرد  براي تبليغات سازنده برنامه

توان در اين خلاصه كرد كه هر مبلّغ ديني           تبليغ ديني را مي   شناسي    لذا اهميت و ضرورت آسيب    
ايـن  . هاي تبليغي از زواياي مختلف اسـت  موفقّ در عصر كنوني نيازمند اطلاع دقيق و شناخت عرصه         

هاي تبليغـي و مخـاطبين    هاي تبليغي، مكان هاي تبليغي، زمان تواند شامل انواع مناسبت شناخت مي 
توانـد در تـدوين    نتايج اين مطالعـات و تحقيقـات مـي   . ختلف جامعه باشدگوناگون تبليغي از اقشار م    

هـاي    هاي گوناگون تبليغ ديني در راستاي رسالت و مأموريـت           هاي موفق و پوشش دادن عرصه       برنامه
هاي تبليغي با عناصر      شناسي تبليغ ديني شناخت عرصه      در آسيب . جامعه در آينده به كارگرفته شود     

ها اثر    ها و برنامه    ي است كه در صورت در نظر نگرفتن آنها بسياري از فعاليت           فوق داراي اهميت خاص   
  )1382ري شهري،. (بخشي لازم را نخواهد داشت

  شناسي تبليغ ديني آسيب
هاي يك مكتـب نقـش مـوثري دارد و            اي است كه در بيان توانايي       شناسي از مباحث عمده     آسيب

هاي هـر مكتبـي در مقابـل مـوارد اخـتلاف و شـبهه                العمل  ها و عكس    اين بدان خاطر است كه پاسخ     
نمايـد و از      شناسـي راه آينـده را روشـن مـي           آسـيب . برانگيز، حكايت از استعداد نهـايي مكتـب دارد        

شود، افـراد و      لذا باعث مي  . گويد كه چه بسا در آينده براي افراد و مكاتب رخ دهد             خطراتي سخن مي  
هـاي تـازه      ده و خود را براي مقابله با آن و ورود بـه عرصـه             هاي مكتبي بتوانند آينده را دي       تئوريسين

. شود و بسيار مفيد اسـت  منجر به رشد و تعالي مكتب مي     » آسيب شناسي «از اين حيث    . مهيا سازند 
  )1377افتخاري، ( 

  :هاي تبليغ ديني را به دو بخش دروني و بيروني تقسيم نمود توان سلسله آسيب از اين رو مي
  يهاي بيرون آسيب

تبليغ ديني از آن هنگام كه در متن يك حكومت ديني قرار گرفت، از              : پارادوكس تبليغ ديني  . 1
يك سو به صورت خود جوش، مورد به مورد و بدون هدايت از بالا و غيرمتمركز،  نتوانست هماهنـگ   

بليغ با نيازهاي متنوع مخاطبان عمل كند و از سوي ديگر براي تسهيل در رسيدن به اهداف نهايي ت                 
هـا و يـا ايجـاد خلاءهـا، نهادهـاي مـذكور و           هاي تبليغي و پرهيز از دوبـاره كـاري          و هماهنگي ارگان  

نهادهاي اجتماعي، فرهنگي  و مذهبي نظير مسجد،         .تبليغي، نيازمند نظام تبليغي منسجمي هستند     
در حوزة تبليغات   توانند    هاي اسلامي گرچه مي     ها و سازمان    ها، مراكز فرهنگي و انجمن      تكايا، حسينيه 

هـاي رسـمي      عمومي نظام مطرح باشند، ولي فراگيري دايرة نفوذ پيامشان در گرو هماهنگي با ارگان             
هـا و افـزايش رانـدمان و          پيوستگي اين نهادها با نظام تبليغ سـبب رشـد متقابـل آن            . تبليغاتي است 

  .ها در جهت تنفيذ پيام در سطح جامعه خواهد شد كارايي آن
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اي و  مرحلة اول به مرحلة دوم عملاً منجر به تغيير ماهيت تبليغ و غيركارآمد، كليـشه اما عبور از    
روح و  چنـين تبليغـاتي يـا خـشك و بـي     . شود كه با هدف اصلي آن تفـاوت دارد  دولتي شدن آن مي   

توان در برخي  نمونة اين رويكرد را مي . هويت  شوند و يا صرفا سرگرم كننده و مبتذل و بي           منجمد مي 
توان از وجه رو به رشد آن دسـت كـشيد و            به هر حال نه مي    . هاي صدا و سيما مشاهده كرد       رنامهاز ب 

  )1378اكوچكيان، . ( نه ضرورت نظام تبليغ را نفي كرد
 1در علوم ارتباطات يك بعد بسيار مشخص از تبليغات به ويژه در وسعت جهاني آن، القـا          : القا  . 2
هـاي جديـدتري پـا        اش بـه عرصـه      هاي ويـژه     يا حتي تنفيذ پيام    تبليغات جهاني غير از ابلاغ و     . است

هايش در افكار عمومي به دور زدن عنصر منطق،  گذاشته است و با ايجاد تغييرات متناسب با سياست   
خرد و وجدان مخاطبش دست زده و تصور و ذهنيت مردم را نسبت به واقعيات اجتماعي، بر اسـاس                   

  . ا فرهنگي به طور اصولي دستخوش دگرگوني كرده است هاي ويژة سياسي يا اقتصادي ي هدف
سـازد و تـصورات و        ها و قواعد ويژه، در افكار عمومي، اجتماع جديدي مـي            تبليغات امروز با روش   

افكند كه از اساس با سابقة ديرين جامعه بيگانه است و هيچ              اي بنيان مي    هاي تازه   اعتقادات و ذهنيت  
 ندارد بلكه يك عمل القايي سبب ايجاد اين تصورات در فرد و جامعـه      هاي خارجي   اي با واقعيت    رابطه

هاي سياسي، اجتماعي، فرهنگي و اقتـصادي          اين پديدة رواني دست به حركت       شده است و به وسيلة    
با تأسف بسيار بايد اذعان نمود كه تبليغات در جامعه امروز ما بـه آسـيب جـدي اصـل حـق                      . زند  مي

هـاي سياسـي گرفتـار شـده و       هنگامي كه تبليغ و مبلغان مـا در دام بـازي          به ويژه   . گرايي مبتلاست 
دين حنيف اگر حق گرا و مبتنـي بـر          . اند  هاي خويش را به استخدام بازيگران قدرت در آورده          توانايي

برهان و دانش و خرد بماند و آلودة دست باندهاي سياسي نشود و خود را از اين اصـل غيرتوحيـدي                     
  . كند، مصون دارد، پناهگاه استواري براي تبليغ ديني خواهد بود توجيه ميكه هدف، وسيله را 

  هاي دروني آسيب
آمـوزش و تبليـغ در عـين حـال كـه داراي عناصـر               : خلط عناصر ناهمگون آموزشي و تبليغي     .1 

بايـد توجـه    . مشترك فراواني هستند، اما در تحقق خارجي از دو جهت گيري متفاوت بـر خوردارنـد               
هـاي    امان اطلاعات ديني بر مخاطبان نيست، بلكه شامل پيام           ديني مساوي با ريزش بي     داشت تبليغ 

غير كلامي و از جنس زندگي و انديشه و احساس نيز هست كه انگيزش اجتماعي تنها بخـشي از آن                    
اش، وضـع ظـاهرش و حتـي          ها را نيز زندگي مبلّغ، حركات، لطافـت روحـي           بخشي از اين پيام   . است

مخـاطبين مـا هنـوز بـا بخـش بـسيار بزرگـي از               . ن وخوابيدنش با خود بـه همـراه دارد        شيوة خورد 
هاي لازم براي تحقق آن را ندارند و ايـن   اند و اساساً توانايي اطلاعاتشان در مورد مذهب زندگي نكرده   

                                                           
1.suggestion   
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. اسـت  گيـري نـشده   گردد كه در چندين سال اخير تبليغات مـا بـه ايـن سـو جهـت          از آنجا ناشي مي   
  ) 1378ان، اكوچكي(

هاي تبليغي    باتوجه به ضرورت ارزيابي مستمر انعكاس فعاليت      : توجهي به برآوردهاي آماري     بي. 2
مبلّغ ـ فرد يا سازمان  . اي بسيار مهم و ضروري است در جامعه، توجه به كاربرد آمار در تبليغات نكته

ي نـا محـدود       گيري از جامعه    نمونهـ مسلماً بايد با مباني آمار و برآورد پارامترهاي جامعة نامحدود و             
هاي تبليغي و تعميم پارامترهاي نمونه، در كل جامعه و برآورد پارامترهـاي        براي بررسي بازتاب آموزه   

اش دربـارة تـأثير       بـسا در داوري     جامعه از روي پارامترهاي نمونه آشنايي كامل داشته باشد وگرنه چه          
ما هر ساله و در هر محرم، هر ماه رمضان و يا هـر  . دشو عملكرد تبليغاتش دچار اختلالات اساسي مي   

زنيم، جاي آن دارد كه نتـايج هـر دوره را از لحـاظ تـأثير در                 هاي گسترده دست مي     تابستان به اعزام  
  )1376صناعي،. (هاي بعدي مورد استفاده قرار دهيم اي و براي برنامه جوامع منطقه

  : ازاند  هاي تحقيق عبارت فرضيه
  .آموزان نوع روش تبليغ ديني در موفقيت امر تبليغ موثر است انشاز نظر د. 1
 .هاي مبلّغ در موفقيت امر تبليغ موثر است آموزان ويژگي از نظر دانش. 2
آموزان نحوة عملكرد مبلّغ دين در موفقيت او در امر تـشويق جوانـان بـه رعايـت         از نظر دانش  . 3

 .شئونات اسلامي و اخلاقي تأثيرگذار است
و تبليـغ دينـي او در   ) مخاطـب . زمـان، مكـان  (آموزان توجه مبلّغ بـه اسـتراتژي       ز نظر دانش  ا. 4

  .موفقيت در امر تبليغ تأثير دارد
آموزان ناكارآمدي تبليغات اسلامي در پيشبرد اهداف تبليغات ضـد دينـي غـرب                از نظر دانش  . 5

  .مؤثر است
  روش تحقيق

جامعـة  . روش توصيفي از نوع پيمايشي اسـت      روش تحقيق به كار گرفته شده در پژوهش حاضر          
باشد كه طبق   آموزان پاية اول و دوم مقطع متوسطة شهر كرمان مي           آماري در اين تحقيق كلية دانش     

 نفر بوده است كه از بـين  37638آمار اعلام شده از سوي آموزش و پرورش كل استان كرمان معادل           
. انـد  دفي ساده براساس جدول مورگان انتخاب شده  آموزان به صورت تصا      نفر از دانش   200آنان تعداد   
گيري، مناطقي كه مدارس در آن قرار داشتند براساس ساختار جغرافيايي شهر بـه پـنج                  جهت نمونه 

منطقة شمال، جنوب، شرق، غرب و مركز تقسيم شده است و سـپس نمونـه گيـري در سـه مرحلـه                      
  : انجام يافته است
  .اند و پسرانه منطقه ليست شدهي مدارس دخترانه  كليه: مرحلة اول
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به صورت نمونه گيري تصادفي ساده از هـر منطقـه تعـداد دو مدرسـه، شـامل يـك                : مرحلة دوم 
  .مدرسة دخترانه و يك مدرسة پسرانه انتخاب گرديد

گيـري تـصادفي سـاده     آموز به صورت نمونـه  از هر مدرسة انتخاب شده بيست دانش  : مرحلة سوم 
 پرسشنامه در مدارس دخترانه و پـسرانه  بـه طـور مـساوي توزيـع        200عاً  اند كه جم    انتخاب گرديده 

  .گرديد
  جداول و نمودارها

   استفاده از روش تشويق و تمجيد):1(جدول شماره
    آزاديةدرج  درصد درصد خالص درصد تجمعي

  كم خيلي  16  8  8  8
  كم  12  6 6  14

  متوسط 37  5/18  5/18  5/32
  زياد  61  5/30  5/30  63

  زياد خيلي  74  37  37  100
  جمع 200  100  100  

  

افراد گروه نمونه استفاده از روش تشويق و تمجيد را در موفقيت تبليـغ دينـي            % 14به طور كلي    
استفاده از اين روش را درحد زياد و خيلي زيـاد در موفقيـت تبليـغ دينـي                  % 5/67دانند و     مؤثر نمي 
  .دانند مؤثر مي

  و درك و فهم مخاطب   ميزان پذيرش،ليغ با سنهاي تب  روشتناسب ):2(ة جدول شمار
     آزاديةدرج  درصد  درصد خالص  درصد تجمعي

  كم خيلي  105  5/52 5/52  5/52
  كم  55  5/27  5/27  80

  متوسط  23  5/11  5/11  5/91
  زياد  10  5  5  5/96

  زياد خيلي  7  5/3 5/3  100
  جمع 200  100 100  

هاي تبليغ ديني در كشور ما       ونه معتقدند كه روش   از افراد گروه نم   % 80توان گفت كه      در كل مي  
افـراد گـروه   % 5/8درحد بسيار كم و كم متناسب با سن و ميزان پذيرش و درك و فهم است و تنهـا             

هاي تبليغ ديني در كشور ما در حد بسيار زياد و زياد متناسب با سـن   اند كه روش نمونه اظهار نموده 
  .تو ميزان پذيرش و درك و فهم مخاطب اس

  

  نحوه بيان مطالب ديني از زبان مبلغين در گرايش جوانان به دينتأثيرگذاري : )3(ة جدول شمار
    آزاديةدرج  درصد  درصد خالص  درصد تجمعي

  كم خيلي  4  2 2  2
  كم  11  5/5  5/5  5/7

  متوسط  15  5/7  5/7  15
  زياد 59  5/29  5/29  5/44

  زياد خيلي  111  5/55  5/55  100
  جمع  200  100  100  
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غين  بيان مطالب ديني را از زبان مبلّ ةاز افراد گروه نمونه نحو    % 5/7توان گفت كه تنها       در كل مي  
از افـراد گـروه نمونـه تـأثير         % 89اند و     در حد بسيار كم و كم در گرايش جوانان به دين مؤثر دانسته            

  .ندا غين در حد زياد و خيلي زياد دانسته زبان مبلّاز بيان مطالب ديني را ةنحو
  

  كننده از دبير ديني هاي قانع ميزان دريافت پاسخ: )4(جدول شماره 
     آزاديةدرج  درصد  درصد خالص  درصد تجمعي

  كم خيلي  97  5/48 5/48  5/48
  كم  57  5/28  5/28  77
  متوسط  26  13  13  99

  زياد  13  5/6 5/6  5/96
  زياد خيلي  7  5/3  5/3  100
  جمع  200 100  100  

از افراد گروه نمونه با مراجعه به دبير ديني در حد بسيار كم و كم               % 77ه  توان گفت ك    در كل مي  
از افـراد گـروه نمونـه بـا         % 10انـد و تنهـا        اي در مورد سؤالاتشان دريافت كرده       هاي قانع كننده    پاسخ

  .اند مراجعه به دبير ديني در حد زياد و بسيار زياد قانع شده
  غ ديني ضاي يك خانواده به عنوان مبلّ و تأثير گذاري اعميزان: )5(ة جدول شمار

    آزاديةدرج  درصد  درصد خالص  درصد تجمعي
  كم خيلي  8  4  4  4
 كم  11  5/5  5/5  5/9
  متوسط  30  15  15  5/24
  زياد  68  34  34  5/58

  زياد خيلي  83  5/41  5/41  100
  جمع  200  100  100  

گذاري اعضاي خـانواده را در        أثيراز افراد گروه نمونه نقش و ت      % 5/9توان گفت كه تنها       در كل مي  
گذاري اعضاي يك خانواده را       از افراد گروه نمونه نقش و تأثير      % 5/75اند و     حد بسيار كم و كم دانسته     

  .اند غ ديني در حد بسيار زياد و زياد خواندهبه عنوان يك مبلّ
  

   تبليغ اسلام و ةروحانيون در زمينميزان ايفا نمودن نقش : )6(جدول شماره 
  شويق جوانان به رعايت شئونات اخلاقي و اسلامي ت
     آزاديةدرج  درصد  درصد خالص  درصد تجمعي

  كم خيلي  43  5/21 5/21 5/21
  كم  46  23  23  5/44

  متوسط  85  5/42  5/42  87
  زياد  15  5/7  5/7  5/94

  زياد خيلي  11  5/5  5/5  100
  جمع  200  100  100  

www.noormags.ir

http://www.noormags.ir


  ...شناسي تبليغ ديني از  آسيب

 

81

 
 

  

 تبليـغ و    ة كه روحانيون نقـش خـود را در زمين ـ         ندمعتقد% 5/44در مجموع كمتر از نيمي يعني       
معتقدنـد كـه    % 13كننـد و تنهـا        تشويق جوانان به رعايت شئونات در حد كم و خيلي كم ايفـا مـي              

  .كنند روحانيون نقش خود را در حد زياد و خيلي زياد ايفا مي
  مراكز آموزش عالي و مدارس براي ترويج اسلام ميزان موفقيت : )7(جدول شماره 

     آزاديةدرج  درصد  درصد خالص  رصد تجمعيد
  كم خيلي  6  3  3  3
  كم  9  5/4  5/4  5/7
  متوسط  16  8  8  5/15

  زياد  59  5/29  5/29  45
  زياد خيلي  110  55  55  100
  جمع  200  100  100  

هاي مناسبي  اند كه مراكز آموزش عالي و مدارس مكان گروه نمونه اعلام نموده% 5/7به طور كلي 
مراكـز آمـوزش عـالي و مـدارس را در حـد زيـاد و خيلـي زيـاد                   % 5/84 و   يستندسلام ن براي ترويج ا  

  .دانند هاي مناسبي براي ترويج اسلام مي مكان
  غ ديني به نيازها و ظرفيت فكري و روحي نسل جوان يك مبلّميزان توجه : )8(ة جدول شمار

     آزاديةدرج  درصد  درصد خالص  درصد تجمعي
  كم خيلي  91  5/45  5/45  5/45
  كم  90  45  45  5/90
  متوسط  10  5  5  5/95

  زياد  5  5/2  5/2  98
  زياد خيلي  4  2  2  100
  جمع  200  100  100  

 ـ        % 5/90توان گفت كه      در كل مي   غ دينـي بـه نيازهـا و        از افراد گروه نمونه معتقدند كه يـك مبلّ
از افراد نمونه   % 5/4ظرفيت فكري و روحي نسل جوان در حد بسيار كم و كم توجه ويژه دارد و تنها                  

اظهار نمودند كه يك مبلغ ديني در حد بسيار زياد و زياد به نيازها و ظرفيت فكـري و روحـي نـسل                      
  .جوان توجه ويژه دارد

   تهاجم فرهنگي و مدگرايي تهديدات تبليغات اسلامي در جامعه توسطانميز: )9( ةجدول شمار
     آزاديةدرج  درصد  درصد خالص  درصد تجمعي

  كم خيلي  5  5/2  5/2  5/2
  كم  6 3  3  5/5
 متوسط  52  26  26  5/31
  زياد  64  32  32  5/63

  زياد خيلي  73  5/36  5/36  100
  جمع  200  100  100  

اي براي تبليغـات      كننده گروه نمونه تهاجم فرهنگي و مدگرايي را عامل تهديد        % 5/5به طور كلي    
هنگـي و مـدگرايي را در حـد زيـاد و            آنها تهـاجم فر   % 5/68اسلامي در جامعه ارزيابي نمي نمايند و        

 .نمايند اي براي تبليغات اسلامي در جامعه ارزيابي مي خيلي زياد عامل تهديدكننده
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  عرفاني و تصوف هاي هاي مديتيشن و ديگر كلاس  به كلاسميزان علاقه: )10 (جدول شماره
     آزاديةدرج  درصد  درصد خالص  درصد تجمعي

  كم خيلي  24  12  12  12
  كم  24  12  12  24
  متوسط  64  32  32  56

  زياد  47  5/23  5/23  5/79
  زياد خيلي  41  5/20  5/20  100
  جمع  200  100  100  

هاي عرفاني و تصوف علاقـه        هاي مديتيشن و ديگر كلاس      گروه نمونه به كلاس   % 24به طور كلي    
  .ها علاقه دارند ها در حد زياد و خيلي زياد به اين كلاس آن% 44ندارند و 

  رييگ جهينتبحث و 
 اول و دوم    يةموزان پا آ  دانش دگاهيني از د  يغ د يهاي موثر تبل   ق حاضر به دنبال بررسي روش     يتحق

موزان بـا  آ ن دانشي نفري از ا200ةها از نمون وري داده آ  پس از جمع   .است شهر كرمان    ةمقطع متوسط 
د كـه  زسـا  ن مـي روش ـ ج حاصـل ينتـا . اسـت  ل شـده ي ـه و تحلي ـ تجز ها  داده spssاستفاده از نرم افزار     

رد بـازدهي لازم را  ي ـگ يني مورد اسـتفاده مبلغـان قـرار م ـ      يغات د يي كه هم اكنون براي تبل     يها روش
و از طـرف مقابـل      نيستند  رش و درك و فهم جوانان       يزان پذ يو م  سن، ات،ينداشته و متناسب با روح    

   .استم و هنرمندانه يرمستقيغ ار جذاب،يني غرب بسيغات ضد ديتبل
جوانان ما دچار نوعي     ات جوانان نباشند،  يازها و روح  ين اسلام متناسب با ن    يغي د يت تبل اگر امكانا 

گـر  يب اجتمـاعي بـا د     يس ـآك  ي ـزي بـه مثابـه      يگر ني د ةسيمقا. شوند زي مي يگر نيزي و د  ين ست يد
گـر  يداري دي ـدر پدرا ن آ ةژي ـب و نقـش و يس ـآن ي ـت در خـور توجـه ا    ي ـي اجتمـاعي اهم   اه ـ بيسآ
ش و كـاهش    ي افزا ،زييگر نياي كه فزوني و كاستي د      رساند به گونه   ه اثبات مي  ب هاي اجتماعي  بيسآ
فـساد و   اد،ي ـاعت مـار طـلاق،  آ بـالا رفـتن   ،زيي ـگر ني ـش ديافـزا  .هاي اجتماعي را در پي دارد    بيسآ

  )1378 ان،ياكوچك. (كاهد ها مي بيسآن گونه ين از اآبزهكاري را در پي دارد و كاهش 
ن ي ـسازد كـه ا    ني را روشن مي   ي نامطلوبي عملكرد مبلغان د     همچنين ج حاصل از نظر سنجي    ينتا

  :ر نسبت داديتوان به عوامل ز ضعف را مي
  ؛ت فكري و روحي نسل جوانيازها و ظرفيعدم توجه به ن .1
   ؛رش و درك و فهم جوانانيزان پذين با سن و ميغ ديهاي تبل عدم تناسب روش .2
   ؛ات جوانانيني با روحيغان دتار مبلّن كردار و رفتار و گفيعدم تناسب ب .3
   ؛ني جوانانيالات و شبهات دؤهاي قانع كننده به س عدم ارائه پاسخ .4
   ؛ني غربيغات ضد ديهاي تبل گاهي و شناخت كامل از روشآعدم  .5
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  راهكارها و پيشنهادها
ندة آن بـا  موفقيت در تدوين صحيح هر برنامة آموزشي تبليغي و تربيتي در گرو آشنايي تهيه كن             

. هاي مخاطبين و انطباق كامل برنامه با عناصري مانند زمان، نوع، مخاطب، مكان و نياز اسـت                  ويژگي
شايد يكي از علل شكست و نتايج معكوس در تبليغات ديني عدم توجه دقيق بـه ايـن چهـار عنـصر                      

بنـدي    طبقـه است لذا پيشنهادهاي كاربردي در پژوهش حاضر به سه دستة جامعه، خانواده و جـوان                
  .است هاي هر طبقه به بررسي آنان پرداخته  شده و ضمن بيان زيرگروه

هاي گروهـي را      ها ي مربوط به مبلّغان، آموزش و پرورش، سازمان تبليغات، و رسانه             اينك راهكار 
  .كنيم كه در طبقة جامعه ذكر شده است، بيان مي

  پيشنهادهاي كاربردي مربوط به عملكرد مبلغان
گـري و قبـول كـردن مـسائل از روي اسـتدلال از                 روحيـة پرسـش    : به شـبهات    پاسخگويي -
بنـابراين مبلّغـان نبايـد      . لذا تبليغ هم بايد بر اساس استدلال و برهان باشد         . هاي جوانان است    ويژگي

تنها به منبر اكتفا كنند بلكه بايد با برپايي مجالس خـصوصي، پاسـخگوي سـؤالات و شـبهات آنـان                     
  .باشد
موفق بايد محقق و پژوهشگر باشد و از معلومات، اطلاعات روز تخصص و سواد كافي                يك مبلغ    -

برخوردار باشد تا بتواند در دنياي كنوني افكار را در دست بگيـرد و تغييراتـي را در فرهنـگ و ذهـن                       
تواند با پژوهش و تحقيق بـه نيازهـا، ظرفيـت فكـري و روحـي، ميـزان                    مبلّغ مي . مخاطب ايجاد كند  

ريزي لازم را جهت تبليغات مطلوب        خود پي ببرد و برنامه    ) جوانان(درك  و فهم مخاطبان      پذيرش و   
  .و كارآمد انجام دهد

  : پيشنهادهاي كاربردي مربوط به عملكرد سازمان تبليغات
ايجاد دانشگاه، رشته و مقاطع تحصيلي متناسب با نياز روز در كنـار دروس حـوزوي بـه منظـور                    

  .تربيت مبلّغان اسلامي
ترين و اصولي ترين گام براي بهبود وضع تبليغ اين اسـت               مبنايي :علمي كردن تبليغات ديني   

 : كرد و منظور اين است كه» علمي«كه بايد آن را 
  نياز تبليغ در مرحلة اجرا وعمل به علوم و فنوني مانند روانشناسي و جامعه شناسي؛ ) الف
  آيات و روايات تبليغي؛ استخراج كلية ) ب
  .ز مبلغ به معارف اسلامي و علوم جديد و پيشرفتهنيا) ج
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تـرين    هاي اسلامي را در قالب هنرمندانـه        استفاده از آخرين دستاوردهاي تكنولوژي مدرن، ارزش      
ها، رمان ها و در ساير آثار هنري و تبليغاتي عرضـه كنـيم و ديگـران را                    ها، كتاب   ها، نمايش نامه    فيلم

  . تحت تأثير قراردهيم
ايي و اثر بخشي سازمان تبليغات براي جامعه و آموزش و بهسازي منـابع انـساني كـه        افزايش كار 

تر، دانش و معرفت بـالاتر، توانـايي و مهـارت بيـشتر نيـروي انـساني در              باعث بينش و بصيرت عميق    
 .شود هاي شغلي مي سازمان براي اجراي وظايف و مسئوليت

ان برجسته كه از آگاهي كـافي نـسبت بـه           هاي تخصصي متشكل از روحانيون و مبلغّ        تشكيل تيم 
هـاي   المللي برخوردار باشند و نيز با شرايط زمـاني، مكـاني و ويژگـي       هاي تبليغي در عرصة بين      شيوه

ريزي   هاي سنتي تبليغي و طرح و برنامه        مخاطب آشنايي لازم را داشته باشند، به منظور اصلاح روش         
هاي تبليغي موجود و رفـع خلاءهـاي          ارآمد از روش  هاي جديد به منظور استفادة مطلوب و ك         بر روش 

  .تبليغي به وسيلة ارائة الگوهاي جوان پسند و ساير اقدامات موثر
تعيين مديراني مدبر، با ذكاوت و آگاه كه هنر به كار گرفتن نيروي انساني و غيرانساني و استفادة 

ريـزي   ا و كارآمـد را توسـط برنامـه       بهينه از امكانات را داشته باشند و بتوانند سيستمي منسجم، پوي ـ          
دقيق و حساب شده براي رسيدن به اهداف تبليغي هـدايت كننـد و از طريـق ارزيـابي و پيگيـري و                       

  .نظارت مستقيم بر كار مبلّغان  بتوانند راه را براي نفوذ بيگانگان ببندد
 ـ            راي بررسـي  از بين بردن خلط عناصر ناهمگون آموزشي وتبليغي و توجه به برآوردهاي آمـاري ب

 .هاي تبليغي و نيز رفع پيچيدگي زبان تبليغ بازتاب آموزه

پيشنهادهاي كاربردي مربوط به عملكرد سازمان آمـوزش وپـرورش و مراكـز             
  :علمي و مراكز عالي

گيري از اساتيد مجرب و كـاربردي كـردن           هاي آموزشي دبيران ديني با بهره       ارتقاي كيفيت دوره  
  .هاي تبليغ ديني آموزه

 .اده از دبيران تخصصي براي تدريس دروس معارف اسلامياستف
هاي غرب در تهـاجم فرهنگـي و ضـرورت            آگاهي بخشي به دبيران و اساتيد دانشگاه دربارة روش        

 .هاي استحمارگري آگاهي جوانان از روش

  : هاي گروهي پيشنهادهاي كاربردي مربوط به عملكرد رسانه
پرسـش و پاسـخ بـا حـضور جوانـان و روحـانيون، ايجـاد                ها، جلـسات      ها، نمايش نامه    توليد فيلم 

هاي مذهبي صدا وسيما بـا در         هاي تلويزيوني و ماهواره و اينترنتي، ارتقاي سطح كيفيت برنامه           شبكه
  .نظر گرفتن نياز و ويژگي جوان و مقتضيات زمان 
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ن آثـار   مطلع كردن جوانان از اهداف شيطاني و منفي تبليغات ضد ديني غرب و به تصوير كشيد               
هاي بيگانگان  هاي گروهي به منظور جلوگيري از انديشه سوء پيوستن به فرق مذهبي، از طريق رسانه   

 .دار كردن چهرة اسلام و خدشه

  :پيشنهادهاي كاربردي مربوط به عملكرد خانواده در مقابل آثار ديني جوانان
ها   يد مجرب، براي خانواده   هاي آموزشي با حضور روانشناسان، جامعه شناسان و اسات          تشكيل دوره 

شـك گرايـي،   (به منظور ارتقاي سطح آگاهي والدين در مورد نحوة برخورد با مسائل ديني و مذهبي     
  .جوانان به منظور رسيدن به اهداف تبليغي...) گريزي و  فرقه گرايي، دين

  .بليغاتها از فرق مذهبي و تبليغات ضد ديني غرب و آثار سوء اين نوع ت آگاه كردن خانواده
هـاي    پيشنهادهاي كاربردي مربوط به عملكـرد جوانـان در رابطـه بـا آسـيب              

  :تبليغي
جوانان بايد نسبت به تبليغات ضد ديني غرب و فـرق الحـادي و مـذهبي آگـاهي كامـل داشـته                      

  .باشند
شوند، نبايد از اين حالت واهمه داشـته باشـند، بلكـه بايـد بـا               جواناني كه دچار شك و ترديد مي      

 . زدايي شود خواستة خود را بيان كنند تا ذهن آنها ابهامشهامت 
جوانان نبايد ذهن جست وجوگر خود را محـدود كننـد بلكـه بايـد بـا آزادي انديـشه بـه دنبـال               

گران و صيادان ذهن آنان را با تبليغات شـيطاني            حقيقت بروند و آن را بيابند و اجازه ندهند كه حيله          
 . سرقت ببرندو ارائة الگوهاي پوچ و واهي به
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