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 چکیده:

المللی های استانی، ملی و بینگیری رسانۀ تلویزیون در قالب شبکهبه ویژه همهجمعی  هایروزافزون رسانه ۀتوسع
 های علمیه برایه اصولاً در حوزهشود روحانیون را کدر ایران محسوب میجمعی ی که همچنان فراگیرترین رسانه

های تلویزیونی آورد و به تدریج ساعات زیادی از جدول پخش روبروی دوربینبینند خطابه و منبر آموزش می
ا هدف این پژوهش ب های مذهبی اختصاص یافت.های مختلف تلویزیون ایران به پخش سخنرانیهای شبکهبرنامه

شناسی آسیب مثابۀ منبر وتلویزیون )منبر تلویزیونی شده(، کارکرد تلویزیون به  برداری منابر ازنحوه بهره مطالعۀ
 بازنمایی منابر در تلویزیون انجام شده است.  

ر آن د کلی رویکردسه  متمرکز بر تعامل دین و رسانه که عمدتاً این تحقیق ضمن مروری بر ادبیات نظری  در 
 مطرح است:

که ماهیت دین را با )گرایانه ذات -2 (گونه تضادى بین دین و تلویزیون نیستل به هیچئکه قا) ابزارگرایانه -1 
ه (، تلاش شده است تا بپیشین دیدگاهدو  بینابینِ) تعاملى-3 ( وداندرسانه، بخصوص تلویزیون، در تضاد کامل مى

  طور خاص این موضوع در مورد شیوۀ تعامل منبر و تلویزیون در ایران مطالعه شود.  

از  نفر 11ته شده، کیفی است و از طریق مصاحبه عمیق با با توجه به ماهیت پژوهش، روش تحقیق به کار گرف
 خبرگان حوزۀ دین و رسانه انجام شده است.

پذیری یا نو دیکارشناسان ضمن تایید تاثیر خاص رسانه تلویزیون بر روند تبلیغات دینی  هابر اساس یافته
بلیغ تافزایی با سایر ابزارهای در هم تواندمی ایگیری حرفهبهرهدر صورت بر این باورند که این رسانه  ،گریزیدین

مواره در برداری از آن ه، بهرهدهددر چهار دهه اخیر نشان می مرور عملکرد تلویزیون،دین قرار گیرد. اما  و ترویج
  .های مذهبی، نمونه برجسته این موضوع هستنداین راستا نبوده است و سخنرانی
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 مقدمه

های خاص رغم توسعۀ اشکال گوناگون ارتباطات الکترونیکی، ارتباطات سنتی، همچنان کارکردها و قابلیتعلی

حیات اجتماعی و فرهنگی دارد، از خود را دارد و به ویژه در جوامعی مانند ایران که سنت همچنان نقشی جدی در 

از طرفی پس از پیروزی انقلاب اسلامی، با تغییر گفتمان جامعه و حاکم  ای برخوردار است.اهمیت و جایگاه ویژه

های هگیری از ساز وکارها و شیومتولیان فرهنگی کشور، بهره های مهمشدن گفتمان دینی در کشور، یکی از دغدغه

های دینی در جامعه بوده است. در این میان، متولیان ها و نگرشگوناگون ارتباطی به منظور ترویج دین، ارزش

چه سد هرراند. به نظر میبخشی به باورهای دینی در جامعه به تلویزیون توجه کردهفرهنگی جامعه به منظور ژرف

های جدید، قلمرو نفوذ خود را میان مخاطبان فناوری اطلاعات و ارتباطات، گسترش بیشتری پیدا کرده و رسانه

 ست. تر شده اآفرینی کند، افزونکه بتواند در این زمینه نقشانتظار از تلویزیون برای این اند،افزایش داده

 ای کشور است و تولیدهای اینسازمان رسانه ترینتردهو گس تریناز آنجا که سیمای جمهوری اسلامی ایران، مهم

تبلیغ  مایی دین یا ترویج واعم از بازن کرد آن در نحوه پرداختن به دین،روی رسانه، بر جامعه ایران، بسیار اثرگذارند،

های بکهش های معارف،هایی عملیاتی دقیق و روشن مبتنی باشد. گروهباید به دور از آزمون و خطا و بر سیاستآن، 

یاری از های دینی متمرکزند. به علاوه، بسمختلف تلویزیونی و نیز شبکه تلویزیونی قرآن، به طور ویژه بر برنامه

و تمرکز بر  رو، در کنار توجههای تولیدی تلویزیون نیز مضمون دینی دارند. ازاینفیلمهای تلویزیونی و تلهسریال

سازان از فضای جدید ضروری است؛ ای و برنامهع، آگاهی فعالان رسانهسازی و جوانب فنی و هنری موضوبرنامه

زیرا در این فضا است که سیمای جمهوری اسلامی ایران به منظور ترویج فرهنگ دینی با مخاطبانش ارتباط برقرار 

 شناسد.های آن را میها و فرصتکند و شناخت چالشمی

رو هستند. این بازار، ماهیتی ر عقاید، باورها و کردارها روبارتباط در بازا ه ادیان با چالش برقرار کردندر واقع، امروز

. در این بازار، ای شکل گرفته استرقابتی بیشتری پیدا کرده است که به طور روزافزونی به وسیله فرآیندهای رسانه

شان شکل را مطابق ترجیح های خود ها و آیینهای ارزشی، نمادها، نشانهای خود، نظاممردم با توجه به دیدگاه

شناختی، همچون غایت انسان، معنا و مفهوم زندگی و مسائل جدی هستی هایی دربارۀحتی پرسش بخشند؛می

ون است. اکن غایت جهان، زندگی پس از مرگ و مواردی از این دست، به بخشی از این بازار رقابتی تبدیل شده
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منبع توجه برای اطلاعات دینی نیستند، در بسیاری از جوامع،  ترینبرخلاف گذشته، تنها نهادهای دینی، مهم

 نهادهای دینی باید در حاشیه و در جایگاهی منزوی فعالیت کنند.

 

 لهابیان مس -6-6

پیش از پیروزی انقلاب اسلامی مهمترین رسانه سنتی مورد استفاده روحانیت در ایران برای ارتباطات عمومی، 

استفاده از ضبط صوت، استفاده از نوارهای سخنرانان شهیری مانند شیخ احمدکافی، رسانه منبر بود. با توسعۀ 

های پرشور افرادی مانند مرحومان: دکتر علی شریعتی، فخرالدین الله طالقانی و سخنرانیالله مطهری و آیتآیت

 ای از پیوند منبر و رسانه نشان داد.الاسلام فلسفی ورق تازهحجازی و حجت

های استانی، ملی و گیری رسانۀ تلویزیون در قالب شبکههای عمومی به ویژه همهز افزون رسانهرو یتوسعه

های که اصولاً در حوزه-روحانیون را شودالمللی که همچنان فراگیرترین رسانه عمومی در ایران محسوب میبین

        ورد و به تدریج های تلویزیونی آروبروی دوربین- بینندو منبر آموزش می علمیه برای خطابه

 های مذهبی های مختلف تلویزیون ایران به پخش سخنرانیهای شبکهساعات زیادی از جدول پخش برنامه

 اختصاص یافت.     

 ضبط شده از یهاچه برنامه یمذهب یسخنران تیبا محور ییهابرنامه پیوسته رانیا یاسلام یجمهور یمایس

 ییهاپخش خود دارد؛ همان یدر برنامه - ویضبط شده در استود یهاو چه برنامه یمذهب یهاشیمساجد و هما

ها است از آن مایو توقع س شوندیبعد از آن پخش م ایقالب ثابت به طور مثال هنگام اذان و  کیهاست با که سال

 یخوانحهنو یهاپخش مراسم نیموثر واقع شوند. علاوه بر ا ینیو مناسک د یفرهنگ اسلام یکه بتوانند در اعتلا

 تیهمحائز ا ی. اما نکتهشودیم دهید مایبه وفور در صدا و س زیگوناگون)مثلاً محرم( ن یهادر مناسبت هیادع ایو 

 نگونهیمطابق با انتظارات ا یمطلوب یجهینت مایها از جانب سبرنامه گونهنیتوجه به ا زانیآن م ایاست که آ نیا

 آنان در بردارد؟ 



 های سیمای جمهوری اسلامی ایرانهای مذهبی در شبکهتلویزیون و منبر؛ با تمرکز بر بازنمایی سخنرانی تعامل

4 

 

وند و یا ششوند در تلویزیون دیده نمیتجربه نشان داده که برخی از منابر عمومی که با استقبال مردم روبرو می

دارای آثار سوء هستند اما در عین حال برخی از منابر تلویزیونی برای سخنرانان نه چندان موفق منابر عمومی، 

 آمیز بوده است.موفقیت

ور منابر مانند سید ابوالقاسم شجاعی، شجونی و... در کسب چنین جایگاهی در برای مثال برخی از سخنرانان مشه

ها افرادی مانند شهاب مرادی، علی فرحزاد، دهنوی و... در کسب جایگاه اند و بر خلاف آنتلویزیون موفق نبوده

 اند.منبر از طریق تلویزیون بسیار موفق بوده

ای عمومی ای سنتی با رسانهای است که از حیث ارتباط رسانهئلهمنبر تلویزیونی و منبری به نام تلویزیون مس

 توان مورد مطالعه و تدقیق قرار داد.می

شناسی باید ضمن بازتعریف جایگاه منبر در ارتباطات سنتی و عمومی این سوال را در این مطالعه و تدقیق آسیب

د و موثر های مفیی تجربهیر؟ و در ادامه با ملاحظهی از تلویزیون برای منبر مفید بوده یا خمطرح کرد که استفاده

 ای را بررسی کرد.گیری یک منبر رسانهای شرایط مضر یا مفید برای شکلی منابر رسانهدر ارائه

توان همچنین عواملی را معرفی کرد که به بهبود کمی و کیفی و تاثیر بهتر منابر تلویزیونی بر اساس این تحقیق می

 کمک نماید.

 

 اهمیت و ضرورت -6-2

باعث شده تا حد زیادی حساسیت اجتماعی در خصوص آن افزایش ، در ایران های تلویزیونی دینیکثرت برنامه

شود، باشند و هر جریان خاصی دارای های اجتماعی نیز در حال رصد آنچه به عنوان منبر پخش مییابد. شبکه

 بازتاب های متفاوت و اثرات طولانی مدت است.
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اثیری ت)به ویژه در منابر جمعه( و از سوی دیگر به دلیل  ت که از سویی به دلیل جایگاه حکومتی منابراین وضعی

ومتی ی نظام حککه این نوع تبلیغات دینی در رفتار جوامع دینی و ایمانی دارد ، به نمادی از رفتار جامعه و آینده

 تبدیل شده است.

خطیر خود را بشناسند و ابزار رسانه را که در این مقطع در خدمت به بیان دیگر اهمیت دارد که منبرها جایگاه 

 گرفته را بر ضد اهداف خود به کار نگیرد.

از سوی دیگر شکل گیری منبر تلویزیونی منبر را مانند همه ی مباحث مرتبط با رسانه به دلیل ایجاد ارزش افزوده 

این تحول تا  (101: 1314 ،تبدیل کرده است )خاشعیشهرت به امر اقتصادی و از مسائل مربوط به صنعت رسانه 

هایی حد زیادی به نگاه اجتماع درباره ی منبر تاثیر گذاشته و از طرفی خود منبر و روحانیت را متاثر از برخی جریان

 اهل وعظ و خطابه سنخیت زیادی نداشته و ندارد. ۀنموده که با روح و سنت زاهدان

 ر تلویزیونیای به ویژه منابرسانه به منابر از منظر ارتباطی شناسانهآسیب یگر نگاهرسد ابه همین دلیل به نظر می

بلیغات و از سوی دیگر، روند ت گیردقرار میصورت نگیرد، از سویی سنت فرهنگی کهن منبر در معرض بی اعتمادی 

 خواهد شد.مواجه ای مشکلات عمدههای عمومی با دینی در رسانه

ید تلاش شود بین فضای منبر و تلویزیون پژوهش های ارتباطی ، رسانه ای و دینی به طور به همین دلیل هم با

  مشترک استانداردهای مناسب و بومی را برای شکل دهی به جریان رسانه ای منبر رقم بزند.

 اهداف تحقیق: -6-9

 تلویزیون جمهوری اسلامی ایرانبرداری منابر از بهره ۀنحومطالعه  -1

 تلویزیون جمهوری اسلامی ایرانای استفاده از منابر از ملاحظات ارتباطی و رسانه مطالعه -2

 نقاط قوت و ضعف منابر تلویزیونی ءاحصا -3

 شناسی منابر تلویزیونی کنونی و ارائه پیشنهادآسیب -4
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