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 چکیده

 عنوانهباند. از طرفی ادیان آسمانی، های تولید فکر و نشر اندیشه تبدیل شدهترین ابزارها به یکی از مهمامروزه رسانه
 یارسانهاهای فض بدیلیبتا از فرصت  انگیزانندیبرممتعالی، عالمان و متفکران دینی را  هاییامپمنبع بسیار غنی 

اده از ابزارهای نوین و استف مؤثردر راستای تبلیغ دین، حداکثر استفاده را نمایند. با توجه به ضرورت فعالیت تبلیغی 
ن ای و نحوه جریان سازی در ایرسانههای تکنیکای امروزی، شناسایی و تبیین شگردها و رسانهتبلیغی در فضای 

 هایوهیشمطلوب در  یهامؤلفه یآورجمعآن بوده که با استفاده از  بر . تلاش نگارندهرسدیمفضا امری لازم به نظر 
ا ب و پس از تطبیق آن نه ارائه دادهتبلیغ دین در رسا هاییوهشاز هنجارهای حاکم بر  مفهومی تبلیغ دین، چارچوب

وای تحلیل محت»وش با ر آن،شبکه جهانی ولایت به بررسی تحلیلی  یارسانه یمقابلهتبلیغی و  هاییتفعالمجموعه 
 یریکارگهباین شبکه در  نقاط قوت و ضعف ترتیبینابه ؛ وپرداخته« تصویری یامشاهده یهادادهتحلیل »و « کیفی

مراجعه به اسناد، مشاهده، مصاحبه و مقیاس  .مورد شناسایی قرار گرفته استشگردهای تبلیغ ایجابی و سلبی 
یق، پس از تحلیل و بررسی و تطب است.بوده داده در این تحقیق  یگردآورهای روش ازجملهگیری کیفی لیکرت اندازه
ید در مف هاییکتکناز  یریگبهرهدر این شبکه ضمن  یارسانهکه امر جریان سازی  دهدیمنشان  آمدهدستبهنتایج 

و به دلیل عدم ایجاد  بوده یارسانهمدون و علمی از شگردهای کارآمد  یابرنامهبدون  ،امر تبلیغ سلبی و اثباتی
 یسازبرنامه، دارای نقاط ضعف عملیاتی در امر کنندگیو فقدان نظام تهیه  یارسانهتناسب بین دانش دینی و مهارت 

به رویکرد اثباتی،  هابرنامهدرصد از  68اختصاص  یرغمعلاست. همچنین رویکرد تبلیغی شبکه جهانی ولایت 
 مخاطبین هدف بیشتر در رویکرد تبلیغ سلبی است. در بخش پایانی این تحقیق، دارای قدرت اقناعی بالاتر و استقبال

، سیستم مدیریتی و یسازبرنامهمحتوا، مخاطب،  یهاحوزهاز راهبردها و راهکارهای عملیاتی در  یامجموعه
( و غیضدتبلضد عملیات روانی ) هاییکتکنو  یرساناطلاعتبلیغات و  ،فناوری، اعتبارات اجرایی، امکانات و

 ارائه شده است. واکنش متقابل

 یاماهواره یهاشبکه ،یعهش ،یساز یانجر دین، تبلیغ رسانه،: هاکلید واژه

 

 

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 



 ت
 

 فهرست مطالب

 

 1 ...................................................................... کليات و مفاهيمفصل اول: 

 1 ..................................................................................... کليات 1ـ1

 1 ...................................................................................................... مسئله بیان 1ـ1ـ1
 3 ................................................................................... تحقیق ضرورت و اهمیت 2ـ1ـ1
 5 ................................................................................................ تحقیق اهداف 3ـ1ـ1
 5 ............................................................................................... تحقیق سؤالات 4ـ1ـ1
 6 ................................................................................................. تحقیق پیشینه 5ـ1ـ1

 11 ................................................................................... مفاهيم 2ـ1

 11 ................................................................................................ لغت در تبلیغ 1ـ2ـ1
 11 ...................................................................................... تبلیغ اصطلاح کاربرد 2ـ2ـ1
 15 ............................................................................................... ارتباط تعریف 3ـ2ـ1
 16 .................................................................. ارتباطات تعریف اساس بر تبلیغ تعریف 4ـ2ـ1
 16 ......................................................................... متقاعدگرایانه ارتباط عنوانبه تبلیغ 5ـ2ـ1
 18 ..................................................................................................... مخاطب 6ـ2ـ1
 19 ........................................................................................................ رسانه 7ـ2ـ1
 19 ............................................................................................. )تکنیک( شگرد 8ـ2ـ1
 19 ............................................................................................ ایماهواره شبکه 9ـ2ـ1

 20 .............................................. ای دینی )شيعی(ماهوارههای مروری بر شبکه 3ـ1

 22 ...................................................................... ولایت جهانی شبکه اجمالی معرفی 1ـ3ـ1

 22 .................................................................................... بندیجمع

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 



 ث
 

 25 .............................................................. ـ مفهومیفصل دوم: مبانی نظری 

 25 ............................................................................ مرور مفهومی 1ـ2

 25 ......................................................................... دینی تبلیغ رویکرد با تبلیغ عناصر 1ـ1ـ2
 25 ............................................................................ پیام در ارتباط تبلیغ دینی 1ـ1ـ1ـ2
 29 ................................................................................... مبلغ و عامل تبلیغ 2ـ1ـ1ـ2
 31 ......................................................................................... مخاطب تبلیغ 3ـ1ـ1ـ2
 33 .................................................................................... ابزارهای ارتباطی 4ـ1ـ1ـ2
 34 ........................................................................... های تبلیغشیوهشگردها و  5ـ1ـ1ـ2

 75 ............................................................................................. تبلیغ هایمدل 2ـ1ـ2
 76 ...................................................................................... مدل منبع معنی 1ـ2ـ1ـ2
 77 .............................................................................. مدل اسلامی تبلیغات 2ـ2ـ1ـ2

 78 .................................................................................... ایرسانه سازی جریان 3ـ1ـ2

 80 ................................................................... چارچوب نظری تحقيق 2ـ2

 87 .................................................................................... بندیجمع

 89 ............................................................... حقيقشناسی تفصل سوم: روش

 89 .......................................................... گيریجامعه، نمونه و روش نمونه 1ـ3

 90 ................................................................................... احتمالی غیر گیرینمونه 1ـ1ـ3
 90 ............................................................................. گیری موردی نوعینمونه 1ـ1ـ1ـ3
 92 ............................................................ گیری با حداکثر تنوع یا ناهمگوننمونه 2ـ1ـ1ـ3

 95 ................................................ رویکرد تحقيق و روش گردآوری اطلاعات 2ـ3

 96 .................................................................................. مدارک و اسناد به مراجعه 1ـ2ـ3
 97 .................................................................................................... مشاهده 2ـ2ـ3

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 



 ج
 

 97 .............................................................................. هانگرش گیریزهاندا مقیاس 3ـ2ـ3
 99 .................................................................................................... مصاحبه 4ـ2ـ3

 100 ..................................................................... هاروش تحليل داده 3ـ3

 101 ..................................................................................... کیفی محتوای تحلیل 1ـ3ـ3
 107 ................................................................... تصویری ایمشاهده هایداده تحلیل 2ـ3ـ3

 107 ................................................................ پذیریاعتبار یابی و تعميم 4ـ3

 108 ................................................................................................. باورپذیری 1ـ4ـ3
 108 ............................................................................................ پذیریاطمینان 2ـ4ـ3
 109 ............................................................................................... پذیری ییدتأ 3ـ4ـ3
 109 .............................................................................................. پذیریانتقال 4ـ4ـ3

 110 ................................................................................... بندیجمع

 112 ................................................................ های تحقيقفصل چهارم: یافته

 112 ................... ها و مخاطبين شبکه ولایتها، برنامهبخش اول: معرفی اهداف، سياست 1ـ4

 112 .............................................................................. ولایت جهانی شبکه معرفی 1 ـ1ـ4
 113 ...................................................................................... هاسیاست و اهداف 2ـ1ـ4
 114 ............................................................................... علمی هایگروه و هابخش 3ـ1ـ4
 116 ..................................................................... ها(برنامه )معرفی ایماهواره پخش 4ـ1ـ4
 121 .................................................................................................. مخاطبان 5ـ1ـ4
 123 ...................................................... اجتماعی هایشبکه و مجازی فضای در عملکرد 6ـ1ـ4

 124 ........................ بخش دوم: شگردهای تبليغ ایجابی و سلبی در شبکه جهانی ولایت 2ـ4

 124 ........................................................ اثباتی-سلبی لیغیتب رویکرد با هابرنامه تحلیل 1ـ2ـ4
 135 ....................................................... سلبی -اثباتی تبلیغی رویکرد با هابرنامه تحلیل 2ـ2ـ4

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 



 ح
 

 144 ....................................................... اثباتی-شیعی تبلیغی رویکرد با هابرنامه تحلیل 3ـ2ـ4

 147 ..................................................... گيریبندی و نتيجهبخش سوم: جمع 3ـ4

 147 .............................. سلبی و ایجابی تبلیغ هایشیوه کاربرد سطح تعیین و تحلیل بندیجمع 1ـ3ـ4
 152 ................................. ولایت جهانی شبکه در کاربرد مورد شگردهای توصیفی بندیجمع 2ـ3ـ4

بر اساس مدل تبليغ  ایرسانه یمقابله و تبليغی عملکرد قوت و ضعف بخش چهارم: نقاط 4ـ4
 177 ......................................................................................... اسلامی

 177 .............................. جریانی بُعد در ایرسانه یمقابله و تبلیغی عملکرد ضعف و قوت نقاط 1ـ4ـ4
 181 ............................ محتوایی بُعد در ایرسانه یمقابله و تبلیغی عملکرد ضعف و قوت نقاط 2ـ4ـ4
 184 .......... تبلیغی شکل و ساختاری بُعد در ایرسانه یمقابله و تبلیغی عملکرد ضعف و قوت نقاط 3ـ4ـ4

 193 ................................................. ها و ارائه راهبرد و راهکارهای عملياتیپيشنهاد

 

 فهرست جداول

 94 ......................................... های شبکه جهانی ولایتی نمونه از مجموعه برنامه( هفته1ـ3جدول )

 100 ........................................................................ شوندگان( اطلاعات مصاحبه2ـ3جدول )

 103 ................................................. بندی شگردهای تبلیغ ایجابی و سلبی دین( مقوله3ـ3جدول )

 124 ....... ای شبکه ولایت از منظر شیوه شناسی تبلیغ( گونه شناسی رویکرد تبلیغی پخش ماهواره1ـ4جدول )

 125 ........................................................... «چالش»شگردهای تبلیغی برنامه زنده ( 2ـ4جدول )

 127 ....................................................«دفاع از ثقلین»( شگردهای تبلیغی برنامه زنده 3ـ4جدول )

 129 ........................................................ «راه و بیراه»( شگردهای تبلیغی برنامه زنده 4ـ4جدول )

 132 ......................................................... «ابیتیهو»( شگردهای تبلیغی برنامه زنده 5ـ4جدول )

 133 .................................................. «ایستگاه اندیشه»( شگردهای تبلیغی برنامه زنده 6ـ4جدول )

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 



 خ
 

 135 ................................................... «بانوی فاطمی»( شگردهای تبلیغی برنامه زنده 7ـ4جدول )

 135 ..................................................... «امت واحده»( شگردهای تبلیغی برنامه زنده 8ـ4جدول )

 136 ....................................................«علوی اخلاق»( شگردهای تبلیغی برنامه زنده 9ـ4جدول )

 137 .................................................... «عصر ایمان»( شگردهای تبلیغی برنامه زنده 10ـ4جدول )

 139 ........................................... «گامی به سوی ظهور»( شگردهای تبلیغی برنامه زنده 11ـ4جدول )

 139 .............................................. «ناگفته های ادیان»( شگردهای تبلیغی برنامه زنده 12ـ4جدول )

 141 .................................................... «حبل المتین»ده ( شگردهای تبلیغی برنامه زن13ـ4جدول )

 144 .............................................. «پرسمان اعتقادی»( شگردهای تبلیغی برنامه زنده 14ـ4جدول )

 144 ................................................. «پرسمان قرآنی»( شگردهای تبلیغی برنامه زنده 15ـ4جدول )

 145 ......................................... «نگاهی دوباره به قرآن»( شگردهای تبلیغی برنامه زنده 16ـ4جدول )

 146 ..................................................... «کانون مهر»ه زنده ( شگردهای تبلیغی برنام17ـ4جدول )

 146 .................................................... «زمزم احکام»( شگردهای تبلیغی برنامه زنده 18ـ4جدول )

 146 .............................................. های تولیدی( شگردهای تبلیغی در مجموعه برنامه19ـ4جدول )

 147 ..... گیری کیفی لیکرتهای تبلیغی شبکه ولایت بر مبنای مقیاس اندازه( سطح کاربرد شیوه20ـ4جدول )

 

 فهرست نمودارها

 20 ................................................ )فارسی زبان(ای دینی فعالماهواره هایشبکهنواع ا (1ـ1نمودار )

 93 ..................................... ای شبکه جهانی ولایت( عوامل تبلیغی و جریان سازی رسانه1ـ3نمودار )

 115 ......... 95های علمی شبکه ولایت در طول سال ی تعداد جلسات و مصوبات گروه( مقایسه1ـ4نمودار )

 116 ..... 95ماه های علمی شبکه ولایت در کنداکتور بهمنهای گروه( آمار نموداری مقایسه برنامه2ـ4نمودار)

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 



 د
 

 118 ....................... 95های زنده شبکه جهانی ولایت در طول سال ( نمودار موضوعی برنامه3ـ4نمودار )

 118 ............................... )برحسب دقیقه( 95( مجموع تایم هر برنامه )زنده( در طول سال 4ـ4نمودار )

 119 ... شبکه ولایت 95های زنده سال های سلبی و اثباتی درمجموع برنامه( مقایسه درصد برنامه5ـ4نمودار )

 120 .................................. 1395های علمی شبکه جهانی ولایت در سال ( تولیدات گروه6ـ4نمودار )

 121 شبکه ولایت 95های تولیدی سال های سلبی و اثباتی درمجموع برنامه( مقایسه درصد برنامه7ـ4نمودار )

 122 ................................................... های شاخص( میزان استقبال مخاطبین از برنامه8ـ4نمودار )

 152 ............... ( میزان کاربرد شگردهای تبلیغی شبکه جهانی ولایت به تفکیک رویکرد تبلیغی9ـ4نمودار )

 153 ............................. ای از منظر شیوه شناسی تبلیغیبندی ساختار برنامه رسانهتقسیم( 10ـ4نمودار )

 

 فهرست پیوست

 208 .............. 95های زنده شبکه جهانی ولایت در سال ( اطلاعات جامع مجموعه برنامه1جدول شماره )

 210 .................... 95های تولیدی و تامینی شبکه جهانی ولایت در سال ( مجموعه برنامه2جدول شماره )

 212............. ..................................................... ی نمونه( کنداکتورهای هفته3ره )جداول شما

 

 

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 



 

 

 

 فصل اول: کلیات و مفاهیم

 

 کلیات 1ـ1

 مسئله بیان 1ـ1ـ1

ها و یژگیاز وای هاند. مجموعل شدهیشه تبدینشر اندد فکر و یتولهای ن ابزاریترمهم از یکیها به امروزه رسانه»
، یاسیمختلف سهای گذاران حوزهاستیغی، سبب شده است تا سیو تبل ید ارتباطیجدهای ن ابزاریاهای تیجذاب

ت قرار یها را در اولوبه اهداف خود، توسل به رسانه یابیدست ینی برایو حتی اعتقادی و د یو فرهنگ یاقتصاد
 1«است. واگذار شده ینیآفر یشهاندو  یسازمیتصم یبرا یو منبع ینقش کارگزار یها نوع، به رسانهیدهند. به عبارت

نش و یرش و بر بر نگی، درصدد تأثیسازانیجرهای وهیدر این رهگذر، اصحاب رسانه با توسل به انواع شگردها و ش
 اند.مخاطبان برآمده و یر اذهان و افکار عمومیتسخ

؛ هاآنو اقتضائات  هارسانهدر  یان سازیجر هاییوهش، الزامات و هاندیتبلیغی و شناخت فرآهای کشف شگرد
 یارسانه هایدر برابر هجمه یدهسازمانت توان یو تقو یز، آمادگیتجه یبرایک رسانه  .استاز ملزومات هر رسانه 

 یاحرفههای باید شگرد معکوس، یجهت مهندس در یاثرگذار دفاع و یبرا یشناخت و آمادگ یو در راستا
 میلادی 21 نقر از .بشناسد یخوببهرقیب را  هایرسانه مورد کاربرد درهای شگرد یا  ثانرا بیاموزد و  ایرسانهفعالیت 

ار یبس گسترهای جهانق رسانهین از طریغ دیو تبل ینید یهابرنامه، ساخت ایماهواره یهاشبکه یریگاوجبا 

                                                           
 .11. ص ها در جریان سازيدرآمدي بر نقش رسانهمحمد. . آذربخش، علی1
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با  یوهگر هایرسانهان یا متولینقاط دن یدر اقص هاشبکهن یبا توجه به در دسترس بودن ا قرار گرفت. موردتوجه
 ایماهواره یهابرنامهپخش  یهاروش ،جامعه خود یو فرهنگ یدتی، عقیاهداف مل یدر راستا ینید هاییشگرا

با  بعضا  خود  مدنظر ینید عقایدغ یبا تبل ایماهواره ینید یهاشبکهن یا .اندهو از آن بهره برد فراگرفته یخوببهرا  ینید
 .هستند یرگذارتأث شدتبهدر جوامع مخاطب  یان بومید ادیب عقایتخر

ها را به خود ن شبکهیبخش عمده ا یحیو مس یاسلامهای شبکه، 1دینی فعال ایماهوارههای شبکه میاندر 
آن تعداد  و هستند یش سلفیمربوط به اهل تسنن با گرا هاشبکهز عمده ین یاسلام یهاشبکهان یاختصاص داده و از م

 یل. شناخت کفعالیت دارند علیه نظام جمهوری اسلامی و مذهب شیعه در ایرانشتر یز بین یعیش یهاشبکهاندك 
است  ییهاضرورتاز ، جنگ نرمهای از ابزار یکی عنوانبه یرانیدر جامعه مسلمان ا هاآننفوذ های و روش هافرقه

 آن باشند. ید در پیکه افراد و بخصوص نخبگان جامعه با

 یو بررسل ی، تحلشیعی هاییشهانداعتقادات و  با ایرسانهیی ارویرو توجهقابل با توجه به حجمدر شرایط کنونی 
یع و تش یهاآموزهتبلیغ ایجابی در معرفی های شیعی در دو حوزه شگرد یهاشبکه ایرسانهجریان سازی  هاییوهش

ترین یکی از مهم. ضروری است یامسئله ،غی فرق مقابلیتبل هاییتفعالتبلیغ سلبی در مواجهه با های شگرد
در این  بایستیمکه  است با دیگر مذاهب و فرق اسلامی آنان یمواجههشیعی،  یهاشبکه ایرسانهرویارویی 

ریان مقابله با ج صحیح و کارآمد تبلیغ ایجابی و سلبی برای ایرسانههای به راهبردها و راهکار یو بررستحلیل 
 «شبکه جهانی ولایت»ن منظور، مطالعه موردی یافت. برای ایز دست یوهابی ن یهاشبکه ایرسانه هاییساز

 زبانیفارس ایماهواره یهاشبکهدر راستای مقابله با  یشیع ایماهواره یشبکه یرگذارترینتأثو ترین مهم عنوانبه
 .قرار داردق ین تحقیوهابی در دستور کار ا

م یت و تحکیمدعی تثب است که یرانتفاعیغ – یردولتیغ یونیزیک شبکه مستقل تلویت یولا یشبکه جهان 
لام ناب اس هاییشهاندو دفاع از شبهات و  سؤالاتبه  ییپاسخگو، ینظر یمبان یت علمیتقو ،اییشهاند هاییانبن
علیهم  یتباهلت ین مسلمانان با محوریشتر بیهر چه ب یجاد وحدت و همدلیبا ا داردن شبکه تلاش یاست. ا یعیش

، یان الهیگر ادین دیو همچن یاسلام گر فرقیتفرقه و اهانت به باورها و اعتقادات د هرگونه دورازبهالسلام، 

                                                           
 -8کاتولیك مسیحیت  -2مسیحیت پروتستان تبشیري  -1 توان به هفت گروه و گرایش:ای دیني را میهای ماهوارههای شبکه. فعالیت1

 های نوپدید، تقسیم کرد.ادیان و نهضت -7یهودیت  -6اسلام سلفي -5اسلام شیعي  -4مسیحیت ارتودوکس 
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ر دجاد مانع یو ا اسلامیضد  زبانیفارس یهاشبکه ی. مقابله با هجمه اعتقادبه انجام رساندخود را  هاییتفعال
شبکه جهانی  یشدهاعلان هاییتمأموراهداف و  دیگراز  ،شاناغراضدن به اهداف و یرس یبرا هاشبکهن یا یرمس

 1است.ولایت 

 رقف تبلیغی هایفعالیت گسترش وشیعی  یهاشبکه ایرسانهجریان سازی  به پرداخت ضرورت راستای در
 افکار دهیجهت و دانش گیریشکل در موثر جمعیارتباط وسایل از یکی عنوانبه ایماهواره هایشبکه در گوناگون
 جهانی شبکه ای،ماهواره هایشبکه هایگونه روی بر تحقیق این ضمن در گرفته صورت هایبررسی با عمومی،

 زبانفارسی ایماهواره هایشبکه با مقابله در شیعه ایماهواره یشبکه تأثیرگذارترین و ترینمهم عنوانبه ولایت
 .شد یافت وهابی

مورد  ایرسانهغی و یتبلهای ن علمی و مدون شگردییدرصدد هستیم تا ضمن شناخت نقاط قوت و ضعف و تب
ن یلغمب ایرسانهمواجهه  گونهینات یتقوهای ن شبکه در دو بُعد ایجابی و سلبی، به راهبردها و راهکاریکاربرد در ا

ا توجه به ب م.یدر جامعه اسلامی، بپرداز پذیریبآس یهاحوزهشیعی در  یهاشبکهعملیاتی  هاییشنهادپعه و ارائه یش
، مبنای نظری این تحقیق را ایماهواره یهاشبکهارتباطی در  هایپیامکارکرد انواع  گستردگی و تنوع مخاطبان و

شبکه جهانی  ایرسانههای شگردبر چارچوب یک نظریه مشخص و ثابت در نظر گرفت و در بررسی  توانینم
 خاطبم اقناعرسانه و  تاثیر های تبلیغات ومختلفی در حوزه  هاییهنظراز  ،بر مخاطب یرگذاریتأث باهدفولایت 

 .گرفته شده استبهره 

 اهمیت و ضرورت تحقیق 2ـ1ـ1
، شناسایی و تبیین ایرسانهغی در فضای ینوین تبل هایو استفاده از ابزار مؤثرغی یت تبلیفعال یافتن با ضرورتامروزه 

لازم است جامعه . رسدیمامری لازم به نظر  ایرسانهان سازی یو نحوه جر عملیات روانی هایتکنیکشگردها و 
و  شودیممشاهده  وفوربهامروز  ایرسانهع در شرایطی که جنگ اعتقادی و مذهبی در فضای یغی تشینخبگی و تبل

عراق و سوریه، یمن و لبنان و های حاضر در کشور هاییریدرگمخرب آن در تحولات میدانی منطقه و های پیامد
عدم شود. در این راستا،  ایرسانهردی مشخص و مدون وارد میدان نبرد است با رویک یترؤقابلبحرین و ... 

                                                           
 /http://www.velayat.tv. معرفی شبکه جهانی ولایت، شبکه جهانی ولایت.  1
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مدون های و از سوی دیگر فقدان راهبرد و راهکارهای معاند رسانه هایتکنیکشناسایی دقیق و جامع راهبردها و 
 ان دارد.اذعایجابی و سلبی مناسب و کافی، بر ضرورت انجام این تحقیق های با رویکرد شیعی ایرسانهتبلیغ 

 یبرا یو فرهنگ یاسیهر نظام سهای از ضرورت هاآنو اقتضائات  هارسانهدر  یان سازیجر هاییوهش شناخت
هجمه  مواجهه با در جهت تقویت اثرگذاری بر جبهه خودی و یدهسازمانت توان یو تقو یز، آمادگیتجه

دانش  یریگشکلدر  یرتأثنوین و دارا بودن بیشترین  هایرسانهبا گسترش  است. مقابل یجبهه ایرسانه یاطلاعات
با توجه به  سد.رحوزه امری ضروری به نظر مینوین و تعامل این دو  هایرسانهورود حوزه دین به و افکار مخاطب، 

، شناسایی این هنجارها و آسیبدر این زمینه ایرسانههای فضای سایبر شیعی و هنجار یشناختجامعههای رویکرد
ی و ایرسانهعملیاتی های ، ارائه راهبرد و راهکارایرسانهجریان سازی های تبیین علمی و متقن شگردها و فرآیندها، 
ر فضای مانده داقدامات مغفول ازجملهشیعی در راستای تبلیغ ایجابی و سلبی  هایرسانه مثمر ثمرحضور  یجهدرنت

این تحقیق  هاییدهفا، از در این حوزه است که پرداخت به آنهای پژوهشی و عملیاتی ای شیعه و کاستیرسانه
 .است

جهانی ولایت و دیگر  شبکهنوین و  هایرسانهصاحبان  یریگبهرهمورد  تواندیمتی این تحقیق عملیا هاییشنهادپ
در  یبمناس عامل تواندیمعلاوه بر آن . ، قرار گیردمشابه این شبکه یتمأمورشیعی با رویکرد و  ایماهواره یهاشبکه

 عنوانبهشبکه جهانی ولایت  باشد. وهابیهای شبکه اتتهاجم در برابر شیعی یهاشبکهی مقابله هاییوهشاتخاذ 
 یهاشبکهدر مقابله با ین شبکه مؤثرترو شیعه  یاماهواره یشبکه یرگذارترینتأثو ین ترپرمخاطب، ترینمهم

ت یتقو و یز، آمادگیتجهی دیگری نیازمند ، بیش از هر شبکهوهابیت خصوصبه یعیضد ش زبانیفارس یاماهواره
های تبلیغ ایجابی دین در حوزه رسانه  برای کارگیری شیوهعلمی و عملیاتی در به تقویتجهت ی دهسازمانتوان 

 .ستا مقابل یجبهه ایرسانه یهجمه اطلاعات مواجهه باهای موثر تبلیغ سلبی در شیوه اثرگذاری بر جبهه خودی و

 هایشبکه حضور در موجود هایکاستی و ضعف نقاط ترینمهم ازدیگر  یکی حاضر حال در است ذکر به لازم
 فعالیت نوعیبه و یکپارچگی عدم جهان، ایرسانه فضای در مشترک هایاولویت و اهداف با شیعی ایماهواره
 راستای در مؤثر و جامع ایرسانه سازی جریان گیریشکل عدم در عوامل ترینمهم از امر این. است آنان ایجزیره
 امید. است معاند و غیرهمسو هایرسانه هایهجمه با ثمر مثمر یمقابله و جهان در تشیع مبانی تأثیرگذاری و تبلیغ

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
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 شیعی، ایرسانه ایمقابله و تبلیغی هایراهکار و راهبردها تبیین در لازم هایپیشنهاد ارائه با بتواند تحقیق این است
 .شاءاللهان بردارد مشکل این رفع در کوچک چند هر گامی

 اهداف تحقیق 3ـ1ـ1
 هدف اصلی:

 جهانی ولایت شبکه ایرسانهتبلیغ ایجابی و سلبی و فرآیند جریان سازی های شگرد ارزیابی انتقادیشناسایی و 

 اهداف فرعی:

 شبکه جهانی ولایت یهابرنامه، اهداف، مخاطبان و هایاستستبیین -1

 ی مخاطبانعیشهای ت باوریت برای تقویشبکه جهانی ولا ایرسانهغی و یتبلهای و تبیین شگرد ییشناسا -2

رقیب  هاینهرسابا  ایرسانه ییارویت در رویشبکه جهانی ولا ایرسانهغی و یتبلهای و تبیین شگرد ییشناسا-3
 )وهابی و...(

 شیعه بر طبق: ایرسانه یمواجههعملیاتی مناسب در تبلیغ و های ارائه راهبرد و راهکار -4

 شبکه جهانی ولایت ایرسانه یامقابله*تعیین نقاط قوت عملکرد تبلیغی و  

 شبکه جهانی ولایت ایرسانه یامقابله*تعیین نقاط ضعف عملکرد تبلیغی و  

 تحقیق سؤالات 4ـ1ـ1
 پرسش اصلی:

 ؟شودیارزیابی مچگونه با رویکردی انتقادی ت یمورد کاربرد در شبکه جهانی ولا ایرسانهغی و یتبلهای شگرد

 :یفرع یهاپرسش

 ؟کدام اندشبکه جهانی ولایت  یهابرنامه، اهداف، مخاطبان و هایاستس( 1

بی رقیب )وها هایرسانهبا  ایرسانه ییارویت در رویسلبی شبکه جهانی ولا ایرسانهغی و یتبلهای ( شگرد2
 چگونه است؟ و..(

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 
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نه مخاطبان چگوعی یشهای ت باوریجابی شبکه جهانی ولایت برای تقویا ایرسانهغی و یتبلهای ( شگرد3
 است؟

 شبکه جهانی ولایت کدام اند؟ یامقابله( نقاط قوت عملکرد تبلیغی و 4

 شبکه جهانی ولایت کدام اند؟ یامقابله( نقاط ضعف عملکرد تبلیغی و 5

 پیشینه تحقیق 5ـ1ـ1
انه تبلیغ دینی، رس ازجملهمرتبط با موضوع  یهاحوزهدر خصوص عنوان این تحقیق مورد مشابهی یافت نشد اما در 

و  یارسانهسازی عملیات روانی، جریان  هاییکتکنو  یارسانهانواع شگردهای تبلیغات و تبلیغ، 
اما مواردی ؛ صورت گرفته است هانامهپایانای دینی، موارد متعددی از کتب، مقالات و ماهوارههای شبکهتحلیل 

با  و مقالات هانامهپایاندر ادامه به ذکر چند نمونه از  محدود است. وان این تحقیق باشد،که در ارتباط نزدیک با عن
مصداقی با عنوان تحقیق ارتباطی ندارند ولی از منابع مطالعاتی با  صورتبهموضوع مرتبط و برخی کتب که 

 :پردازیمیمعنوان تحقیق حاضر هستند،  شباهت به ترینیکنزد

ک با تبلیغات و شناسیروان» ـ کتاب ؛ انشگاهد و حوزه پژوهشگاه: قم محمد؛ کاویانی، ؛«دینی تبلیغ بر یدتأ
1387. 

 ستخراجا یشناسروانمختلف  یهاشاخه، از غاتیدر تبل مورد کاربرد یشناختروانن مختلف ین کتاب، قوانیدر ا
رنده و یام گی، پدهندهیامپغات )ابزار، ین کتاب بر اساس ارکان تبلیا. شده است یااشارهت کاربرد هر قانون یفیو به ک

 یآوردها ی، رودهندهیامپ یتیشخص هاییژگیویافته است.  اختصاص ییهافصل ،و به هر رکن گرفتهشکلام( یپ
 رنده،یام گیدر خصوص پ بوده و غات از مباحث رکن دومیدر تبل مورداستفاده یکاربرد هاییکتکناو و  یشناخت

، یبحران، عزادار هاییتموقع .است قرارگرفته موردبحث یر تحولین غیو قوان یطبقات سن تناسببه ین تحولیقوان
 افتیجاد، ارسال و دریا ما در خلأ، هاییامپ ازآنجاکه. جای گرفته استطه رکن چهارم یز در حی، سوگ و...، نیشاد

جه به ، توگذارندیمو...، بر آن اثر  یعی، طبیشناختروان، یاسی، سی، اجتماعیفرهنگ هایینهزم؛ بلکه شوندینم
دگاه یاز د یجنگ روان هاییوهشاز  یبرخدر فصلی دیگر به یك فصل را به خود اختصاص داده است.  زین هاینهزمن یا

 ،ییمحتوا ابعادشامل  و شدهارائهغات یتبل یجامع برا ییك مدل اسلام و در فصل آخر، پرداخته یشناسروانقرآن و 
 .است یو ساختار یانیجر
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 یجابیا بر اهمیت و جایگاه تبلیغات یدتأکاز محتوای نظری موارد مذکور، با  یریگبهرهدر پژوهش حاضر ضمن 
ین نو یهارسانهعملیات روانی در قالب  هایمصداقی تکنیکبررسی به اعتقادی و دینی، با محوریت  و سلبی

مدل اسلامی تبلیغات،  یهامؤلفهاز  یمندبهرهضمن ، از سوی دیگر و شودپرداخته می ایماهوارههای شبکهو 
تبلیغ ر دکاربردی های یشنهادپبه ارائه  عملکرد شبکه جهانی ولایت، بر مبنای ابعاد این مدل بررسی شده است و

 .پردازدیمو مواجهه با تبلیغ مذهب مقابل  دین

 1394فرهنگی دارالحدیث.-قم: موسسه علمیالله؛ بیات، حجت؛ «دین و مبانی ارتباطات»کتاب  -

جمله آشنایی با مباحث ارتباطات، دین و نظام ارتباطات توحیدی و بخش به موضوعاتی ازاین کتاب در سه 
های مورد ترسیم تعامل دین و رسانه بر مبنای علم ارتباطات از ویژگی موضوع دین و آینده ارتباطات پرداخته است.

های در تحقیق حاضر علاوه بر مبانی نظری دین و مبانی ارتباطات، به شیوهاین تحقیق است.  استفاده از این کتاب در
 کاربردی تبلیغ دین در رسانه پرداخته شده است.

 آستان قدس رضوی، شرکت ؛ جنیدی، رضا؛ تهران:«با آن های مقابلهشیوهعملیات روانی و  هاییکتکن»ـ کتاب 
 .1393؛به نشر

 مسئلهکتاب، بررسی جنگ نرم در چهارچوب نقش و کارکرد قدرت، امنیت و تهدید نرم و شرح این موضوع 
باره چهار دیدگاه نظری در تنظیم وو شش فصل  یکلدر دو بخش  آن انقلاب نرم در قالب نظریه امنیتی است. مطالب

 رم در فصول دوم تا چهارمانقلاب نرم در فصل نخست تحلیل و بررسی شده است. قدرت نرم، تهدید نرم و امنیت ن
 .ها اشاره شده استهای عمل این مؤلفهشیوهها، ابزار و کتاب تشریح شده و در هر فصل به تعاریف، ماهیت، ویژگی

های جنگ نرم و همبستگی عناصر شناختی شامل های ارتباطی میان مؤلفهنگارنده در این پژوهش تلاش کرده تا مدل
 .ا مورد تحلیل قرار دهدافکار و باورها و رفتارها ر

تحقیق  یمندبهرههای مقابله با آن، ضمن شیوهعملیات روانی و  هاییکتکنبا توجه به تشریح کامل بسیاری از 
در جهت  شبکه جهانی ولایتبا تجربیات تبلیغ ایجابی و سلبی ، تطبیق آن هایکتکنحاضر از مبانی نظری این 

همچنین شناسایی  است. های شیعی، صورت گرفتهکاربرد در رسانهمورد  هاییکتکنعلمی و مدون کردن 
 تحقیق است.این و امتیازات  هاینوآور، از نوین در عرصه تبلیغ دین یهارسانه مورد کاربردشگردهای جدید و 
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 یصداوسیما: تهران ؛محمدیعل یدس ،آذر بخش ؛«یساز جریان در هارسانه نقش بر یدرآمد»ـ کتاب 
 .1393 ؛یاسلام یهاپژوهش مرکز ایران، یاسلام یجمهور

 یلیتحل یکردی، روهارسانهدر  یان سازیند جریموضوع، فرآ یهاچهارچوبات، ین کتاب در پنج فصل؛ کلیا
، یان سازیجر ن شده است.یتدو یارسانه یان سازیو جر یماصداوسو  یارسانه یان سازیجر یبر انواع شگردها

ان یدر جر هارسانه، نقش یان سازی، الزامات و اهداف و عناصر ارتباط در جریاجتماع یهاشبکهشبهه، رسانه، 
منطبق بر  هاییهنظر، هارسانه یواقع کنندگاناداره، یان سازی، مخاطبان در جریافکار عموم یدهشکلو  یساز
 یازان سیدر جر یماصداوس شناسییبآسو  ی، اقناع و متقاعدسازیجمعارتباطل یوسا ی، منابع خبریان سازیجر

 .شودیمن کتاب را شامل یموضوعات ا

آنان امری  یانهرساهای جریان سازی شیوههای شیعی، شناسایی شبکهدر تبیین شگردهای تبلیغ سلبی و ایجابی 
 این کتاب، به فرآیند یارسانهاز مبانی و فرآیندهای جریان سازی  یریگبهرهدر تحقیق حاضر با است. ضروری 

قیق، این تح یهاتفاوتشود. از دیگر نیز پرداخته می یامقابله یارسانههای شیوهو  یارسانهایجابی جریان سازی 
ای که از گستردگی و ماهواره یهارسانهو تمرکز بر  یدتأکنوین و  یهارسانهجامعیت آن در بررسی جریان سازی 

 یمااوسصد یارسانهرویکرد کتاب مذکور بر جریان سازی  کهیدرحالباشد، د میبیشتری برخوردار هستن یرتأث
 معطوف است.

مرکز مطالعات فرهنگی تهران:  ، عیسی؛جهانگیر؛ «شیعه در فضای سایبر رویکردی اجتماعی»ـ کتاب 
 .1391 ؛اجتماعی

ملکرد ع یلبه تحل یشناختجامعه یاز منظر، یعیش یبرسا یفضا یمفهوم یواکاونگاهی بر  اکتاب ب یندر ا
تاریخی در مورد مطالعات مربوط به  اییشینهپ ارائهنویسنده ضمن  پرداخته شده است. یراندر ا یعهش یبرسا یفضا

از اینترنت و گسترش آن در جهان و ایران، به کارکردهای فضای  اییخچهتارفضای سایبر دینی، اسلامی و شیعی و 
اشاره کرده و پیشینه حضور فعال شیعه در فضای سایبر و اینترنت و مطالعات اجتماعی  سایبر در حوزه دین و مذهب

فضای سایبر  یشناختجامعه پردازییهنظرنگارنده در ادامه به  .در این زمینه را مورد بحث و بررسی قرار داده است
مختلف تحول فضای سایبر شیعی مانند موج متن  یهاموجدر این زمینه اشاره کرده و  یارسانهشیعی و هنجارهای 
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و آموزش  یمحوراجتماع، یگفتگو محورمحوری، موج نهادمحوری، موج مناسک محوری، مواجهه محوری، 
 .حوزوی و شیعی مورد ارزیابی قرار گرفته است هاییتسامحوری و عملکرد برخی از 

 یهاوجمبا تاریخچه فضای سایبری شیعه در ایران و  تحقیق حاضر از این کتاب، آشنایی یمندبهره ینترمهماز 
ن کتاب ای هاییکاستاز  ؛ واستمختلف تحول فضای سایبر شیعی و رویکردهای مطالعات اجتماعی مرتبط با آن 
تنی بر مب که اغلب هایییتساوببرای این تحقیق، پرداختن به کارکردهای فضای سایبر در حوزه دین و مذهب در 

ارد. ای تمرکز دهماهوارهای شبکهنوین و  یهارسانهتحقیق حاضر بر  کهیدرحالباشد یداری است، میمتن و فضای د
 ر حوزه هاید متعلق به آنان هاییتساوب ای وماهوارههای شبکهبین  تنگاتنگ یپیوند و رابطهوجود البته با توجه به 

، جامعیت این تحقیق در پوشش هر دو حوزه و تمرکز بر فضاهای دیداری های جریان سازی و تبلیغیشیوهو محتوایی 
 .است آن هاییتمزو شنیداری، از 

، الموسوی رجایی؛ («سخنرانی و وگوگفت قالب دو بر تأکید با) ینید ایماهواره هایشبکه فرمی تحلیل»  ـکتاب
 .1394 ؛یماصداوس اسلامی هایپژوهش مرکز ؛ قم:سادات صدیقه

های برنامه، معرفی الگوهای برنامه و این کتاب از سه فصل اصلی تشکیل شده که شناخت و ارزیابی تکنیک
لی در این کتاب، به تحلیل شک های این کتاب است.فصل ازجملهسازی پیشنهاد الگوهای مناسب در دو قالب برنامه

ابتدا در این  شود.ملاحظات فرهنگی نیز تبیین می ای موضوع نیز در نظر گرفته شده وو جنبه رسانه شدهپرداختهمتن 
ها، های بصری انتخاب کرده و محققان پس از مشاهده برنامهنام و کیفیتها را بر اساس مجریان صاحبکتاب برنامه

ر تاب بروش تحقیق ک پرداختند.ها میکردند و به تحلیل برنامهرا یادداشت می موردنظربه بررسی پرداخته و نکات 
رانان هایی مانند سخنها و ویژگیهای دینی را انتخاب کرده که شاخصهایی از شبکهاین اساس استوار است که برنامه

ظر سازی در نهای برنامهها دارا بودند و موفقیتای در انتخاب برنامهای و قارهسرشناس، نوع شبکه و پوشش منطقه
 گرفته شده است.

گاهی از فنون   و یارسانهدر جهت اثرگذاری بیشتر در مخاطب و مقابله کارآمد با جریان سازی  یسازبرنامهآ
سازی در این تحقیق از مبانی نظری و مفهومی مولفه های برنامه. استمقابل، امری لازم  هایسانهر یسازبرنامهفنون 

 های آن است.از تفاوتای های دیگر رسانهآمده در این کتاب استفاده شده و جامعیت در بررسی فرم و قالب

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 




