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 کیدهچ

 یهای جامعهتبلیغ دین از پیچیدگی یاخلاقی در حوزههای امروزه افزایش معضلات و بحران

از دیدگاه مفسرین شیعه وسنی به  تبلیغ دینی،باشد. در پژوهش حاضر که با هدف بررسی مدرن می

های آسیبای صورت گرفته، به بررسی روش توصیفی تحلیلی و با استفاده از منابع اسنادی و کتابخانه

در بین  تبلیغ دینی یهای اخلاقی در عرصهبرون رفت از تعارض و همچنین راهکارهای تبلیغ دینی

های تبلیغ ترین آسیبمفسرین شیعه و سنی پرداخته است. نتایج پژوهش حاکی از آن است که از مهم

بر  نیازمند شناخت و تسلط باشد کهسنی شناخت صحیح دین می دین از دیدگاه مفسرین شیعه و

های ترین راهکار برای برون رفت از تعارضهمچنین در این راه مهم .مبانی و منابع اصیل دینی است

ای پاره شدهتلاش باشد که در این پژوهش اخلاقی در عرصه دین معرفت صحیح در مسیر تبلیغ می

توجهی به ناکارآمدى و بی)دین همچونتبلیغ  یدر عرصه فردی و اجتماعی مبلغان هایتعارض

، خودفراموشى، استبداد و تفرقه، مواضع تهمت، غلطهای تحلیل، قاطبدعت، تحریف و الت، اثرگذارى

 .معرفی شود( طلبیدنیا و برتری، سخن بدون علم و عمل، غفلت

 تبلیغ، تبلیغ دین، مبلغ، تعارضات اخلاقی.کلمات کلیدی: 
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 مقدمه
و یکی از « دانش ارتباطات»عنوان بخشی از علوم بشری به نام تبلیغ در دنیای امروزی به

های علوم و دانش یترین آوردگاه مبارزه شناخته شده است؛ دانشی که همهمهم ترین وپیچیده

در آن به خدمت گرفته شده است؛ تا شناسی و... شناسی، جامعهته تا روانمتداول از تکنولوژی پیشرف

امروزه یکی از . ها نهادینه کندیدا وپنهان خود را در وجود انسانهرکس بتواند اهداف و مقاصد پ

 گیری درنه در دنیای امروز بلکه از همان ابتدای شکلسائل دنیای اسلام؛ تبلیغ است. مهمترین م

ریزی های مهم برنامهوده است و همیشه یکی از بخشب الله علیه و آله و سلم( ی)صلدستور کار پیغمبر

ای دارد ولی مراد از آن در گسترده مفهوم، لغتتبلیغ هر چند در  یواژه. بوده است رهبران دینی

شمرده  پیامبرانمتعدّد از وظایف اصلی  است که در آیات مردمخدا به  دینو  شرعجا رسانیدن این

پاک  هی، دلـدعوت مردم به راستی و درستی و به تقوای ال (.35/نحلو  43/رعد ؛92/ مائده)شده است

تواند چندان اثری بر مردم داشته باشد، مبلغّ باید در راه خودسازی تقوا نمیخواهد و کلامِ انسان بیمی

ای از حرکت در مسیر کمال انسانی وان داشته باشد و لحظهخویش، تلاش فرا دن زنگارهای قلبو زدو

 .خویش باز نایستد

قرآن . تواند عیب دیگران را بازگو کند که خودش غبار آلود و زنگارزده نباشدآیینه، زمانی می

 إ لَّا للَِّسنول  علََى مَا» فرماید:نماید میرسالت اصلی رسولان الهی را بازگو می مجید وقتی وظیفه و

 .[«نیست شما اعمال مسؤول و] ندارد؛ [الهی] پیام رسانیدن جز ایوظیفه پیامبر»(؛ 99/مائدة)«للبَْلَاغر

معروفی  یهدر نهج البلاغه جمل )ع(تکیه کرده است. امیرالمؤمنین علیمکرر  روی مسألۀ تبلیغ بطور

وولتََِ لليهم لنبيائَهن لميَستَأدنوهم ميثاقَ  فبََِثَ فيهم رنسنلَهن» فرماید:دارد که می بعثت انبیاء یهفلسف یهدربار

ُتَمهم و يَحتَجّول عليهم بالتبَليغ  خداوند پیامبران را یکی پشت سردیگری » ؛1«فمطَِتمهم ويذکِِّروهم مَْسمیَّ نمِ

فراموش شده را به یا د آورند و با های فرستاد، تا وفاداری به پیمان فطرت را از آنان باز جویند و نعمت

 .«لاغ احکام الهی، حجت را بر آنها تمام نماینداب

منان این است که به تبلیغ دین اسلام بپردازند؛ زیرا ایشان به ؤیکی از وظایف مهمچنین 

. بشری است یاند که اطلاع رسانی و تبلیغ آن به معنای رستگاری خود و جامعهحقیقتی دست یافته

های اختصاص داده است، رساندن عقاید و اندیشهترین کاربردی که تبلیغ به خود طورکلی بیشبه

ای است که با عقل، ترین اندیشهترین و کهنمذهبی است و این امر بدان سبب بوده که مذهب، اصیل

رو بدون تردید نقش تبلیغات فطرت، احساس و ایمان انسان در طول تاریخ آمیخته بوده است؛ از این

                                                           

 .1خطبه، 1319 .دفتر نشر الهادی :قمتصحیح صبحی صالح. مترجم: دشتی، محمدّ.  .البلاغهنهج.   1
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در این پژوهش با  1.تر بوده استتر و پراهمیتر، بسی برجستهدینی در میان تبلیغات و ارتباطات دیگ

فصل سه قصد داریم به بررسی در قابل بررسی تبلیغ دین از دیدگاه مفسرین شیعه و سنی  عنوان

بپردازیم. دراین فصل به بررسی کلیات پژوهش شامل)بیان مساله، اهمیت و ضرورت پژوهش، سئوال و 

 خت.پژوهش( خواهیم پرداهای فرضیه

                                                           

نامه پژوهش فصلنامه .های تربیتی مبلغان از منظر قران کریمصفات و ویژگیسعید. بهشتی، احمد و آبادی، شم .1

 .13 ص ،1393، 4و  3شماره  .تربیت تبلیغی
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 بیان مسئله 
گزیند نشیند و پیام الهى وقتى در جان آدمى سکنا مى)ص( آن گاه به بار مىهاى پیامبرکوشش

ترین آنها، رسیدن یا رسانیدن پیام به گوش انسان است؛ یعنى تبلیغ که چند عامل به کار افتند. مهم

هاى هم خانواده آن نیز در قرآن و باشد و واژهورت صحیح مىتبلیغ گویاى رساندن پیام به ص یواژه .دین

تبلیغ از ریشه بلَغََ به معانى رسانیدن، رسانیدن پیام  در لغت ،کتب روائى زیاد استعمال گردیده است

 ظور ایجاد دگرگونى در بینش و رفتار اوـطلاح، رساندن پیام به دیگرى به منـتبلیغ در اص، باشدمى

است که معمولاً با  دعوت معادلو تقریباً  ، تبلیغ به معنای تبلیغات دینیپژوهشن در ای باشد.می

ای دارد ولی گسترده مفهومتبلیغ  یواژه. بنابراین است نمضموهم  خطابهو  وعظ اصطلاحاتی چون

؛ 92جمله در آیات )مائده/ متعددّ از آیاتاست که در  مردمخدا به  دینو  شرعمراد از آن رسانیدن 

 حیطهمفهوم اصطلاحی تبلیغ، نخست در  .شمرده شده است وظایف اصلی پیامبران (35/؛ نحل43رعد/

هایی غیر از حوزه یافت؛ گر چه در حوزه تعمیمهای دیگر، رفت و بعدها به حوزهامور دینی به کار می

از تبلیغ کار دشواری  وفاقمورد  تعریفی یارائه .شود)تبلیغات( استفاده مینآ جمعاز صورت  غالباًدین، 

واژه . مشترکات انبوهی از تعاریف موجود است برآیندذکر شده،  پژوهشاین  معرفِاست و آنچه در 

 (؛61 )مائده/بلغّتَ: ها آمده استآن به این صورت فعلبه کار نرفته، ولی  قرآنتبلیغ در 

 (.23 )اسراء/یبُلَ غّنَْ ( و61)مائده/بَل غّ(؛ 39)احزاب/یبُلَ غّونَ(؛ 23/احقاف؛ 68و62)اعراف/ابُلَ غّکُم

 5های فعلی یا اسمی و صورت باب افعال آن، بار به صیغه 51بلغ نیز،  ریشهمجرد  ثلاثیصورت 

و در مقام  بَلاغ، غالباً به معنای تبلیغ و ابلاغ یبار به صورت فعلی ذکر شده است؛ در این میان، واژه

قرآن درباره تبلیغ، باید  آموزه بررسیبرای . بار تکرار شده است 15پیامبران، ی وظیفهبر  تأکید

هایی چون دعوت، ها بررسی شود، واژهو مضامین آن استخراجبا این موضوع،  مرتبطهای مجموعه واژه

، تَواصی، ذکر، بیان، قول، ارشاد، تعلیم، رسالت، وعظ، امر به معروف، نهی از منکر، تبشیرهدایت، ا نذار، 

این تبلیغ را اموری چون دین و  محتوایدین اسلام است و  قطعیهای تبلیغ از آموزه .قرائتو  تلاوت

دهد و توجه به تشکیل می (41و43؛ حج/11؛ توبه/134)آل عمران/معروفو  خیررسالت الهی و 

در این تبلیغ  توفیق، از عوامل مؤثر (3؛ زخرف/28)زمر/زبانو ( 3توبه/ و 59)طه/مانند زمان عناصری

 و از مفسرین اهل سنت،جوادی آملی علامه طباطبایی،  ،شیخ طوسى. از مفسرین شیعه از جمله است

 ،رالمنثورالتفسیر الکبیر، سیوطی در الدخررازی در ف ؛«القرآن فی ظلال»سید قطب در تفسیر

رسی تفسیر آیات و احادیث به بر این زمینه در ،الکشاف عن حقائق غوامض التنزیلدر  زمخشری،

گسترش  .هاى مهم مبلّغان و عالمان اسلامى استموضوع تبلیغ دین و شیوه آن، از دغدغهاند. پرداخته

ناشی از های های مخلتف تبلیغ و آسیبکه به شیوه اقتضا دارد در جهان امروز دین هاى تبلیغشیوه
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 :خواهد شدمسائل اصلی این پژوهش، در دو محور پیگیری دینی بپردازیم. بنابراین های ضدتبلیغ

از دیدگاه مفسرین  دوم،های تبلیغ و مبلغان از دیدگاه مفسران شیعه و سنی کدامند؟ شاخصنخست، 

در این پژوهش سعی  های اخلاقی در عرصه تبلیغ دینی چیست؟از تعارضرون رفت راه ب سنی شیعه و

عرفی و تبلیغ م یدر عرصه در دیدگاه مفسرین شیعه و سنی های موجودای تعارضکه پارهخواهد شد 

 .شود ارائههایی برای این معضلات حل، راهمفسرینهای آن گاه با توجه به دیدگاه

 

 اهمیت و ضرورت
هاى فرهنگى در صدد تهى کردن انسان از که بحرانی در جهان ،اهمیت تبلیغضرورت و امروزه 

ها ضرورت هاى نشأت گرفته از آن به جهت مقابله با این بحرانتبلیغ دین و ارزش، باشندمعنویت مى

های الهی از اصول رسالت پیامبران تبلیغ و دعوت، ارشاد و هدایت مردم به ارزش. کنداى پیدا مىویژه

انبیا و اولیاى الهى با تبلیغ دین و . داده استخط اصلی برنامه آنان را تشکیل میی بوده و اله

کند که ما مى ءاند، در عصر خاتمیت اقتضاهاى دینى هدایت و سعادت انسان را به ارمغان آوردهارزش

مردم اقدام مربیان و مبلغان، این جایگاه رفیع انبیاى الهى را حفظ و در جهت تبلیغ دین و دعوت 

بر این  .بنددنماییم چرا که در غیر این صورت آثار این حرکت عظیم الهى از میان مردم رخت بر مى

ها دعوت و از ضد ارزشها اساس، هر فردی از اعضای جامعه اسلامی موظف است که مردم را به ارزش

و داعیان الی الله را  ،(33ت/)فصلافزون بر این، قرآن کریم، دعوت الی الله را بهترین گفتار. باز دارد

و فلاح و رستگاری جامعه اسلامی را مرهون تلاش داعیان الی الله و دعوت ( 113عمران/)آلبرترین امت

و از هدایت انسانها، به حیات  (134عمران/)آلبه خیر و امر به معروف و نهی از منکر دانسته است

رو در دین اسلام امر از این(. 32 /مائده)ده استبخشیدن و از گمراه کردن آنها به میراندن تعبیر کر

ترین وظیفه انبیا در قرآن، تبلیغ اى که اساسىباشد به گونهتبلیغ از جایگاه بسیار والایى برخوردار مى

  .دانسته شده است

در اهمیت تبلیغ همین بس که هر مکتب و مذهبی برای شناساندن و پاسداری از اصول و 

همچنین برای حفظ پیروان خود، و تقویت بنیه معنوی و آگاهی آنان، و  ؛تبلیغ داردمبانی خود، نیاز به 

ها و حضور در صحنه جذب دیگران، پاسخ گویی به شبهات و اشکالات، جلوگیری از انحرافات و بدعت

یکی دیگر از ضروریات پژوهش در زمینه تبلیغ . جهانی و بین المللی، احتیاج مبرم به اهرم تبلیغ دارد

نبودن منبع جامعى که بتواند راهکارهاى کاربردى و صحیح و جامعى را در خصوص تبلیغ ر دین، د

قرار دهد، و نیز کمبود منابع مستقلى که بتواند ابعاد سیره و روش تبلیغاتى را به  مادین، در اختیار 

ه چندان نمود دو پژوهشاین  انجامرا در  نگارندههمراه شرایط جدید در جهان معاصر ارائه کند عزم 

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
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های ی تبلیغ دین که از پیچیدگیهای اخلاقی در حوزهافزایش معضلات و بحراناست. همچنین 

سنی به  های مفسرین شیعه ودیدگاه جامعه مدرن نشات گرفته؛ ما را بر آن داشته است تا با تکیه بر

 بررسی این موضوع بپردازیم.

 

 اهداف پژوهش 
 هدف اصلی

 .دگاه مفسرین شیعه و سنیبررسی تبلیغ دین ازدی

 اهداف فرعی

 .سنی از دیدگاه مفسرین شیعه و ،و مبلغان تبلیغ دینی هایشاخص بررسی -

 .نهای اخلاقی در عرصه تبلیغ دیرفت از تعارضراه برونراهکار برای  یارائه -

 

 های پژوهشسئوال
  سوال اصلی

 تبلیغ دین از دیدگاه مفسرین شیعه و سنی چگونه است؟

 فرعی یهاسوال

 سنی کدامند؟ از دیدگاه مفسرین شیعه و ،و مبلغان تبلیغ دینیهای شاخص-1

 تبلیغ دینی یهای اخلاقی در عرصهراه برون رفت از تعارضتوان برای راهکارهایی را میچه -2

 ارائه داد؟

 

   های پژوهشفرضیه
 .باشد.یقابل فهم بودن دین م تبلیغ دین هایشاخصترین رسد از مهمبه نظر می-1

اخلاقی در عرصه دین های ترین راهکارهای برون رفت از تعارضرسد یکی از مهمبه نظر می-2

 باشد.معرفت صحیح در مسیر تبلیغ می

 

 پیشینه پژوهش
چاپ  ،میدانشکده الهیات و معارف اسلا: قم .رسانه مسائل اخلاقی تبلیغ دین در .صدیقه ،بهرامی

  )کتاب(.1392 سوم:

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 

http://ganj.irandoc.ac.ir/researchers/108542
http://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=4460&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%A7%D9%84%D9%87%DB%8C%D8%A7%D8%AA+%D9%88+%D9%85%D8%B9%D8%A7%D8%B1%D9%81+%D8%A7%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85%DB%8C&qd=6
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دانشکده الهیات ، دانشگاه قمدر  «مسائل اخلاقی تبلیغ دین در رسانه»تحت عنوان  اینامهپایان

با محور قرار دادن تعریف تبلیغ به رساندن مجموعه اطلاعاتی به ، 1392در سال  و معارف اسلامی

یا بر ضد یک موضوع، علل فاعلی، مادی، مخاطب به منظور اقناع و بر انگیختن احساسات وی، به سود 

. در همین قسمت لیستی از فضائل مبلغّ را برای حصول یک تبلیغ موفق دکنغائی و صوری را بیان می

 شده است.و اخلاقی ارائه 

. العالمیه المصطفی جامعه دانشگاه: قم. اسلامی تبلیغ نوین هایشیوه. ابوطالب علوی،»کتاب

 -دانشگاه جامعه المصطفی العالمیه  های نوین تبلیغ اسلامیشیوهان تحت عنو .«1384: دوم چاپ

زن از  تبلیغات، یزنان نمونه در عرصه، به بررسی 1384در سال  دانشکده الهیات و معارف اسلامی

ینب، آسیه همسر فرعون، حضرت )س(، حضرت ززنان نمونه مثل حضرت زهرا ادیث،دیدگاه قرآن و اح

روانشناسی تبلیغ و انواع سخنرانی که خود چند نوع و حجاب و نیز در مورد ی واژه ... )س( ومریم

 .اقسامی دارد و مطالب در این خصوص بحث شده است

 ـهای آموزش عالی غیردولتیمؤسسه قم: (.عسیره تبلیغی امام صادق) .محمدرضا ،ابویی مهریزی

 .)کتاب(1312. چاپ اول:غیرانتفاعی

های آموزش عالی مؤسسهدر  «()عسیره تبلیغی امام صادق»تحت عنوان  اینامهپایان 

، به این نتایج اشاره دارد که 1312در سال  دانشگاه امام صادق علیه السلام ،غیرانتفاعی ـغیردولتی

آید این است که یک مبلغ ی امام صادق و کارهای فرهنگی تبلیغی ایشان به دست میآنچه از بررس

موفق بایستی در تبعیت و پیروی از سیره ارزشمند زندگی ایشان اصول زیر را در برنامه تبلیغی خویش 

تب مراعات نموده تا نتیجه مطلوب که همانا ابلاغ پیام الهی به مردم و انجام رسالت الهی در اشاعه مک

 .باشدبخش اسلام و مذهب پرافتخار غنی شیعه مینجات

 بین وحدت ایجاد در السلام علیهم بیت اهل ارتباطی و تبلیغی سیره. سیدحسن فلاحیان،

 )کتاب(.1394: سوم چاپ. حدیث علوم دانشکده: قم. مسلمانان

یجاد وحدت بین سیره تبلیغی و ارتباطی اهل بیت علیهم السلام در اتحت عنوان  اینامهپایان 

آیات قرآن و احادیث اهل به این نتایج اشاره دارد  ،1394در سال  علوم حدیث یدانشکده در مسلمانان

و  هم بر وحدت و پرهیز از اختلاف تأکید شده است. از گذشته تا حال بر بحث وحدت تأکید شده؛ بیت

اند و هم به عنوان یکی از دهخود اهل بیت بنیان گذار وحدت بو این نکته در خور توجه است که

 .آیندی اسلامی به حساب میمحورهای وحدت در جامعه

 ، جلد اول. تهران: تبلیغ دین از منظر دی. سیدعلی مقیمی فرد، حمید نگارش رضا،، رحمتی

در  زمزم هدایت نشر ، تبلیغ دین از منظر دیناین کتاب تحت عنوان  ،1389: . چاپ دوممزم هدایتز
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.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 

http://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=11109&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%A7%D9%84%D9%87%DB%8C%D8%A7%D8%AA+%D9%88+%D9%85%D8%B9%D8%A7%D8%B1%D9%81+%D8%A7%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85%DB%8C&qd=6
http://ganj.irandoc.ac.ir/dashboard?organization_1=11109&q=%D8%AF%D8%A7%D9%86%D8%B4%DA%A9%D8%AF%D9%87+%D8%A7%D9%84%D9%87%DB%8C%D8%A7%D8%AA+%D9%88+%D9%85%D8%B9%D8%A7%D8%B1%D9%81+%D8%A7%D8%B3%D9%84%D8%A7%D9%85%DB%8C&qd=6
http://ganj.irandoc.ac.ir/researchers/192729
http://ganj.irandoc.ac.ir/articles/73141
http://www.adinehbook.com/gp/search/ref=pd_sa_top/325-8087197-5221242?search-alias=books&author=%D8%B1%D8%B6%D8%A7+%D8%B1%D8%AD%D9%85%D8%AA%DB%8C&select-author=author-exact
http://www.adinehbook.com/gp/search/ref=pd_sa_top/325-8087197-5221242?search-alias=books&author=%D8%AD%D9%85%DB%8C%D8%AF+%D9%86%DA%AF%D8%A7%D8%B1%D8%B4&select-author=author-exact
http://www.adinehbook.com/gp/search/ref=pd_sa_top/325-8087197-5221242?search-alias=books&author=%D8%AD%D9%85%DB%8C%D8%AF+%D9%86%DA%AF%D8%A7%D8%B1%D8%B4&select-author=author-exact
http://www.adinehbook.com/gp/search/ref=pd_sa_top/325-8087197-5221242?search-alias=books&author=%D8%B3%DB%8C%D8%AF%D8%B9%D9%84%DB%8C+%D9%85%D9%82%DB%8C%D9%85%DB%8C+%D9%81%D8%B1%D8%AF&select-author=author-exact
http://www.adinehbook.com/gp/search/ref=pd_sa_top/325-8087197-5221242?search-alias=books&author=%D8%B3%DB%8C%D8%AF%D8%B9%D9%84%DB%8C+%D9%85%D9%82%DB%8C%D9%85%DB%8C+%D9%81%D8%B1%D8%AF&select-author=author-exact
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اى در سرنوشت امروزه تبلیغات، نقش بسیار تعیین کنندهبه این نتایج اشاره دارد که  ،1383سال 

هاى ، ملتکوشند با تمام توان تبلیغى خودهاى استکبارى مىجوامع انسانى دارد و در حالى که قدرت

مسلمان و غیر مسلمان را زیر سلطه نگه دارند و منابع آنها را به غارت برند، ضرورت دارد متولیان 

هاى شیطانى دشمن آگاه هاى دین را به مردم گوشزد کنند و آنان را از توطئهفرهنگ دینى نیز پیام

 .سازند

 

 روش پژوهش
 است. در گرفته صورت تحلیلی-توصیفی رتصوهب موضوعات، مطالعه و بررسی نامهپایان این در

اند. شده تحلیل سپس و آوریجمع ایکتابخانه منابع بررسی و مطالعه طریق از هارو داده پیش تحقیق

گیرد، کتب  و مقالات مربوز به موضوع ای صورت میآنکه به روش کتابخانهدر این تحقیق، با توجه به 

ه مفسرین شیعه و سنی به منظور انجام کلیات و ادبیات تحقیق تحقیق در رابطه با تبلیغ دین از دیدگا

ای را گیرد. تحقیق کتابخانهاین تحقیق  به روش کتابخانه ای صورت می. گیرندمورد استفاده قرار می

ها گیرند، چرا که مشاهدات معمولاً به زبان عادی و روزمره مانند روزنامهبرخی معادل تحقیق کیفی می

ای اغلب آن است که مشاهده جهان بر اساس چارچوب در واقع، هدف تحقیقات کتابخانهشود. بیان می

 .مرجع افراد مورد بررسی انجام گیرد

 

 نتایج علمی و عملی تحقیق:
از دیدگاه مفسرین شیعه و  و مبلغان تبلیغ دینهای شاخصدر این پژوهش بنا داریم جایگاه 

تبلیغ دین  یهای اخلاقی که در عرصهرون رفت از تعارضسنی را بررسی نموده و نهایتا راهکارهای ب

 سنی ارائه نماییم. را طبق دیدگاه مفسرین شیعه و وجود دارد

 

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 
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 دهی پژوهشسازمان
 فصل تشکیل شده که در: 3نامه از این پایان

 کلیات تحقیق-

 لغّ شناسی تبلیغ، جهت نیازمندی به مبمفهومشناسی پژوهش شامل معنا و فصل اول مفهوم 

 اشاره خواهد شد.  تبلیغ دینهای و شیوه های تبلیغ دینیاهداف و ضرورت همچنین

از دیدگاه مفسرین شیعه و سنی مورد و مبلغان تبلیغ دین  های در فصل دوم به بررسی شاخصه

حث شده است و خصوصیات و بوظایف مبلغان دینی در مورد  بررسی قرار خواهد گرفت. همچنین

خواهد دینی و علل و موانع تاثیرگذاری تبلیغ که خود انواع و اقسامی دارد به تفصیل  های مبلغویژگی

در فصل سوم تعارضات اخلاقی در تبلیغ دین از دیدگاه مفسرین شیعه و سنی مورد بحث و  آمد.

 بررسی بیشتر قرار خواهد گرفت.
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