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مرکز تحقیقات کامپیوتری علوم اسلامی (نور) جهت ارائۀ مجلات عرضه شده در پایگاه،مجوز لازم را از
صاحبان مجلات، دریافت نموده است، بر این اساس همه حقوق مادی برآمده از ورود اطلاعات

مقالات، مجلات و تألیفات موجود در پایگاه، متعلق به "مرکز نور" می باشد. بنابر این، هرگونه نشر و
عرضه مقالات در قالب نوشتار و تصویر به صورت کاغذی و مانند آن، یا به صورت دیجیتالی که حاصل و

بر گرفته از این پایگاه باشد، نیازمند کسب مجوز لازم، از صاحبان مجلات و مرکز تحقیقات کامپیوتری
علوم اسلامی (نور) می باشد و تخلف از آن موجب پیگرد قانونی است. به منظور کسب اطلاعات

بیشتر به صفحه قوانین و مقررات استفاده از پایگاه مجلات تخصصی نور مراجعه فرمائید.
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  چكيده
شكي نيست كه گسترش معارف والاي انساني يكي از اهداف اساسي دين مبين شكي نيست كه گسترش معارف والاي انساني يكي از اهداف اساسي دين مبين شكي نيست كه گسترش معارف والاي انساني يكي از اهداف اساسي دين مبين شكي نيست كه گسترش معارف والاي انساني يكي از اهداف اساسي دين مبين 

هاي هاي هاي هاي     وضعيتوضعيتوضعيتوضعيتاسلام است و در طول تاريخ نيز مسلمانان به اين امر توجه داشته و در اسلام است و در طول تاريخ نيز مسلمانان به اين امر توجه داشته و در اسلام است و در طول تاريخ نيز مسلمانان به اين امر توجه داشته و در اسلام است و در طول تاريخ نيز مسلمانان به اين امر توجه داشته و در 
زمينه زمينه زمينه زمينه     ،،،،هاي مدرنهاي مدرنهاي مدرنهاي مدرن        با ظهور رسانهبا ظهور رسانهبا ظهور رسانهبا ظهور رسانه. . . . انداندانداند    ه آن اهتمام ورزيدهه آن اهتمام ورزيدهه آن اهتمام ورزيدهه آن اهتمام ورزيدهبببباز طريق تبليغ از طريق تبليغ از طريق تبليغ از طريق تبليغ     ،،،،گوناگونگوناگونگوناگونگوناگون
هاي هاي هاي هاي         اي كه پياماي كه پياماي كه پياماي كه پيام    گيري از اين ابزار براي تبليغ ديني فراهم شده است به گونهگيري از اين ابزار براي تبليغ ديني فراهم شده است به گونهگيري از اين ابزار براي تبليغ ديني فراهم شده است به گونهگيري از اين ابزار براي تبليغ ديني فراهم شده است به گونه    بهرهبهرهبهرهبهره

اكنون اين اكنون اين اكنون اين اكنون اين . . . . توليد كردتوليد كردتوليد كردتوليد كردتوان توان توان توان     ميميميميديني را براي انبوهي از مخاطبان در مناطق مختلف ديني را براي انبوهي از مخاطبان در مناطق مختلف ديني را براي انبوهي از مخاطبان در مناطق مختلف ديني را براي انبوهي از مخاطبان در مناطق مختلف 
گزين تبليغ سنتي گزين تبليغ سنتي گزين تبليغ سنتي گزين تبليغ سنتي     واند جايواند جايواند جايواند جايتتتت    هاي مدرن ميهاي مدرن ميهاي مدرن ميهاي مدرن مي    پرسش مطرح است كه آيا تبليغ با رسانهپرسش مطرح است كه آيا تبليغ با رسانهپرسش مطرح است كه آيا تبليغ با رسانهپرسش مطرح است كه آيا تبليغ با رسانه

شود و اين توانايي در آن وجود دارد كه بتواند خلأ تبليغ سنتي را پر كند يا همچنان شود و اين توانايي در آن وجود دارد كه بتواند خلأ تبليغ سنتي را پر كند يا همچنان شود و اين توانايي در آن وجود دارد كه بتواند خلأ تبليغ سنتي را پر كند يا همچنان شود و اين توانايي در آن وجود دارد كه بتواند خلأ تبليغ سنتي را پر كند يا همچنان 
اي در كنار آن بهره اي در كنار آن بهره اي در كنار آن بهره اي در كنار آن بهره     با تبليغ سنتي دين باشد و از تبليغ رسانهبا تبليغ سنتي دين باشد و از تبليغ رسانهبا تبليغ سنتي دين باشد و از تبليغ رسانهبا تبليغ سنتي دين باشد و از تبليغ رسانهبايد بايد بايد بايد محوريت اصلي محوريت اصلي محوريت اصلي محوريت اصلي 
هايي كه در مسير هايي كه در مسير هايي كه در مسير هايي كه در مسير     اي دين به دليل ويژگي قدسي دين و چالشاي دين به دليل ويژگي قدسي دين و چالشاي دين به دليل ويژگي قدسي دين و چالشاي دين به دليل ويژگي قدسي دين و چالش    برد؟ آيا تبليغ رسانهبرد؟ آيا تبليغ رسانهبرد؟ آيا تبليغ رسانهبرد؟ آيا تبليغ رسانه

تواند مسير هدايت را به تواند مسير هدايت را به تواند مسير هدايت را به تواند مسير هدايت را به     هاي ديني در رسانه وجود دارد، ميهاي ديني در رسانه وجود دارد، ميهاي ديني در رسانه وجود دارد، ميهاي ديني در رسانه وجود دارد، مي        ليد و پخش پيامليد و پخش پيامليد و پخش پيامليد و پخش پيامتوتوتوتو
تنهايي بپيمايد؟ آيا تبليغ سنتي اين ظرفيت را دارد كه بتواند در كنار رفع تنهايي بپيمايد؟ آيا تبليغ سنتي اين ظرفيت را دارد كه بتواند در كنار رفع تنهايي بپيمايد؟ آيا تبليغ سنتي اين ظرفيت را دارد كه بتواند در كنار رفع تنهايي بپيمايد؟ آيا تبليغ سنتي اين ظرفيت را دارد كه بتواند در كنار رفع 

هاي موجود در آن بهره ببرد و در هاي موجود در آن بهره ببرد و در هاي موجود در آن بهره ببرد و در هاي موجود در آن بهره ببرد و در         اي از فرصتاي از فرصتاي از فرصتاي از فرصت    هاي موجود در تبليغ رسانههاي موجود در تبليغ رسانههاي موجود در تبليغ رسانههاي موجود در تبليغ رسانه        چالشچالشچالشچالش
نوشتار پيش رو تلاش دارد تا به اين نوشتار پيش رو تلاش دارد تا به اين نوشتار پيش رو تلاش دارد تا به اين نوشتار پيش رو تلاش دارد تا به اين موفق عمل كند؟ موفق عمل كند؟ موفق عمل كند؟ موفق عمل كند؟     ،،،،دنياي امروز همانند گذشتهدنياي امروز همانند گذشتهدنياي امروز همانند گذشتهدنياي امروز همانند گذشته
        ....ها پاسخ عملي دهد و اين مسئله را تحليل و بررسي كندها پاسخ عملي دهد و اين مسئله را تحليل و بررسي كندها پاسخ عملي دهد و اين مسئله را تحليل و بررسي كندها پاسخ عملي دهد و اين مسئله را تحليل و بررسي كند        پرسشپرسشپرسشپرسش

        
  .ها ها، فرصت تبليغ، تبليغ سنتي، رسانه، چالش: : : : كليدواژگانكليدواژگانكليدواژگانكليدواژگان

  
  

                                                      
 .7عضو هيئت علمي و رييس دانشگاه باقرالعلوم ٭
  .7دانشجوي دكتراي فرهنگ و ارتباطات دانشگاه باقرالعلوم ٭٭

www.noormags.ir

http://www.noormags.ir


 

 

28282828 

گاهگاه گاهگاه     
نه 
سا
و ر
ي 
ماع
جت
ت ا
لعا
طا
ي م
صص
تخ
مه 
نا

نه 
سا
و ر
ي 
ماع
جت
ت ا
لعا
طا
ي م
صص
تخ
مه 
نا

نه 
سا
و ر
ي 
ماع
جت
ت ا
لعا
طا
ي م
صص
تخ
مه 
نا

نه 
سا
و ر
ي 
ماع
جت
ت ا
لعا
طا
ي م
صص
تخ
مه 
نا

 / /  / /
ره 
شما
ره 
شما
ره 
شما
ره 
شما

11 11         

  
  
  
  
  
  

        مقدمهمقدمهمقدمهمقدمه

 يك ـيهـا و ابـزار تكن   رسـانه . انـد  دانسته» عصر ارتباطات«، عصر حاضر را يشمندان ارتباطياند
، موج سـوم ر الوين تافلر در كتاب يبرخوردار است و به تعب ييت بالاين عصر از اهميرسانه در ا
 ـآ يتين وضـع يدر چن. رسانه هستند ينما نه تماميمخاطبان، آ  ـا تبلي تـوان مقابلـه بـا     يغ سـنت ي
ا كاركرد خود را يدهد  يت خود ادامه ميد خود را دارد و همچنان به موفقيبان جديها و رق رسانه

ه بر ارتباط چهره به يل تكين به دليد يغ سنتيم كه تبلين باور هستياست؟ ما بر ا از دست داده
هـاي    كـه دربردارنـده گـزاره    يتواند در انتقال معارف اله ـ يبالاست و م ياثرگذار يچهره دارا
 ين ارتبـاط يهاي نـو   آوري فنكه با ظهور  ييها با وجود فرصت. كند ينيآفر است، نقش يمعنو
بان يدست به گر هايي مشكلن همواره با ياي د غ رسانهيفراهم شده است، تبل ينيغ ديتبل يبرا

ن ي ـن ايد يغ سنتيتبل. رو كرده است روبه ييدهاين را با ترديغ براي ديه بر آن، تبليبوده كه تك
هـاي فـراهم     ون از فرصـت يزيژه تلويهاي مدرن به و  از رسانه يريگ ظرفيت را دارد كه با بهره

 ـدر ا. ز مقابلـه كنـد  يآن نروي   پيشهاي   ا چالشبو  شده بهره گيرد ف ي ـن مقالـه بعـد از تعر  ي
هـا و   ان فرصـت يم كرد و در ادامه به بياشاره خواه يغ سنتيهاي تبل  يژگيم مربوط، به ويمفاه
  .  م پرداختيخواه يغ سنتين به صورت عام و در مواجهه با تبلياي د غ رسانهيهاي تبل  چالش

        شناسيشناسيشناسيشناسي    مفهوممفهوممفهوممفهوم. . . . ۱۱۱۱

  تبليغ) الف

 كردن منتشر كردن، ان، پخشيبه آدم يا مطلبيا خبر يام يرساندن پ يدر لغت به معنا »غيتبل«
دن ي، كش ـيو روش يو مسلك ياي و مذهب دهي، عقينيبه د يشناساندن، خواندن كس را چيزي و
 يعربدر فرهنگ  )»تبليـغ «ذيل واژه : 1377دهخدا، ( .كننده قصد دارد غياست كه تبل يبه راه يكس
 »رسـاندن «گرفته شده است كه همان  يك معنيبه » بلاغ«و » ابلاغ«، »غيتبل«ز سه واژه ين
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شـود   مورد نظر است كه در آن در حد تـوان تـلاش مـي    يها نيز رساندن فيتعر يدر برخ. باشد
 ـ  1»پروپاگانـدا «، يسيدر زبان انگل. مورد نظر به مخاطب رسانده شود يمعنا نهضـت   يبـه معن
 ـغـات، عقا يغ، تبلي، تبليغاتيت تبليمع، جيغاتيتبل كلمـه  . غـات اسـت  يو سـازمان تبل  يغـات يد تبلي
 ـ  3»پروپاگانت«كلمه . د را منتشر كردن استيغ، عقايله تبلينيز به وس 2»زيپروپاگاند«  يبـه معن
غ كردن، به نسل بعـد  يج دادن، تبلير كردن، پرورش دادن، منتشر كردن، انتقال دادن، ترويتكث

 يآگه يبه معن يسيز در زبان انگلين 4»سيادورت«كلمه . ر دادن آمده استيتبشمنتقل كردن و 
غ، متـرادف  يبا تبل 5»ژنيم«ن واژه يهمچن. دادن، اعلام كردن و به اطلاع عموم رساندن است

 ـو هيئـت   مبلّـغ  يبه معنا 6»يونريژيم«شدن و  يغات مذهبيعازم تبل يبوده و به معنا ن امبلغّ
   ) »ميژن«ذيل واژه : 1373پور،  آريان( .است يمذهب

هاي زيادي صورت گرفته است كه قبل از ورود   ، تعريف»تبليغ«در مورد معناي اصطلاحي 
در حال حاضر در فرهنگ اسلامي و فرهنگ غربـي   »تبليغ«ها بايد دانست اصطلاح  به تعريف

 ـتبل«. بـود هايي كه ارائه شده است، با هم متفـاوت خواهنـد    تفاوت دارد و تعريف  اسـلامي، غ ي
 يرش محتـوا يق بـه پـذ  يتشـو  جاد ارتباط ويق ايوه روشنگرانه از طريبه ش يام الهيرساندن پ
 هـاي آن،  انگيـزه  مشروع هر عصر و زمـان بـوده و  هاي   روش استفاده از ابزارها و نظر، با مورد
بليـغ الهـي،   در ت]. ست[ها ت انسانيعشق به هدا ياز رو ف ويتكل يادا يو برا يو مذهب ياله
افزايـد و بـدون كـم و كاسـت، محتـواي پيـام را بـراي         رسان از خود چيزي بر پيـام نمـي   پيام
در اين نوع تبليغ، از ابزارها و . ورزد كند و بر پذيرش آن اصرار مي گيرندگان نقل و بيان مي پيام
 ـ ها كمك گرفته نمي هاي نامشروع و ترفندها و حيله  وسيله د هـدف بايـد   شود، بلكه ابزار همانن

   )98: 1371هبر، ر(. »مشروع باشد
هاي فطـري   با تكيه بر شناخت حقيقت، ارائه واقعيت و استفاده از زمينهرساندن پيام الهي، 

د و تسليم و ايجاد شور و شوق در مخاطب، بـا رعايـت اصـل    تعب ،و دميدن روح ايمان يو عقل
به  ،ي و مبالغه در واقعيتينما از بزرگ ، با پرهيزدر ارشادپس . شود ميآزادي در انتخاب محقق 
و هـدف، القـاي مطالـب خـلاف واقـع بـه        شـود  ميمانه مخاطب توجه يانتخاب عاقلانه و حك

مخاطـب بـر اسـاس     يازهـا ين نيمأت ي،غات قرآنيدر تبل. نيست مبلغّمخاطب براي همراهي با 
 يذب بـرا اك ـ يسـاز ازيناز جملـه  مختلف هاي   با توسل به راه و استنظر مورد قت يحق و حق

                                                      
1. Propaganda 
2. Propagandize 
3.Propagate 
4.Advertise  
5.Mission 
6.Missionary. 
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زهـاي اصـيل نشسـته    اين يكه غبار غفلت بر برخي مواردالبته در . رديپذ يمخاطب صورت نم
 ـيغـات د يدر تبل. كنـد  يتـلاش م ـ  باشد، براي زدودن آن و شكوفايي فطرت پـاك انسـاني    ي،ن

و  سـت اوفطري  يازهايكه متناسب با نرا  يعلوم و معارف ،مبلغّبنابراين، . استاصل  ،مخاطب
  .كند منتقل ميانسان به رساند،  دهد و به كمال مي ميرا رشد وي 

 ـهـاي ز   پروپاگاندا تفـاوت  يغ به معنايو تبل ينيغ دين تبليبديهي است ب . وجـود دارد  يادي
 ـتغ ياسـت بـرا   يتيپروپاگاندا، فعال  ـر افكـار و عقا يي  ـكـه از طر  يد عمـوم ي  ـي ن و القـا،  يق تلق
و جنجـال   يگـر  ي، هوچيگر آوازه يند و به معناك يل ميهاي خود را بر مخاطب تحم  خواسته
 ـاست كه فـرد   يو منظم يپروپاگاندا شامل اقدامات متوال. است ن ينفـع از راه تلق ـ  يا افـراد ذ ي
جه، نظارت بر اعمال آنان به عمـل  ياز افراد و در نت ييها گروه يهاي روان  نظارت بر وضع يبرا
به كمك نمادهـا   يتعمد يكار پروپاگاندا، دست ،يعلوم اجتماع يالملل نيدر فرهنگ ب. آورند يم

از بنـابراين،   )52: 1378مريجـي،  ( .ها و طرز رفتار مردمان است در افكار، اعمال، معتقدات، ارزش
از  يك ـي. شود را در مخاطب داشته باشد، استفاده مي ين اثرگذاريشتريكه ب يله و ابزاريهر وس

 ـآ يبه عمل م يتلاش ن است كه غالباًيا يگر مشخصات آوازه  ـد تـا د ي نـه بـر اسـاس     يدگاهي
ش، ياز گـرا  يبـردار  گر مثـل بهـره  يهاي د  زهيق توسل به انگيهاي خود، بلكه از طر  يستگيشا

ت دارد و بـر  يمـدت و معـرّف وضـع    كوتـاه  ياهداف يگر آوازه. رفته شودينگرش و احساسات پذ
   )85: 1378هارولدمن، بليك و ( .رديگ يشكل م يهاي آن  ا خواستيها  ق، ترسياساس علا

هاي مشروعي است كه انسان را در مسير تقـرّب الـي االله و     تبليغ ديني شامل همه فعاليت
ها  برد و شامل معرفّي دين حق، آموزش معارف الهي و شناساندن خوبي كمال انساني پيش مي

سـلامي،  سازي براي عمـل بـه احكـام ا    ها، تقويت باورهاي ديني و ايمان دروني، زمينه و بدي
  .هاي اجتماعي و سياسي است  آفريني در پديده نقش و زدودن رذايل نفساني

  تبليغ سنتي) ب

فـردي  (فردي  تبليغ سنّتي همان شيوه تبليغي مرسوم از صدر اسلام است كه بر ارتباطات ميان
در كنار مخاطـب و انتقـال پيـام، بـدون وسـاطت       مبلغّتكيه دارد و از طريق حضور ) و گروهي

ايـن شـيوه تبليغـي در فضـاي     . ابزارهاي ارتباطي نوين و به صورت رو در رو انجام مي پـذيرد 
افتد و با طبيعت انسان سنخيت دارد و مشكلي در نـوع ادراك حـواس انسـان     واقعي اتفاق مي
هاي اجتماعي محل تبليـغ و    ديدهشناسي پ توان شناسايي مخاطب و آسيب مبلغّ. كند ايجاد نمي

 دلي هم پس .كند هاي فكري موجود را دارد و از نزديك با مخاطب زندگي مي  شناسايي جريان
گر را در فضـايي   و ارتباط مبلغّگيرد و مخاطب،  به صورت كامل شكل مي مبلغّبين مخاطب و 
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شـود   ليغ عملي فراهم ميدر تبليغ سنتي، امكان تب. بيند غير از فضاي ذهني و زندگي خود نمي

رسان در پذيرش پيام و پيدا كردن باور قلبي نسبت به محتواي پيام تبليغي نقش  و عامليت پيام
توانـد   به راحتـي مـي   مبلغّبازخوردگيري در اين شيوه، سريع، آني و واقعي است و . مهمي دارد

نه پذيرش را در مخاطـب  هاي خود انجام دهد تا زمي  تغييرات لازم را در مورد راهبردها و روش
هايي چون سخنراني، خطابه، موعظه، مشاوره، جلسات مذهبي،  تبليغ سنتي با روش. ايجاد كند
. گيـرد  هاي مذهبي، مراسم عزاداري و همراهي با مخاطب در سفرهاي زيارتي انجام مي   هيئت

  . يوه تبليغ استدر كنار مخاطب و برقراري رابطه انساني از اصول اين ش مبلغّبنابراين، حضور 
است كه  يل ارتباطيز آن دسته از وساين ياسلام يهاي سنت  ب، منظور از رسانهين ترتيبه ا

خود به مخاطبان  يهاي اسلام را به عنوان كاركرد اصل  اميبا اتكا بر ارتباطات چهره به چهره، پ
. گردد يباز م يچاپهاي مدرن   ش از دوره ظهور رسانهيها به پ ن رسانهيقدمت ا. كنند يمنتقل م

 ـ، زيخـوان  مسجد و منبر، مجلس دعـا و روضـه    ـه، تكينيگـاه، حس ـ  ارتي  ـه، مهدي  ـه، فاطمي ه، ي
 ـ يخانه و حوزه علم ه، مكتبي، تعزيهاي مذهب  هيئت خـانواده را   يه، نماز جمعه و جماعـت و حت
  ) 84: 1387باهنر، ( .ميبدان ياسلام يهاي سنت  د از جمله رسانهيبا

  رسانه نوين) ج

در لغت به معناي رساندن يا انتقال دادن است و در عصر ما آنچه از رسانه به معنـاي   »رسانه«
. كنـد  بنابراين، رسانه، ابزاري است كه پيام را منتقل مي. شود، انتقال پيام است خاص تصور مي

شـود؛   هايي است كه در دنياي جديـد از آن بهـره گرفتـه مـي     منظور ما از رسانه مدرن، رسانه
البته به دليل فراوانـي مخاطبـان تلويزيـوني،    ... .  راديو، تلويزيون، ماهواره و: هايي چون هرسان

  .اين رسانه بيشتر مورد بحث خواهد بود

        غ سنتيغ سنتيغ سنتيغ سنتيييييت تبلت تبلت تبلت تبليييياهماهماهماهم. . . . ۲۲۲۲

واسطه فردي و  چهره و بي  به  ارتباطات سنتي به طور عمده به ارتباطات انساني، شفاهي، چهره
توانـد كاركردهـاي پيچيـده و     ميخود ظاهر ساده و ابتدايي  بر خلافشود كه  ميگفته گروهي 

اين نوع ارتباط با وجود گستردگي و پيچيده شدن جوامع انساني بـه ايـن   . متنوعي داشته باشد
تر است، هنوز نفـوذ و اعتبـار    دليل كه به طبيعت انساني و نيازهاي عاطفي و معنوي او نزديك

شـوند،   ه عقلانيت ابزاري و عامل سود و زيان اداره ميهاي مدرن كه بر پاي  رسانه. خاصي دارد
اند و در بسياري موارد نيز توان تأمين اين نوع نيازها  از بسياري از نيازهاي انسان مغفول مانده

  .را ندارند
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تنهـا وسـيله    ،اين نـوع ارتباطـات در گذشـته و پـيش از پيـدايي وسـايل ارتبـاطي جديـد        
انـد و   هاي مختلف اجتماعي بوده رقراري ارتباط بين افراد و گروهها و ب رساني، مبادله پيام اطلاع

انـد،   تاريخي داراي نظام منسجم و كارآمد ارتباطات سـنتي بـوده   نهپيشياز نظر در جوامعي كه 
مين نيازهاي اطلاعاتي از طريق اين شبكه براي عموم مـردم بـه نـوعي فرهنـگ و عـادت      تأ

توجه به چنين پشـتوانه   بي ،در كشورهايي كه ارتباطات نوين ،به همين دليل. تبديل شده است
انـد، نفـوذ، اعتبـار و     ثر ارتباطات سنتي شـكل گرفتـه  ؤاي و بدون استفاده از عناصر م و پيشينه

مطلـوب  صـورت  عمومي را به  دلي همو شايد نتوانند اعتماد، همراهي و را ندارند كارآيي لازم 
 ـدر دو قـرن اخ  )38: 46: 1387فرقاني، ( .جلب كنند  ـر بـه و ي ت و انقـلاب  يژه در دوران مشـروط ي
فـا  يا يينقش بسزاباطات سنتي شكل گرفته، ه ارتيكه بر پا ينيد يغات سنتيران، تبليا ياسلام

  .دارد يمستقل يت بررسين جهت قابليو از اكرده است 
بـديل   هاي مـورد اسـتفاده آن در ايـران همـواره از مشـروعيتي بـي        ارتباطات سنتي و رسانه

مراكـز ارتباطـات سـنتي در    . اند كه تأثير ارتباطي آن را منحصر به فرد ساخته است برخوردار بوده
هـاي    گيـري رسـانه   تاريخ ايران به ويژه پس از گسترش اسلام در داخل مرزهاي كشور و شـكل 

دهي افكار عمومي و بسيج آن داشـتند و بـا وجـود حضـور      اي در شكل سنتي اسلامي نقش ويژه
هاي دينـي،    هاي نوين ارتباطي و مبارزه هدفمند استعمار در دوره قاجار و پهلوي عليه سنت  هرسان
گاه مشروعيت مردمي خود را از دست ندادند تا اينكـه در پيـروزي انقـلاب اسـلامي ايـران،       هيچ

انقلاب مردمي ايران كه در سال  )83: 1387باهنر، (. جايگاه اجتماعي خود را به رخ همگان كشيدند
تـازي   و پيش =با استفاده از ابزارهاي سنتي و به شيوه تبليغ سنتي به رهبري امام خميني 1357

روحانيون به پيروزي رسيد، ذهن بسياري از پژوهشگران ارتباطات را به اين نكته معطوف ساخت 
بخشـي و تحـول    عي، آگـاهي كه ارتباطات سنتي هنوز هم در بسيج عمومي، هوشيارسازي اجتمـا 

انـدركاران سياسـت و    اي كـه دسـت   العاده برخوردار است، به گونـه  جوامع از نقش و قدرتي خارق
حضور و نقش علما و روحانيـت بـه عنـوان    . ارتباطات به مطالعات جديدي در اين حوزه پرداختند

و قـرن اخيـر و وقـايع    گران سنتي در تاريخ ايران بعد از اسـلام و بـه ويـژه در د    مؤثرترين ارتباط
هـاي ايـران و روس، نهضـت تنبـاكو و       وقايعي چون جنگ. ساز كشور قابل انكار نيست سرنوشت

اي ملـي ضـد    هاي منطقه  سازي و پيروزي انقلاب مشروطه، نهضت فتواي ميرزاي شيرازي، زمينه
، تقبـيح  1342 خرداد15ها، نهضت و قيام  مورد به خارجي استعماري، مقابله با اعطاي امتيازات بي

هاي ايالتي و ولايتي، اصلاحات ارضـي و سـرانجام، قيـام مـردم در سـال        كاپيتولاسيون، انجمن
كه به پيروزي بر رژيم ژاندارم منطقه و مورد حمايت امريكـا منجـر   ) 38: 16ج: 1379فرقاني، ( 1357

گ تحميلـي  هاي مختلف انقلاب از قبيل جن  شد و همچنين پشتيباني و مشاركت مردم در صحنه
  .هاي اجتماعي ديگر، مرهون ارتباط چهره به چهره علما با مردم بوده است  و عرصه
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 كرد هاي خود را از نيازها و مصالح مخاطبان برداشت مي محتواي پيامدر اين عرصه،  مبلغّ

ش آنهـا را پـرور   كـرد و  و آنچه را مورد نياز آنها بود، با زبان روز و از متن دين به آنها ارائه مي
هـاي وسـيع سياسـي،     كرد؛ آگـاهي  وحدت ملي و ايدئولوژيك را حفظ مي ،بدين ترتيب .داد مي

تـرين راه را از منبـع پيـام تـا ذهـن       داد و كوتاه اجتماعي، اقتصادي و فرهنگي به مخاطبان مي
  .گرفت هاي ارتباطي را به كار مي ها و وسيله ثرترين شيوهؤو مگزيد  برميمخاطب 
: ارتباطـات  يتكنولـوژ نظر امريكـايي ارتباطـات، در كتـاب     ستاد و صاحبراجرز، ا. اورت ام
يعني هفت سـال پـس از پيـروزي انقـلاب      1986كه در سال  ،د در جامعهيهاي جد  رسانه

  : نويسد ، مياست اسلامي ايران منتشر كرده
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بـه  عربـي  كشـورهاي اسـلامي   برخـي  البته هويداست كه در بيداري اسلامي كه اخيراً در 

 ـ      وقوع پيوست معنـوي و    ا اسـتفاده از مراسـم  ه است، همـين ابـزار تبليـغ سـنتي هسـتند كـه ب
  .دهند هاي خود مي  هاي ديني جاني تازه به حركت  آيي گردهم

اي بـا عنـوان    الملل دانشگاه آمـريكن واشـنگتن در مقالـه    حميد مولانا، استاد روابط بين
در مـورد نقــش و كــاركرد  » تكنولـوژي در مقابــل ســنت، ارتباطـات در انقــلاب اســلامي  «

هاي رسـمي    در شرايطي كه رسانه«: نويسد مجراهاي سنتي ارتباطات در انقلاب اسلامي مي
بردنـد، ايـن مجـاري     شدند و يا در اعتصاب به سـر مـي   رل ميعمدتا يا به وسيله دولت كنت

وي سـپس از بـازار، مسـجد، روحـانيون،      )همان(» .ارتباطي در زمينه انتشار پيام فعال بودند
هـا بـه عنـوان مجـاري سـنتي       هـا و نيـز دوره   ها و حسينيه ها، تكيه هاي علميه، هيئت  حوزه

نقـش مهمـي در تـأمين نيازهـاي      ،ميكنـد كـه در جريـان انقـلاب اسـلا      ارتباطات ياد مي
. كردنـد  هاي پشت پرده رژيم ايفا مـي   اطلاعاتي، مبادله اطلاعات و آگاهي عموم از سياست

گستري كه در  از نظر مولانا، تغييرات شگرف اجتماعي، سياسي و اقتصادي جهان )41: همان(
بـه  (ت از ارتباطـات  دو دهه قبل به وقوع پيوسته، در واقع، جدال افراد و جوامع بـراي حرك ـ 
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ها و ساختارهاي  خويشتني قدرت ، از بي)به مثابه سهم و مسئوليت(به ارتباط ) مثابه يك ابزار
اجتماعي و سياسي غير شخصي و مكانيكي به فراروي اجتمـاعي از طريـق اشـكال سـنتي     

  )133: 1384مولانا، (. ارتباطات و تعامل انساني بوده است
مـك  «، كمسـيون  1970در دهه ) يونسكو(گي ملل متحد سازمان آموزشي، علمي و فرهن

اكنون به برخي از مواد گزارش مك . را براي مطالعه درباره مسائل ارتباطات تشكيل داد» برايد
  :شود ميبرايد اشاره 

انواع ارتباطات سنتي در بعضي شرايط، نه تنها به لحاظ اهميت خود آنها، همچنان مفيـد و  
بـه همـين سـبب،    . هاي ارتباطات نـوين نيـز اثرگذارنـد     ح تحريفمؤثرند، بلكه از جهت تصحي

گيـري آنهـا در گذشـته و همچنـين      بررسي و ارزيابي طرز تحول و توسعه ارتباطـات و شـكل  
فردي به دلايـل   ارتباطات ميان. تواند براي آينده، ثمربخش باشد هاي خاص آنها هم مي  هدف

  :زير بايد مورد توجه خاص قرار گيرد
را در  خـود فـردي، اهميـت حيـاتي     هاي سنتي ارتباطات و به ويژه ارتباطات ميان  شكل. 1

تمامي نواحي جهان، هم در كشورهاي در حال توسعه و هم در كشورهاي توسعه يافته، حفـظ  
  .اند اند و همچنان در حال گسترش كرده
 70تا  60در حال توسعه كه  يكشورها يساكنان روستاها ا مخصوصاًيمردم دن اكثريت. 2

 يبـرا  ـ ـ يهمچنان به استفاده از ارتباطات سـنت دهند،  يت كل جهان را تشكيل ميدرصد جمع
 ـله ايمنتشر شـده بـه وس ـ  هاي   اميدهند و به پ يادامه م  ـها   اميافت پين دريانتقال و همچن ن ي

  . شتر اعتماد دارندي، بيارتباط يمجراها
هاي نـوين در صـورتي كـه بـه عنـوان        هاي رسانه  وديتها و محد شناخت كامل مزيت. 3

هـاي   فردي، بررسي شوند، غير ممكن است؛ زيـرا شـبكه   عوامل ارتباطي جدا از ارتباطات ميان
شـوند،   هاي جديدي كه بر آنها افـزوده مـي    بسته و همراه با شكل ارتباطي جديد به صورت هم

  .برند مي را از ميان نميهاي ارتباطي قدي  كنند و به هيچ وجه نظام رشد مي
زداي  فردي، بر خلاف تصـور معمـول، در برابـر آثـار شخصـيت      هاي ارتباطي ميان  شيوه. 4

يابد و نقش انساني خـود   تكنولوژي نوين ارتباطي، مجموعا معنا و كاربرد اجتماعي جديدي مي
  .كنند را براي پيشرفت و گسترش دموكراسي در داخل جوامع معاصر، حفظ مي

ثيرات دوجانبه و متقابل آنها أهاي سنتي، از نقطه نظر ت  هاي نوين و رسانه ميان رسانهپيوند 
 ،در ايـن مـورد  . كننده آنها، اهميـت حيـاتي دارد   هاي اجتماعي تكميل  نقش نظرو همچنين از 

تـا   گران آن است كه راه حلـي پيـدا كننـد    گذاران و ارتباط ترين چالش پيش روي سياست مهم
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هاي ارتباطي سنتي و بدون جلوگيري از حركت ضروري جامعـه بـه     به شيوه زدنبدون آسيب 

كاربرد  ،علاوه بر آن. هاي سنتي و نوين ارتباطات، محفوظ بمانند  سوي تجدد، روابط بين شكل
  )49ـ  38: 1382فرقاني، ( .هاي جمعي هم گسترش يابد  هاي سنتي در رسانه  شيوه

در  )اي مـدرن  ارتباطات رسانه(آن كيد بر اينكه ارتباطات به معناي شناخته شده أبا ت مولانا
شـده  يك نوع ارتباط بسـيار غفلـت   از ها  در اين سرزمين كه دايافز مي ،غرب اشباع شده است

 كه كند تصريح مي عنوان ارتباطات دروني افراد با يكديگر ياد و وي از اين نوع ارتباط به .است
عرصه  اين ، ازدهنده غافل ماندن متفكران وادگي و روحي در جوامع غربي نشانهاي خان  بحران

گم و ارتبـاط بـراي معنويـت     ،ارتباطات فردي در اين جوامع به عقيده ايشان، .از زندگي است
كيد بيشتر بر تبليـغ سـنتي و تقويـت آن    أدر عرصه كنوني با ت )تا بي مولانا،( .رنگ شده است كم
ها جلـوگيري كـرد و از آثـار اجتمـاعي      ثار نامطلوب مدرنيته در همه عرصهتوان از سرايت آ مي

  .تبليغ سنتي بهره برد
  : فرمايد اي در مورد تبليغ سنتي مي االله خامنه حضرت آيت

   /�2 ���� �� &��mn�	 � ��#)
� ���$ 6����8�� �) * � \��0� (��9 �� ��� o��#	 ,����
�9�� p�b \�* (�� b 6T�F .� ���+ q2 D�$ /�r�� � �# � ���$� /2 � <   ����+

      /�� s��*� ,����� ,� ��)�2 ,����� 6������8�� ��+���+ I��1 � !    T���*� ��� (�� �
X)$ � 9. �0�1 I�Z�#	�� .�� �� �$��F /��� � �������	     �� ����. I���mn�	 � X�*� 9

�� /�1 ;��)0� ��� 6X���     (��
 � � ��� � ����8�� ��� /2 &�  /���� &�   ����- �� &��
����+   �L��� &,���� ���� I�u��#	 T2 �� p��1 �� v�$ 6���� w�8 ���. �� �� �
�*� .��<�� X$ �������	 �� ��� 6X����� �� ��� �� ��� ��Sb . /��1 �� ��9 �)-�  &�

�� �� w�8 �3� ���� �� �3� �5 6�3� (�� b �� � �� ���  ��� x�A ��� 6���,    ��� �� 2
     �� ��� � ��������	 ������� ���b /�< ��       /���9 ,� �� ���9 6N�Z�J� ����0	 ����$ �

�  �#� �������	 .    y��iL ,� � ��� �) * TA�i� � �# � &�1 6������ � s�*� /L��� �� ���
  ��*� y�3i� �� v�$ � �u��#	 ��mn	 � ���$� .)     /� ��� ���
 ���* ,� T��� /��  6&�P^_f :z^ :

P{{( / ��, ��� �� 6/)9S+ �� /! /v�. ���� ��     6�	��*� ����9 ��#0	 /� �� 6���8�� &�$
/ ��,  X� ! ����	 6X�)9�� &����. � ��B� &�$ .  X���S�Y� ���#� 6(��� |B#- �� /v�.

 X�� ! �)��� �� �. ���� /`�� s���� �*� ,� .   ��� ����+ ���     /� ��, ���� �� �W� X �!
X���� ��#�! .)0� ;��� �)A� 6&�#$� X}P^ :P~P(  

دهـد و شـاهد ظهـور كاركردهـاي ارتبـاطي       امروزه تحولات ژرفـي در خاورميانـه رخ مـي   
هاي اخير در مصر و ديگر كشورها نيز مسجد و   در انقلاب. هستيمفردي و چهره به چهره  ميان
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مسجد و منبر و نمازهاي جمعه و جماعت، وحـدت  . آفرين اصلي بود نقشنماز جماعت و جمعه 
هـاي ديگـر بـه راحتـي       آورد كه با شيوه يرا براي مسلمانان منطقه به ارمغان م  پارچگي يكو 

هـاي    ها و جنـبش  اي به حركت هر جمعه با اقامه نماز جمعه، روح تازه. نيستبراي آنها فراهم 
ناپذيري با سر دادن شـعارهاي االله   شود و مردم با شور و شوق وصف اسلامي منطقه دميده مي

وقـايع اخيـر در منطقـه خاورميانـه و     . خيزنـد  عرصه قيام عليه ظلم و استكبار به پا مي اكبر در
فريقا نشان داد كه شيوه ارتباط و تبليغ سنتي نه تنها با گذشت زمان كهنه اكشورهاي اسلامي 

  . شود اثر نگشته است، بلكه روز به روز بر قدرت آن افزوده مي و بي

        غ سنتيغ سنتيغ سنتيغ سنتيييييتبلتبلتبلتبلهاي هاي هاي هاي         ييييژگژگژگژگييييوووو. . . . ۳۳۳۳

شود كه بر پايه باورها، تاريخ، فرهنگ  اي از ارتباطات اطلاق مي ارتباطات سنتي به گونه گفتيم
ارتباط مسـتقيم ميـان   . كند و آنها را ترويج و تقويت مي گيرد ميو عقايد عمومي جامعه شكل 

گران و مخاطبان، روابط چهره به چهره ميان مخاطبان و با محيط پيرامـون، بازخوردهـاي    ارتباط
و تأثيرات مربوط به بيان احساسات، شور و جذبه فردي و جمعي و از اين دست كه خـاص  فوري 

در  )142 :1387بـاهنر،  (. رود هاي ارتباطات سنتي به شمار مـي   مندي ارتباطات انساني است، از توان
سريع و آني اسـت و ارتبـاط دوسـويه و     ،مخاطبواكنش اين نوع ارتباطات، دريافت بازخورد و 
معنـاي    بهدر بيشتر موارد بنابراين، شبكه ارتباطات سنتي، . شود متقابل نيز به راحتي برقرار مي

تبليغ سنتي دين نيز در ايـن   .)سويه يك(اي  كند و نه رسانه عمل مي) دوسويه(واقعي، ارتباطي 
  .اطات سنتي براي ما كارساز خواهد بودهاي ارتب  پس توجه به ويژگي. پذيرد فضا انجام مي

ي را برشمرد كه در مواردي بـا ارتباطـات سـنتي    يها  توان ويژگي براي تبليغ سنتي دين مي
  :اي خواهيم پرداخت مشترك خواهد بود و در برخي موارد به مقايسه اجمالي آن با تبليغ رسانه

رگـذاري  اثو از عمق، قدرت و  چهره است  به  فردي و چهره ارتباطات سنتي، عمدتاً ميان .1
در تبليغ سنتي، روابط دوستانه و صميمي بـين مخاطـب و    .بيشتري بر مخاطب برخوردار است

  .شود برقرار مي مبلغّ
  . گر در معرض ديد و در دسترس مخاطبان است در ارتباطات سنتي، ارتباط .2
شخصيت، خصوصيات فردي و رفتاري، صدا و حالات چهره و قيافه در ارتباطات سنتي،  .3

  . ارتباط دارد ناكاميتري در موفقيت يا  كننده نسبت به ارتباطات نوين، نقش تعيين
شـود يـا اسـتفاده     در ارتباطات سنتي از ابزارهاي تكنولوژيك و پيچيده يا اسـتفاده نمـي   .4

  . تر است به طبيعت زندگي انساني نزديك ،ابراينبن .آيد محدودي به عمل مي
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  .است بسيار نزديك مخاطبواژگان و فرهنگ بيان در ارتباطات سنتي به فرهنگ  .5
  .برند ها به سر مي ارتباط مستقيم با تودهدر و  دارند پيوند گران سنتي با مردم ارتباط .6
حاكمه و بخش دولتي  هيئتافع منافع شبكه ارتباط سنتي، كمتر از ارتباطات نوين با من .7

توانـد   اين بخش آزاد است و مـي هاي  از قيد نظارت، سلطه و توقع ،بنابراين. استپيوند خورده 
  .ها را بگويد در صورت لزوم، افشاگري كند و واقعيت

گـران سـنتي،    رسمي بودن مراكز و نهادها و نيز ارتباط غير ،تعدد و تنوع و در عين حال .8
  .دهد كنترل و سانسور را بر آنها كاهش ميامكان اعمال 

تـر   شكل و محتوا به زبان و درك مردم نزديـك  نظرهاي شبكه ارتباطات سنتي از  پيام .9
   .است
طـور عمـده در فرهنـگ، باورهـا، اعتقـادات،        هاي ارتباطات سـنتي، بـه   محتواي پيام .10
تر جـذب و پذيرفتـه    ر و سريعت راحت ،دارد و به همين دليلريشه ها و هنجارهاي جامعه  ارزش
  .شوند مي

تـرين محافـل    گران سنتي در ميان مردم و در خصوصـي  حضور برخي عناصر و ارتباط. 11
ل شـرعي، قـدرتي   ئها، مراسم عقد و عروسي، طلاق و نيز جلسات طرح مسا آنها همچون خانه

را محـرم رازهـاي    كه بسياري از مردم، آنهااي  به گونهبخشيده است؛ به اين شبكه العاده  فوق
  .دانند زندگي خود مي

هاي اين شبكه و نيـز صـراحت    احساس نوعي اطمينان و اعتقاد نسبت به صحت پيام .12
هـاي تـاريخي    هاست و هـم بـا مشـاهدات و تجربـه     ها كه مبتني بر اعتقادات و سنت اين پيام

  .سازد تر مي تر و گسترده  هاي آن را ممكن مخاطبان هماهنگي دارد، پذيرش پيام
هاي ارتباطات سنتي در طول يك قرن و نيم اخير، بسـياري   گران، نهادها و پيام ارتباط .13

م بـا آن از در  اند يا دست ك ـ اوقات يا در تعارض با ساختار و نظام قدرت مستقر در جامعه بوده
روعيت اند و همين امر، آنها را از وجاهت و مش ـ يا خود را از آن بركنار داشته  سازش وارد نشده

ان دينـي  مبلغّدر وضعيت كنوني كه حكومت اسلامي برقرار شده است،  .برخوردار ساخته است
هـاي    در عين دفاع از اصل نظام همواره استقلال خود را حفـظ و در شـرايط مختلـف از جنبـه    

  .اند ها حمايت و در موارد منفي نيز انتقاد كرده مثبت دولت
هاي  پذيري و نشان دادن واكنش تحريك در نتيجه، عامل انساني، احساسات و عواطف و .14

از اين شـبكه بـه منظـور     ،به همين دليل .اي دارند سريع و آني در ارتباطات سنتي، نقش برجسته
  .توان استفاده كرد بسيج عمومي در مواقع لازم و نيز در زمينه امور توسعه مي
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بـه  مختلـف  اهداف براي امور و  اند و ها و نهادهاي ارتباطات سنتي، چندمنظوره پايگاه .15
گرا و  آنها نهادهاي نخبه ،بنابراين . ... خانه، بازار و ، از مسجد و تكيه گرفته تا قهوهروند كار مي
يـابي بـه    گـاه يـا محـل دسـت     گاه، استراحت اوقات، پناهاز بسياري در گريز نيستند، بلكه  مردم

  .آرامش، تجديد قوا و ديدارهاي رودررو هستند
گيرد و از صفات ارزشـي در   تبليغ در ارتباطات سنتي غالباً مستقيم و صريح صورت مي .16
افـراد و اشـيا در ارتباطـات سـنتي ممدوحنـد يـا مـذموم، مشـروعند يـا          . شود استفاده ميفراوان آن 

  )127: 16: 1382فرقاني، : نك( .وسط در آن به ندرت وجود دارد نامشروع، سياهند يا سفيد و معمولاً حد
در كنار هم هسـتند و   مخاطبان ارتباطات سنتي مثل مجالس مداحي و عزاداري الزاماً. 17

همچنين در تبليغ سنتي، مخاطبان داراي . شود اين امر خود موجب تحكيم روحيه اجتماعي مي
 .داران خارج باشـند  توانند از دامنه دين ماهيت مذهبي هستند بر خلاف رسانه كه مخاطبان مي

  )248: 35 :1382جعفري، (
شـود، از يـك    پيامي كه در ارتباطات سنتي مثل مجالس عزاداري و مداحي پخش مي. 18

  .كند عبور مي» و كمتر از آن، تكيه و حسينيه«كانال مشخص يعني مسجد 
ممكـن  . كنـد  فرسـت را تعيـين مـي    در ارتباطات سنتي، خود فرستنده گاهي زمان پس. 19

خستگي در صورت مخاطبانش بخواهد با اعـلان مـثلا    است او با ديدن تغيير چهره و احساس
دارد كـه   بـدين ترتيـب، افـراد را وا مـي    . ها را دوبـاره بـه خـود جلـب كنـد      يك صلوات، توجه

فرست داشته باشند و حتي با اعـلان اينكـه بلنـدتر صـلوات بفرسـتند، درجـه هوشـياري         پس
  )70: 1385 جانباز، ( .كند مخاطبانش را تعيين مي

حضـور مخاطبـان در مسـجد و     .دارداي  ان و زمان در تبليغ سنتي جايگـاه ويـژه  نقش مك. 20
هـا و جـدا    دهد و خود زمينه اثرگذاري پيام حسينيه حسي معنوي و حاكي از قداست به آنها مي

  .كند شدن از زندگي مادي روزمره را فراهم مي
توانـد بـا بـرآورد     يم ـ مبلّـغ در تبليغ سنتي، شرايط براي تبليغ تدريجي مهياتر است و . 21

اين امر در رسـانه بـه دليـل    . ريزي كند هاي ديني برنامه  كردن سطح مخاطبان براي ارائه پيام
  .پذير نيست هاي مختلف، امكان  مخاطبان ناهمگون و تغيير آنها در برنامه

        هاي مبلّغ و پيام در تبليغ سنتيهاي مبلّغ و پيام در تبليغ سنتيهاي مبلّغ و پيام در تبليغ سنتيهاي مبلّغ و پيام در تبليغ سنتي    ويژگيويژگيويژگيويژگي. . . . ۴۴۴۴

درونـي  (پـذيري   و پيام وجـود دارد كـه زمينـه فرهنـگ     مبلغّهايي در  در تبليغ سنتي دين، ويژگي
  :از برخي از اين عوامل عبارتند. كند مخاطب را فراهم مي) ها كه معادل ايمان است كردن ارزش
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  مبلّغعامل بودن ) الف

 ـانـس داشـته و بـه آن اعتقـاد پ     ينيهاي د  ها و ارزش شهيها با اند سال مبلغّ . دا كـرده اسـت  ي
ام ايمان دارد و با عمل به مضـمون  يپ يدر ارتباط است كه به محتوا يانرس اميمخاطب نيز با پ

غ يدر تبل مبلغّ ينيمان و اعتقاد و رفتار ديمشاهده ا. كند به مخاطب ارائه مي ينيع يالگو ،اميپ
 ـيغـات د يدر تبل. هاي مخاطـب دارد   ر را در نگرشيثأن تيشتريب يسنت ن يتـر  از مهـم  يك ـي، ين

بـه   مبلّـغ شود؛ عامل بودن  يز ميام نيپ يرش محتوايطب كه سبب پذبر مخا يعوامل اثرگذار
با غير كـلام و  : وارد شده است 7طور كه در حديثي نوراني از امام صادق همان. محتواي پيام است

لازم است كه مردم، تقوا، تلاش، نماز و كارهـاي خيـر   . زبان خود، مردم را به دين الهي دعوت كنيد
   )83 :2ج :1407كليني، (. شود را در رفتار شما ببينند؛ چون اين كار سبب دعوت آنها مي

يرش پيـام را نـزد مخاطـب    هاي ديني و رفتار خويش زمينـه پـذ    نيز با عمل به آموزه مبلغّ
هاي الهي نقـش بـازي     بر بالاي منبر، هنگام وعظ و انتقال ارزش مبلغّبنابراين، . كند ايجاد مي
كند و آنچه را بدان عمل كرده و در رفتار خويش نمايان ساخته است، به مخاطـب منتقـل    نمي
كنـد و موجـب    هـاي معنـوي را فـراهم مـي      زمينـه انتقـال ارزش   مبلغّهمين صداقت . كند مي

  .شود ها مي پذيري مخاطب نسبت به آن ارزش فرهنگ

  مبلّغاخلاص ) ب

ن امر يبه ا يسوز است و با اخلاص و دل ينيهاي د  ، انتقال معارف و ارزشمبلغّ يدغدغه اصل
اي و به عنوان  ست و به صورت حرفهير دنبال كسب درآمد نين مسيوي در ا. ورزد ياهتمام م
ف و آشنا كردن يرفع تكل ي، فقط در پين، مثل كارگزار رسميبنابرا. پردازد ين امر نميشغل به ا

به دنبال اقناع مخاطب و  يسوز حاكم نيست، بلكه با دل يها و هنجارها مخاطبان با ارزش
غ يكامل تبل يمكرم اسلام به عنوان الگو ينب .است ينيد يهاي والا  او با ارزش يهماهنگ

تلاش  ينيهاي د  ر كمال و ارزشيها به مس ت انسانيهدا يو شعف برا يسوز چنان با دل
د اگر به يشا«: كند خطاب ميگونه  اينپيامبر خود را  ،ميمتعال در قرآن كر يكرد كه خدا يم
   1.»يشان تباه كن )كار( يريگ ياورند، تو جان خود را از اندوه در پيمان نين سخن، ايا

  فضاي تبليغي) ج

در تبليغ سنتي، فضـاي حـاكم   . در امر تربيت، فضاي آموزشي و تربيتي استمؤثر  يكي از مسائل
فضاي معنوي حاكم بر محافل . آفريني كند پذير كردن افراد نقش تواند در فرهنگ بر ارتباطات مي

                                                      
1 .» كنَّفْس عاخب لَّكَفًافلَعأَس يثدذاَ الْحنوُا بِهْؤمي إِن لَّم مِليَ آثَاره6: كهف. (»ع( 
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و در كنـار آن، صـميميت و    :ها و مشـاهد ائمـه   مذهبي به ويژه محافلي چون مساجد، حسينيه

بـه   شود مبلغّ سبب ميها حاكم است،  بين مؤمنان در اين مكان محبت و برخوردهاي عاطفي كه
هاي الهي را تبيين كند و اشتياق لازم را براي اعتقاد و التزام به آنها در افـراد ايجـاد     خوبي ارزش

پـذير   رسـانه در جامعـه  . شـود  اي فـراهم نمـي   بديهي است چنين فضاهايي در تبليغات رسانه. كند
  . آفرين باشد تواند نقش پذيري نمي ما در فرهنگكردن افراد نقش دارد، ا

  جامعيت و فطري بودن پيام) د

شود، اين است كه معارف  پذيري در فرآيند تبليغ ديني مي از عوامل ديگري كه موجب فرهنگ
از يك سـو،  . اي دارد هاي ديني از منبع وحي سرچشمه گرفته است و خصوصيات ويژه  و ارزش

مخاطب سازگار است و از طرفـي همـه امـور و شـئون مـورد نيـاز       با فطرت و نيازهاي اصيل 
گيـرد و ابـزار لازم بـراي رسـيدن      رفتاري را در بر مـي  و انساني اعم از امور شناختي، هيجاني

ها غالبـاً   از همين روست كه انسان. دهد بختي را در اختيار او قرار مي انسان به سعادت و خوش
  . كنند ل پيام ايستادگي نميبه آن تمايل فطري دارند و در مقاب

  مبلّغدر دسترس بودن )  ه

در جامعـه  . مخاطبـان اسـت   يبـرا  مبلّـغ ، در دسترس بودن يغ سنتيتبل يهاي اساس  يژگياز و
سوق  ينيماش يو زندگ ي، افراد را به سوي فردگراييهاي ارتباط  يشرفت تكنولوژيكه پ يكنون

و مخاطـب بـا    مبلّـغ ن يكند كه ارتباطات ب يفراهم ماي را  نهي، زميغ سنتيوه تبليداده است، ش
دار يتوانند به د يم يمخاطبان بدون تكلف و احساس مزاحمت در هر زمان. رديسهولت انجام پذ

 ـ  ينيدهاي  پرسش يبروند و از مشورت او بهره ببرند و برا مبلغّ  ين رفـع برخ ـ يخـود و همچن
ارتباط  مبلغّتوانند با  ياي م قشر و طبقهمخاطبان از هر . رندياز او كمك بگ يمشكلات اجتماع
 يهاي ارزش ـ  اميرش پيت و پذيمينه صميمند گردند و همه امر زم او بهره ياريبرقرار كنند و از 

  ) 180ـ  175: 1378مريجي، : نك( .كند را فراهم مي مبلغّ

        هاهاهاها    و رسانهو رسانهو رسانهو رسانه    غ سنتيغ سنتيغ سنتيغ سنتيييييتبلتبلتبلتبل. . . . ۵۵۵۵

اي را پديـد آورده   ي جمعي، شرايط ويژهها  هاي نوين ارتباطي به ويژه رسانه  پيشرفت تكنولوژي
در اين بخش، به . هايي براي تبليغ سنتي دين باشد ها و تهديد تواند آبستن فرصت است كه مي
هاي نوين در تبليغ ديني به ويژه تبليـغ سـنتي     هاي استفاده از رسانه  ا و تهديده اجمال، فرصت

ها در تبليـغ ديـن    ر استفاده از اين رسانهدين را بررسي خواهيم كرد كه بيانگر احتياط و دقت د
  .خواهد بود
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  نيغ ديدر تبلاي  رسانههاي   فرصت) الف

و همواره بـه   استاز سنخ پيام  در اصلها  اي از معارف قدسي و آموزه دين به عنوان مجموعه
هـاي   هـاي ارتبـاطي بـه صـورت     صورت كتبي، زباني و رفتاري در اشكال گوناگون و در چرخه

ان دين همواره با توجه به شرايط و مبلغّباوران و  دين. عمودي و افقي توزيع و مبادله شده است
ويش هاي مورد اعتقاد خ هاي موجود و در دسترس براي نشر آموزه هاي تبليغي از رسانه فرصت
و برخي   هاي ناشي از تبليغ دين به وجود آمده ها تحت تأثير ضرورت برخي رسانه. اند بهره برده

هـا و   گيـري از رسـانه   رو، بهـره  از ايـن . انـد  در پرتو اين كاربري، رونق و رواج مضـاعف يافتـه  
كـه  نه داستان ديـروز و امـروز،    ،هاي ارتباطي مناسب در جهت نشر و ابلاغ پيام دين آوري فن

منطق نظري و عملـي مؤمنـان بـه اديـان الهـي در      . اي مستمر بوده است سنّتي ديرپا و سيره
در هاي عصري، نه نفي و طرد، كه بيشتر بـر اسـتخدام و بـه كـارگيري آنهـا       مواجهه با رسانه

در جهـان، بـه ويـژه در    استفاده از رسانه براي تبليـغ ديـن   . راستاي تأمين غايات مطلوب بوده است
  )138: 19: 1387الدين،  شرف( .داراي حساسيت مذهبي، روز به روز در حال افزايش استجوامع 

  يمخاطبان جهان يك ـ

هـاي دينـي بـه جامعـه بشـري،        تر و اثرگذارتر پيـام  ارتباط جمعي نوين به منظور ارائه گسترده
وضوع هاي پديد آمده در م  دستاوردهاي مهمي داشته است كه خود را به عنوان يكي از فرصت

هايي  امروزه با پيشرفت )97 و 96: 1390نوربخش و مولايي، ( .ارتباطات جهاني، مطرح ساخته است
هاي جديدي براي تبليغ   اي ايجاد شده، زمينه كه در عرصه تكنولوژي به ويژه تكنولوژي رسانه

هـاي    توان به دورترين نقاط جهان رساند و آگـاهي  هاي ديني را مي  پيام. دين فراهم آمده است
و  مبلّـغ به ويژه در مناطقي كه امكـان حضـور   . ديني مخاطبان را در سراسر جهان افزايش داد

  .  توان بهره برد تبليغ سنتي دين فراهم نيست، از امكانات رسانه مي
كه آدمي با اين فراگير بودن وسيله و طول مدت زماني  دليلدر سطح جهاني، تلويزيون به 

هـاي   ساز آگاهي دهد، زمينه ابزار در ارتباط است و گستره اطلاعاتي كه در اختيار آدمي قرار مي
همچنـين  . هاي ديني را به كشورهاي ديگر انتقال دهد  تواند پيام و مي فرامحلي و فراملي است

نـام  » دلـي  هم«عنوان از آن به  دانيل بلرا كه » معرفت عملي«احساسات و عواطف مشترك 
ولي  ،ممكن است بر عمق و ژرفاي آگاهي افزوده نگردد ،در اين وضعيت. كند مي، توليد برد مي

از بين  هاي زماني و مكاني شود، فاصله آدمي از محل كنده مي. شود ميبر سطح آگاهي افزوده 
 .آيـد  آگاهي بيشتري از جهان و بشـريت پديـد مـي    ،در يك فشردگي زماني و مكاني ورود  مي
   :نويسد درباره قدرت تبليغي تلويزيون مي مسيحي مبلغّ، لي گراهامبي )65: 138: 1388خيري، (
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  نيبسط حوزه نفوذ د دو ـ

، دينـي باورهـاي   عرضـه دين در تلاش براي جلب و جذب مخاطبان جديد، به تواند  رسانه مي
. هاي گوناگون حيات فـردي و اجتمـاعي كمـك كنـد     ها و ساحت بسط قلمرو و نفوذ به عرصه

كـه  كند  تسهيل ميهايي همچون امور تجاري و تبليغي  به عرصهرا ، ورود دين رسانه همچنين
هـاي مختلـف     تواند دين را در عرصـه  رسانه مي .نداردبه ورود به آنها تمايل چنداني  ،در ظاهر

  .زندگي روزمره وارد كند و الگوهايي براي زندگي ديني ارائه دهد
انتقال و گسترش مفاهيم ديني، از شكل محدود و سنتي آن به مقياس گسـترده و مـدرن،   

اي كـه مخاطبـان از    تحولاتي گسترده در قشرهاي گوناگون جامعه ايجاد كرده است، به گونـه 
اي  قشري خاص در ساختار سنتي به مخاطبان چند قشري و چند جنسيتي در تحـولات رسـانه  

اين توسعه مخاطـب  . اند مهم و متفاوتي را در جوامع پديد آورده مدرن تبديل شده و تغييرهاي
اي در فهم و برداشت قشرهاي گونـاگون   هاي گسترده  گذاريراثاي دين سبب  در دنياي رسانه

. جامعه از دين شده و با تنوع در مخاطبان، تأثيرات چند بعدي بر مخاطبان ايجاد كـرده اسـت  
مند به بسـط و تبليـغ ديـن     هاي مذهبي علاقه بيشتر سازمان )101: 97: 1390نوربخش و مولايي، (

ها را در  اي دين، بخش قابل توجهي از توده هاي گوناگون رسانه با استفاده از ظرفيت درصددند
كه با مسائل روزمره زندگي قرار دهند معرض تعاليم ديني مورد اعتقاد خويش به ويژه تعاليمي 

شـواهد   .ازهاي آنهـا پاسـخ گويـد   تواند به بخشي از ني و مي دارداجتماعي آنها ارتباط تنگاتنگ 
هـاي   ها در ميان اديـان بـه ويـژه شـاخه     توجه به رسانه ،هاي اخير دهد در دهه عيني نشان مي

واتيكان به عنوان مركز مسيحيت . گوناگون مسيحيت عموميت و رشد قابل توجهي يافته است
ها را هداياي الهـي خطـاب    و مشوقانه، رسانهموضعي كاملاً مثبت در پيش گرفتن كاتوليك، با 

انـدركاران كليسـاي    اجتماعي وسـايل ارتبـاط جمعـي، دسـت     كرده و ضمن تأكيد بر مسئوليت
 .اســتفراخوانــده هــا  هــاي ارتبــاطي و رســانه آوري فــنكاتوليــك را بــه اســتفاده صــحيح از 

)http://marifat.nashriyat.ir/node/571-ftnl319و  18: 1387الدين،  شرف ؛(  
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  غيرسانه در امر تبل يسرگرم ياز فضا يريگ بهره سه  ـ

هـايي چـون    تـرين كـاركرد رسـانه    شـود، مهـم   ها ذكر مي در بين كاركردهايي كه براي رسانه
از اين وسيله بايد بـه كـاركرد   به همين دليل، براي استفاده . تلويزيون، تفريح و سرگرمي است

اصلي آن توجه داشت و اين موضوع، ما را بر آن خواهد داشت كـه در عرصـه تبليغـات دينـي     
هـايي در ايـن عرصـه بـه      به دليـل اينكـه برنامـه   . اي از موضوع سرگرمي غافل نشويم رسانه

در قالب فيلم يا را بايد موفقيت بيشتري خواهند رسيد كه به اين كاركرد توجه كنند، پيام ديني 
گيرد تا به صورت شايسته  هاي تلويزيون قرار مي  هايي گنجاند كه در ضمن كاركرد ديگر برنامه

شـود،   سـاخته مـي  بـراي كودكـان    اي مـثلاً در صـورتي كـه برنامـه    . از آن بهره گرفته شـود 
شـار  همچنـين بـراي اق  . خواهد داشتهاي ديني ويژه اين گروه سني بيشترين تأثير را   كارتون

مستقيم بـه مخاطـب ارائـه     هاي ديني به صورت غير  هاي ديني كه در آن، آموزه  مختلف، فيلم
آفـرين نيـز باشـد كـه در      البته همين فرصت ممكن اسـت چـالش  . خواهد بودشود، اثرگذار  مي

  .ها به آن خواهيم پرداخت بخش چالش

  يتحول روح يبسترسازچهار ـ 

هـاي   هاي معنوي و عرفاني، پردازش گيري از جاذبه هاي نمايشي در صورت بهره فيلم و برنامه
هـاي روانـي مثبـت و     اي مناسب و پخش در اوقات ويژه، قدرت زيادي براي ايجاد تكانه رسانه
افـراد را وارد   ،ها رسانه ديگر، فيلم و نزتربيان به . سازي براي تحول روحي در افراد دارند زمينه

و بـراي تحـول    گيرنـد  مـي  فاصـله  روزمره خود  زندگي از،  آن دركنند كه  اي مي مرحله آستانه
هاي دينـي    هاي ديني كه در آن آسيب  تواند با توليد فيلم رسانه مي )25: همان( .يابند آمادگي مي

ا شود، زمينه تأمل و اصـلاح ر  آمدهاي آن به تصوير كشيده مي آيد و پي جامعه به نمايش درمي
پس توجه به اين رويه و اقتضاي تلويزيون در امـر تبليـغ دينـي،    . براي افراد جامعه فراهم كند

  . رسد ضروري به نظر مي

  آموز  عبرتهاي   انيبه جر يدنبخش  تينيع پنج ـ

هاي مدرن، به تصوير كشيدن تاريخ و ايجاد فضاي   هاي اصلي تلويزيون و رسانه  يكي از كاربرد
، زمينـه شـناخت شـرايط تـاريخي و     مختارنامـه بـراي مثـال، فـيلم    . اسـت گيري از آن  عبرت
را فراهم كرد كـه در جامعـه كنـوني، كمتـر كسـي سـراغ         هاي فكري و وقايع تاريخي  جريان

پس تبيـين وقـايعي كـه در تـاريخ اتفـاق      . رود مطالعه و تحقيق در مورد چنين موضوعاتي مي
تواند صورت پذيرد و اگر  مخاطب به راحتي مي افتاده است، به دليل عيني و ملموس شدن نزد

را تبيـين كنـد، بايـد بسـيار تـلاش       7خواست وضعيت جامعه زمان قيام امام حسين مي مبلغّ
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هـاي مـورد     تواند با تبيين موضوعات، تحليل به راحتي مي مبلغّبعد از پخش اين فيلم، . كرد مي
 مبلّـغ كند و بـا   نياز را براي مخاطب ارائه دهد و مخاطب نيز خود را خارج از فضا احساس نمي

شود و همـين   آموز تاريخ به مخاطب ارائه مي هاي عبرت  اينجاست كه درس. همراه خواهد شد
هاي   شود مخاطب در مرحله سرگرمي و جذابيت بب مياستفاده از رسانه در كنار تبليغ سنتي س

  .گيري از آنها نيز وارد شود خاص رسانه باقي نماند و به مرحله تحليل وقايع و عبرت

  يساز مناسك شش ـ

ك فعل است كـه  يش ينما ،مناسك .توان بهره برد يز مين ي دينيساز از رسانه در امر مناسك
 ،يسـاز  مناسـك  .ابندي يم يديت جديدهند و هو يل مشتن خود را شكيخو ،افراد ،ق آنياز طر
ثـال، در  م براي. رود ميكار ه براي نهادينه كردن و تداوم يك عقيده يا باور باست كه اي  شيوه

سازي براي برنامه افطار بهره برد  توان از مناسك رسانه ملي به مناسبت ماه مبارك رمضان مي
هاي موجود در   زي كرد كه سبب توجه بيشتر به آرمانري هايي براي ايام محرّم برنامه يا مناسك

پـس  . هـاي آن حضـرت گـردد     ساز توجه عملي بـه خواسـته   شود و زمينه 7قيام امام حسين

بخشي به نماز ظهر عاشورا يا قرائت قرآن در شـب عاشـورا را    توان مناسكي چون عموميت مي
انـد،   به شكل خاصي كه اصحاب آن حضرت انجام داده 7نوايي با اباعبداالله الحسين براي هم

سازي بايد داراي سه مؤلفه مشروعيت، مقبوليت و سهولت باشـد   البته مناسك. دوباره انجام داد
ها را به فردگرايي دچار كرده است و اين مسئله،  جامعه مدرن، انسان. نهادينه شودتا در جامعه 
سازي كند و مـردم را   تواند براي اعياد مذهبي مناسك رسانه در فعاليت ديني مي. عوارضي دارد
كار موجب گسترش رفتارهاي دينـي و نهادينـه كـردن آنهـا       ها سازد كه اين وارد اين مناسك
  )6: 7: 1387خجسته، (. خواهد شد

  ينيغ ديرسانه در تبل يفراروهاي   چالش) ب

ي از آن در كنار تبليغ سـنتي لازم  مند مندي از رسانه در امر تبليغ ديني به ويژه بهره براي بهره
. هـاي موجـود در رسـانه داشـته باشـيم       است شناخت صحيحي از اقتضائات و همچنين رويـه 

رسـاني دينـي    هاي آن موجب به وجود آمدن مشكلاتي در پيـام   توجهي به اقتضائات و رويه بي
روي آن وجـود دارد  هايي نيز به اعتبار ماهيت و هويت رسانه فرا علاوه بر اين، چالش. شود مي

در صورتي كه بخواهيم با توجه بـه  . كند رو مي كه تبليغ ديني از طريق آن را با مشكلاتي روبه
هاي موجود از رسانه در امر تبليغ ديني استفاده كنيم، لازم است با دقت و تامليّ جـدي    فرصت

نـي ممكـن اسـت    هاي آن وارد اين عرصه شويم وگرنه به جاي تبليغ دي  در اقتضائات و چالش
  . ضد تبليغ صورت پذيرد

www.noormags.ir

http://www.noormags.ir


45454545 

 

 

ت
رص
؛ ف
رن
مد
ه 
سان
ر

ت
رص
؛ ف
رن
مد
ه 
سان
ر

ت
رص
؛ ف
رن
مد
ه 
سان
ر

ت
رص
؛ ف
رن
مد
ه 
سان
ر

    
ش
چال
 و 
ها

ش
چال
 و 
ها

ش
چال
 و 
ها

ش
چال
 و 
ها

    
ين
ي د
سنت
غ 
بلي
ي ت
رو
ش 
 پي
ي
ها

ين
ي د
سنت
غ 
بلي
ي ت
رو
ش 
 پي
ي
ها

ين
ي د
سنت
غ 
بلي
ي ت
رو
ش 
 پي
ي
ها

ين
ي د
سنت
غ 
بلي
ي ت
رو
ش 
 پي
ي
ها

        
  مربوط به اقتضائات رسانههاي   چالشيك ـ 

در مورد رسانه و استفاده از آن براي محتواهاي مختلف از جمله محتـواي دينـي، سـه نظريـه     
اند كه رسانه ماهيتي كاملاً ابزاري دارد و اين ابـزار   برخي بر اين عقيده. عمده مطرح شده است

البته هر پيامي را با توجه بـه اقتضـائات   . يار مفاهيم و مضامين ديني قرار گيردمي تواند در اخت
گرايان مدعي هستند رسـانه ذاتـاً    در مقابل، گروهي موسوم به ذات. توان منتقل كرد رسانه مي

پس در تعامل با ديگر ابعاد زندگي انساني بايـد  . داراي هويت فرهنگي و تاريخي مستقلي است
حسـيني،  ( .هاي ديگر توجه كامل داشت  يا نداشتن اين ذات و ماهيت با هويتداشتن به تناسب 

شـود   دانند كه منجر به اثرگذاري در پيام مي برخي از آنها، رسانه را پيام مي )13و  12: 7ج: 1387
ديدگاه سومي هـم هسـت   . رسد رسان قصد كرده است، به مخاطب نمي و در نتيجه، آنچه پيام

هاي متعامل ناميد كه درصدد يافتن راهي براي پيوند دو عنصر دين و   دگاهتوان آن را دي كه مي
ها، آنچه اهميـت دارد، ايـن اسـت كـه رسـانه       بعد از طرح اين نظريه )15: نهما( .رسانه هستند

هاي متناسب بـا آن را ارسـال     توان پيام اقتضائاتي دارد كه در صورت توجه به اقتضائات آن مي
هايي، چه پيامي را بـه مخاطـب    ها و اينكه چه برنامه توجه به نوع رسانهدر اينجاست كه  .كرد

  :كنيم ها و اقتضائات رسانه اشاره مي حال به برخي ويژگي. كنند، مطرح خواهد شد ارسال مي

  يسنت يمنازعه با ابزارها اول ـ

است؛ زيـرا بـا   ها با ابزارهاي سنتي  هاي ذاتي در تكنولوژي رسانه، منازعه رسانه  يكي از ويژگي
مك لوهان معتقد . روند ها به عرصه زندگي، به تدريج، ابزارهاي سنتي به حاشيه مي ورود رسانه
هـاي خـود    بلكه آن را از آسيب ،شود هيچ رسانه جديدي به رسانه قبل افزوده نمي است اصولاً

 .گيـرد  ريزد و نوع مصرف جديدي براي آن در نظر مـي  گذارد و آن را در هم مي نصيب نمي بي
در كنار استفاده از وسايل ارتباطي نوين نبايد از تقويت روزافزون فضاي تبليـغ   )34: 1386بيات، (

  .هاي نوين از بين خواهد رفت  سنتي غافل شد كه در اين صورت، به دست رسانه
  :تواند داشته باشد از تلويزيون و راديو، دو خاصيت متفاوت مي هاي مذهبي  پخش مراسم

از آنجا كه مردم قادر خواهند بود اين مراسم را در خانه و جلوي تلويزيون تماشـا كننـد،    .1
ممكن است از ميزان مشاركت و حضور مستقيم آنها در كوچـه، خيابـان، مسـجد و تكيـه كـه      

  .هاست، كاسته شود محل اجراي اين آيين
را با مراسم آيينـي و   هاي مختلف تواند افراد متعلق به نسل مي ، اين اتفاقدر عين حال .2
عمـومي كـه    هـاي  با توجه به افزايش مشـغله و گرفتـاري   ،در نتيجه .آشنا كندياد شده سنتي 
كاهـد، آن را از فراموشـي و    گـران سـنتي مـي    خـود از ميـزان حضـور در جمـع ارتبـاط      خودبه
 .دهد ميباختگي نجات  رنگ
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  مديريت رسانهدوم ـ 

اي  بود، اما در عرصـه رسـانه   مبلغّدر انتخاب پيام، خود گيرنده نهايي  در تبليغات سنتي، تصميم

طبق تحليل شوميكر و ريز، پنج دسته بر محتـواي  . جديد، توليد پيام فرآيند خاص خود را دارد

  :گذارند ثير ميأپيام در رسانه ت

  ؛ـ اثرهاي ناشي از فرد فرد كاركنان

  ؛هاي رسانه  هاي مربوط به رويه  ـ اثر

  ؛بر محتواـ نفوذهاي سازماني 

  ؛اي هاي رسانه  ـ اثر و نفوذ بر محتوا خارج از سازمان

  )354و  353: 1386سورين و تانكارد، (. ـ اثر ايدئولوژي

گونـه   نيا. شود يد مير عوامل مختلف توليثأط و تحت تيام در رسانه با توجه به شرايد پيتول

ران يكند، بلكـه جلـب نظـر مـد    ند، به مخاطب ارسال يب يبتواند آنچه را لازم م مبلغّست كه ين

هـاي    ها و برداشت شيگرا ياز جهت. ام مؤثر استيد و پخش پيهاي آنها در تول  كرديرسانه و رو

) نشيگـز ( يبـان  هاي رسانه و دروازه  هاي آنها در ساخت برنامه  يسنج ران رسانه و مصلحتيمد

نـوع  بـر  مبتنـي   ،يا فضـاي تبليغـي رسـانه   همچنـين  . پخش مؤثر خواهد بـود  يها برا برنامه

است و همواره بـا افـراط و تفـريط و آزمـون و خطـا      متأثر از آن ريزي  گذاري و برنامه سياست

تكليـف  ها و جايگاه افراد و  روشدر حالي كه فضاي تبليغ سنتي به ثبات رسيده و روست،  روبه

  .امور از قبل مشخص است

  ل مخاطبان نامحدوديت بالا به دليحساس سوم ـ

اين امكـان را دارد كـه    مبلغّگيرند و  اي، مخاطبان نامحدودي در معرض پيام قرار مي در تبليغ رسانه

البته اين چـالش نيـز وجـود دارد كـه خطـا و اشـتباه در       . پيام خويش را به مخاطبان فراواني برساند

م در اينجـا امـري   پس پردازش و بازبيني پيـا . انتقال پيام صحيح، آثار مخرب فراواني به دنبال بياورد

كنـد،   صحت پيام توجـه مـي  به  مبلغّضروري است، بر خلاف تبليغات سنتي كه با اينكه در آنجا نيز 

  . استآمدهاي كمتري قابل اصلاح و جبران  اما در صورت بروز خطا، به راحتي و با پي

ن در اي به دليل اينكه  شناخت دقيقي از سطح معلومات و باورهاي مخاطبي در تبليغ رسانه
در تعيـين نـوع مخاطـب،    . تـر خواهـد بـود    ها نيز مشـكل  ها و شيوه دست نيست، انتخاب پيام
هايي ارسال شـود كـه بـا ظرفيـت      گيرند و باز هم ممكن است پيام مخاطب عام را در نظر مي

  .مخاطبان خاصي متناسب نيست و مشكلات متعددي را پديد آورد
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  در رسانه يسرگرممسلط كرد يرو چهارم ـ

در چهـار  (نتايج يك تحقيق انجام پذيرفته درباره هشت برنامه برگزيـده دينـي صـدا و سـيما     
هاي دينـي تلويزيـون     دهد برنامه نشان مي) رساني كاركرد آموزشي، ارشادي، سرگرمي و اطلاع

هـا،   با كاركرد سرگرمي و پر كردن اوقات فراغت با اختلاف زيـادي نسـبت بـه ديگـر برنامـه     
ترين دلايل آن را احتمالاً بايد در تناسـب   مهم. اند ن را به خود اختصاص دادهبيشترين مخاطبا

هـاي    ها با نخستين انتظار و نياز مخاطبان اين رسـانه يعنـي سـرگرمي و نيـز قالـب      آن برنامه
از سوي ديگر، هنوز تلويزيـون نتوانسـته اسـت بـه     . وجو كرد هايي جست تر چنين برنامه جذاب

كننـده و پـر نشـاط     هاي سـرگرم   خود به پر كردن ايام فراغت با برنامه علايق بالاي مخاطبان
بـاهنر،  ( .ديني پاسخ دهد و فاصله زيادي با جايگاه مطلوب مورد نظر مردم ايران داشـته اسـت  

1382 :35 :196 (  
مربـوط   هـا  هاي الكترونيكي ديني به كاركرد سرگرمي ايـن رسـانه    ترين معضل رسانه مهم

ميان دين و سرگرمي پابرجاست و حتي برخي كاشناسان، دين را بـه واسـطه   هنوز ديوار . ستا
در مقابـل،  . داننـد  هاي تغييرناپذير و خصوصيت ارشادي آن ذاتاًً متعارض با سـرگرمي مـي    الزام
سازي و سقوط معنوي آن  كننده را سبب ساده هاي سرگرم  اي نيز روي آوردن دين به قالب عده
اي،  شود كه بنا بر نظر بسـياري از كارشناسـان رسـانه    ني تشديد مياين معضل زما. شمارند مي
كننـده آن بـراي پـر كـردن ايـام       ترين كاركرد وسايل ارتباط جمعي را خصوصيات سرگرم مهم

تـوان گفـت شـاهراه     در يـك جملـه مـي   . تر شود فراغت بدانيم تا باز جاي دين در رسانه تنگ
هـاي جـذاب آن اسـت كـه از خـلال آن        و قالبموفقيت در تلويزيون ديني، كاركرد سرگرمي 

  )196: همان( .اي مؤثرتر نشانه گرفت توان مقاصد آموزشي و ارشادي را نيز به گونه مي
موضوع و چالش اصلي در اينجا آن است كه تبديل همه معارف بـه سـرگرمي بـا رشـد و     

ت جـذب مخاطـب،   اي، بـا سياس ـ  در صورت اكتفا به تبليغ رسانه. تكامل انساني ناسازگار است
شاهد آن خواهيم بود كه هر بحث ديني را كه بخواهيم از رسانه دنبال كنـيم و مخاطـب نيـز    

آمدهاي بسيار نامطلوبي از جمله سرگرمي  داشته باشد، بايد به قالب سرگرمي تكيه كنيم كه پي
تبليغـات  بنابراين، براي . در زندگي را در پي خواهد داشت همه چيزانگاشتن و نگاه تفريحي به 

اي  ديني لازم است محوريت امور با تبليغ سنتي و رودررو باشد و در كنار آن، از تبليغات رسـانه 
  .در جاي خودش بهره ببريم

  ها و زبان رسانه هيتوجه به روپنجم  ـ 

اي مخصـوص بـه خـود     اي نيز رويه هاي خاص خود را دارد و هر رسانه  اي، رويه تبليغ رسانه
توان از رويه تبليغ سنتي كه بر كلام و ارتباط چهره به چهره استوار است، در تبليغ  نمي. دارد
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توان به پخش عين سخنراني  اي چون تلويزيون نمي براي تبليغ در رسانه. اي بهره برد رسانه
ر مجلس مذهبي ايراد شده است، اكتفـا كـرد؛ زيـرا رويـه تلويزيـون، تصـوير اسـت و        كه د

. هاي گونـاگون را دارد   مخاطب از مشاهده آن، انتظار ديدن تصاوير متعدد و آميختگي رنگ
توان به صورت مستقيم با پخش مراسـم و   براي مثال، براي پخش مراسم دعاي كميل نمي

ه حاضران در مراسم اقدام كـرد، بلكـه ايـن رسـانه، يـك      با نشان دادن حالت معنوي و گري
رسانه تصويري است و لازم است براي هر بند از دعاي كميل، تصـوير نمـاديني بـه زبـان     

اي  تبليغ رسانه. رسانه طراحي شود تا مخاطب را به حس برخاسته از دعاي كميل منتقل كند
هـاي لازم در مـورد     ايد تخصصاي برنامه مذهبي نيست، بلكه ب دين به معناي پخش رسانه

هاي رسانه و آشنايي به زبان نمادين و تصويري تلويزيون كسب شود تا زمينه توليد   تكنيك
هـاي تصـويري درصـدد      از همين روست كه رسانه. گذار تلويزيوني فراهم آيداثريك برنامه 

ن امـور  هاي فراواني چـون ايـن دنيـايي كـرد      تصويري كردن امور معنوي هستند كه آسيب
  . مقدس را به دنبال خواهد داشت

  نقش هنرمند در رسانه بر عالم ترجيحششم  ـ 

در مقابل، . روحانيت است ،رابطه بين عالم و عامي وجود دارد و كارگزار اصلي ،تيدر فضاي سن
قعيـت منزلتـي   مون رو، ياز هم ـ. در فضاي تلويزيوني، فضاي هنرمند و مخاطب مطـرح اسـت  

در اين فضا،  و يابد عرضي در كنار متخصصان تنزل مي موقعيت همبه تي نروحانيت در تبليغ س
 ـز )41: 131: 1387خيـري،  ( ؛روحي ـ رواني جايگاهي ندارد  نظر سخن از تقليد از  غـات  يرا در تبلي

وه رفتار و عمل مخاطب است كـه  يغ، شيتبل ين مسائل مؤثر در اثرگذاريتر از مهم يكي، ينيد
رسـان فقـط    اميو پ مبلغّاي،  غ رسانهيدر تبل. ام نزد مخاطب اثر دارديپ يرش محتوايخود در پذ
 ـ يرا مراعات م ين، ضوابطيپشت دورب و  يشخص ـ يدر زنـدگ  يژگ ـيهـر صـفت و و   يكند، ول
بـا  . كند يجاد نميا يريثأرود و ت وتر فراتر نمييا كامپيون يزيداشته باشد، از صفحه تلو ياجتماع

 ـپ يمـان يو تبلـور ا  ينيام ديام، روح پيشدن پ يو مجاز يارتباط يوساطت ابزارها رسـان از   امي
  .شود غ حذف مييتبل يمحتوا

  ت رسانه يمربوط به ماههاي   چالشدو ـ 

 هاي مؤثر در ابلاغ مستقيم و غير هاي مورد استفاده دين و رسانه رسانه دربارهمطالعات تاريخي 
كـه چنـد دهـه    هايي  هو مناقش ها حساسيتهيچ يك از دهد  هاي ديني نشان مي مستقيم آموزه
تلويزيـون،  (هاي تصـويري و نمايشـي    هاي نوين به ويژه رسانه تعامل دين و رسانه بارهاخير در

متعارضـي  گـاه  برانگيخته شده و به طرح مواضع مختلف و ) سينما، ماهواره و تا حدي اينترنت
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خطابـه، آمـوزش و    كتابـت، (هـاي سـنتي    هاي موسوم به رسانه رسانه زمينهاست، در انجاميده 

هـاي نـوين    تعليم، بحث و جدال، شعر، موسيقي، نقاشي، هنرهاي تجسمي و حتي برخي رسانه
يا چندان قابل اعتنـا   نداردزمينه طرح ) محور همچون راديو و مكتوب همچون مطبوعات كلام

بـالاي سـازگاري ميـان ايـن قبيـل      ميـزان  دليل گويايي بـر   ،اين پذيرش راغبانه. نبوده است
: 1387الـدين،   شـرف ( .باوران بوده اسـت  ي عموم دينكم در تلق زبان و پيام دين، دست ها با انهرس

برخي انديشمندان، انتقادهاي زيـادي بـه اسـتفاده از رسـانه و تلويزيـون در تبليـغ دينـي         )18
  .ها اشاره خواهيم كرد اند كه در اين بخش، به برخي از اين انتقادها و چالش داشته

  معاندي رسانه با دين و دخل و تصرف در آن ماهيت اول ـ

ها از شأن و منزلت معنوي آن خواهد كاسـت و   بسياري بر اين باورند كه حضور دين در رسانه
اين نظريـه در ميـان بسـياري از نخبگـان     . آن را به صورت كالايي دنيوي عرضه خواهد كرد
ن عام خويش، همه چيـز را  ها به علت مخاطبا نهادهاي ديني و آموزشي مطرح است كه رسانه

خواهند به صورت عوامانه، تفريحي و جذاب مطرح كنند و اين مشخصات بـه مـواد جـدي     مي
  )178: 1382محمدي، ( .زند فرهنگي و ديني آسيب مي

هاي نوين  ترين منتقد اين عرصه بر اين باور است كه رسانه به عنوان برجسته نيل پستمن
بـه  . دنشو ام دين، ابزار و وسيله ارتباطي مناسبي شمرده نميبه ويژه تلويزيون براي انعكاس پي

برخـورداري از نـوعي قداسـت معنـوي و      ،ترين عناصر اوليه يك برنامه ديني اعتقاد وي، مهم
دارد و ماهيـت ايـن   » اين جهاني«شناسي  روان در حالي كه تلويزيون ذاتاً. مادي استي ماورا

رو، انعكـاس ديـن در    ازايـن . مطلوب دين تغييـر داد » يآن جهان«توان به صورت  جهاني آن را نمي
بـه بيـان وي، ذهـن،    . شود تا يك پيام قدسي به آييني عادي و مادي تبديل گردد رسانه موجب مي
كننـده، تبليغـات تجـاري و انـواع      هاي عـادي روزمـره و سـرگرم    چنان از برنامه روح و خاطره ما آن

تـوان تصـور كـرد كـه بتـوانيم       هاي تفريحي انباشته و اشباع شده است كه اصولاً مشكل مـي  فيلم
بـه آن  هاله قدسي و ويژگـي معنـوي   كنيم و تلويزيون را از ساختار و خصلت غير روحاني آن خارج 

آن «توانـد هـر لحظـه اراده كنـد از      اند كه تنها با فشردن يـك دكمـه مـي   د تماشاچي مي. ببخشيم
باز گـردد و بـه جـاي مراسـم     » روزمرگي«به » معنويت«و » قداست«و از » اين جهان«به » جهان
بـه عـلاوه،   . يك مسابقه ورزشي، پيام بازرگاني يا كارتون را بر صفحه تلويزيون ظاهر سازد ،مذهبي

هـاي تجـاري، اعـلام برنامـه، تصـاوير غيـر دينـي،         بي نيز انبوهي از آگهيقبل و بعد از برنامه مذه
شود كه فضاي ذهن و ضمير بيننده را به امور ايـن جهـاني    وگوهاي عادي و عاميانه پخش مي گفت
   )262ـ  256: )الف( 1375پستمن، (. هدد ارزش سوق مي و حتي بي ارزش و كم
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 ـ     ني كه ميبه نظر او، يك واعظ يا يك مربي مذهبي، زما  رخواهـد بـه كمـك تلويزيـون ب
كند كه اين وسيله مخـالف، چـه تـأثير و تفسـيري در      مخاطبان خود بيفزايد، هرگز به اين فكر نمي

پـس  . برداشت شنوندگان او يا حتي خود او از مذهب كليسا و حتي وجود خداوند خواهد داشت
ايـن وسـايل ارتبـاط جمعـي بـا      هاي افراد را تحليل كنيم تا روشن شود   بايد دست كم انديشه

  )45 ):ب( 1375، پستمن(. دنكن ها در مورد سياست و وضع اجتماعي و آينده ما چه مي هاي انسان  انديشه
ر خـود  يت، تحت تأثي، در نهايكيالكترون يها جاد ارتباط با كاناليا، كلاور يبه گفته راند«

 به«: معتقد استنيز  جاكوز الول ».شود يم و بالقوه ميدا يفيرسانه خواهد بود كه منجر به تحر
 ـاز پ يا ژهيمدرن در انواع و آوري فن يريكارگ   ـهـا، ماننـد د   امي ب آن ي ـت بـه تخر ي ـن، در نهاي
غـات وجـود   ينظام تبل يساز كسانيك نوع ي يارتباط يها آوري فندر بحث الول از . انجامد يم

سا، يكل» .ستيت نيحين ابزارها، مسيافته با ايت انتقال يحيمس«: كند ياستدلال م يدارد كه و
 مـان مـردم  يت، ممكن است در ايحيغ مسيتبل يموعظه برا يكيدئولوژيهنگام استفاده از ابزار ا

شـود، مـؤثر    يغ م ـيت تبليحيرفتن آنچه به عنوان مسيپذ يو حت ها به اين دين و تأثير بر گروه
. »شـود  ين مـردم تـداع  ن در اذهـا يدروغ ـ ييسـا ين كار باعث خواهد شـد كـه كل  ياما ا ،باشد
 )24: 16ج: 1385محمدي،  خان(

  ينيم ديرسانه در انتقال مفاه يناتوان دوم ـ

فـردي   گونه كه انتقال انديشه ميـان  تواند همه وجوه مسائل ديني را همان رسانه تلويزيون نمي
 در انتقال انديشه با تلويزيون بايد به چند نكته توجـه داشـت كـه   . گيرد، منتقل كند صورت مي

يابـد، امـا    ايمان ديني به طـور كامـل، در تصـوير تجلـي نمـي     . گرايي است يكي از آنها تقليل
  )63: 1386بشير، ( .تواند در تصوير ظهور كند نمودهايي از ايمان مي

خودشـان را بـه    يصدا ،يان مذهبيآورد كه متول ين امكان را به وجود مي، ايمجاز يفضا
مـذهب را  » يام احساس ـيپ«توان  ينجاست كه چگونه ميمشكل ا يول ،ان برساننديگوش جهان

كه  يژه به افراديوه ق رسانه بياز طر يرفتار مذهب يا معنايآ ؟كرده افراد خارج از متن ارسال ب
در  ين فرهنگ ـيارتباط ب، كلاور ير رانديبه تعب ؟، قابل انتقال استندارد يسان هم يمتن فرهنگ

 ـو از دچار مشكل اسـت  يمتما يها ان فرهنگيم ان ي ـن انتقـال در مقولـه مـذهب ـ كـه از ب     ي
  )23: محمدي خان(. شود يبرخوردار است ـ با مشكل دوچندان مواجه م ييبالا ياستعار

  التقاط و غفلت در رسانه يفضا سوم ـ

رواني، آدمـي  از نظر شرعي است و  ديني و غير ساز مواجهه با امور غير زمينه ،اي فضاي رسانه
 تكرار مشاهده تصـوير زنـان غيـر   . شود اعتنا مي امور، نسبت به آنها بي مشاهده و مواجهه بابا 
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عرفـي شـدن سـوق     گـرداب جامعه را به  ،گردد و ناخواسته محجبه موجب كاهش قبح آن مي

در ايـن  . استفاده از اين امور به دليل راهبرد رسانه در جذب مخاطب حداكثري اسـت . دهد مي
و زمينه براي دارند امور مرز مشخص حرام و حلال  ، همهتيحالي است كه در فضاي تبليغ سن

فضـايي التقـاطي    ،اي از اين نظر، فضاي رسانه. اسلامي فراهم است هايو دستور رعايت آداب
به ويژه براي كودكان و نوجوانـان، كـار    سره از ناسرهتشخيص دادن پالايش كردن و  و است

  )42: 131: 1387خيري، ( .آساني نيست
موسيقي بـر احساسـات و غرايـز انسـان     . مواره با موسيقي آميخته استاي ه فضاي رسانه

و تحليـل عقلايـي تـأثيرات     تجزيهانسان هرگز از عهده . نه بر عقل و فهم او ،گذارد تأثير مي
 او ناگزير است اين تأثيرات را در سـاحت مفـاهيمي صـرفاً   . آيد موسيقي بر روان خويش برنمي

ايـن  . بندي كنـد  و مانند آن دسته» داغ«، »نرم«، »آور يشاد«، »انگيز غم«احساسي، همچون 
كسي كه بـدين فضـا وارد شـود، از    . فضا داراي جاذبه است و مقاومتي در برابر آن وجود ندارد

. اي و جهاني و از آنتن بـه مـاهواره كشـيده خواهـد شـد      فضاي محلي به سمت فضاي منطقه
 جـادوي «مك لوهـان از   ،به همين دليل. زاد است و عقل با تمركز احساسات با گستردگي هم

طبيعت آدمـي  . سازد آدمي را مفتون مي ،تلويزيون. گويد و بار ناخودآگاه آنها سخن مي» وسايل
رو، ميـل   ازاين. اي مستعد تقويت چنين طبيعتي است طلبي تمايل دارد و فضاي رسانه به غفلت

شناسي مطرح است، بـه خـوبي    نشناسي و روا در حوزه جامعه» ها نظريه بازي«به بازي كه در 
طلبـي و گريـز از واقعيـت، خاصـيت فضـاي       كـودك بـودن، غفلـت   . يابد فرصت شكوفايي مي

تي، فضاي دوري از اخلاد در زمين و عوالم كودكي حال آنكه فضاي تبليغ سن ؛وني استتلويزي
  )43: همان( .است

  رسانه يرگرينقش تخد چهارم ـ

هـا يـا بـراي عمـل      اي ديني در تبليغ سنتي اين است كه اين پيامه  از نكات مورد توجه در مورد پيام
در اين شيوه تبليغي، انباشت اطلاعـات صـورت   . شود هايي است كه به عمل ختم مي است يا آگاهي

نقـش تخـديرگري   . افتـد  ها اتفاق مي طور كه در رسانه گيرد كه به تخديرگري منجر شود، همان نمي
دانستن به جاي عمـل كـردن قـرار گرفتـه      گزينيِ ل انسان به جايهاي همگاني، بر محور مي  رسانه
هـاي همگـاني، آگـاهي يـا دانـش،        در اينجا با انفجار اطلاعات و انباشت آن از طريق رسـانه . است
هاي گروهي به صورت شـهروندي    فرد از طريق تماس با رسانه. شود گزين كنش اجتماعي مي جاي
لع، از خـود بـه دليـل برخـورداري از ايـن      مند و مط اين شهروند علاقه. آيد مند و مطلع در مي علاقه

شـود و حتـي ممكـن اسـت در مباحثـات بسـياري دربـاره         وضع، يعني علاقه و اطلاع، خشنود مـي 
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موضوعاتي كه از آنها آگاهي دارد، با دوستان و آشـنايان و بسـتگان شـركت كنـد، ولـي در حيطـه       
ر در او احساس كاذب ايمنـي  ها همچون مواد مخد پس اين آگاهي. ماند گيري و عمل در مي تصميم

شود و حتي اين مسئله بـه مشـاركت مـردم در     آورد و نشئه و آسوده مي و خاطر جمعي به وجود مي
  )107: 1378بليك و هارولدسن، (. زند مسائل سياسي نيز آسيب مي

  يك عقلانيتا تحر يك احساسيتحر يمستعد بودن رسانه برا پنجم ـ

همـراه  موزشي براي تحريك ابعاد عقلاني و تقويت اعتقادات تي با دارا بودن شرايط آتبليغ سن
 ،اي تفريحـي  مستعدتر است، در حالي كـه تلويزيـون بـه عنـوان رسـانه      ،با تحريك احساسات

ها در تبليغات دينـي   پيام )44: 131: 1387خيري، ( .داستعداد بيشتري براي تحريك احساسات دار
موارد نياز از احساسـات و عواطـف نيـز بهـره      به همراه استدلال و تحريك عقلاني است و در

هاي عقلي تكيه كنند؛ چـون رويكـرد     توانند به استدلال اي كمتر مي هاي رسانه  برنامه. گيرد مي
رود، همان سرگرمي است و زمينه طرح آنها كمتر پـيش   اصلي در مخاطبي كه سراغ رسانه مي

  . ن حداقلي خواهند داشتهايي نيز مخاطبا در صورت توليد چنين برنامه. آيد مي

  ت رسانهيمربوط به هوهاي   چالشسه ـ 

روسـت كـه در    هاي ديني روبـه   هايي در مورد گزينش و انتخاب برنامه تبليغ ديني رسانه با چالش
هـا دارد،   هـايي در پخـش برنامـه    گيري مورد اينكه رسانه در چه كشوري مستقر است و چه جهت

هـاي رسـانه     كننده محتواي برنامه ب يك مدير شبكه، تعيينوقتي سلايق و انتخا. شود مطرح مي
افتـد، بـه    اي اتفـاق مـي   هاي رسـانه   باشد، در اين صورت، گزينشي كه بر اساس موقعيت سنجي

هاي ديگري از ديـن منجـر خواهـد      سازي قسمتي از دين و در حاشيه قرار گرفتن قسمت برجسته
هـاي ديـن دسـت نخواهـد       شت و به جذابيتپس مخاطب شناخت كاملي از دين نخواهد دا. شد
در ايـن فضـا،   . يكي از راهبردهاي اصلي مديران رسانه، جذب مخاطـب حـداكثري اسـت   . يافت
گيرد و توجه به نيازهاي اصـيل و فرامـوش    هاي مخاطب شكل مي  سازي بر اساس خواسته برنامه

در  ،بـراي مثـال  . گيرد شده مخاطب و همچنين توجه به رشد و تعالي مخاطب در حاشيه قرار مي
رسانه، جنبه تبشيري دين بر جنبه تنذيري آن ترجيح دارد و همين موضوع در طول زمـان سـبب   
ايجاد تغييراتي در نگرش مخاطب خواهد شد و زمينه انجام گناهان را به دليل پـرداختن مسـتمر   

اينجاست كه اولويت تبليغـات سـنتي ديـن    . به رحمانيت خداي متعال، براي او فراهم خواهد كرد
آورد؛ امري  اي به وجود مي شود و ترديدهايي در مورد اكتفا به تبليغ رسانه ه بيشتر آشكار ميهر چ

اي  توجهي به آن، به مثله شدن دين خواهد انجاميـد و ديگـر ايـن ديـن رسـانه      كه در صورت بي
  .بخش نخواهد بود آفرين و زندگي حركت ،همان دين اصيل
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از طرفي به . رنامه با ميل و انتظار مخاطب استسازي، انطباق ب هاي برنامه  يكي از شاخص

هاي رقيب در سپهر فرهنگي و اجتماعي، ذايقه و سلايق مردم ممكن اسـت    دليل حضور رسانه

 .سازي رسانه ايجـاد كنـد   تواند بستري براي انحراف در خطوط برنامه دچار انحراف شود كه مي
  )119: 1386ابوطالبي، (

. زيوني، فضايي است كه با فضاي سياسي گره خـورده اسـت  اي و تلوي فضاي تبليغي رسانه

و كاهش اعتماد شود  ميمشروعيت نظام سياسي موجب جلب توجه به فضاي تبليغي تلويزيون 

از سوي ديگر، تلويزيون موجـب اعتباربخشـي و   . دهد را كاهش ميتوجه به تلويزيون  ،سياسي

ناپذير  ضرورتي اجتناب ،انديشي لحت، مصمورددر اين . زايي براي نظام سياسي است مشروعيت

هاي اجتماعي لازم است و انطبـاق   براي برخورداري نظام از مشروعيت، انطباق با ارزش. است

هـاي   نيست و ممكـن اسـت ارزش  سو  همهاي اسلامي  هاي اجتماعي همواره با ارزش با ارزش

هـاي اجتمـاعي    ارزشبـه  اگر ميانه، به عبارت ديگر، در اين . الشعاع قرار دهد اسلامي را تحت

 منافـات داري  بـا ديـن   امـر  گيرد و اين هاي ديني در حاشيه قرار مي ، ارزششودتوجه محوري 

نداشـتن  انطباق شود، هاي ديني به ويژه مذهب رسمي، به طور خاص توجه  ارزشبه اگر  .دارد

 برجسـته همچنـين   )131: 1387خيـري،  ( .آيد هاي اجتماعي در برخي موارد به وجود مي با ارزش

هاي ديگر  كند و به حاشيه رفتن بخش هاي روزمره ايجاب مي كردن بخشي از دين كه سياست 

  .هاي دروني آن را در پي خواهد داشت رفتن جامعيت و تناسب دين و از دست

هـاي مـدرن در ايجـاد     شود، بـه دليـل نـاتواني رسـانه     برخي از انتقادهايي كه به رسانه وارد مي

كردن دين در ابعادي است كه رسانه امكان توجه   از دين در مخاطبان خود و سطحي شناخت كامل

سازي مفاهيم ديني براي فهم عامه مردم و طرح مباحـث روبنـايي    ضرورت ساده. و طرح آن را ندارد

زدگي نسبت به دين در بخشـي از   شود، موجب دل دين كه موجب غفلت از مفاهيم عميق ديني مي

از ايرادهاي ديگر، گسترش دانش دينـي بـدون تبـديل كـردن آن بـه يـك       . هد بودافراد جامعه خوا

همچنـين وجـود   . بردن شيريني و زيبايي دين از اين جهـت اسـت   اعتقاد و ايمان رفتارساز و از بين 

هايي كه خود رسـانه، ناچـار بـه     شود، با ديگر فعاليت تضاد بين مفاهيم ديني كه در رسانه مطرح مي

  .هاي اين عرصه است  از ديگر چالش )19: 1390بنيانيان، ( است، انجام دادن آن

ها گفته شود كه برخي ايرادها به تبليغ دينـي بـه همـان     تحليلبعضي ممكن است درباره 
. افتد گردد و اين به دليل رعايت نكردن رويه و زبان رسانه اتفاق مي شيوه سنتي در رسانه برمي

 بايـد آنچه بنابراين، . گردد انه در عرصه تبليغ ديني برميبه چالش جدي رسنيز برخي از نظرها 
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مـدرن بـراي   هـاي    گيري از رسـانه  بهرهبه آن توجه كرد، اين است كه به عنوان يك ضرورت 
، هـاي خـاص    برنامـه در مناسـبت  ن، كار ساده و آساني نيسـت كـه بتـوان بـا ضـبط      يتبليغ د
هاي خـاص بـراي عرضـه مباحـث      انالها و پخش آن در تلويزيون يا ايجاد بعضي ك سخنراني
توجـه بـه    .رسـالت رسـانه را تمـام شـده تلقـي كـرد       هـا،  ي به انجام رسد و با اين برنامـه دين

 ـسـوز د  دلهـاي    سازد كـه بايـد در سـاختار رسـانه     هاي مخالف و موافق روشن مي ديدگاه ن، ي
اي كـه   حدودهو در م كندمركزيتي خاص، همواره رويكردهاي رسانه را نسبت به دين  بررسي 

  .وارد عرصه تبليغات ديني شود ،بيشترين نفع و كمترين ضرر را دارد

        گيري گيري گيري گيري     نتيجهنتيجهنتيجهنتيجه

اند، اما  هاي جديدي را براي تبليغ مفاهيم والاي ديني به ارمغان آورده  هاي مدرن فرصت  رسانه
ندارد و به دليل ماهيت معنوي دين و قدسي بودن آن، رسانه توان انتقال همه مفاهيم ديني را 

افزون بر اين، روند . شود در برخي موارد به سكولاريزه كردن و اين دنيايي شدن دين منجر مي
ها كه مقتضي سياست جذب مخاطب حداكثري اسـت، زمينـه طـرح سيسـتمي      حاكم بر رسانه

همچنين كاركرد غالبي سرگرمي در رسانه و غلبه انگيـزش   .دين در رسانه را از بين خواهد برد
گيري از رسانه و اكتفا به آن در تبليـغ   بر انگيزش عقلاني موجب ترديدهايي در بهرهاحساسي 

هـاي الهـي كـه در      پـذيري و درونـي كـردن ارزش    از سوي ديگـر، فرهنـگ  . ديني شده است
هاي ديني از آن به ايمان تعبير شده و در مقايسه با اسلام، بيشـتر بـر آن تأكيـد گشـته       آموزه

آنچـه در پرتـو تبليـغ     .آيـد  مند بـه دسـت مـي    ان توانمبلغّنتي و تلاش است، در پرتو تبليغ س
هاي ديني و ارائه اطلاعات ديني به مخاطبان است كه در   شود، انتقال پيام اي محقق مي رسانه

در تبليـغ سـنتي بـا داشـتن      مبلّـغ بنابراين، . پذيري افراد جامعه خواهد انجاميد نهايت به جامعه
هـاي دينـي و     توانـد در درونـي كـردن ارزش    هايي كه در ايـن مقالـه گفتـه شـد، مـي      ويژگي
بنابراين، تبليغ سنتي دين با اتكا بر ارتباط چهره به . آفرين باشد ن، نقشاپذيري مخاطب فرهنگ

اي را نـدارد و   ههاي مطرح شده در تبليغ رسان  هاي خاص آن، بسياري از چالش  چهره و ويژگي
هايي كه  فرصت. آفرين باشد با وجود تغييرات رخ داده در جامعه كنوني همچنان مي تواند نقش

هاي تبليغي شـود و    تواند موجب ارتقاي فعاليت در رسانه براي تبليغ ديني فراهم شده است، مي
سـازي،   اسـك اي وجـود دارد و همچنـين من   تواند در مواردي كه امكان تبليغ رسـانه  رسانه مي
هاي مختلف زندگي به مدد تبليغ سـنتي    سازي مفاهيم ديني و وارد كردن دين در عرصه عيني

  .بيايد و موجب ارتقاي نقش آن در جامعه كنوني شود
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