
   ش�روع با نام خ�دا   از 
آن ج��ا كه مؤثر واقع��ی در هر 
كاری خداس��ت و توفيق در 
هر عملی بس��تگی تمام به 
خواس��ت او دارد، پس بايد 
س��خن با نام او آغاز شود 
ك��ه بدين ترتي��ب كلام 
پشتوانه الهی يافته و تأثير 
مثبت��ی بر م��ردم خواهد 

داشت.
اولين دستوری كه پيامبر

خداون��د  جان��ب  wاز 
درياف��ت كرد اين بود كه 
پيام و س��خنش را با نام 

خدا شروع كند.
 »اقْ��رَأْ بِاسْ��مِ رَبِّ��كَ الَّذِی 

خَلَقَ«.1
  تبلی�غ متص�ل به 
وحی الهی باش�د  كلام 
انس��ان، هيچ گاه خالی از اشتباه 
نيست مگر اين كه متصل به وحی 
الهی باشد. مبلغ بايد به آن چه خدای 
تبارک و تعالی به رسول بزرگوارش وحی 
نموده است تمسک جويد، كه همان صراط 
مستقيم اس��ت وگرنه خطر انحراف در 

پيش است.
»فَاسْتَمْسِ��كْ بِالَّذِی أُوحِ��یَ إلِیَْكَ 
سْ��تَقِیمٍ؛  إنَِّ��كَ عَلَي صِرَاطٍ مُّ

ای رس��ول؛ به آن چه به تو وحی شده تمسک كن 
كه تو بر راه راست هستی.«2

كلام��ی كه به منبع وحی متصل باش��د از هوی و 
هوس به دور است.

»وَمَا یَنطِقُ عَنِ الهَْوَي إنِْ هُوَ إلَِّا وَحْیٌ یُوحَي؛ رسول 
خدا از روی هوای نفس نمی گويد. سخن او چيزی 

جز وحی خدا نيست.«3
    تبلیغ بر پایه حق باشد كلام مبلغ بايد 
حق باشد، زيرا دين بر حق نازل شده و حق گويی 
پيام همه اديان است. شخصی از امام زين العابدين

g س��ؤال كرد كه ش��رايع دين چيست؟ حضرت 
فرمود: س��خن حق و حكم به عدال��ت و وفای به 

عهد و پيمان.4
وظيفه مسلمان گفتن حق است گرچه به ضررش 
باش��د. امام كاظمg می فرمايند: حق را بگو گرچه 

هلاک تو در آن باشد.5 
  تبلیغ پاك و دل پس�ند باشد  كلام مبلغ 
بايد پاک و دل پس��ند باش��د، چرا ك��ه راه خدا راه 
پاكی هاس��ت و آن ها كه به راه خدا هدايت شده اند 
بِ مِنَ  یِّ جز س��خن پاک نمی گويند: »وَهُدُوا إلِيَ الطَّ
القَْوْلِ وَهُدُوا إلِيَ صِرَاطِ الحَْمِیدِ«6 مؤمنان به سخنان 

پاک و به راه خدای ستايش شده هدايت شدند.
اين سخن پاک است كه مورد رضايت خداوند واقع 
می ش��ود و به س��وی او بالا می رود. سخن انسان، 
هم چون بذر می رويد و به درخت تبديل می ش��ود 
اما س��خن پاک، درختی پاكيزه می گردد كه ريشه 
محكم دارد و شاخه های آن سر به آسمان می كشد 
و در هر زمان به اذن خدا ثمر می دهد. ولی س��خن 

پليد درختی بی ريشه است كه هم چون علف هرزه 
از روی زمين می رويد و هيچ قراری ندارد.

  تبلیغ نیکو و شایسته باشد
الگوی مبلغ در قلم و سخن، قرآن كريم است زيرا 
كه خداوند برای هدايت مردم نيكوترين س��خن را 

فرستاد.
لَ أحَْسَ��نَ الحَْدِیثِ«7 رسول گراميش نيز با   »اللَّهُ نَزَّ
چنين شيوه ای مردم را به سوی او می خواند. »وَقُولُواْ 

للِنَّاسِ حُسْناً«.8
از نكات مهم سخن انتخاب الفاظ و جملات مناسب 
و زيباس��ت تا گوش ها را از شنيدن بی رغبت نكند 
و فهم ها را به س��ختی نين��دازد كه بنا به فرمايش 

حضرت علیg اين صفت بهترين كلام است.
بايد از به كار بردن كلمات دو پهلو كه ممكن است 
معانی بدی از آن ها برداشت شود خودداری كرد زيرا 
ممكن اس��ت اين گونه كلمات وسيله ای در دست 
دش��منان قرار گيرد و جامعه اسلامی را به استهزا 

گيرند.
    تبلیغ مستدل و منطقی  قرآن كريم در 
آيات مختلف از مخالفان خود دليل می خواهد. »قُلْ 
هَاتُواْ بُرْهَانَكُمْ إنِ كُنتُمْ صَادِقِینَ؛ ای پيامبر! بگو اگر 

راست می گوييد برهان تان را بياوريد.«9
برهان طلبی اس��لام نشان دهنده اهميت آن است 
و اس��تدلالات منطقی و براهين علمی در سطوح 
مختلف برای مسايل گوناگون در آيات شريف قرآن 
فراوان به چشم می خورد. قرآن از مؤمنان می خواهد 
كه سخنان شان محكم و استوار باشد.»وَقُولُوا قَوْلًا 

سَدِیداً«10 

نکـــــاتی درباره تبلیـــــغ از نگاه قـــــــــرآن
سيده صدیقه حسينی/ جامعة الهدی/ مشهد



  تبلیغ مایه رش�د و كمال باشد  سخن 
مبلغ بايد سبب رشد انسان ها شده و آنان را به كمال 
خود نزديک تر س��ازد. همان گونه كه قرآن مردم را 
به راه خير و صلاح هدايت می كند و رش��د دهنده 
است.»اين قرآن خلق را به راه خير و صلاح هدايت 
می كند، بدين سبب ما به آن ايمان آورده و ديگر به 

خدای خود مشرک نخواهيم شد.«11 
مبلغ بايد ببيند كه آيا تبليغ او به مردم رشد می دهد 
و آنان را عوض می كند يا نه وگرنه پر كردن ذهن 
مردم از اطلاعات، بدون رش��د انسانی چندان مهم 

نيست.
 جامع و متنوع باش�د  س��خن 

باي��د جامع باش��د كه نمون��ه ای از 
اين جامعي��ت را در بيان لقمان به 
پس��رش ملاحظه می كنيم: »ای 
فرزند عزي��زم، نماز به پا دار و امر 
ب��ه معروف و نهی از منكر كن و 
در اين كار از مردم نادان هرگونه 

آزار بين��ی صبر كن كه اين صبر و 
تحمل در راه هدايت خلق نشانه ای از 

عزم ثابت و همت بلند اس��ت و هرگز با 
تكبر از مردم روی مگردان و در زمين با غرور 

راه مرو.«12
»نماز به پا دار« اشاره به مسايل عبادی است. »صبر 
پيشه كن« مس��ئله ای اخلاقی اس��ت. و »امر به 
معروف و نهی از منكر« اشاره به مسايل اجتماعی 

دارد.

نكته ديگر آن كه س��خن بايد 
متنوع باشد تا سبب خستگی 

مخاطبان نش��ود. همراه بودن 
آن با داستان های پندآموز، شعر 

و نكات لطيف می تواند بر جذابيت 
آن بيفزايد.

   تبلی�غ صری�ح و قاط�ع باش�د  
همان گونه كه پيامبران الهی و اوليای او در كوبيدن 
به موقع باطل مس��امحه نكرده اند ما نيز به ايشان 
اقت��دا كني��م و در اين راه مصلحت انديش��ی های 

بی مورد را كنار بگذاريم.
و  محافظ��ه كاری  از  باي��د  مبلّ��غ 
سازش كاری به دور بوده از چنان 
صلابتی برخوردار باشد كه به 
هيچ وجه تقاضای مداهنه 
و سازش كاری از او نكنند.

مبل��غ نباي��د ب��ه خاطر 
مصالح و منافع شخصی 
و ترس از خدشه دار شدن 
اجتماعی و سياس��ی اش از 
گفتن حق، چشم پوشی كرده 
و طبق هوس های مردم، سخن 
بگويد و به اصطلاح، عوام زده شود. 
بِعْ أهَْوَاءهُمْ«13 كه در اين صورت مردم رهبر  »وَلَا تَتَّ

او خواهند بود نه او رهبر مردم.
   تبلی�غ مناس�ب ب�ا مقتض�ای حال 
مخاطب باشد  از آن جا كه ميزان عقل و ايمان 
انسان ها تفاوت دارد، مبلغ بايد با هر انسانی به اندازه 

عقل و ايمان او سخن 
بگوي��د و چي��زی از او 

بخواهد كه توان انجام آن 
را داشته باشد.

انس��ان های عال��م و جاهل 
ني��از  متف��اوت  ب��ه مطالب��ی 
دارن��د و با جاهل نباي��د با براهين و 
اس��تدلال های فلسفی سخن گفت: »لاتحدّثوا 

الجاهل بالحكمه«.14 
   تناس�ب سن و س�خن  گاهی سخن، 
كلام حقی اس��ت. ولی از افراد كم س��ن و سال 
قابل پذيرش نيس��ت. مث��ل آن كه طلبه جوان و 
مجرد در جلسه زنانه درباره ازدواج سخن بگويد. 
توجه به محتوا و محيط س��ن و سواد از اصول 

مهم تبليغ است.
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