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 چکیده

های خاص خود را داشته که رعایت آن موفقیت و ویژه امر دین، اصول، مبانی و شیوه ای بهتبلیغات در هر حوزه

 پس از اصالت و غنای محتوا، ،گاری هر پیامتأثیر و ماند رمزدنبال دارد.  کامیابی مبلغ را در جذب مخاطب به

کند. این پژوهش تر میرا افزون، توفیق این اثرگذاری روزآمد هایقالبها و الگوکارگیری  به است و روش تبلیغ

بدان اهتمام  ی ائمه )ع(که در قرآن و سیرهدین تبلیغ  یهای روزآمدبایستهاصول، اهداف و  توصیف و تحلیل با

های اسلام پرداخته است. هدف از این های روزآمد تبلیغ آموزهسی نمایش به عنوان یکی از قالبشده، به برر

 باشد.ی تبلیغ دین میهای حوزهتقویت فعالیت های موجود وجهت رفع ضعف کارآمدی نوشتار معرفی یک شیوه

ای زیر بنایی این شاخه از هنر هیابی به اندیشهکه با دست آن است، چرا از اهمیت این بررسی در الگویی گیری

های بلندی برای بهبود و اصلاح ساختار سنتی حاکم بر تبلیغ دین برداشت. توان گامدر منابع معتبر اسلامی، می

های نمایشی قرآن پرداخته و همچنین در کتب متعدد به جنبه نگاشته شدهی تبلیغ اگر چه آثار فراوانی در حوزه

های روزآمد تبلیغ به عنوان یکی از روش قرآن، در )تئاتر( امروزیمصطلح  معنای به نمایش وجودولی  ؛شده است

جدید پژوهش، در میان آثار تحقیقی مشابه، از این رو، موضوع این  .است مانده مغفول نظرها از های اسلامآموزه

لام همواره با مقتضیات زمان اس منابع ترینمهم عنوان به ی ائمه )ع(سیره و قرآنکه  دهدنشان میها یافتهاست. 

های هنر نمایش به از ظرفیت عصر، هر در تبلیغی الگوی ترینمطلوب و ترینکامل جایگاه در هماهنگ بوده و

 پیام بهره برده است.  انتقال و ارتباطهای روزآمد عنوان یکی از روش

 

 ی ائمه )ع(نمایش در سیره ،قرآننمایش در  ،نمایش ،های تبلیغی روزآمدروش ،دینتبلیغ  :ن کلیدیاگواژه
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 پژوهش یمسأله -1-1

اقتصادی  های مذهبی، فرهنگی، سیاسی،تبلیغ است. مکاتب مختلف در حوزه ،های مهم انتقال پیامیکی از روش

دین مبین یام خویش را به مخاطبان برسانند. های گوناگون تبلیغ، پاند با بهره بردن از شیوه... همواره کوشیدهو

تبلیغى  ماهیتیهایى که از خاتمیت آن برخاسته، یبراى تحقق ویژگ ،جهانى و جاودانه است آیینى نیز که اسلام

 ،هاانسان یهاى آسمانى آن به همهو پیام عارفتا م ردهها براى گسترش خود بهره بظرفیت یاز همهباید و  دارد

امر ما را در  یوظیفهنیز تحقق حکومت دینى در ایران اسلامى . برسد ی دنیادر همه جا ی عصرها ودر همه

 یدهکده گیریشکلی که در آستانه ویژه این ده است. بهنمو ترسنگین )ع( معارف قرآن و عترتلیم و تعتبلیغ 

   است. یافتهی امکان گسترش روز افزون آن هایآموزهو اسلام تکنولوژی ارتباطات،  یرشد فزایندهو جهانی 

های جدیدی پیدا کرده است. بایسته های نو وحساسیتو تر شده امروزه تبلیغات نسبت به گذشته بسیار پیچیده 

 عمیق، در اثرگذاری آن انتقال برایمختلف  ابزارپیام و ترکیب  یمتنوع ارائه هایو قالب هاروش ،در عصر حاضر

 های روزآمدبا تکیه بر روشهای اسلام و تبلیغ آموزهدعوت به دین  از این رو .دارد بسزایینقش  پیام یو گسترده

رخ داده تحولات بزرگی ی تفکر و نوع روابطش در زندگی بشر امروز و نحوهاگر چه از طرفی  ت.سا ضروریبسیار 

باید دانست که ؛ ولی است را دگرگون ساخته ردهای صنعتی و علمی، شکل زندگیو رشد تکنولوژی و دستآو

صالت خویش اهمیت . در چنین شرایطی رویکرد انسان به اباشدرزشی و وجودی انسان همچنان ثابت میماهیت ا

هماهنگ با  ترین و معتبرترین منابعغنی ، به عنوانی پیشوایان دینیرهآن و سقراز این رو،  دوچندانی دارد.

  رود.دین به شمار می های تبلیغاستخراج اصول، مبانی و شیوهمهم  فطرت و اصالت انسان، یکی از مراجع

با  نابع اسلامی، با توجه به اصل خاتمیت و جاودانگی این دین،در مهای دینی های تبلیغ آموزهاز آنجا که روش 

در جهت گسترش و ترویج  ی آنست، بررسی و مطالعها یبردار همچنان قابل الگوگیری و بهرهها گذشت قرن

 در منابع اصیل اسلامنتقال پیام دین ا هایشیوهن رو بازخوانی مجدد ایاز  .باشدمیبسیار مهم دین مبین اسلام 

پیام  یتا گوهر و جان مایه دروبه شمار میدینی به ویژه مبلغان  یو اساسی برای جامعه مهمهای از ضرورت

  خود برسانند. مخاطبانبیان رسا و بلیغ به  ،دینی را با زبان روز

و های تصویری جلوه آن به کارگیری پیروهای هنری و از ظرفیتبهره جستن  قرآن، تبلیغی هایشیوهیکی از  

 کارگیری به های نمایشی، نمایش به معنای مصطلح امروز )تئاتر( است.ی این جلوه. از جملهنمایشی است

در پژوهشگاه علوم و فننناوری) گنج(از پایگاه اطلعات  علمی ایران ) 1395/9/6و تاریخ /195929وزارت  علوم، تحقیقات ،  فناوری به شمارة (دسترسی به این مدرک بر پایة آیین نامة ثبت و اشاعة پیشنهاده ها، پایان نامه ها، و رساله های تحصیلت  تکمیلی و صیانت از حقوق پدیدآوران در آنها 
.و الحاقات  و اصلحات  بعدی آن و سایر قوانین و مقررات  مربوط شدنی است) 1348(فراهم شده و استفاده از آن با رعایت کامل حقوق پدیدآوران و تنها برای هدف های علمی، آموزشی، و پژوهشی و بر پایة قانون حمایت از مؤلفان، مصنفان، و هنرمندان ) ایرانداک(اطلعات  ایران 



3 
 

 یک در مبلغ اولین عنوان به متعال خداوند. دارد انسان قدمت به ایپیشینه قرآن در پیام انتقال منظور به نمایش

 به قابیل، به گناه از ندامت حس انتقال و جسد تدفین آموزش برای را کلاغ دو کارگردان، جایگاه در هنری طرح

. زندمی رقم انسان تعلیم و تربیت امر در شاهکاری و گیردمی بازی به نمایش، یزنده یصحنه تماشاگر عنوان

 نمودن فهم قابل و اثرگذاری جذابیت، عامل همواره نیز( ع) پیشوایان تبلیغی یسیره در نمایش همچنین

 یپیشینه که دهدمی نشان( ع) امامان و پیامبران تبلیغ هایشیوه از بسیاری هاینمونه. است بوده هاآموزه

 با که است آن بر پژوهش این. گرددمی باز انبیا تاریخ به دینی معارف تبیین و آموزش برای نمایش اجرای

 از را آن هایپشتوانه و رفیمع روزآمد تبلیغی هایروش ی ازیک عنوان به را نمایش تبلیغی، قالب این به پرداختن

 .نماید استخراج( ع) ائمه یسیره و قرآن یعنی دین اصلی منابع

 اهداف پژوهش -1-2

   تبلیغ دینی های روزآمدی بایسته چیستی -1

 نمایش تبلیغی ماهیت چیستی  -2

 ( ع) ائمه یسیره و قرآن در نمایشی ساختار و عناصر چیستی -3

 ضرورت پژوهش -1-6

 به یمن دستآوردهای صنعتی و علمی، تحولی همه جانبه یافته ی کنونی،ه که زندگی انسان در دنیاگون همان

ن فضای جدید و فراگیری ی برتر به چنیتبلیغ دین نیز برای کامیابی و حصول نتیجه ی؛ در عرصهاست

این امکان را  ،پیشوایانی در قرآن و سیره تبلیغ روزآمدهای آشنایی مبلغان با شیوه در همین راستانیازمندیم. 

که  تبلیغاتی یدر برابر هجمه، تعالیم دین مبین اسلامبه سوی  جوامع بشریکه افزون بر هدایت  آوردفراهم می

های تبلیغی روزآمدی که با از این رو بررسی روش .مقابله نمایند ،داردستیزی  اسلاممبنای دین گریزی و یا 

در خدمت تحقق دعوت جهانی و همگانی اسلام  شکلبق بوده و به بهترین های دینی منطآموزه اصول حاکم بر

 .استهای مهم این بحث باشد، از ضرورت

 میان ارتباطی هایراه مؤثرترین از یکی صورت به جمعی، ارتباط هایرسانه کمک بهایش، هنر نمامروزه  

 ،رود. از این رولیدات فرهنگی به شمار میی توانتقال پیام در عرصه هایترین شکلاز مهمو  آمده در هاانسان

بیشتری برخوردارند، از این ظرفیت برای حاکم نمودن مبانی و ظواهر  یهایی که از توانایی علمی و فندولت

این امکان را پیدا  ،جدیدهای ارتباطی کانالها به یاری آن برند.ی بیشتری میفرهنگی خود در جهان کنونی بهره

مشترک های احساسات و اندیشه درانبوهی از مخاطبان را  ،کنندهبا سرعتی خیره یک زمان وکه در  اندکرده

 تبلیغی و مقابله با اثرات مخرب فرهنگ بیگانه، در چنین فضای وسیعبرای رقابت  بنابراین سهیم نمایند.

 هایتکنیک و اصول درک و ماهیت یمطالعههمچنین  و تبلیغی یشیوه یک عنوان به هنر این به پرداختن

 .است ضروری و واجب بسیار سلاما هایآموزه تعلیم و تبلیغ یزمینه در بالندگی و توسعه برای آن، اساسی
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به  ،نمایش قالب ی پیشوایان درقرآن و سیرههای تبلیغی گیری از نمونهو الگو ی منابع دینیمطالعه بنابراین،

  باشد.بسیار راه گشا می ،مد تربیتی و آموزشییک روش روزآ از دینی-ی تبلیغییک پشتوانهعنوان 

 پژوهش یهاسؤال -1-4

  تبلیغ دینی چیست؟ یهای روزآمدبایسته -1

 ؟ چیست نمایشماهیت تبلیغی  -2

 چیست؟  ( ع) ائمه یسیره و قرآن در نمایشی ساختار و عناصر -3

 ی پژوهشپیشینه -1-5

 بوده دین پیشوایان اهتمام مورد همواره و مطرح انسان آفرینش زمان از که ستا موضوعی دینی هایآموزه تبلیغ

 از برخی. شود نگاشته ماندگاری آثار و انجام زمینه این در مهمی اقدامات که شده موجب آن والای اهمیت. است

به  کار تحقیقی این ینهیپیش و بوده مرتبط عنوان این به مستقیم غیر یاو  مستقیم صورت به که ییهاپژوهش

 :رود، به قرار زیر استشمار می

 ی تبلیغ آثار در زمینه -1-5-1

 نامه قابل بررسی است.کتاب، مقاله و پایان یتبلیغ در سه حوزه یآثار در زمینه

 هاکتاب -1-5-1-1

 ، نگارنده: محمد محمدی ری شهریتاریخ و حدیث قرآن، پایه بر تبلیغ -1-5-1-1-1

 برای هاییگامدر مورد تبلیغ دین، ( ع)معصومان احادیث و قرآن آیات وریگردآ با مجموعه این در نویسنده

 تبلیغ جایگاه غ،مبل موفقیت عوامل بررسی به هاییفصل در وی برداشته است. اسلامی نظام در تبلیغ سازماندهی

 آفات آداب، ،تبلیغ ابزارهای تبلیغ، در مکان و زمان شناسی، مخاطب غ،مبل هایویژگی و وظایف رسالت، غ،مبل و

 .است پرداخته تبلیغ آثار و

 الویری محسن: نگارنده اجتماعی، ارتباطات دانش و اسلامی تبلیغ -1-5-1-1-2

 چگونگی و ضرورت پیرامون اندیشیدن یزمینه و کرده دعوت جدید منظری به را دین مبلغان است آن بر اثر این

 مهدی از اول یمقدمه. باشدمی فصل شش و مقدمه دو ملشا کتاب این. نماید فراهم را تبلیغ در دگرگونی ایجاد

 در. است نگاشته را تأملی قابل مطالب ارتباطات و تبلیغ اهمیت و ارزش تبیین پیرامون بوده که راد محسنیان

 شناسی روان شناسی، جامعه متون در تبلیغ تعریف تبلیغ، یواژه بررسی به فصل سه قالب در کتاب مؤلف ،ادامه
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 شده تبیین ارتباطی هایمدل و ارتباطات یواژه کتاب، چهارم فصل در. است پرداخته تبلیغ یتاریخچه و...   و

 گیریبهره با و دینی منبع مدل از استفاده با ارتباط، نوع یک عنوان به تبلیغ عناصر و اجزا پنجم فصل در. است

 کل از بندی جمع به ششم فصل. است تهگرف قرار بررسی و بحث مورد شناسی اسلام متون و روایات آیات، از

 .است پرداخته کتاب مطالب

 رهبر تقی محمد، نگارنده: تبلیغ در پژوهشی -1-5-1-1-3

 یدوره در تبلیغات و تبلیغ عناصر و کلیات ،اسلام در آن تاریخی سیر و تبلیغ یتاریخچه یدرباره کتاب این

 . کندمی ترسیم را تبلیغات کلی راهبرد و مشی خط سرانجام و گویدمی سخن معاصر

 کاری پیشرفته، و یافته سازمان اسلامی تبلیغات یزمینه در سفانهمتأ» ست:اآورده  مقدمه پایان در نویسنده 

 هایشیوه اگر یقین به. است بوده نظام و ضابطه بدون و جوش خود تاکنون تبلیغات روند و نشده انجام چشمگیر

 هر به. رسدنمی نظر به کافی است، گرفته فرا را جهان دگرگونی که امروزه بوده، کافی زمان از ایبرهه برای رایج

 و شده دایر علمی و تخصصی هایرشته ،علمی محافل و هادانشگاه در اهمیت کم مسایلی برای که امروز حال

 غفلت فنون و معلو در تبلیغ جایگاه از توانمی چگونه شود،می بررسی گسترده صورت به مسایل آن مباحث ابعاد

 «بزمانه العالم» مهم مصادیق از. است شده تحسیناسلامی  روایات در بودن زمان به عالم که آن حال ورزید،

 و دین دشمنان و دوستان ها،مکتب فکری، هایجریان تبلیغ، محیط مردم، خصوصیات زمان، مقتضیات شناخت

 «است. انسان بینش و تفکر تکاملی روند با همگام اسلام فرهنگ یعرضه ابزار و شیوه

( 3 اسلام در تبلیغ تاریخی سیر( 2 تبلیغ یتاریخچه( 1است:  شده تنظیم زیر یدهگانه هایبخش در اثر این 

 مشی خط( 8 تبلیغات استراتژی( 7 تبلیغ عناصر( 6 تبلیغ ماهیت( 5 تبلیغ کلیات (4 معاصر یدوره در تبلیغات

 اسلام در تبلیغ ابزار( 14 تبلیغ ابزار( 1 اسلام در

 هامقاله -1-5-1-2

حسین  : محمد کاظم شاکر وگاننگارند قرآن، دیدگاه از مخاطب یاندیشه اقناع ضوابط و معیارها -1-5-1-2-1

 حاجی پور

 اقناع،: دنمو تأکید بحث دستآورد عنوان به زیر نکات بر توانمى مقاله، با توجه به نتایج به دست آمده از این

 افراد ذهنیت اى،رسانه و غیرکلامى و کلامى هاىمهارت قالب در احساس و تعقل به توسل با هک است یندىآفر

 ممکن اقناع یندآفر در. دهدمى قرار تأثیر تحت معینى، عمل به هاآن کردن وادار و رفتار تغییر جهت غالباً را

 دادن قرار ملاک و منطقى تدلالاس بر تکیه با اینکه جاى به مخاطب و شود استفاده مختلف ابزارهاى از است

 ضوابط رعایت رو، این از. شود اسیر منطقى هایمغالطه یا نفسانى تمایلات دام در باشد، شده قانع واقعى مصالح

 هاىروش کارگیرى به و اقناع مؤید چه گرا کریم، قرآن هاىآموزه و آیات .است ضرورى صحیح، اندیشه اقناع
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از نگاه قرآن . نیست موافق اقناعى فریب با روى هیچ به ولى است، دیگران به اندیشه انتقال در اقناعى تأثیرگذار

 گیرىتصمیم قدرت و اندیشه آزادى سلب باعث که هایىروش از استفاده نیز و نامشروع ابزارهاى کارگیرى به

 . است نامشروع عملى شده و محسوب اقناعى فریب نوعى شود،مى مخاطب

نگارنده: حمید  ،(ع) نمعصوما یسیره در کلامی غیر ارتباطات طریق از دینی هایوزهآم انتقال -1-5-1-2-2

 محمد قاسمی

های غیر ی این مقاله آمده است: محققان بر این باورند که در تفهیم و انتقال معانی، استفاده از پیامدر چکیده

بدیل این روش ای که نفوذ و تأثیر بیگونهتواند نقش مؤثر و جذاب ایفا کند، به کلامی در کنار گفتار و سخن می

 بر مخاطبان انکار ناپذیر است.

ضمن استفاده از گفتار و بیان  ی معصومان )ع( اشاره شده کهی از روایات و سیرهیهادر این مقاله به نمونه  

 اند. شفاهی، از زبان حرکات و اشارات و به کارگیری نمادها و اشیا نیز بهره برده

 نگارنده: حسن بوسلیکی ها، معضل و ها ارزش حاضر؛ عصر در دین تبلیغ اخلاق -1-5-1-2-3

 عینی و عصری هایآسیب بـه توجـه بـا نخـست،: شده است پیگیری رمحو دو در پژوهش، این اصلى مـسائل

ی صههای اخلاقی در عرراه برون رفت از تعارض دوم، های اخلاقی باید تأکید کرد؟بر چه ارزش ،تبلیغ دینی

در پاسخ به محور نخست، بر اصولی همچون تلاش برای ابلاغ پیام دین و نه هدایت مردم،  تبلیغ دینی چیست؟

 به پاسخ در. است شده تأکید دعوت در محـورى خود از پرهیز و گفتار با عمل مطابقت امانتداری در ابلاغ پیام،

های ای از تعارضلاق کاربردی، توجه نموده و پارههای بومی اخیکی از شاخه همچون تبلیغ اخلاق به دوم، محور

 به زدن دامن ولى شود؛ تبلیغ اسلام دین متعالى هاىارزش باید( 1 ی تبلیغ معرفی شده است:موجود در عرصه

 عناصر از گیرىبهره( 2 .بود خواهد الحاد یجبهه مقابل در دیندارى یجبهه ضرر به دیگر، ادیان ضعف نقاط

 و یابد رشد عقل یقوه از فارغ خیال یقوه نباید ولى است؛ ضرورى و مفید تبلیغ یعرصه در ىهیجان و عاطفى

 به نباید ولى ؛است تبلیغ یعرصه در اصل یک حداکثرى جذب که این وجود با( 3 .شود هنرى آثار تولید منشأ

 تبلیغ اخلاق اصول ترینحورىم از یکى تفکر، و عقلانیت به دعوت( 4. شود گذاشته کنار ىگویحق آن، یبهانه

 . دنمو تـضعیف را تعبد یروحیه عقلانیت، جتروی یبهانه به نباید ولى است؛

 هاپایان نامه -1-5-1-6

 قرآن، نگارنده: افسانه ناظمی اشنی تبلیغ رسانی و پیام هایروش -1-5-1-3-1

های تبلیغی و های بیانی و روشوشهای پیام رسانی قرآن از جمله راین پژوهش با هدف بررسی و شناخت روش

... بررسی شده  تشبیه و تمثیل، پرسش، استدلال و  های تکرار،اقناعی انجام پذیرفته است. در بخش بیانی، روش

های قصه گویی، تحریک وجدان، مقایسه، اقناع تدریجی و ... پرداخته شده های تبلیغی به روشو در بخش روش
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های نافذ و متنوعی را برای پیام رسانی و ( قرآن روش1پژوهش به قرار زیر است:  های ایناست. برخی از یافته

های ( قرآن به تناسب شرایط مختلف مخاطبان و مقتضیات زمانی و مکانی، روش2تبلیغ به کار برده است. 

نادی آن، پیامبر های هدایتی قرآن در کنار تلاش پیگیر م( شیوه3گوناگون بیانی و تبلیغی را به کار گرفته است. 

های مستقیم هدایتی ( در قرآن علاوه بر استفاده از روش4)ص( باعث موفقیت و گسترش دعوت شده است. 

های غیر طاغوت، امر به خیرات و نهی از منکرات، از روش ها وبتپرستش مانند دعوت به عبادت خدا، ترک 

 مستقیم نیز استفاده شده است.

های شناخته شده تبلیغ در جهان های تبلیغی آنان و مقایسه آنان با شیوهو شیوههای قرآنی اسوه -1-5-1-3-2

 مقدم عباسینگارنده: مصطفی امروز، 

ی قرآن ی الگوها به ویژه در عرصهنمایی و ارائه های تبلیغ اسوههای مقدماتی، روشدر این پژوهش، پس از بحث

ی شیوه 254های تبلیغی هر یک معرفی شده و نزدیک به وهمورد بررسی قرار گرفته و سپس پیامبران اسوه و شی

های فردی و همچنین شیوه و های غیر مستقیم و عملیاری، شیوههای مستقیم و گفتتبلیغی از جمله شیوه

های برتر قرآن های تبلیغی دیگر شخصیتاستخراج و تبیین گردیده است. آن گاه به بررسی شیوهجمعی 

های شناخته شده تبلیغ های قرآنی با شیوههای تبلیغی اسوهتطبیقی، شیوه روش پژوهش بهپرداخته و در پایان 

پایدار و پایبندی به حقیقت  های قرآنی همچون تأثیر عمیق،سوهدر جهان امروز مقایسه شده و مزایای تبلیغ ا

 بیان شده است.

ها، ضرورت ز انسان به اسوه در تمام زمینهاز جمله نتایج این تحقیق، اثبات توانایی قرآن در پاسخ گویی به نیا 

های غیر مستقیم و و تأکید قرآن بر اتخاد شیوه به حقانیت و قداست انگیزه، عمل، روش پایبندی تبلیغ دینی

 باشد.میگفتاری مستقیم و های در کنار شیوه عملی

 محمدی خان ابراهیم :نگارنده مطلوب، الگوی یارائه و دینی تبلیغ الگوی شناسی آسیب -1-5-1-3-3

 ارتباطات، هاینظریه از گیریبهره نیز و سنت ،وحیانی هایآموزه دادن قرار مرجع با شده تلاش پژوهش این در

 مهار در تبلیغی هاینظام نقش به هاآسیب شناسایی با و نموده ترسیم تبلیغی الگوی مطلوب وضعیت از تصویری

 . بپردازد موجود و مطلوب وضعیت بین فاصله کاهش و هاآسیب

 هایآسیب( 1: باشدمی زیر قرار به حوزه چهار در تبلیغی الگوی هایآسیب که دهدمی نشان تحقیق هاییافته 

 سازمانی، برون و درون مناسبات ضعف تبلیغی، هایفعالیت بر تمرکز عدم شامل که گذاریسیاست و مدیریت

 مشتمل که گرارتباط هایآسیب( 2. باشدمی ساختاری ضعف و انسانی منابع ضعف راهبردی، ریزیبرنامه فقدان

( 3. است رفتار هایآسیب و هنری و مهارتی دانشی، یبنیه ضعف هدف، یجامعه و مخاطب با تعامل ضعف بر

 عدم علمی، غیر رویکرد استاندارها، رعایت عدم تولید، فرآیند در گیریسهل شامل که پیام و محتوا هایآسیب
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 یکسان بر مشتمل که شناسی مخاطب هایآسیب( 4. باشدمی مخاطب و مبلغ با محتوا تناسب ضعف و جامعیت

  .است محتوایی تنوع عدم و مخاطب و گرارتباط تناسب ضعف مخاطبان، بندیبخش عدم نگری،

 نمایشهنر و ی آثار در زمینه -1-5-2

 نامه قابل بررسی است.پایان کتاب، مقاله و یهنر و تبلیغ در سه حوزه یآثار در زمینه

 هاکتاب -1-5-2-1

 بستانی محمود: نگارنده قرآن، هایداستان هنری هایجلوه -1-5-2-1-1

 این در. است نویسی داستان فنی اصول پرتو در قرآن هایداستان هنری هایجلوه مورد در پژوهشی کتاب این

 گوناگون هایجنبه از را هاآن و  اشاره قرآن هایاستاند هاینمونه یهمه به تقریباً مورد، چند جز به مجموعه

 تا نموده تلاش نگارنده همچنین. است کرده بررسی...  و ابزار یا عناصر داستان، ساختار با ارتباط در چه هنری،

 کتاب این در. نماید بیان شیوا و روشن صورت به نویسی داستان هنر اصلی هدف عنوان به را قرآنی مفاهیم

 چنین در زیبا عبارات بردن کار به و است واقعی و مستند نوع از قرآن هایداستان که این با: »انیمخومی

 و شده بیان دلنشین و زیبا هایعبارت قالب در قرآن هایداستان محتوای اما است؛ دشوار اربسی ییهاداستان

 در و مطلوب سطح ترینعالی در ته،یاف دست هاآن به تازه بشر که پردازی داستان هایتکنیک و اصول تمامی

 .«است شده گرفته کار به اعجاز حد

  قطب سید: نگارنده قرآن، در هنری نمایش: فنی تصویر -1-5-2-1-2

 به را نمایشی بدیع هایصحنه تصاویر این مجموع و بوده تصویر از متشکل قرآن تمامی که است معتقد نگارنده

 انگیز خیال و تصویری هایروش از جدالی، و برهانی حتی خود، هدافا به رسیدن در قرآن. است آورده وجود

 و شده اشاره قرآنی هایداستان نمایشی هایویژگی و تصویر نقش به کتاب از بخشی در. کندمی برداری بهره

 در که گونههمان کارگردانی، یا نمایش یشیوه و موضوع دیدگاه از چه قرآن، در داستان نقش: »است آمده

 هر از قبل آن، اساسی هدف و است متفاوت کاملاً دارند، خاصی مجرد مطلوب صرفاً که آزاد هنری هایتانداس

 علت به هاداستان گونهاین دینی، غرض وجود با که کرد انکار تواننمی حال این با... ستا دینی دعوت چیز،

 قطب سید اینکه با .«هستند یزن هنری اهمیت کمال واجد قرآن، در پردازی تصویر عظمت و تعبیر قدرت

 از قرآن، در امروزی معنای به نمایش وجود ولی نموده؛ بررسی و داده شرح را هاصحنه این از مختلفی هاینمونه

 .است مانده مغفول او دید

 در داستان و قصه( 3 فنی تناسق( 2 تجسیم و حسی تخیل( 1: است قرار بدین کتاب اصلی عناوین از برخی 

 قصه در هنری نمایش و تصویر( 6 قصه در هنری و فنی هایویژگی( 5 قصه در هنر و یند( 4 قرآن
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 اسلین مارتین: نگارنده چیست، نمایش -1-5-2-1-3

 را نمایش چیزی چه و چیست نمایش هنر بنایی زیر و بنیادین جوهر چون هاییپرسش به کتاب این در نویسنده

 ماهیت و معنا بررسی بر ایمقدمه عنوان به کتاب این. دهدمی پاسخ ،کندمی دیگر ارتباطی یرسانه هر از رساتر

 هنر به نسبت دیگر برخی با مقایسه در تریعام نگاه نویسنده. رودمی شمار به آن کاربرد همچنین و نمایش

 که امدیده را خوبی بسیار هاینمایش: »خوانیممی تعاریف و حدود عنوان ذیل کتاب از بخشی در. دارد نمایش

 یا اشتیاق و هنر که است این واقعیت ...انددرآمده اجرا به صحنه و جامه در ایپیرایه و آرایه گونههیچ بدون

 تنیده وی هایگرفتپی و انسان سرنوشت پود و تار ژرفای در چنان یابد،می تجلی نمایش در که انسانی یغریزه

 .«است ناممکن تقریباً اخص طور به نمایش و رتعام هایفعالیت بین قاطعی مرز و حد تعیین که شده

( 3 نمایش ماهیت( 2 تعاریف و حدود( 1: است پرداخته زیر عناوین مورد در مطالبی یارائه به کتاب این 

-تراژدی کمدی، تراژدی،( 7 تحلیلی واژگان( 6 نمایش ساختار( 5 کاراکتر و سبک( 4 جمعی ایتجربه نمایش،

 نمایش حقیقت( 11 اجتماع و نمایش( 14 پندار و واقعیت( 1 گروهی یهارسانه و تئاتر( 8 کمدی

 هامقاله -1-5-2-2

 قی زادهنهای هنر معنوی، نگارنده: محمد ریشه -1-5-2-2-1

و همچنین درجات هنر، متجلی ساختن حقایق معنوی در در این مقاله، نگارنده با پرداختن به مراتب وجود 

طور که حیات انسان  همان»گیری آمده است: در بخشی نتیجه داند.ن پذیر میجهان ماده را از طریق هنر امکا

متشکل از دو قلمرو اصلی ماده و معنا )جسم و روح( است، سایر مقولات عالم وجود نیز علاوه بر کالبد مادی 

اند. هنر یکی از اصل و حقیقتی معنوی و مثالی ظهور یافته ،نشانه ،باطنی بوده و به عنوان رمزخود، دارای معنا و 

ترین موضوعاتی است که به دو وجه هنر حقیقی )معنوی( و هنر مجازی )مادی( قابل تقسیم است. با اصلی

محرک و هدف  ،معیار ،الگو ،توان یادآوری کرد که هنرمند ایدهتمرکز بر هنر حقیقی، این امر بنیادین را می

ها و اصول معنوی و عالم گر و متذکر انسان و ارزشیتداخویش را از عالم معنا گرفته و اثر هنری او نیز ه

 «معناست.

 سپیده یاقوتی : اشرف السادات موسوی لر وگان، نگارندکریم قرآن وحیانی کلام شناسی زیبایی -1-5-2-2-2

این مقاله با تکیه بر کلام وحیانی قرآن کریم، کارکردها، روابط و وجوه اشتراک و افتراق زیبایی شناسی و هنر 

های گوناگون اعجاز متنی، از ابعاد هنری دینی را بیان نموده است. برآیند این پژوهش آن است که تأکید بر جنبه

های نادیده گرفتن محتوای آن نیست؛ بلکه جلب کردن توجه به زیبایبه معنای و ادبی در بررسی آیات قرآن، 

افتد. ها تازگی دارد و از رونق نمیذشت قرنساختاری، زبانی، تصویری و روابط واژگانی آن است که پس از گ
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