
 
 اسلامی ایران جمهوری 

 علمیّه های حوزه مدیریت مرکس

 3سطح علمی رسالۀ

 

 

 

 تربیتی های ظرفیت تطبیقی ی مطالعه

 غیراسلامی و اسلامی تبلیغ
 
 
 

 افروزی حبیبی کمال دکتر الاسلام حجت جناب :راهنما استاد

 

 

 فر حیدری هحس محقق:

 

 9311 تدویه: سال

 
 



‌ث  

 

  چکیده:
‌از‌استفادهبوده‌و‌‌دیگران‌به‌پیام‌نههرگو‌و‌ها‌ارزش‌فرهنگ،‌فکر،‌ترویج‌و‌انتقال‌بستر‌ترین‌مهم‌تبلیغات

‌افزایش‌در‌تواند‌می‌که‌است‌مؤثری‌عنصر‌،تبلیغات‌برای‌ها‌و‌مکاتب‌مختلف‌ادیان،‌فرهنگ‌تربیتی‌های‌ظرفیت

‌پژوهش‌در‌این‌راستا‌و‌با‌توجه‌به‌این‌ضرورتکند؛‌‌ایفاء‌را‌سزایی‌هب‌نقش‌بشر‌تعالی‌جهت‌در‌تبلیغات‌اثر

‌تبیین‌ضمن‌،تبلیغات‌غیر‌اسلامیتبلیغات‌اسلامی‌و‌‌های‌تربیتی‌ظرفیت‌تطبیقی‌ی‌همطالع‌با‌کوشد‌تا‌می‌حاضر

‌همچنین‌و‌دیگر‌یك‌بر‌دو‌این‌متقابل‌تأثیرات‌و‌مورد‌اشاره‌دیدگاه‌دو‌منظر‌از‌تبلیغ‌و‌تربیت‌بنیادین‌مفاهیم

بپردازد‌تا‌صحیح‌ اتیتبلیغ های‌تربیتی‌برای‌مناسب‌از‌ظرفیت الگویی ی‌ارائهبه‌‌؛آن‌افتراق‌و‌اشتراک‌وجوه‌بیان

 گذاران‌جوامع‌انسانی‌پدید‌مبلّغین‌و‌سیاست برای مناسب‌و‌مطلوب‌را فضایی ،این‌الگوی‌تبلیغیکارگیری‌‌به با

تبلیغات‌غیر‌اخلاقی‌و‌منطقی‌،‌از‌سوی‌دیگر‌شود‌می مبانی‌تبلیغ‌درست‌و‌منطقی‌دفاع از ضمن‌اینکه تا وردآ

‌راحت‌رد‌گردد.پذیرد؛‌به‌ص‌م‌میکه‌صرفاً‌با‌هدف‌سود‌و‌منفعت‌انجا

‌

‌

 

 

  واژه: کلید
‌‌تربیت‌-‌اسلامی‌غیر‌-اسلامی‌-تبلیغ‌–‌ظرفیت

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌

‌



‌ج  

 

 مطالب: فهرست
‌‌صفحه                                                                                                                                                    عنوان           

‌2.....................................................................................................................................................................فصل‌اوّل‌کلیـّــات

‌2.....................................................................................................................................مقدمه............................................‌-1/1

‌3........................................................................................................................................................................بیان‌مسئله:‌‌-1/2

‌5.................................................................................................................................................................‌سؤالات‌تحقیق:‌-1/3

‌5..................................................................................................................................................................‌سؤال‌اصلی:‌-1/3/1

 5................................................................................................................................................................‌سؤالات‌فرعی:-1/3/2

‌5................................................................................................................................................................ی‌تحقیق:‌‌فرضیه‌-1/4

‌5...................................................................................................................................................................‌اهداف‌تحقیق:‌-1/5

‌5..................................................................................................................................................................هدف‌اصلی:‌‌-1/5/1

‌5................................................................................................................................................................‌اهداف‌فرعی:‌-1/5/2

‌5.............................................................................................................................................................‌تر:‌اهداف‌فرعی‌-1/5/2

‌6................................................................................................................................................‌روش‌گردآوری‌اطّلاعات:‌-1/6

‌6....................................................................................................................................‌روش‌تحقیق‌و‌پردازش‌اطّلاعات:‌-1/7

‌6........................................................................................................................................................‌موانع:‌ها‌و‌محدودیت‌-1/8

‌6............................................................................................................................................................‌کاربردهای‌تحقیق:‌-1/9

‌7.............................................................................................................................................جامعه‌آماری‌و‌گروه‌نمونه:‌-1/11

‌7.............................................................................................................................................................‌ضرورت‌تحقیق:‌-1/11

‌8..............................................................................................................................................................‌ی‌تحقیق:‌پیشینه‌-1/12

‌11...........................................................................................................................................................‌شناسی:‌فصل‌دوّم‌مفهوم

‌11.............................................................................................................................................................................‌مقدمه:‌-2/1

‌11.....................................................................................................................:«ی‌تطبیقی‌مطالعه»و‌«‌تطبیق»شناسی‌‌مفهوم‌-2/2

‌11...........................................................................................................................................«:تطبیق»ی‌‌معناشناسی‌واژه‌-2/2/1

‌11.............................................................................................................‌ای(:‌مطالعه‌تطبیقی)‌مقایسهمفهوم‌اصطلاحی‌‌-2/2/2

‌12..............................................................................................................................تطبیقی:‌‌پژوهش‌استراتژی‌و‌منطق‌-2/2/3

‌13........................................................................................................................................................:«تبلیغ»شناسی‌‌مفهوم‌-2/3

‌13....................................................................................................................................................:«تبلیغ»معنای‌لغوی‌‌-2/3/1

‌13................................................................................................................................................‌معانی‌اصطلاحی‌تبلیغ:‌-2/3/2

‌14.........................................................................................................................معانی‌اصطلاحی‌تبلیغ‌در‌قرآن‌کریم:‌‌-2/3/4

‌15.....................................................................................................................‌تعاریف‌تبلیغ‌در‌آراء‌اندیشمندان‌جهان:‌-2/3/5

‌15................................................................................................................‌یغ‌از‌منظر‌اندیشمندان‌اسلامی:تعاریف‌تبل‌‌-2/3/5

‌17................................................................................................................................................................‌عناصر‌تبلیغ:‌-2/3/6



‌ح  

 

‌17...........................................................................................................................................«:تبلیغ»اهمیّت‌و‌ضرورت‌‌-2/3/7

‌18....................................................................................................................................................‌اصول‌و‌مبانی‌تبلیغ:‌-2/3/8

‌18..............................................................................................................................‌انواع‌تبلیغ‌از‌منظر‌محتوا‌و‌هدف:‌-2/3/9

‌23........................................................................................................................................................‌تبلیغ:‌های‌نظریه‌-2/3/11

‌25...................................................................................................................................‌ی‌تبلیغات:‌های‌گسترده‌هدف‌-2/3/11

 27.............................................................................................................................................‌:تتبلیغا‌های‌بندی‌طبقه‌-2/3/12

 28................................................................................................................................................‌:تبلیغات‌عملکردهای‌-2/3/13

 28.......................................................................................................................................... :تبلیغات‌نوین‌های‌روش -2/3/14

 29.........................................................................................................................................................‌:تبلیغات‌بردراه‌-2/3/15

‌29........................................................................................................................................................‌:تبلیغات‌ارزیابی‌-2/3/16

 29........................................................................................................................................:تبلیغاتی‌امور‌های‌مشخصه‌-2/3/17

‌31..............................................................................................................................................:«تربیت»ی‌‌معناشناسی‌واژه‌-2/4

‌31.............................................................................................................................................‌در‌مفهوم‌لغوی:«‌تربیت»‌-2/4/1

‌32...........................................................................................................................................‌در‌مفهوم‌خاص:«‌تربیت»‌-2/4/2

‌32..............................................................................................................‌:در‌متون‌فارسی‌کهن«‌تربیت»بررسی‌مفهوم‌‌-2/4/3

‌33.....................................................................................................................................................‌نظام‌تربیتی:تعریف‌‌-2/4/4

‌33...................................................................................................................................................‌تربیت‌دینی:تعریف‌‌‌-2/4/5

‌34.......................................................................................................................................................‌ی‌نظری:‌فصل‌سوّم‌پیشینه

‌34.............................................................................................................................................................................مقدمه:‌‌-3/1

‌34................................................................................................................................................سلامی:‌ی‌تبلیغ‌ا‌تاریخچه‌-3/2

‌34......................................................................................................................................‌:تبلیغ‌در‌اسلام‌یتاریخدوران‌‌-3/2/1

‌36.................................................................................................................................‌سیر‌تاریخی‌تبلیغ‌در‌ادیان‌الهی:‌-3/2/2

‌38..........................................................................................................................................ی‌تبلیغ‌غیر‌اسلامی:‌تاریخچه‌-3/3

‌38.....................................................................................................................................ی‌تبلیغات‌در‌جهان:‌‌تاریخچه‌-3/3/1

 39......................................................................................................................................‌:ایران‌در‌لیغاتتب‌ی‌تاریخچه‌-3/3/2

 41.........................................................................................................................................................تربیت:  ی‌تاریخچه -3/4

‌41..................................................................................................................................‌ی‌تربیت‌قبل‌از‌اسلام:‌تاریخچه‌-3/4/1

‌42..........................................................................................................................................ی‌تربیت‌اسلامی:‌‌تاریخچه‌-3/4/2

 43..................................................................................................................................ی‌تربیت‌غیر‌اسلامی‌:‌‌تاریخچه‌-3/4/3

‌45.................................................................................................................بلیغات‌اسلامی‌و‌غیر‌اسلامی:‌اصول‌تربیتی‌ت‌-3/5

‌45.........................................................................................................................................‌اصول‌تربیتی‌تبلیغ‌اسلامی:‌-3/5/1

‌49..............................................................................................................................‌اصول‌تربیتی‌تبلیغات‌غیر‌اسلامی:‌-3/5/2

‌54.....................................................................................................................اهداف‌تربیتی‌تبلیغ‌اسلامی‌و‌غیر‌اسلامی:‌‌-3/6



‌خ  

 

‌54.........................................................................................................................................اهداف‌تربیتی‌تبلیغ‌اسلامی:‌-3/6/1

‌56.................................................................................................................................‌لامی:اهداف‌تربیتی‌تبلیغ‌غیر‌اس‌-3/6/2

‌59.................................................................................................................های‌تربیتی‌تبلیغ‌اسلامی‌و‌غیر‌اسلامی:‌روش‌-3/7

‌59...................................................................................................................................های‌تربیتی‌تبلیغ‌اسلامی:‌‌روش‌-3/7/1

‌63............................................................................................................................های‌تربیتی‌تبلیغ‌غیر‌اسلامی:‌‌روش‌-3/7/2

‌69.........................................................................................................‌های‌تحقیق(:‌فصل‌چهارم‌وجوه‌اشتراک‌و‌افتراق‌)‌یافته

‌69.............................................................................................................................................................................مقدمه:‌‌-4/1

‌69......................................................................................................................................اشتراکات‌و‌افتراقات‌در‌اصول:‌‌-4/2

‌69.......................................................................................................................................................اشتراکات‌اصولی:‌‌‌-4/2/1

‌71......................................................................................................................................................‌های‌اصولی:‌تفاوت‌-4/2/2

‌75.....................................................................................................................................اشتراکات‌و‌افتراقات‌در‌اهداف:‌‌-4/3

‌75........................................................................................................................................................اشتراکات‌اهدافی:‌‌-4/3/1

‌75.......................................................................................................................................................های‌اهدافی:‌تفاوت‌-4/3/2

‌81...................................................................................................................................ها:‌‌اشتراکات‌و‌افتراقات‌در‌روش‌-4/4

‌81.........................................................................................................................................................اشتراکات‌روشی:‌‌-4/4/1

‌85........................................................................................................................................................‌های‌روشی:‌تفاوت-4/4/2

‌85................................................................................................................‌.و‌عملی:تفاوت‌روشی‌در‌تبلیغ‌گفتاری‌‌-4/4/2/1

 86..................................................................................................................‌تبلیغ‌الهی‌و‌غیر‌الهی:‌تفاوت‌روشی‌در‌-4/4/2/2

‌87...............................................‌های‌تربیتی‌تبلیغ‌اسلامی‌و‌غیر‌اسلامی:‌تطبیق‌وجوه‌اشتراک‌و‌افتراق‌ظرفیت‌تحلیل‌و‌-4/5

‌88..................................................................................................................................................‌معرفی‌الگوی‌تلفیقی:‌-4/5/1

‌89........................................................................................‌چیستی‌هدف‌در‌الگوی‌تبلیغی)‌هدف‌غائی/‌اهداف‌آلی(:‌-4/5/2

‌89..............................................................................................................................‌هدف‌نهایی‌الگوی‌تبلیغی‌تلفیقی:‌-4/5/3

‌91.................................................................................................................................اسط‌الگوی‌تلفیقی:اهداف‌آلی/‌و‌-4/5/4

‌91..........................................................................................................................................................................مبلـّغ:‌‌-4/5/5

‌92..........................................................................................................................................................................پیــام:‌‌-4/5/6

‌93......................................................................................................................................................................مخاطب:‌‌-4/5/7

‌94...............................................................................................................................های‌تربیتی‌الگوی‌تلفیقی:‌‌ظرفیت‌-4/5/8

‌96...............................................................................................................................گیری‌و‌ارائه‌پیشنهادات‌بندی‌و‌نتیجه‌جمع

‌99............................................................................................................................................................................نابع‌و‌مأخذ:م
‌
‌

 



2 
 

 کلیّـــات: فصل اوّل

 مقدمه: -1/1

هدایت‌انسان‌به‌سمت‌کمال‌نیازمند‌استفاده‌از‌ابزار‌مختلفی‌چون‌آموزش،‌باور،‌تبلیغ‌و‌...‌است‌و‌از‌

‌ترین‌مهم‌رسیدن‌به‌این‌کمال،‌استفاده‌از‌ابزار‌تبلیغات‌است.‌تبلیغات‌به‌عنوان،ترین‌عوامل‌عملی‌‌شاخص

بینی،‌اعتقادات‌و‌مسلك‌هر‌ایدئولوژی‌و‌مکتبی‌به‌شمار‌رفته‌و‌تعالی‌معنوی‌و‌مادی‌را‌در‌‌جهان‌نشر‌عامل

ی‌‌دو‌عرصه‌آورد؛‌انسان‌برای‌رسیدن‌به‌کمال‌و‌کسب‌تعالی‌در‌هر‌مسیر‌زندگانی‌جوامع‌انسانی‌فراهم‌می

که‌باید‌به‌این‌امر‌توجه‌شایانی‌‌است‌مادّی‌و‌معنوی؛‌نیازمند‌استفاده‌از‌ابزار‌تبلیغات‌بوده،‌از‌این‌رو‌بدیهی

خواهد‌توانست‌مطامع‌و‌‌مخاطبان،‌اقناع‌کارآمد‌برای‌تبلیغ،‌برای‌و‌مناسب‌ی‌شیوه‌زیرا‌اتخاذ‌معطوف‌کند،

‌‌دعوت‌مسیر‌را‌در‌مبلّغین‌اجرایی‌های‌تیجه‌رسانده‌و‌برنامههای‌هر‌مکتب‌و‌آیینی‌را‌به‌عیّنیت‌و‌ن‌خواسته

ی‌ظهور‌برساند.‌امّا‌برای‌رسیدن‌به‌یك‌تبلیغ‌شایسته،‌مفید‌و‌مؤثر‌لازم‌است‌‌به‌کمال‌و‌پیشرفت،‌به‌منصه

‌ظرفیتّ‌تربیت‌برای‌‌آن‌ترین‌های‌مختلفی‌در‌این‌عرصه‌بهره‌جست‌که‌به‌زعم‌محقّق‌جامع‌از‌ظرفیت ها

به‌نحوی‌که‌به‌انجام‌-‌آنانو‌مورد‌مراقبت‌قرار‌دادن‌‌ها‌انسانسازی‌‌ربیت‌فرایند‌آگاهتباشد،‌زیرا‌‌تبلیغات‌می

‌ترک‌ک را‌خود‌های‌رفتاری‌‌ها‌و‌لغزش‌ند‌و‌نیز‌آسیبنبعضی‌رفتارها‌خو‌گرفته‌و‌انجام‌برخی‌رفتارها‌را

تر‌از‌پند‌و‌‌مفهومی‌گسترده‌؛شود‌می‌‌فراتر‌از‌اثر‌ناپایدار‌شخصی‌بر‌شخص‌دیگر‌تلقی؛‌بوده‌و‌-دنبشناس

به‌‌‌های‌طبیعی‌و‌یا‌اجتماعی‌درک‌پدیده‌به‌منظور‌،شناخت‌جهان‌انسان‌برایپرورش‌‌و‌معنایی‌ازاندرزگویی‌

بینی‌خود‌قرار‌داده‌و‌هماره‌‌که‌معیار‌سود‌و‌زیان‌را‌جهان-رود.‌در‌این‌میان؛‌به‌غیر‌از‌نظام‌سکولار‌‌شمار‌می

‌بیشتر‌-جوید‌ع‌خود‌سود‌میاز‌تربیت‌برای‌رسیدن‌به‌مطام ‌نظام‌نظام، ‌نظامآموزش‌های‌های‌مدنی، ‌های‌ی،

‌به‌سمت‌امکانات‌خود‌سود‌‌ی‌از‌همه‌اند‌و‌ادبی‌وهنری‌کوشیده‌‌دینی‌و‌اخلاقی جسته،‌جوامع‌انسانی‌را

سازند؛‌‌‌رهنمون‌هاست،‌انسان‌های‌اخلاقی‌و‌اصلاح‌رفتار‌تقویت‌بنیانعالی‌که‌همان‌‌تحقق‌اهداف‌تربیتی

‌خانواده،‌ها‌انسان‌حیط‌زندگیم ‌اجتماع‌اعم‌از ‌قابل‌؛همسالان‌و ‌‌ملاحظه‌‌تأثیر ‌رفتار های‌سنی‌‌گروهای‌بر

شته‌است؛‌های‌آنان‌دخالت‌فراوان‌دا‌ها‌و‌نگرش‌و‌در‌شکل‌دادن‌اندیشه‌داشتهنوجوانان‌و‌جوانان‌‌کودکان،

ی‌زندگی‌‌ی‌و‌پیشرفت‌آدمی‌در‌عرصهکه‌مقصد‌نهایی‌آن‌کمال‌انسان‌در‌بُعد‌معنو-بنابراین‌در‌امر‌تبلیغ‌
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های‌تربیتی‌نقش‌بسزایی‌را‌در‌تبلیغات،‌برای‌صاحبان‌اندیشه‌داشته‌و‌منجر‌‌استفاده‌از‌ظرفیت‌-مادّی‌است

‌شود.‌های‌مختلف‌می‌ها،‌مذاهب‌و‌مکتب‌به‌تسلّط‌جوامع‌بشری‌تحت‌منشور‌آیین

‌ ‌آنجاییکه ‌گوناگون‌هامروزاز ‌محیطی ‌تل‌یعوامل ‌رادیو، ‌جمله ‌اطّ‌فن‌ویزیون،از ‌نوین ‌رسانی،‌لاعآوری

‌هایی‌را‌در‌جهتها‌‌انساناثر‌بگذارند‌و‌رفتار‌‌ها‌انسانبر‌اندیشه‌و‌کنش‌‌اند‌توانستهکتاب‌و‌سینما‌‌روزنامه،

،‌ال‌و‌با‌تمام‌توان‌به‌میدان‌آمدهبه‌صورتی‌فعّ‌های‌بسیاری‌دهند‌و‌از‌طرفی‌رسانهسوق‌اند؛‌‌که‌خود‌خواسته

جوامع‌تحمیل‌کنند‌و‌موجب‌بیگانگی‌جوامع‌انسانی‌خود‌را‌بر‌‌‌ی‌رفتاری‌و‌نظام‌ارزشیتا‌الگوکوشند‌‌و‌می

‌فرهنگ‌مختلف ‌و‌اجدادی‌‌با ‌بنابراین‌فرهنگ‌اسلامی‌و‌در‌اصل‌فرهنگ‌الهی‌که‌خواهان‌‌آبا اشان‌شوند،

‌بوده؛ ‌انسان ‌کمال ‌و ‌شرایطی‌تعالی ‌نگذارد‌چنین ‌تا ‌است ‌پویا‌لازم ‌جامعهنسل ‌استحال‌اش‌ی ‌ی‌هدچار

ی‌این‌دستگاه‌قدرتمند‌و‌‌تا‌بتواند‌به‌پشتوانه‌یاری‌جویدعنصر‌تبلیغات‌‌از‌،باید‌بیش‌از‌پیشو‌‌دهفرهنگی‌ش

دار‌کارزار‌فرهنگی‌شود.‌پس‌‌ها‌را‌در‌برگرفته‌و‌احاطه‌کرده،‌خود‌طلایه‌مند‌که‌تمام‌شئون‌زندگی‌انسان‌نظام

‌بیتی‌برای‌نیل‌به‌این‌منظور‌بهره‌ببرد.‌طور‌ویژه‌از‌ظرفیت‌تر‌ها‌و‌به‌لازم‌است‌از‌تمام‌ظرفیت

‌اساس‌آن ‌می‌بر ‌پژوهش‌حاضر ‌گردید ‌مطرح ‌افتراق‌ظرفیت‌که ‌مشترک‌و ‌کشف‌وجوه ‌با های‌‌کوشد

ها‌و‌‌تربیتی‌در‌تبلیغات‌اسلامی‌و‌غیر‌اسلامی،‌با‌در‌کنار‌هم‌گذاشتن‌نقاط‌مثبت‌و‌قوی‌وروشن‌این‌ظرفیت

‌ظرفیت ‌الگویی‌تلفیقی‌از ‌عالی‌تبلیغی‌های‌تر‌تلفیق‌آن، ‌قراردادن‌یك‌نظام ‌اختیار ‌در ‌با ‌تا ‌کند بیتی‌ارائه

 انداز‌روشنی‌از‌حرکت‌به‌سمت‌کمال‌را‌با‌استفاده‌از‌توان‌تبلیغات،‌فرا‌روی‌اندیشمندان‌قرار‌دهد.‌چشم

  مسئله: بیان -1/2

‌نظر‌از‌و‌شده‌منتقل‌دیگر‌نسل‌به‌نسلی‌از‌اعصار‌طول‌در‌که‌است‌اخلاقی‌مداوم‌جریان‌یك‌تربیت

‌آن‌شاخص‌و‌الهی‌تربیتی‌نظام‌میان‌این‌در‌رود.‌می‌شمار‌به‌بشری‌های‌فعالیت‌ترین‌اساسی‌از‌گذاری‌ارزش

‌انسان‌و‌نبوده‌الهی‌قرب‌جز‌چیزی‌آن‌نهایی‌هدف‌و‌بوده‌ها‌انسان‌کمال‌و‌تعالی‌بر‌مبتنی‌نظامی‌اسلامی،‌تربیت

‌این‌با‌تقابل‌رد‌باشد.‌می‌دنیا‌زندگی‌ی‌عرصه‌در‌تربیتی‌برتر‌و‌نهایی‌هدف‌همین‌کسب‌پی‌در‌و‌مسئول‌آن‌در

‌ی‌نقطه‌و‌انسانی‌حقیقت‌که‌داشته‌وجود‌غربی‌تربیت‌تعبیری‌به‌و‌اسلامی‌غیر‌تربیت‌و‌تعلیم‌الهی،‌تربیتی‌نظام

‌در‌اختلال‌و‌غربی‌اومانیسم‌ظهور‌با‌را‌معنویت‌مرگ‌و‌کرده‌فراموش،‌اوست‌تعالیم‌و‌وندخدا‌که‌را‌او‌آرامش

‌بایستی‌که‌کرده‌پیدا‌رشد‌ای‌گونه‌به‌انسان‌تربیتی،‌ساختار‌نوع‌این‌در‌است.‌زده‌رقم‌انسان‌الهی‌تربیت‌امر
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‌در‌دیگر‌بیان‌به‌؛،‌نه‌انسان‌با‌اخلاق‌و‌خوبکند‌عمل‌موفق‌مدنی‌جامعه‌در‌تا‌شود‌خوب‌شهروند‌به‌تبدیل

‌سقوط‌ی‌فاجعه‌و‌کرده‌سقوط‌جنسی‌ی‌غریزه‌حد‌تا‌اش‌فیزیکی‌وجود‌در‌آدمی‌عقل‌مرکز‌اسلامی‌غیر‌تربیت

‌میان‌این‌در‌است.‌افتاده‌اتفاق‌انسان‌برای‌معنوی‌و‌روانی‌بحران‌همچنین‌و‌اخلاق‌و‌معرفتی‌بحران‌فرهنگی،

‌ءایفا‌دینی‌غیر‌و‌دینی‌مختلف‌مکاتب‌در‌تربیت‌ی‌توسعه‌و‌گسترش‌در‌سزایی‌به‌نقش‌ارتباطی‌و‌تبلیغی‌ابزار

‌برای‌مختلف‌های‌گروه‌جانب‌از‌و‌داشته‌ویژه‌جایگاهی‌بشر‌اجتماعی‌گیزند‌در‌تبلیغات‌که‌آنجایی‌از‌و‌کرده

‌و‌اسلامی‌تربیت‌انمبلغّ‌میان‌تقابل‌بنابراین‌گردیده،‌می‌منتشر‌مختلف‌های‌روش‌به‌و‌تهیه‌مردم‌عموم‌کردن‌آگاه

‌و‌بلیغت‌را‌خود‌عقاید‌نمودند‌سعی‌کدام‌هر‌گرفته،‌شدتّ‌تربیت‌موضوع‌سر‌بر‌اسلامی‌غیر‌های‌فراماسونر

‌با‌مردم‌نمودن‌آشنا‌منظور‌به‌تبلیغ‌،استفاده‌شده‌اسلام‌یتربیتی‌که‌از‌ظرفیت‌تبلیغ‌در‌که‌طوری‌به‌نمایند.‌ترویج

و‌استفاده‌از‌ابزار‌تبلیغی‌آدمی‌را‌به‌کمال‌و‌تعالی‌که‌یر‌‌گرفته‌انجام‌مردم‌انذار‌و‌بشارت‌و‌الهی‌معارف‌و‌احکام

‌در‌و‌نموده‌جلوه‌بشری‌دانش‌پیشرفت‌با‌که‌اسلامی‌غیر‌تبلیغات‌در‌اماّ‌؛منزل‌مقصود‌است،‌سوق‌داده‌است

‌پا‌زیر‌شد،‌ذکر‌تر‌پیش‌که‌را‌تبلیغ‌ایجاد‌های‌انگیزه‌گرفته؛‌قرار‌معنوی‌انمبلغّ‌عنوان‌به‌پیامبران‌رفتار‌با‌تقابل

که‌در‌‌‌آنچه‌؛شود‌نمی‌مشاهده‌آن‌در‌انحصاری‌و‌قداست‌و‌شده‌توجه‌تبلیغی‌و‌ارتباطی‌ابزار‌به‌صرفاً‌و‌گذاشته

و‌تربیت‌انسانی‌و‌متعالی‌در‌آن‌‌ارتباط‌وجود‌اصل‌نه‌است‌تبلیغی‌ارتباطی‌ابزار‌است‌مهماین‌نوع‌تبلیغات‌

‌مدنظر‌فوری‌اثرگذاری‌اصل‌همواره‌اسلامی‌غیر‌تبلیغ‌در‌؛کمرنگ‌و‌تربیت‌مادیّ‌بسیار‌پررنگ‌جلوه‌نموده‌است

‌کردن‌ارزش‌کم‌یا‌ارزش‌بی‌هدف‌با‌و‌تخریبی‌رویکرد‌با‌نیز‌گاهاً‌و‌بوده‌دستوری‌و‌آمرانه‌تبلیغ‌نوع‌این‌و‌بوده

‌کدام‌غیراسلامی‌و‌اسلامی‌تبلیغ‌تربیتی‌های‌ظرفیت‌اینکه‌بررسی‌اساس،‌همین‌بر‌است.‌بوده‌همراه‌دیگران

‌چه‌اتتبلیغدر‌‌تربیتی‌های‌ظرفیت‌این‌افتراق‌و‌تشابه‌وجوه‌استخراج‌و‌تطبیق‌مقایسه،‌فرایند‌و‌هستند‌موارد

‌در‌جهت‌برای‌آن‌توان‌‌چه‌الگویی‌می‌همچنین‌و‌هستند؟‌مواردی تبیین‌کرد‌که‌بتواند‌این‌وجوه‌اشتراک‌را

‌روش‌بر‌تکیه‌بامطرح‌گردیده‌و‌مطالب‌‌نوشته‌این‌در‌که‌است‌سئوالاتیاثرگذاری‌مطلوب‌سوق‌دهد؟‌مجموعه‌

سعی‌‌موجود‌اسناد‌و‌مکتوب‌منابع‌از‌برداری‌فیش‌روش‌به‌و‌شده‌آوری‌جمع‌اسناد‌محتوای‌تحلیل‌و‌توصیف

‌تربیت‌های‌ظرفیت‌افتراق‌و‌تشابه‌وجود‌منطقی‌و‌درست‌تطبیق‌داده‌شود‌و‌در‌نهایت‌با‌پاسخها‌‎گردیده‌به‌آن

‌‌.فته‌شودیا‌دستبه‌الگوی‌عملی‌و‌منطقی‌از‌تبلیغ‌‌اسلامی‌غیر‌و‌اسلامی‌تبلیغ‌در

‌
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 تحقیق: سؤالات -1/3

‌کدامند؟‌اسلامی‌غیر‌و‌اسلامی‌تبلیغ‌تربیتی‌های‌ظرفیت‌ترین‌مهم‌اصلی: سؤال -1/3/1

 فرعی: سؤالات-1/3/2

 کدامند؟‌اسلامی‌غیر‌و‌اسلامی‌تبلیغ‌تربیتی‌اهداف -1

 کدامند؟‌اسلامی‌غیر‌و‌اسلامی‌تبلیغ‌تربیتی‌اصول -2

 کدامند؟‌اسلامی‌غیر‌و‌اسلامی‌تبلیغ‌تربیتی‌های‌روش -3

 کدامند؟‌لامیاس‌غیر‌و‌اسلامی‌تبلیغ‌تربیتی‌های‌ظرفیت‌تشابه‌وجوه -4

 کدامند؟‌اسلامی‌غیر‌و‌اسلامی‌تبلیغ‌تربیتی‌های‌ظرفیت‌افتراق‌وجوه -5

  تحقیق: ی فرضیه -1/4

‌اسلامی‌غیر‌تربیت‌مثبت‌های‌ظرفیت‌از‌بهینه‌ی‌استفاده‌کنار‌در‌اسلامی‌تبلیغ‌تربیتی‌های‌ظرفیت‌-1

‌است.‌اخروی‌و‌دنیوی‌زندگی‌در‌آدمی‌کمال‌ی‌کننده‌تضمین

‌ی‌رابطه‌و‌بوده‌اسلامی‌غیر‌تربیت‌مثبت‌های‌ظرفیت‌مکمّل‌و‌متمم‌اسلامی‌تبلیغ‌بیتیتر‌های‌ظرفیت‌-2

‌دارد.‌وجود‌دو‌این‌میان‌دوسویه

 تحقیق: اهداف -1/5

  اصلی: هدف -1/5/1

‌اسلامی؛‌غیر‌و‌اسلامی‌تربیتی‌های‌ظرفیت‌تطبیقی‌ی‌مطالعه

  فرعی: اهداف -1/5/2

‌‌روایات؛‌و‌آیات‌در‌اسلامی‌تربیتی‌تبلیغ‌ایه‌و‌روش‌اصول،‌اهداف‌تحلیل‌و‌شناسایی‌-1

‌‌اسلامی؛‌غیرتربیتی‌تبلیغ‌‌های‌و‌روش‌اصول،‌اهداف‌تحلیل‌و‌شناسایی‌-2

‌؛های‌تربیتی‌تبلیغ‌اسلامی‌و‌غیر‌اسلامی‌ظرفیت‌مشترک‌وجوه‌تحلیل‌و‌تبیین‌توصیف،‌-3

 ؛یر‌اسلامیهای‌تربیتی‌تبلیغ‌اسلامی‌و‌غ‌ظرفیت‌فترقا‌وجوه‌تحلیل‌و‌تبیین‌توصیف،‌-4

‌های‌تربیتی‌تبلیغ‌اسلامی‌و‌غیر‌اسلامی‌‌ظرفیتبرای‌تعیین‌الگوی‌تلفیقی‌‌-5

‌باشد:‌می‌زیر‌موارد‌شامل‌هم‌پژوهش‌این‌از‌تر‌فرعی‌اهدافتر:  اهداف فرعی -1/5/2

‌‌؛تربیت‌نهایی‌و‌برتر‌هدف‌عنوان‌به‌الهی‌قرب‌کسب‌جهت‌در‌بشر‌زندگی‌ساحت‌به‌بخشیدن‌سامان‌الف(
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‌متخصص؛‌و‌متعهد‌نسل‌تربیت‌برای‌اسلامی‌غیر‌کنار‌در‌اسلامی‌تبلیغ‌تربیتی‌های‌ظرفیت‌ی‌توسعه‌(ب

‌معرفتی؛‌و‌عقلی‌ذخایر‌افزودن‌منظور‌به‌اخروی‌و‌دنیوی‌سعادت‌برای‌ورزی‌اندیشه‌گسترش‌(ج

‌؛فرهنگی‌ی‌توسعه‌برای‌اسلامی‌غیر‌کنار‌در‌اسلامی‌تبلیغ‌تربیتی‌های‌ظرفیت‌کارگیری‌به‌(د

 اطّلاعات: گردآوری شرو -1/6

‌استفاده‌مورد‌محقق‌سوی‌از‌پژوهش‌این‌در‌معلومات‌و‌اطّلاعات‌گردآوری‌روش‌عنوان‌به‌که‌چه‌آن

‌از‌استفاده‌همچنین‌و‌موجود‌مدارک‌و‌اسناد‌از‌برداری‌بهره‌و‌مکتوب‌منابع‌از‌برداری‌فیش‌است؛‌گرفته‌قرار

‌باشد.‌می‌اینترنتی‌معتبر‌های‌سایت

 اطّلاعات: پردازش و تحقیق روش -1/7

‌متون‌و‌منابع‌محتوای‌تحلیل‌و‌توصیف‌نیز‌تحقیق‌این‌معلومات‌و‌اطلاعات‌پردازش‌و‌تحقیق‌روش

‌ی‌استفاده‌منظور‌‌‌به‌همچنین‌و‌موجود‌اسناد‌و‌منابع‌دقیق‌ی‌مطالعه‌به‌ینیازمند‌خاطر‌به‌محقّق‌که‌باشد‌می

در‌تین‌پژوهش‌از‌چندین‌‌است.‌کرده‌خابانت‌روش‌این‌با‌را‌خود‌پردازی‌داده‌روش‌،کاربردی‌و‌عملی

‌باشد.‌طور‌همزمان‌استفاده‌شده‌است‌که‌علاوه‌بر‌موارد‌بالا‌شامل‌روش‌تطبیقی‌و‌اسنادی‌هم‌می‌روش‌به

 موانع: و ها محدودیت -1/8

‌بوده،‌پژوهش‌این‌محدودیت‌و‌مانع‌که‌چه‌آن‌مطلوب‌نتایج‌کسب‌و‌اطلاعات‌آوری‌جمع‌مسیر‌در

‌شتهندا‌ها‌آن‌هدایت‌و‌کنترل‌در‌توانایی‌هیچ‌که‌بوده‌پژوهشگر‌یا‌قمحقّ‌اختیار‌زا‌خارج‌های‌محدودیت

‌باشد.‌می‌اطلاعاتی‌های‌بانك‌و‌مجلات‌کتب،‌شامل‌معتبر‌علمی‌منابع‌کمبود‌آن‌ی‌عمده‌که‌است

  تحقیق: اربردهایک -1/9

‌ی‌مطالعه‌به‌استفاده،‌لقاب‌و‌عملی‌-‌علمی‌نتایج‌آوردن‌فراهم‌با‌تا‌است‌کوشیده‌پژوهش،‌این‌در‌محقّق

‌انمبلغّ‌و‌متولیّان‌اختیار‌در‌را‌نتیجه‌و‌بپردازد‌اسلامی‌غیر‌و‌اسلامی‌تبلیغ‌تربیتی‌های‌ظرفیت‌تطبیقی

‌‌دهد:‌قرار‌زیر‌شرح‌به‌جامعه‌ساز‌فرهنگ‌مراکز‌و‌فرهنگی

 ‌ها؛‌دانشگاه‌و‌علمیّه‌های‌حوزه -1

 شورای‌عالی‌انقلاب‌فرهنگی؛‌‌و‌اسلامی‌های‌انجمن -2

 اسلامی‌فرهنگ‌و‌علوم‌گاهپژوهش -3



7 
 

 ‌اسلامی‌ارتباطات‌و‌فرهنگ‌سازمان -4

 ...و‌علمیّه‌ی‌حوزه‌مدرسین‌سازمان -5

  نمونه: گروه و آماری جامعه-1/11

‌و‌آماری‌جامعه‌فلذا‌باشد‌می‌توصیفی‌و‌ای‌کتابخانه‌مطالعه‌نوع‌از‌تحقیق‌این‌روش‌اینکه‌به‌توجه‌با

‌اقدام‌علمی‌های‌سایت‌و‌شده‌چاپ‌های‌مقاله‌و‌کتب‌العهمط‌براساس‌و‌است‌نشده‌تعریف‌درآن‌نمونه‌گروه

 .است‌شده‌اطلاعات‌گردآوری‌به

 تحقیق: ضرورت -1/11

‌ضروری‌و‌مهم‌جهت‌این‌از‌،غیراسلامی‌و‌اسلامی‌تبلیغ‌تربیتی‌های‌ظرفیت‌تطبیقی‌ی‌مطالعه‌به‌پرداختن

‌راه‌از‌تا‌کوشند‌می‌همواره‌سلام،ا‌مخالف‌بزرگ‌های‌قدرت‌عنوان‌به‌متخاصم‌های‌فرهنگ‌که،‌گردد‌می‌‌تلقی

‌ی‌ورطه‌به‌را‌اسلام‌کرده،‌دار‌خدشه‌مسلمانان‌میان‌را‌اسلام‌شریعت‌دین،‌در‌شبه‌ایجاد‌و‌نفوذ‌تحمیل

‌این‌ضرورت‌بنابراین‌بپردازند؛‌اسلامی‌جوامع‌معنوی‌و‌مادّی‌چپاول‌و‌غارت‌به‌بتوانند‌تا‌بکشانند‌نابودی

‌کشور‌استقلال‌ثبات‌و‌حفظ‌برای‌اسلامی‌تبلیغ‌تربیتی‌های‌ظرفیت‌زبار‌های‌جلوه‌نمود‌منظور‌به‌تحقیق

‌غرب‌استعماری‌بلوک‌استعماری‌نفوذ‌با‌رویاریی‌و‌جهان‌و‌منطقه‌در‌فرهنگی‌تحوّل‌ایجاد‌و‌اسلامی

‌تبلیغ‌تربیتی‌های‌ظرفیت‌تطبیقی‌ی‌مطالعه‌با‌که‌شد‌خواهد‌منتج‌نتیجه‌این‌پژوهش‌این‌طی‌که‌باشد‌می

‌دین‌دشمنان‌دستاویز‌که‌افکنی‌اختلاف‌از‌‌دو‌این‌افتراق‌و‌اشتراک‌وجوه‌تبیین‌و‌سلامیغیرا‌و‌اسلامی

‌هویّتی‌بی‌و‌دینی‌انقطاع‌از‌مسلمانان‌ی‌جامعه‌آمده،‌عمل‌به‌جلوگیری‌شده،‌مسلمانان‌میان‌تفرقه‌ایجاد‌برای

‌را‌داشتند‌مصروف‌ینید‌ضد‌تبلیغ‌مسیر‌در‌استعمارگران‌که‌هایی‌نقشه‌‌و‌کند‌مصون‌بیگانه‌فکری‌تسلط‌و

‌و‌فرهنگی‌و‌فکری‌تهاجم‌با‌مقابله‌جهت‌در‌مناسب‌های‌ریزی‌برنامه‌آن‌موازات‌به‌و‌کرده‌آب‌بر‌نقش

‌چارچوبی‌ها،‌پژوهش‌از‌دست‌این‌انجام‌چنین‌هم‌پذیرد؛‌صورت‌‌اسلامی‌ساز‌ن‌انسا‌و‌غنی‌فرهنگ‌حفظ

‌در‌را‌مدونی‌و‌منطقی‌ریزی‌برنامه‌تا‌داد‌دخواه‌قرار‌دینی‌و‌فرهنگی‌متولیّان‌روی‌پیش‌را‌عملی‌-‌علمی

‌ی‌زمینه‌در‌منسجم‌نظامی‌ایجاد‌به‌نهایت‌در‌داده‌انجام‌‌انسان‌تربیت‌جهت‌در‌اسلامی‌تبلیغ‌ارتقاع‌جهت

‌قرار‌این‌از‌پژوهش‌این‌دیگر‌اهمیتّ‌گردد.‌منجر‌-هستند‌دین‌انحراف‌درصدد‌که‌-‌اسلام‌دشمنان‌با‌مقابله

‌و‌است‌رسیده‌ما‌دست‌به‌پیامبران‌طریق‌از‌بشری،‌جامعه‌هدایت‌برای‌که‌لاماس‌آسمانی‌پیام‌که‌است
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‌از‌و‌باشد‌می‌پذیر‌امکان‌دینی،‌های‌آموزه‌و‌دین‌تبلیغ‌با‌امروزه‌آید،‌می‌شمار‌به‌تربیت‌برای‌روشن‌مسیری

‌بنابراین‌،کند‌می‌ایفاء‌را‌ها‌انسان‌سرنوشت‌در‌سازنده‌نقش‌تبلیغات‌امروزی،‌متمدن‌دنیای‌در‌که‌آنجایی

‌در‌تا‌کوشد‌می‌نوشتار‌این‌.گردد‌می‌مختلف‌نهادهای‌در‌ها‌آموزش‌اثربخشی‌باعث‌تبلیغ‌صحیح‌های‌شیوه

‌اسلامی،‌غیر‌و‌اسلامی‌تبلیغی‌های‌شیوه‌بر‌مبتنی‌تربیتی‌تبلیغ‌مؤثر‌تطبیقی‌های‌شیوه‌معرفی‌با‌زمینه،‌این

‌‌دهد.‌قرار‌جامعه‌مربیان‌و‌انمبلغّ‌اختیار‌در‌را‌تبلیغی‌راهکارهای‌بهترین

 تحقیق: ی پیشینه -1/12

‌اسلامی‌غیر‌و‌اسلامی‌تبلیغ‌تربیتی‌های‌ظرفیت‌تطبیقی‌ی‌مطالعه‌در‌تحقیق‌ی‌پیشینه‌عنوان‌به‌که‌چه‌آن

‌تربیتی‌ساختار‌دو‌در‌جداگانه‌صورت‌به‌اما‌،نبوده‌موجود‌حاضر‌پژوهش‌عنوان‌با‌مشخصاً‌است،‌شده‌نوشته

‌‌است.‌گردیده‌انجام‌زمینه‌این‌در‌پژوهش‌و‌یقتحق‌زیر‌عناوین‌با‌تبلیغی‌و

  تربیت؛ تطبیقی بررسی الف(

‌تبیین‌و‌استخراج‌به‌محقق‌«مسیحیت‌و‌اسلام‌دینی‌تربیت‌تطبیقی‌بررسی»‌عنوان‌تحت‌پژوهشی‌در‌-1

‌منظور‌بدین‌است.‌پرداخته‌مسیحیت‌و‌اسلام‌یعنی‌آسمانی‌بزرگ‌دین‌دو‌در‌دینی‌تربیت‌مشترک‌وجوه

‌اهداف‌دینی،‌تربیت‌تعریف‌چون‌مختلفی‌های‌زمینه‌در‌،مسیح‌دین‌متون‌و‌انجیل‌با‌اسلامی‌اتایرو‌و‌آیات

‌دینی،‌تربیت‌در‌شناخت‌منابع‌و‌ابزارها‌دینی،‌تربیت‌در‌شاگردمحوری‌یا‌محوری‌معلم‌دینی،‌تربیت

‌است.‌‌هگرفت‌قرار‌مقایسه‌مورد‌تربیتی‌های‌ارزش‌و‌دینی‌تربیت‌در‌درسی‌محتواهای‌و‌تدریس‌های‌روش

 ‌1است.‌بوده‌مشترک،‌دینی‌تربیت‌الگوی‌یك‌به‌نیل‌تحقیق‌این‌از‌هدف

‌«اخلاقی‌تربیت‌در‌بندرو‌و‌غزالی‌های‌دیدگاه‌تطبیقی‌بررسی»‌عنوان‌با‌نیز‌یدیگر‌تحقیق‌در‌-2

‌در‌اخلاقی‌تربیت‌دربارة‌بندورا‌آلبرت‌و‌غزالی‌ابوحامد‌آرای‌ای‌مقایسه‌و‌تحلیلی‌ررسیب‌به‌گر‌پژوهش

‌‌‌2است‌پرداخته‌کاربرد‌ی‌حیطه‌در‌دیگر‌یك‌با‌ها‌آن‌انطباق‌میزان‌تعیین‌و‌نظری‌ی‌حیطه

‌شناسی‌مفهوم‌از‌پس‌«کودک‌حقوق‌کنوانسیون‌و‌نآقر‌در‌تطبیقی‌بررسی»‌عنوان‌با‌پژوهشی‌در‌-3

‌دو‌عنوان‌به‌کودک‌حقوق‌کنوانسیون‌و‌قرآن‌معرفی‌به‌کودک‌حقوق‌در‌آن‌جایگاه‌تبیین‌و‌تربیت

                                                           
 2شماره‌‌1388سال‌اول‌پاییز‌و‌زمستان‌-های‌تربیتی‌علوی،‌سید‌حمیدرضا،‌فصلنامه‌اسلام‌و‌پژوهش1

 11شماره‌-91سال‌ششم‌،‌پاییز‌و‌زمستان‌‌کاویانی،‌محمد،فصیحی‌مهدی،فصلنامه‌مطالعات‌اسلام‌و‌روانشناسی‌2
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‌،هپذیرفت‌صورت‌کمی‌و‌کیفی‌لحاظ‌دو‌به‌که‌تطبیقی‌بررسی‌به‌ادامه‌در‌و‌شده‌پرداخته‌تربیتی‌ی‌هوار‌نظام

‌3است.‌هشد‌نمایان‌امر‌این

‌،«فروم‌اریك‌و‌صدرالمتألهین‌دیدگاه‌از‌دینی‌تربیت‌مدل‌تطبیقی‌ی‌مطالعه»‌عنوان‌با‌تحقیقی‌در‌-4

‌دو‌این‌دیدگاه‌از‌دیگر‌یك‌بر‌دو‌این‌متقابل‌تتأثیرا‌و‌تربیت‌دین،‌بنیادین‌مفاهیم‌ی‌مقایسه‌به‌محقق

‌سو‌هم‌نقاط‌به‌اشاره‌با‌و‌پرداخته‌ایشان‌فکری‌ساحت‌در‌دینی‌تربیت‌مدل‌ی‌مقایسه‌به‌پرداخته،‌اندیشمند

‌ورزی،‌عشق‌شدن،‌و‌حرکت‌چون‌هم‌مختلفی‌وجوه‌بیان‌و‌ها‌آن‌دیدگاه‌افتراق‌جهات‌حال،‌عین‌در‌و

‌‌4نمود.‌خواهد‌آشکار‌را‌صدرایی‌نگرش‌برتری‌نهایت‌در‌...‌و‌دتسعا‌به‌دستیابی‌آزادی،‌اخلاق،

 تبلیغ؛ تطبیقی بررسی ب(

‌مباحث‌پیرامون‌تطبیقی‌تحقیق‌تنها‌5«موسی‌حضرت‌و‌محمد‌حضرت‌تبلیغی‌های‌شیوه‌تطبیقی‌بررسی»‌-1

‌حضرت‌تبلیغی‌های‌شیوه‌تطبیقی‌بررسی‌پژوهش‌هدف‌و‌شده‌انجام‌تطبیقی‌صورت‌به‌که‌است‌تبلیغی

‌روان‌اصول‌مبنای‌بر‌و‌مناسب‌ابزار‌از‌مندی‌بهره‌با‌که‌روایات‌و‌آیات‌در‌)ع(موسی‌حضرت‌و‌)ص(محمد

‌مبرهن‌و‌واضح‌شده،‌اشاره‌تحقیقات‌و‌فوق‌موارد‌به‌توجه‌با‌بنابراین‌است.‌شده‌انجام‌مخاطب‌شناختی

‌و‌نگردیده‌تحلیل‌و‌تبیین‌تاکنون‌اسلامی‌غیر‌و‌اسلامی‌تبلیغ‌تربیتی‌های‌ظرفیت‌تطبیقی‌ی‌مطالعه‌که‌است

‌عنوان‌به‌حاضر‌پژوهش‌موضوع‌بنابراین‌ندارد.‌تحقیقی‌ی‌پیشینه‌و‌نبوده‌سابقه‌به‌مسبوق‌جداگانه‌صورت‌به

‌های‌ظرفیت‌ی‌درباره‌آتی‌مطالعات‌برای‌راهی‌آغازگر‌تواند‌می‌که‌است‌‌زمینه‌این‌در‌علمی‌ی‌نمونه‌تنها

‌زمینه‌این‌در‌بیشتر‌بررسی‌به‌محقّقین‌جدّی‌توجّه‌برای‌را‌راه‌و‌باشد‌غیراسلامی‌و‌اسلامی‌تبلیغ‌تربیتی

‌آورد.‌فراهم

‌

‌

‌

‌

                                                           
 14،‌شماره‌1391های‌قرانی،‌پاییز‌و‌زمستان‌‌مرویان‌حسینی،‌سید‌محمود،‌آموزه‌3
 13تابستان21صفحات،39پیاپی2شیراز،دانشگاهدینیاندیشهفصلنامه‌4

 ‌1393دانشگاه‌شاهد،‌دکتر‌محمد‌جعفری،‌کریمی،‌صغرا،‌‌5
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 شناسی: مفهوم دوّم فصل

 مقدمه: -2/1

‌است‌مباحثی‌مطالعات‌شناسی،‌مفهوم‌از‌منظور‌و‌هستند‌مفهوم‌شناخت‌به‌لازم‌ها،‌دانش‌و‌علوم‌ی‌همه

‌بر‌تحقیق‌و‌شناسی‌مفهوم‌باشند.‌نمی‌وضوعم‌از‌جدا‌و‌آیند‌می‌حساب‌به‌موضوع‌از‌جزیی‌مباحث‌آن‌که

‌هر‌مورد‌در‌روشن‌درک‌،شناسی‌مفهوم‌نبود‌و‌داشته‌یبالای‌اهمیت‌پژوهشی‌هر‌در‌مفهوم‌آن‌چیستی

‌مباحث‌با،‌باید‌موضوع‌تعریف‌آنجاییکه‌از‌پس‌کرد.‌خواهدن‌جلوه‌،مند‌فایده‌محقق‌برای‌را‌یموضوع

‌نظر‌تجدید‌موضوع،‌تعریف‌مورد‌در‌باید‌،ناسازگاری‌رتصو‌در‌بنابراین‌باشد،‌داشته‌سازگاری‌موضوع

‌؛نمود‌منابع‌در‌موجود‌مفاهیم‌بازآزمایی‌به‌معطوف‌را‌پردازی‌نظریه‌آن‌تبع‌به‌و‌پردازی‌مفهوم‌سیر‌و‌هکرد

‌برایشان‌که‌اهدافی‌و‌مضامین‌و‌محتوا‌لحاظ‌به‌را‌تصدیقی‌مبانی‌و‌مبادی‌و‌مفاهیم‌ضرورت‌بنابه‌یعنی

‌اشاره‌و‌نیاز‌حد‌در‌و‌یافته‌دست‌اصلی‌های‌فرض‌پیش‌و‌مبانی‌به‌تا‌دهیم‌قرار‌تبیین‌مورد‌گردیده،‌تعریف

 ‌بپردازیم.‌مباحث‌این‌سرفصل‌به

 :«تطبیقی ی مطالعه» و «تطبیق» شناسی مفهوم -2/2

 :«تطبیق» ی واژه معناشناسی -2/2/1

‌به‌همچنین‌و‌واژه(‌ذیل‌عین،م‌فرهنگ‌بوده)‌یکدیگر‌با‌چیز‌دو‌ساختن‌برابر‌معنای‌به‌لغت‌در‌تطبیق

‌فکری،‌زیبایی،‌فنی،‌نظر‌از‌بررسی‌جهت‌موضوع‌چند‌یا‌شئ‌دو‌نهادن‌هم‌کنار‌کردن،‌مقایسه‌معنای

‌‌واژه(؛‌ذیل‌دهخدا،‌است)‌...‌و‌تاریخی‌کیفی،‌کمیّ،‌محتوایی،

‌عهمطال‌برای‌همسنجی‌و‌‌مقایسه‌از‌که‌شود‌می‌گفته‌روشی‌به‌همسنجیك‌یا‌همسنجشی‌تطبیقیِ‌روش

‌؛واژه(‌ذیل‌پدیا،‌ویکی‌شود)‌می‌استفاده

 :(ای مقایسه )تطبیقی مطالعه اصطلاحی مفهوم -2/2/2

‌از‌یکی‌ببریم.‌تاریخی‌وقایع‌و‌امور‌یکسانی‌به‌پی‌تاریخی‌وقایع‌ی‌مقایسه‌طریق‌از‌یعنی‌تطبیقی‌مطالعه

‌ای‌جنبه‌این‌و‌است‌خیتاری‌تکرار‌یا‌و‌تاریخی‌نظم‌این‌شناخت‌و‌دریافت‌شناسان‌تاریخ‌بزرگ‌های‌هدف

‌؛‌(‌53نبوی،‌سازد)‌می‌همسایه‌آن‌با‌و‌نزدیك‌شناسی‌جامعه‌به‌را‌تاریخ‌که‌است
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‌دو‌بین‌باشند.‌اختلاف‌و‌تشابه‌از‌جهاتی‌دارای‌پدیده‌دو‌که‌پذیرد‌می‌صورت‌زمانی‌مقایسه‌قرار‌بدین

‌یا‌دو‌مقایسه‌بر‌مبتنی‌های‌وشر‌ای‌مقایسه‌های‌روش‌معناست.‌بی‌نیز‌مقایسه‌اختلاف،‌یا‌تشابه‌فاقد‌پدیده

‌مقایسه‌این‌بر‌علاوه‌اند.‌مقایسه‌موضوع‌که‌است‌فرد‌چند‌یا‌دو‌حتی‌و‌جامعه‌چند‌یا‌دو‌گروه،‌چند

‌زبان‌در‌مفهوم‌این‌گیرد.‌صورت‌مختلف‌های‌زمان‌در‌فرد،‌یا‌جامعه‌یا‌گروه‌خاص‌های‌ویژگی‌بین‌تواند‌می

‌رساند؛‌می‌آن‌اصل‌با‌را‌ای‌پدیده‌یکسانی‌تطبیق‌چون‌کنلی‌است.‌شده‌خوانده‌نیز‌تطبیقی‌روش‌فارسی،

‌؛‌(2،‌177ج‌ساروخانی،‌است)‌شده‌دانسته‌مرجع‌آن‌لاتین‌معادل‌مقابل‌در‌ای‌مقایسه‌های‌روش‌مفهوم

‌به‌را‌سطح‌اساس‌بر‌تحقیق‌انواع‌؛«دلفی‌روش‌به‌تحقیق‌اجرای»‌عنوان‌تحت‌خود‌کتاب‌در‌"زاده‌عالی"

‌تطبیقی(؛‌ای)‌مقایسه‌مطالعات‌سوم:‌تبیینی،‌مطالعات‌دوم:‌توصیفی،‌مطالعات‌ل:او‌کند‌می‌تقسیم‌دسته‌سه

‌تطبیق‌و‌مقایسه‌برای‌معمولاً‌پژوهش‌از‌سطح‌این»‌نویسد:‌می‌تطبیقی(‌ای)‌مقایسه‌مطالعات‌تعریف‌در‌وی

‌کار‌به‌عاتموضو‌تدقیق‌و‌استنباط‌منظور‌به‌پژوهش‌های‌دستمایه‌عنوان‌به‌متغیر(‌یا‌منبع‌پدیده)‌چند‌یا‌دو

‌؛(27ص‌زاده،‌عالی«)رود.‌می

‌موضوع‌که‌هایی‌رشته‌تمام‌مثل‌نیز‌تاریخ‌در»‌نویسد:‌می‌"کوب‌زرین‌عبدالحسین"‌رابطه‌این‌در‌همچنین

‌ی‌مقایسه‌یعنی‌است،‌تطبیقی‌مطالعه‌حقیقت‌به‌نیل‌ی‌عمده‌راه‌یك‌دارد،‌سروکار‌تدریجی‌تکامل‌با‌ها‌آن

‌هم‌مطالعات‌گونه‌این‌ی‌عمده‌حاصل‌دارند.‌مکان‌و‌زمان‌با‌که‌تباطیار‌و‌نسبت‌جهت‌از‌ها‌پدیده‌احوال

‌؛(135ص‌،‌1362کوب،‌زرین‌«)مؤسسات؛‌و‌حوادث‌تسلسل‌و‌بندی‌طبقه‌از‌است‌‌عبارت

‌طبیعی‌های‌دانش‌آزمایشگاهی‌های‌شیوه‌جایگزین‌را‌ای‌مقایسه‌های‌روش‌انسانی،‌های‌دانش‌یکلّ‌طور‌به

‌؛(177ص‌،2ج‌،‌1382گیرد.)ساروخانی،‌می‌رهبه‌آن‌از‌جهت‌دو‌در‌و‌کند‌می

‌واحدهای‌بین‌در‌پیامدها‌یا‌شرایط‌یها‌تفاوت‌و‌ها‌مشابهت‌تبیین‌و‌توصیف‌معنای‌به‌تطبیقی‌تحلیل

‌چون‌ییها‌سنت‌بازتاب‌تعریف‌این‌ستها‌فرهنگ‌و‌جوامع‌،ها‌ملت‌مناطق،‌مانند‌مقیاس‌بزرگ‌اجتماعی

‌علوم‌در‌کشوری‌بین‌تحلیل‌شناسی،‌جامعه‌در‌ای‌جامعه‌بین‌تحلیل‌شناسی،‌مردم‌در‌فرهنگی‌بین‌تحلیل

‌‌؛(‌6غفاری،‌است)‌شناسی‌روان‌تحلیل‌و‌تاریخ‌در‌تطبیقی‌تاریخی‌تحلیل‌سیاسی،

‌جایگاه‌و‌نقش‌حائز‌تطبیق‌و‌مقایسه‌است.‌کلان‌های‌واقعیت‌تبیین‌اصلی‌هدف‌تطبیقی،‌روش‌در

‌آنها‌مطالعه‌اصلی‌موضوعات‌که‌علومی‌است؛‌شناسی‌جامعه‌جمله‌از‌کلان،‌تاریخی‌علوم‌ی‌ههم‌در‌محوری
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‌ابعاد‌و‌ها‌جنبه‌و‌مشترک‌ویژگیهای‌دارای‌که‌نوظهورند‌و‌متفاوت‌پیچیده،‌بسیار‌ساختارهایی

‌ای‌ه‌رد‌سنخی‌آرمانی،‌الگوهای‌و‌مقولات‌با‌را‌آن‌باید‌ساختار‌هر‌درک‌برای‌علوم،‌این‌در‌فردند.‌منحصربه

‌(؛‌238نوذری،‌کرد.)‌سهمقای‌دیگر‌ساختارهای‌با‌یا‌و

  :یتطبیق پژوهش استراتژی و منطق -2/2/2

 :دارد‌ضرورت‌زیر‌موارد‌به‌توجه‌تطبیقی‌پژوهش‌استراتژی‌و‌منطق‌درک‌برای

‌سبب‌به‌که‌مواردند‌از‌محدودی‌نسبتاً‌تعداد‌از‌معناسازی‌ی‌همسئل‌بر‌متمرکز‌تطبیقی‌پژوهشگران‌-1

‌اند.‌شده‌انتخاب‌ماهوی‌و‌نظری‌اهمیت

‌طی‌که‌است‌ممکن‌مطالعه‌تحت‌موردهای‌با‌مرتبط‌پرسشهای‌به‌تطبیقی‌پژوهشگران‌یها‌پاسخ‌-2

‌گیرد،‌می‌یاد‌بیشتر‌اش‌مطالعه‌مورد‌ی‌پدیده‌به‌راجع‌پژوهشگر‌که‌رفته‌رفته‌کنند.‌تغییر‌پژوهش‌ی‌دوره

‌کند.‌می‌پالایش‌را‌خود‌تحلیل‌یها‌طرح‌و‌راهنما‌مفاهیم

‌لحاظ‌به‌و‌دامنه‌پهن‌معمولا‌ها‌پدیده‌این‌اند.‌کمیاب‌و‌نادر‌یها‌پدیده‌بر‌متمرکز‌یموارد‌در‌تطبیقی‌پژوهشهای‌-3

‌‌است.‌وسیع‌ی‌تجربه‌از‌تر‌مهم‌عمیق‌ی‌هتجرب‌پژوهش،‌نوع‌این‌در‌.اند‌مسلم‌فرهنگی‌حیث‌از‌و‌محدود‌تاریخی

‌صراحت‌ها‌هفرضی‌و‌دارد‌شده‌تدوین‌صورتی‌آغاز‌در‌ندرت‌به‌موجود‌ی‌هنظری‌تطبیقی،‌پژوهش‌در‌-4

‌به‌مربوط‌مفاهیم‌بلکه‌نیست،‌نظریه‌آزمون‌تطبیقی‌پژوهش‌ی‌هاولی‌نظری‌هدف‌ندارند.‌را‌لازم‌روشنی‌و

‌‌کنند.‌می‌کمك‌نظریه‌بسط‌به‌و‌شوند‌می‌پالایش‌و‌اصلاح‌گیرند،‌می‌شکل‌نظریه

‌یکدیگر‌با‌متفاوت‌مطالعه‌تحت‌ی‌هنتیج‌لحاظ‌به‌که‌را‌مواردی‌عمد‌به‌غالباً‌تطبیقی‌پژوهشگران‌-5

‌ضًرورتی غالبا‌مثبت‌موارد‌تحلیل‌و‌ساختن‌.اند،‌مثبت‌موارد‌ی‌ههم‌دیگر‌عبارت‌به‌کنند؛‌می‌انتخاب‌نیستند

‌.است‌منفی‌موارد‌تحلیل‌و‌ساختن‌برای‌بنیادی

‌تایید‌را‌گوناگونی‌یها‌جنبه‌تا‌کنند‌می‌بررسی‌را‌ها‌ویژگی‌یها‌پیکربندی‌و‌هیئت‌تطبیقی‌پژوهشگران‌-6

‌‌.شوند‌می‌همراه‌یکدیگر‌با‌مورد‌هر‌در‌که‌کنند

‌و‌کنند‌معناسازی‌مورد‌آن‌درونی‌تحلیل‌طریق‌از‌را‌مورد‌هر‌کنند‌می‌تلاش‌تطبیقی‌پژوهشگران‌-7

‌؛(‌7غفاری،‌یابد)‌می‌تعمیق‌و‌تقویت‌مورد‌هر‌درونی‌تحلیل‌با‌موردی‌بین‌تحلیل
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 :«تبلیغ» شناسی مفهوم -2/3

‌و‌مبانی‌با‌اندیشمندی‌هر‌و‌ندارد‌وجود‌نظری‌اجماع‌انسانی‌علوم‌مفاهیم‌تعریف‌مورد‌در‌چنانچه

‌است.‌متکثر‌و‌متنوع‌نیز‌تبلیغ‌اصلاح‌به‌مربوط‌تغاریف‌کند،‌می‌تعریف‌را‌مفاهیم‌این‌خود‌انداز‌چشم

‌‌اند.‌کرده‌ارائه‌را‌آن‌از‌گوناگونی‌تعاریف‌تبلیغ‌موضوع‌با‌مرتبط‌علوم‌علمای‌بنابراین

‌به‌اصطلاحی‌مفهوم‌بخش‌در‌سپس‌شد،‌خواهد‌داده‌توضیح‌تبلیغ‌واژه‌غویل‌مفهوم‌ابتدا‌بخش‌این‌در

‌تعریف‌به‌تا‌شد‌خواهد‌انجام‌آراء‌بین‌ای‌مقایسه‌مطالعه‌آنگاه‌پرداخته،‌مختلف‌های‌دیدگاه‌تفصیلی‌بیان

‌؛(‌21محمدی،‌خان‌برسیم.)‌دینی‌تبلیغ

  :«تبلیغ» لغوی یامعن -2/3/1

‌یا‌دینی‌عقاید‌رساندن‌یا‌و‌معین(‌آدمیان)فرهنگ‌به‌مطلبی‌یا‌و‌خبر‌یا‌امپی‌رسانیدن‌معنای‌به‌بلغ‌از‌تبلیغ

‌رفته‌کار‌هب‌مفهوم‌همین‌به‌واژه‌این‌کریم‌قرآن‌در‌؛الاطبا(‌ناظم‌است.)‌دیگران‌به‌ممکن‌وسایل‌با‌ها‌آن‌غیر

‌کند.‌بازگو‌روشن‌صورت‌به‌را‌ها‌پیام‌تا‌دارد‌وظیفه‌تنها‌رسول‌؛«المبین.‌البلاغ‌الا‌الرسول‌علی‌ما‌و»‌است.

‌و‌معناست‌همین‌به‌نیز‌تبلیغ‌چه‌چنان‌است:‌آورده‌ایصال‌معنای‌به‌را‌]تبلیغ[‌ابلاغ‌"صحاح"‌در‌جوهری

‌؛(‌25واسعی،‌«)البلاغ‌منه‌الاسم‌و‌التبلیغ‌کذالك‌و‌الایصال‌الابلاغ:»‌است.‌آن‌اسم‌بلاغ

 پیغام و خبر یک رساندن است هآمد رسانیدن و رساندن معنی: به عرب لغت و کلمات در همچنین تبلیغ

 ؛(852صفحه بهشتی، )دیگر کس به کسی از

 تبلیغ: اصطلاحی معانی -2/3/2

‌از‌تبلیغ‌بر‌علاوه‌عربی‌زبان‌در‌دارد.‌تبلیغ‌مفهوم‌بیان‌برای‌خاصی‌اصطلاح‌یا‌واژه‌فرهنگی،‌و‌زبان‌هر

‌«ایشن‌ایندوکترین»‌یا‌و‌«روپاگانداپ»‌واژه‌معمول،‌طور‌به‌غرب،‌فرهنگ‌در‌و‌آن‌امثال‌و‌دعایه‌اعلام،‌دعوت،

‌‌به‌آن‌لاتین‌ی‌واژه‌که‌کنند‌می‌استفاده‌پروپاگاندا‌یا‌و‌تبلیغات‌یا‌و‌تبلیغ‌ی‌واژه‌از‌اغلب‌فارسی‌عرف‌در‌و

‌(؛‌14حسینی،‌است)‌شده‌ترجمه‌نیز‌‌"گری‌آوازه"

‌تبلیغ‌با‌اهویم‌تفاوت‌است،‌مطرح‌اسلام‌در‌که‌گونه‌آن‌«تبلیغ‌مفهوم»‌معنای‌که‌است‌ذکر‌شایان

‌طرح‌به‌ناگزیر‌تبلیغ‌اسلامی‌مفهوم‌به‌رسیدن‌برای‌بنابراین‌دارد.‌«پروپاگاندا»‌معنای‌به‌غربی‌مصطلح

‌این‌در‌را‌اسلامی‌اندیشمندان‌تعاریف‌سپس‌اشاره؛‌آنها‌به‌ادامه‌در‌که‌هستیم‌غربی‌اندیشمندان‌های‌دیدگاه

‌داد.‌خواهیم‌قرار‌مطالعه‌مورد‌خصوص
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‌‌کرد:‌بندی‌دسته‌گونه‌دو‌به‌را‌آنها‌توان‌می‌که‌است‌رفته‌کار‌به‌گوناگون‌معانی‌به‌حاصطلا‌در‌تبلیغ

‌مجموعه‌یك‌قالب‌در‌پیوسته‌هم‌به‌های‌روش‌یا‌و‌روش»‌از‌است‌عبارت‌که‌عام‌اصطلاح‌در‌تبلیغ-1

‌و‌عقاید‌و‌افکار‌شخصیت،‌نفوذ‌طریق‌از‌فردی‌و‌اجتماعی‌نیروهای‌دادن‌جهت‌و‌دادن‌بسیج‌برای

‌نامشروع‌یا‌و‌مشروع‌شخصی‌هدف‌این‌که‌شخصی‌هدف‌یك‌به‌رسیدن‌جهت‌آنها،‌اساتاحس

‌؛(‌32صفحه‌کرمی،«)باشد.

‌از‌گرانه‌روشن‌ای‌شیوه‌به‌الهی‌پیام‌رساندن»‌از‌است‌عبارت‌کهاسلامی‌خاص‌اصطلاح‌در‌تبلیغ‌-2

‌توجه‌باید‌عصر‌هر‌مشروع‌ابزارهای‌از‌استفاده‌با‌نظر‌مورد‌محتوای‌پذیرش‌به‌تشویق‌و‌ارتباط‌ایجاد‌طریق

‌؛‌(‌98رهبر،‌.«)نماید‌استفاد‌مشروع‌ابزار‌از‌باید‌مبلّغ‌و‌است‌الهی‌پیام‌رساندن‌مهم‌اسلامی‌تبلیغ‌در‌که‌کرد

  کریم: نآقر در تبلیغ اصطلاحی عانیم -2/3/4

‌به‌یك‌هر‌که‌است‌شده‌ذکر‌متفاوتی‌و‌فراوان‌مشتقات‌و‌کلمات‌اسلامی،‌تبلیغ‌برای‌کریم‌قرآن‌در

‌از:‌عبارتند‌آنها‌و‌دارد‌اشاره‌تبلیغ،‌ابعاد‌از‌بعدی

‌که‌است‌شده‌یاد‌الهی‌رسالت‌انمبلغّ‌عنوان‌به‌خدا‌پیامبران‌از‌کریم‌قرآن‌در‌که‌...‌و‌یبلّغون‌و‌ابلاغ‌(1

‌رسالات‌یبلغون‌الذین»فرماید:‌می‌که‌نمود‌اشاره‌کریم‌قرآن‌از‌آیه‌این‌به‌نمونه‌عنوان‌به‌توان‌می‌جا‌این‌در

‌(39احزاب/«)الله.‌الا‌احد‌یخشون‌لا‌و‌یخشونه‌و‌الله

‌(115اسرا/«)نذیرا.‌و‌مبشرا‌الا‌ارسلناک‌ما‌و»مانند‌تبشیر: و انذار‌(2

‌(95اسرا/«)تخویفا.‌الا‌بالایات‌مانرسل‌و»‌:تخویف‌(3

‌(2جن/«)به‌فآمنا‌الرشد‌الی‌یهدی»‌ارشاد:‌(4

‌(5نوح/«)نهارا.‌و‌لیلا‌قومی‌دعوت‌انی‌رب‌قل»‌دعوت:‌(5

‌توبه(«)المنکر.‌عن‌ینهون‌و‌بالمعروف‌یامرون»‌منکر: از نهی و معروف به امر‌(6

 جهان: اندیشمندان آراء در تبلیغ تعاریف -2/3/5

‌اساس‌بر‌غربی‌فرهنگ‌در‌تبلیغ‌دهد،‌می‌نشان‌تبلیغ‌با‌ارتباط‌در‌غربی‌دانشمندان‌های‌دیدگاه‌بررسی

‌در‌انسانی‌رفتار‌تغییر‌آن،‌تبع‌به‌و‌نگرش‌تغییر‌هدف‌و‌گیرد‌می‌صورت‌سازمانی‌و‌گروهی‌شخصی،‌مقاصد

‌تعالی‌و‌ارتقاء‌هدف‌که‌دین‌تبلیغ‌خلاف‌بر‌دیگر‌عبارت‌به‌است؛‌نظر‌مورد‌مقاصد‌به‌دستیابی‌جهت
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‌از‌تعدادی‌ادعا‌اثبات‌برای‌اینك‌است.‌مخاطب‌بر‌‌سلطه‌و‌چیرگی‌غربی‌تبلیغ‌هدف‌است،‌مخاطب‌معنوی

‌.‌گذرانیم:‌می‌نظر‌از‌است‌امر‌این‌مصدّق‌که‌را‌غرب‌شناسی‌جامعه‌و‌تارتباطا‌اندیشمندان‌تعاریف

‌مهم؛‌های‌نماد‌کاری‌دست‌طریق‌از‌جمعی‌های‌نگرش‌مدیریت‌از‌است‌عبارت‌تبلیغات»‌لاسول:

‌رفتار‌یا‌عقاید‌بر‌نفوذ‌آن،‌نهایی‌هدف‌که‌است‌ای‌سنجیده‌و‌عمدی‌بیش‌و‌کم‌کوشش‌تبلیغات،‌همچنین

‌(‌49دادگران،‌«)است.‌شده‌تعیین‌پیش‌از‌اصدمق‌تامین‌برای‌افراد

‌تحت‌منظور‌به‌رخدادها‌دادن‌شکل‌یا‌ایجاد‌برای‌پیگیر‌است‌تلاشی‌نوین‌تبلیغات‌ویژه‌به‌تبلیغات»‌برنیز:

‌(؛49همان،‌گروهی)‌یا‌فکری‌کاری،‌با‌مردم‌ی‌عامه‌روابط‌دادن‌قرار‌تأثیر

‌به‌خواننده‌یا‌شنونده‌برای‌را‌واقعی‌موضوع‌هک‌هایی‌نگرش‌و‌عقاید‌و‌افکار‌نشر‌یعنی‌تبلیغات»‌دوب:

‌مهارتی‌یا‌بشری‌دانش‌ی‌اشاعه‌آموزش،»‌دارد:‌اعتقاد‌همچنینایشان‌‌(؛‌9کاویانی،‌«)کند‌نمی‌بیان‌روشنی

‌که‌حالی‌در‌است،‌ضروری‌خاصی‌ی‌دوره‌در‌جامعه،‌در‌انسان‌بقای‌برای‌یا‌و‌دارد‌علمی‌ی‌جنبه‌که‌است

‌غیر‌های‌ارزش‌نظر‌از‌ها‌آن‌کنترل‌و‌ها‌شخصیت‌دادن‌قرار‌تأثیر‌تحت‌برای‌تلاش‌نوعی‌برعکس‌تبلیغات،

‌؛(‌49دادگران،‌«)است‌خاص‌زمانی‌در‌جامعه‌در‌آمیز‌تردید‌یا‌عملی

‌از‌گیری‌بهره‌با‌ها‌گروه‌یا‌افراد‌برخی‌توسط‌که‌عمدی‌تلاشی‌از‌است‌عبارت‌تبلیغات»‌کوالتر: ترنس

‌ها‌آن‌واکنش‌که‌هدف‌این‌با‌شود،‌می‌انجام‌ها‌گروه‌دیگر‌افراد‌نگرش‌تغییر‌یا‌کنترل،‌برای‌ارتباطی‌وسایل

‌؛(‌9کاویانی،‌«)گیرد.‌قرار‌تأثیر‌تحت‌است،‌تبلیغات‌ریزان‌برنامه‌مطلوب‌که‌ای‌گونه‌به‌ویژه،‌موقعیت‌یك‌در

‌آرای‌تغییر‌و‌آنان‌اقناع‌منظور‌به‌دیگران،‌بر‌گذاشتن‌تاثیر‌برای‌تلاش‌از‌است‌عبارت‌تبلیغات»‌رابرتز:

‌؛(11)همان:‌«معین.‌مسائلی‌قبال‌در‌انان

‌به‌خواننده‌یا‌شنونده‌برای‌را‌واقعی‌موضع‌که‌رفتاری‌های‌وضع‌و‌عقاید‌و‌افکار‌نشر»‌یونگ: کیمبال

‌(‌573برگ،‌کلاین«)شوند.‌می‌تعریف‌تبلیغات‌کنند‌نمی‌بیان‌روشنی

 اسلامی: اندیشمندان منظر از تبلیغ تعاریف  -2/3/5

‌رسانیدن‌مورد‌در‌یعنی‌است،‌پیام‌یك‌یا‌فکر‌یك‌رساندن‌ابلاغ‌و‌است‌ابلاغ‌از‌تبلیغ»‌:مطهری شهید -

‌و‌مادی‌امر‌یك‌تواند‌نمی‌ابلاغ‌پیام‌محتوای‌لذا‌رود،‌می‌کار‌به‌کسی‌قلب‌و‌ضمیر‌و‌روح‌و‌فکر‌به‌چیزی




