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 چكيده

همین اساس، دو فیلم نفس گرم و  اين مطالعه در صدد است به بررسی سبك زندگی زنان مبلغ دين در رسانه بپردازد. بر

نظری اين مطالعه مبتنی بر چارچوب  مورد بررسی قرار داده است. ،برای مادر را به عنوان میدان و متن مطالعهای  گهواره

استفاده شده ها  ش تحلیل محتوی کیفی نیز برای تحلیل و تفسیر دادهو از رو ويکرد سبك زندگی بورديو به نگارش درآمدهر

سبك زندگی های  ، سبك زندگی به نمايش درآمده از زنان مبلغ دين، با توجه به شاخصاساس نتايج پژوهشاست. بر 

هايی  اصلی به يافتههای  اجتماعی شخصیتهای  نمادين و سرمايه ،هنگیفرهای  اقتصادی، سرمايههای  بورديو،  مانند سرمايه

درآمد ناشی ،اقتصادی همچون مالکیت ماشین و مسکنهای  دست يافتیم که زن مبلغ دين در سريال نفس گرم دارای سرمايه

تحصیلات و شغل با  نمادين و فرهنگی مانند تبلیغ دين، برگزاری جلسات مذهبی،های  از شغل، را دارد، همچنین سرمايه

توان نتیجه گرفت زن مبلغ دين دارای طبقه  می باشد. که می سمت مدير عامل ستاد توانمند سازی زنان سرپرست خانوار

نمادينی همچون سطح های  برای مادر که دارای سرمايهای  تلويزيونی گهواره بر آن؛ فیلمعلاوه  باشد می متوسط مذهبی

لط به زبان خارجی است . بدين ترتیب، طبقه کشف شده برای بانوی مبلغ دين در فیلم تحصیلات عالی، شغل مناسب، تس

زندگی های  سبك زندگی زنان مبلغ دين را با شاخصها  در نتیجه رسانهبرای مادر طبقه متوسط پايین جامعه است. ای  گهواره

 اند. طبقه متوسط به نمايش در آورده

 

  :يديكل هواژ

 .نيرسانه، زنان مبلغ د ،یسبك زندگ
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 کلیات

 

 مسئله انیب -۱-۱

دارد. ای  گسترده یدر اجتماع، توانمند ریفراگای  به منزله رسانه ونیزیتلو ،یارتباطات و فناوردر عصر 

 نیفراهم آورد. همچن نیمخاطبهای  ارزش فیتضع ای تیتقو یبرا یمناسب یساز نهیتواند زم می رسانه نیا

جامعه شده و جوامع  کی ساکنان یانتظارات تمام ها، خواست ها، قهیسل یکیموجب نزد ،یارتباط جمع لیوسا

و ها  به جامعه، خرده فرهنگ یارتباط جمع لیگردانند. ورود وسا می جدا خارجهای  را از عصر محدوده

آورد.  می جامعه به وجود کیساکنان  یتمام انیتشابه م یکرده و به نوع دیخاص و مجزا را ناپدهای  فرهنگ

دهند،  می ارائه یجمعهای  که رسانههایی  و خواسته قیلاع ،یکه مردم آن جامعه از سبک زندگ یبه طور

 (. ۸۸،۸۷, ص. ص1۳۸۵کنند   )کازنوو,  می یرویپ

مخاطبان  یساز تیهو ندیخود به فرا یو اقناع نیتواند با قدرت نماد ها می رسانه گریهمانند د ونیزیتلو

 یالگو ایمخاطبان شود،  یابی کند، اسباب لذت لیرا تسه دهیچیپ یایآنان در دن یابیمعنا ندیکمک کند، فرا

متفاوت و با ارائه های  از قالب یمند هتواند با بهر می ونیزیتلو ،یرا ارائه دهد. به طور کل یاز زندگ یخاص
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 ریاعمال مخاطبان خود تاث تایو نهاها  آرزوها، انتخاب ها، نگرش ها، ارزش یمتنوع و گوناگون بر رو یمحتوا

 یو مشابهت فراوان با زندگ یکینزد لیهاست که به دل قالب نیاز جمله اها  الیسر یونیزیتلوهای  بگذارد، قالب

 یو ضمن حیصرهای  امیانتقال پ یبرا یخوب یمخاطبان انبوه، مجرا یریدر برگ نیو اشتغالات روزمره و همچن

 مخاطبان متفاوتهای  خوانش زانیاز م یروزمره، تا حدود یزندگ تیبه واسطه محور رایرود؛ ز می به شمار

و روز به روز  ،پردازند می تیکار متخصص در کنار مردان به فعال یروین کیکاهد. زنان در جامعه به عنوان  می

 یدرآمدن شغل خاص برا شیشود، به نما می خانه پر رنگتر طیخارج از محهای  تیفعال یفایا یشان برا نقش

 ر،یزنان به عنوان کارمند، معلم، مد نکهیرسد؛ ا می به نظر یعیامر طب کی ون،یزیزنان در رسانه به خصوص تلو

 یکه دارا یزنان در جامعه امروز یسبک زندگ نینکنند. همچ می ینیعامل، نقش آفر ریطراح، مهندس، مد

و  یو اقتصاد یاجتماعهای  هیدارد. زنان مدرن، با سرماهایی  تفاوت زیباشد ن می مختلف یسنهای  نسل

خانه   د،یخر زانیم ل،یچهره، نوع اتومب شیآرا زانیم دن،ینند نوع لباس پوشمختص به خودشان ما یفرهنگ

و  یاجتماعهای  هیشان با توجه به سرما یکه ممکن است سبک زندگ یو محل سکونتشان با زنان سنت

نقش زنان در رسانه نمود  قتریدق یاست و مشتاق به بررس اریبس تیمتفاوت باشد. و آنچه حائز اهم  یفرهنگ

باشد  می دهد می تیبه آن اهم زین ونیزیکه بر جامعه حاکم است و تلو یو مذهب یاعتقادهای  نقش یفایا

 در شیبه نماها  هستند چگونه توسط رسانه یخاص مذهبهای  مولفه یکه دارا نیمبلغ د ایمومن  نانز نکهیا

 کنند؟  می تیرواها  شان را رسانه یاز  سبک زندگ یچه ابعاد ند؟یآ می

 یونیزیتلوهای  الیو سر یینمایسهای  لمیف ریاخ یسالها ژهیبه و یبعد از انقلاب اسلامهای  دهه در

همانند؛  اند، درآورده ریمتعدد به تصو یسبک زندگ یگوناگون همراه با الگوهای  و نقش تیزنان را با محور

در آورده است  شیا به نمار زناناز  یگوناگونهای  چهره یلانیم نهیتهم یکه به کارگردان یینمایسهای  لمیف

زنان را به  ،یاجتماع ،یشخص یزندگ یبه عنوان مثال واکنش پنجم، زندان زنان، شام آخر که هر کدام به نوع

 یکه تمام دیمادر شه کی ار،ینرگس آب یبه کارگردان 1۴۳ اریش یینمایس لمیف نیهمچن اند. در آورده شینما

زنان نقش  ایکه  یونیزیتلوهای  الیکشد، سر می ریکند را به تصو می رفاش را در انتظار فرزند خود ص یزندگ

نقش دختر،  تیبا محور ایمیک الیکردند مانند سر می فایرا ا یمردان نقش پر رنگ یهمپا ایداشتند  یمحور

زن پرداخته است، و  کیخاص از  یبه ارائه سبک زندگ یمبارز انقلاب کیمدرسه، هنرمند،  ریهمسر، مادر، مد

که مجال مداقه  گرید الیو سر لمیشده است و صدها ف دهیکش ریزن به تصو سیسوداگر که نقش پل الیسر

مانند ها  درآمده از رسانه ریبه تصوهای  الیو سرها  لمیف یرساله از لابه لا نیگنجد، در ا نمی رساله نیآنها در ا
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 یو محور ینقش اصل یفایزنان به ا( که رازیشهر من ش دخت،یرعنا، پر ا،یمیک نه،یمد ش،ی) ستاهای  الیسر

نام برده به های  الیآن است که سر تینکته حائز اهم م،یقرار داد یپردازند، مورد بررس می لمیدر داستان ف

مادر به طور اخص به  یبراای  نفس گرم و گهواره الیو تنها دو سر اند، نپرداخته نینقش زنان مبلغ د تیمحور

 پرداخت. میآنها خواه یپژوهش به بررس نیدر ا که ندپرداخته ا نیزنان مبلغ د

در  ن،یمبلغان د یسبک زندگ شیتا با شناخت نسبت به نحوه نما میبر آن پژوهش نیدر ا نرویا از

کند، همان گونه  می انیزن در جامعه ب یرا رسانه از قشر مذهب یچه نوع از سبک زندگ نکهیرسانه پرداخته، ا

( به ونیزیو تلو نمایدر رسانه )س یمتعددهای  گذشته، زنان در نقشهای  دهه یکه ذکر شد، هماره در ط

 یپزشک و... اما آنچه ما را برآن داشت تا به بررس ر،یدرآمده اند زن در نقش مادر، دانشجو، همسر، مد ریتصو

زن  کیخواهد  می یاست؛ که چگونه رسانه مل قتیحق نیاز ا یناش م،یبپرداز نیزنان مبلغ د یسبک زندگ

زن مومن  کیرا از  یو مذهب ینیبُعد د نیشتریب انتو می که ییجا یعنیبکشد؟  ریرا به تصو نیمبلغ د

از  یفی. بواقع رسانه چه طمیبپرداز قتیحق نیا یبه بررس میانتظار داشت. در پژوهش حاضر در صدد یمذهب

و رغبت  زهیمورد خاص، بر انگ نیا در رسانه کردیرو تیاذعان نمود که اهم دیدهد؟ با می را ارائه یسبک زندگ

زنان  یسبک زندگ انیبه ب یفیک کردیپژوهش در صدد است تا با رو نیاست. ا فزودها شیاز پ شیمحقق ب

 مادر بپردازد. یبراای  گهواره لمینفس گرم و ف الیدر سر نیمبلغ د

 

 تیو اهم ضرورت -۱-۲

و مدّاقه است.  یقابل بررس یو فرهنگای  در ابعاد گوناگون رسانه یقیتحق نیچن تیو اهم ضرورت

جهت ساختن  یمناسب و اصولای  رسانههای  ما را در ساخت محتوا ینید یسبک زندگ انیبا نحوه ب ییآشنا

 قیدقای  رسانه یذارگ استیس نیکند، علاوه برا می یاریموضوع  نیا تیبا محور یونیزیمتعدد تلوهای  الیسر

چه ها  رسانه نکهیاست، ا یونیزیتلوهای  و برنامهها  الیدر سر یک زندگسب انیو کارا منوط به شناخت نحوه ب

ها  الیسر یدانستن بررس یضرور یبرا لیتواند دل می کنند می قیرا به ذهن مخاطب تزر یو فکر یروح یغذا

در  افتهیرواج  یسبک زندگهای  و نشانهها  ابعاد شاخص یبه وارس ازیضرورت ن نیبه ا دنیرس یدانست و برا

که بررسی یک فیلم  ،یکی از مهمترین دلایل و اهمیت موضوع مورد مطالعهعلاوه بر آن .میهستها  الیسر نیا

ها  از آنجایی که بررسی فیلم توان د ردو عامل عنوان نمود؛ می راباشد، می قسمتی ۳2تلویزیونی با یک سریال 

دو متن مورد بررسی در  افتراقو یا تحلیل آثار تلویزیونی به دو جنبه درونی و بیرونی قابل تقسیم است و بُعد 



 

۴ 

 

نقطه مشترک آنها به   . همچنینفیلم و یا سریال بودن آنهاستبه اصطلاح ی  جنبهظاهر آنها یعنی همان 

به  پژوهشِ پیش روحال،ای  باشد علی یم موضوع این دو اثر مذکور، یعنی به تصویر درآوردن زنان مبلغ دین

یعنی زنان مبلغ دین پرداخته است. دلیل دوم کمبود آثاری که به صورتِ کاملا محوری ها  جنبه درونی آن

و یا فیلم  با ها  باشد لزوم بررسی چنین سریال می سبک زندگی زنان مبلغ دین را به نمایش درآورده

 ید. نما می موضوعیت زنان مبلغ دین را فزون

 

 یاصل سوال -۱-۳

 آورند؟ می در شیبه نما نیزنان مبلغ د یچگونه سبک زندگها  رسانه

 

 مورد مطالعه جامعه -۱-4

پردازد. به  می ساعات مختلف شبانه و روز یمختلف در طهای  الیهمواره به پخش سر یمل رسانه

صورت های  یبررس نی. بنابرادیآ می در شیمختلف به نماهای  از شبکه  الیو سر لمیفها  که روزانه دهای  گونه

 یاسلام یجمهور یمایصدا وسهای  الیبه جدول پخش سر یجهت انجام پژوهش حاضر، و با نگاه رفتهیپذ

هایی  کنند مانند نمونه فایآنها را زنان ا یاصل تیکه محورهایی  الی. سرمیده سال گذشته کرده ا یدر ط رانیا

از گذشته  ایب»، 1۳۸۵سامان مقدم ساخته سال  یبه کارگردان «حانهیر»که در سطور قبل ذکر شد از جمله 

 دیتول یسلطان دیسع یبه کارگردان «شیستا»،1۳۸۷ الس دینعمت الله تول دیحم یبه کارگردان «میحرف بزن

سامان مقدم  یکارگردان به«دختیپر»، 1۳۹۰سال  دیمقدم تول روسیس یبه کارگردان «ایتا ثر»،1۳۸۸سال 

 یبه کارگردان «ایمیک»،1۳۹۳شده در سال  دیمقدم تول روسیس یبه کارگردان «نهیمد» ،1۳۹2ساخته سال 

نقش زنان به  تیباشند. که با محور می گرید الیو سر لمیفها  و ده 1۳۹۴ سالشده در  دیجواد افشار تول

در رسانه  نیزنان مبلغ د یسبک زندگ یگونگچ انیو ب یوارس یکه ما در پ ییاز آنجا کنیل اند. درآمده شینما

به طور  که میافتیمادر را  یبراای  نفس گرم و گهواره الیشده تنها دو سر یبررسهای  الیسر نی. از بمیهست

 . میپرداز می انیاز آنها ب یمختصر یکه در ادامه  به معرف اند. پرداخته نیاخص به زنان مبلغ د

مادر از رسانه  یبراای  گهواره یونیزیتلو لمینفس گرم و ف الیمورد مطالعه پژوهش حاضر، سر جامعه

 شیداستان به منصه نما ای لمیف یاصلهای  را به عنوان محور نیبار زنان مبلغ د نیاول یاست. که برا یمل

اشاره نمود؛ که به طور  الیتوان به دو سر می ،یپخش شده در رسانه ملهای  الیسر نیگذاشته است. از ب
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عسگر پور در  یمحمد مهد یبه کارگردان "نفس گرم الیسر "پرداخته است.  نیاخص به زنان مبلغ د

قسمت بود؛  ۳2آن بالغ بر  یونیزیتلوهای  که مجموعه قسمت یالی. سردیرس دیبه تول 1۳۹۴زمستان سال 

و در  قهیدق ۴۵ یال ۳۵ یزمانهای  در بازه نیانگیبطور م الیسر نیاشاره داشت که هر قسمت از ا دیالبته با

مزبور  الیدر آمد. سر شیبه نما رانیا یاسلام یجمهور یرسانه مل کیآنتن شبکه  یبر رو 22:1۵ساعت 

زن  الیسر نیکند؛ در ا می فایا نیزن مبلغ د کیآن را  یشودکه نقش محور می رسانه محسوب یدیتول نیاول

او را  یزندگ یبه نوع کیشود که هر  می روبروهایی  با چالش ،یزندگ یهاماجرا بیدر فراز و نش ن،یمبلغ د

 دهد. می قرار ریتحت تأث

ساخته شده   1391در سال  ییپناه برخدا رضا یمادر به کارگردان یبراای  گهواره یونیزیتلو لمیف

زن مبلغ  یدر باب زندگ رانیا ینمایس خیتار یینمایس لمیف نیتوان بعنوان بلندتر می حاضر لمیاست. از ف

کند که خارج  می تیرا روا رطلبه دخت کی یزندگ یمادر، ماجرا یبراای  گهواره یونیزیتلو لمیکرد. ف ادی نید

و از پا افتاده  است که  ریپ یمادر یدارا یباشد؛ و می یدروس حوزو سیو تدر لیاز شهر خود مشغول تحص

 ایاز مادر  ینگهدار انیرود که م می شیپ یاو به سمت یزندگ طیشرا ریدارد، به هر تقد ژهیبه مراقبت و ازین

 شیخو تیموضوع به روا نیهم  رامونیمزبور، پ یونیزیتلو لمیف نشود و داستا می دیدچار ترد ل،یادامه تحص

به سبک  یشتریب اتیفصل از پژوهش حاضر، با جزئ نیاست که در چهارم حیدهد. البته لازم به توض می ادامه

 پرداخت. میدر آثار ذکر شده خواه نیزنان مبلغ د یزندگ

 پژوهش زهیانگ -۱-۵

 وهیش نکهیداشت و ا می همواره نگاه نگارنده را به خود معطوف نیزنان مبلغان د  یواقع سبک زندگ به

در باب  یباشد. پس از انجام مطالعات می نقطه اشتراک یمبلغ دارا ریافراد تا چه حد با زنان غ نیا یزندگ

سبک  ینامه ام را با تمرکز بر بررس انینفس گرم، راغب شدم تا طرح پا الیو مشاهده سر ،یسبک زندگ

که صورت هایی  پژوهش و با مشاوره یبه انجام رسانم. که البته در اثنا یدر رسانه مل نیزنان مبلغ د یزندگ

شده قرار گرفت که از  ادی الیدر کنار سر زیمادر ن یبراای  گهواره یونیزیتلو لمیو ف لیطرح تکم نیا رفتیپذ

 نیاست که مبلغان د حیالبته لازم به توض اند. نقطه اشتراک بوده یدارا نیزن مبلغ د کیباب پرداختن به 

ای  ژهیو ابلاغ آن به همنوعان خود، همواره مورد توجه و ینیعلوم د لیاعم از مردان و زنان، بواسطه تحص

 باب نیباشد و از ا نیمنطبق بر د یآنها در طول زندگ یرفتارها یآن است تمامباشند چرا که انتظار  می
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 تیاز اهم قتیحق نیآنان با در نظر گرفتن ا یسبک زندگ یشوند لذا بررس یبعنوان الگو تلق انندتو می

 پردازد. می نیزن مبلغ د شیبه نما یکردیبا چه روها  رسانه نکهیشود و نکته مهمتر ا می برخوردار یشتریب
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 دومفصل 

 

 مبانی نظری
 

 مقدمه -۲-۱

 اتینگاه کلان، ادب کیپرداخت، در  میخواه یچارچوب نظر ،ینظر یمبان یفصل به بررس نیا در

نگاه کلان، در  نیافزون بر ا رد،یگ می قرار یمورد بررس یونیزیتلوهای  الیو سر یدر حوزه سبک زندگ ق،یتحق

 م.یپرداز ی،میدر حوزه سبک زندگ یچارچوب نظرهای  یژگیو ها، فیتعر ،یبحث مفهوم کی

 

 قیتحق اتیادب -۲-۲

 نیشیپ قاتیتحق -۲-۲-۱

قرار  یپرداخته مورد بررس یفیبا روش ک یسبک زندگ یکه به بررس یقاتیموجود، تحقهای  پژوهش در

 یمحتوا لیبا روش تحل ای اند، پرداخته ینسبت رسانه و سبک زندگی  که به مطالعههایی  گرفت. اکثر پژوهش

 لیو با تحل یشیمایپهای  با روش ایو  اند، پرداخته یسبک زندگهای  صرف مولفه فیو توص یبه بررس یکم



 

۸ 

 

های  واژه دیبودن کل کیبا توجه به نزد نهیزم نیدر ا اند. شدهها  معطوف به حوزه مخاطبان رسانه ،یافتیدر

 یقاتیاز تحق یبرخ جیبه نتا نجایوجود دارند که در ا یاتقیتحق لیتحل ،یمشابهت با مفهوم سبک زندگ ،یاصل

 شود. می مرتبط هستند اشاره شتریکه به پژوهش حاضر ب

 يونیزیتلوهای  الیدر سر يسبک زندگ یيازنماب.1
 ینگاشته شده لطف 1۳۹۰در سال  یلطف وانیتوسط ک یونیزیتلوهای  الیدر سر یسبک زندگ ییبازنما

محتوا با پرسشنامه  لیو دلنوازان با استفاده از روش تحل یترانه مادر الیسر 2 یپژوهش به بررس نیدر ا

را مورد  یبیترک یسبک زندگ یمذکور الگوهای  الیدهد که سر می نشانها  افتهیمعکوس پرداخته است. و 

است  ادیکم و ز بیمدرن به ترت یرفتار یو الگو یمذهبهای  ارزش ییبازنما زانیدهند و م می مطالعه قرار

ها  افتهیبرخوردارند، بنا بر  ییبالا زانیاز م زین یسنت یفرهنگهای  مدرن و نماد یمنزلت ینمادها ییبازنما

 یالگو سبک زندگ ییبازنما زانیکم و م یسنت ارتباطاتطبقه متوسط و مراکز  یسبک زندگ ییبازنما زانیم

مذکور های  الیسازندگان سری  شده دیتولهای  امیاست در اغلب موارد پ ادیز یاقتصاد یبر مصرف کالا یمبتن

 ندارد.  یگذاران همخوان استیشده س نییتعهای  امیبا پ

محمد  ديس ،يليعق ديوح ديس ،یاحمد ایثر ونیزیدر تلو يتيجنس تیهو ينشانه شناخت ليتحل.2

 زادهیمهد
با استفاده  اند، کرده یبررس ونیزیتلو ییروا یرا در محتوا یتیجنس تیهو ییبازنما وهیمقاله ش نیا در

استوارت هال، به منزله  ییبازنما هیساختگرا در نظر کردیو با استفاده از رو سکیف ینشانه شناس لیاز تحل

 میزنان، قدرت تصم یماد لاستقلا ،ییمانند فردگراهایی  شد. مولفه یموضوع بررس نیا یچارچوب نظر

از  یزنان بازنمودای  حرفههای  و مصرف کالا و نقشسبک و پوشش  ،یفرد نیروابط ب یالگو ،و انتخاب یریگ

 اند. مورد پژوهش قرار گرفته اند. مدرن تیهو یغالبهای  و مولفه تیهو یجست و جو

 13۹1: روزنامه جنوب یزن در رسانه مطالعه مورد یيبازنما.3
ارشد خود را با  یرساله کارشناس رازیدانشگاه ش یدر دانشکده اقتصاد و علوم اجتماع ا،یشنت سیفرنگ

 کردیپژوهش خود را با رو ایروزنامه جنوب پرداخته است شنت یزن در رسانه مطالعه مورد ییموضوع بازنما

 زن در رسانه پرداخته است .  ییبه مقوله بازنما ییگرا ریو تفس یفیک

 یینها هیو ارائه نظرها  افتهی لیو تحل هیاست و جهت تجز یفیک یشناس روش ایشنت سیپژوهش فرنگ 

های  قرائت متون روزنامه قیاطلاعات از طر یآور جمع کیاستفاده کرده است. تکن یمحتو لیاز روش تحل
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شده در  ییمورد مطالعه زنان بازنماهای  انجام شده و نمونه شناختی نشانه – انهیساختارگرا لیبر تحل یمبتن

به دست های  افتهیباشند.  می یینمایو س یحوادث، ورزش ،یفرهنگ ،یاقتصاد ،یاسیدر حوزه اخبار سها  رسانه

از آن است که  یآن حاک ندیکه برآ باشد می یاخبار مرتبط با زنان در شش حوزه خبر یآمده حاصل بررس

. شوندیم دهیکش ریفعال به تصو یدر نقشها شتریبمنفعلانه و مردان  یاغلب در نقشها یزنان در متون رسانها

به زنان و های  رسانه دیو بازتول یفرهنگ دیمنجر به عدم توجه تول "نینماد یفنا "و "یتیجنسهای  شهیکل"

آنها و منافع آنها به  یو زندگ شودیمحسوب شدن زنان و منافع آنها م زیقرار گرفتن و ناچ هیدر حاش جهیدر نت

 "خاموشهای  گروه"قرار گرفتن در رده  نی. همچنشودیمنعکس نم یجمعهای  نهدر رسا یستهاینحو شا

را که  یتیجنس شیباز بمانند. در واقع نماها  اخبار رسانه یدیکلهای  در حوزه ییکه از بازنما شودیموجب م

 نیمرتبط با زنان جستجو کرد. براساس ا یینمایبه وضوح در حوزه اخبار س توانیم کردیم ادیگافمن از آن 

و  ییحوزه حوادث بازنما نیمجرم ای انیدر نقش قربان یتیجنسهای  شهیزنان را در قالب کلها  رسانهها  مقوله

 کشد. می ریرا به تصو یاحساس ینگار روزنامه جیکه شکل را کنندیم ریتفس

 ری)ز ينید لمياز سه ف ينامتنيب يخوانش يفرهنگ مردم و روحان یيو هم گرا يتعامل اجتماع.4

 نور ماه، مارمولک، طلا و مس(
قرار دادند که  یرا مورد بررس ینید لمیسه ف یپژوهشی  مقاله یدر ط یو عباس عمور یکوثر مسعود

 ینمایو مردم در س یدرباره رابطه فرد روحان یمتعددهای  لمیدهه گذشته، ف یاست، ط ریآن از قرار ز دهیچک

روند.  می به شمارها  لمیف لیبق نیاهای  نور ماه، مارمولک و طلا و مس)، از نمونه ریساخته شده که (ز رانیا

 نیتعلق دارند. ا یرسد که به گفتمان مشترک می دارند، اما به نظر گریکدیبا هایی  تفاوتها  لمیف نیگرچه، ا

مردم، عبادت، اخلاق، راه ) /دال هامیاز مفاهای  در شبکه یاز دال روحان یدیجد یمفصل بند یگفتمان در پ

 قیآن را از طر ریاما مس شد؛یاند می استیاست که همچنان به س (رهیو غ یخدا، خدمت به مردم و مردمدار

-مردم-یمدار، به رابطه روحان استیس-یرابطه دوگانه روحان یبه جا ن،یکند. بنابرا می توده مردم جستجو

توان گفت که گفتمان  می رو، نیکه البته بعد سوم آن عمداً پنهان شده است. از ا شدیاند می مدار استیس

 نیبا توده مردم است. در ا یروحان ییو همگرا یتعامل اجتماع ینوعاز  یحاک ادشدهیهای  لمیبر ف محاک

کند، ضمن آن که  ی( بازسازتهیمدرن )یخود را در جامعة مدن یکند که نقش سنت می تلاش یروحان ها، لمیف

مذهب دور افتاده  ،یسنت یسازد که چرا از جامعه مدن نمی پرسش را مطرح نیا میهرگز به صورت مستق

هم چنان به  استیشود و س نمی )قدرت مطرح استیعنصر سها  لمیدسته از ف نیدر ا گر،یاست؟ به عبارت د




