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  قرآن تبليغ پژوهش محور در
  *1حميده حسينيان 

  

  مقدمه
امـروزه مـا    . دنياي امروز، دنياي پيشرفت علم و تكنولوژي و تبليغات و اثرگذاري است           

 هـا و  راديـو، تلويزيـون، تريبـون     : ماننـد اي ازطريق رسانه هـاي جمعـي          شاهد تبليغات گسترده  
يـا ناخواسـته      خواسته شود و   روستاها ديده مي  پوسترهايي هستيم كه در سرتاسر شهرها وحتي        

ايـن    يـا آكنـد،     اين مطالب چيست وچه هدفي را دنبال مـي          حال. كند  مطالبي را به مردم القا مي     
يا تبليغات آيا منفي،  اين تأثيرگذاري مثبت است     گذاري دارديا خير،     زندگي افراد تأثير   تبليغات بر 

  شود؟ پيشرفته مي وامع مدرن وآنان با ج  همگامي موجب پيشرفت مردم و
  چه نوع تبليغي ازنظراسلام تأييد شده است؟

  امرتبليغ چيست؟ بعدي ديگرجايگاه پژوهش در اما در و
  يا جامعه دارد؟  يا شقاوت فرد  حتي سعادت و پژوهش چه تأثيري درنوع اثرگذاري و

  . استاين سؤالات   اين مقاله درصدد پاسخ گويي به  كه… صدها سؤال ديگر و
  :  فصل تشكيل شده است سهاين مقاله از  دراين راستا
  تبليغ: فصل اول

                                                 
  .ي كارشناسي ارشد علوم قرآن و حديث جامعة الهدي ـ مشهد مقدس دانش پژوه دوره* 
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  پژوهش : فصل دوم
  اين دو  ارتباط ميان: فصل سوم

  

  تعريف تبليغ
بـه مخاطـب بـا       واصل كردن خبر    تبليغ درلغت به معناي رساندن پيام و       :مفهوم لغوي 

  1.باشد وسايل ممكن و دردسترس مي
  

يك مجموعه براي      ا روش هاي فهم به هم پيوسته، درقالب       ي  ،   روش :مفهوم اصطلاحي 
 بسيج كردن و جهت دادن به نيروي فردي واجتماعي ازطريق نفوذ درشخصيت، افكار، عقايد و              

  .يك هدف مشخص احساسات افراد جهت رسيدن به
 است كه بتواند عقيـده، احـساس   زماني مؤثر اي آموزشي وپرورشي است و      تبليغ، مقوله 

  2. ت به وجود آورديا اطلاعا 
 درقـرآن بـه آن اشـاره كـرده          تبارها وبه كـرا    مهم است كه خداوند نيز     امرتبليغ آنقدر 

  . است
  

  : آيات تبليغ
  )62/ اعراف  (أبُلِّغُكُم رِسالاتَِ ربي

   )23/ احقاف(وأبُلِّغُكُم ما أُرسِلتْ بهِِ 
  )39/ احزاب(يبلِّغُونَ رِسالَاتِ اللَّهِ 

  )99/ مائده  ( علَى الرَّسولِ إلاَِّ الْبلاَغُما
  )79/اعراف (لقََد أبَلَغْتُكُم رِسالَةَ ربي
هِمبالَاتِ رلَغُوا رِسَأب 28/جن (قَد(  

  )92/مائده(أنََّما علَى رسولِنَا الْبلاَغُ المْبِينُ 
  )52/ابراهيم(هذاَ بلاَغٌ لِّلنَّاسِ ولِينذَرواْ بهِِ 

َالَتهرِس ْلَّغتا بَلْ فمتفَْع إِن لَّمو كبمنِ ر كا أُنزلَِ إِلَيلِّغْ مولُ با الرَّسها أَي67/مائده( ي(  
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  : تحليل
 ـ دلالـت برمعنـاي لغـوي تبليـغ دار         ،يـات  آ اين   ي  همه رسد كه ظاهر    به نظرمي  د امـا   ن

 زيـرا   .راصل خداوند معناي اصـطلاحي آن اسـت       اين نتيجه رسيد كه د      توان به   تأمل مي   باكمي
 ،باشـد  نظـر   اگرمعناي لغوي مـد    زيرافقط تبليغ است     ،ي پيامبر   بارها به تأكيد آورده كه وظيفه     

  .  استمؤثر خبررساني ي پيامبر  باشد پس دراصل وظيفه نقض غرض خداوندي مي
  

  شيوه هاي تبليغ
  ».اولئك الذين هدي االله فيمداهم اقتده« 

بهتـرين   ه معروف ونهي ازمنكرفرا گرفتن روش تبليـغ امـري ضـروري اسـت و              درامرب
  . فرمايد بايد ازآنان پيروي كنيم زيرا قرآن مي نيز پس ما اند برده روش را پيامبران به كار

 اجتماع از  مكان و  انبياء الهي با توجه به مقتضاي زمان و         پيامبران و   آمده است  درقرآن
قـرآن  ي تبليغي را از        شيوه 250 نزديك به    توان  كردند كه مي    ده مي انواع مختلف تبليغات استفا   

  . استخراج كرد
  .  روش استدلال ومنطق است،مهمترين روش هاي تبليغي پيامبران يكي از

  

   روش استدلال عقلي منطقيقرآن و
  )125 / نحل( لَّتِي هِي أَحسنُادع إِلِى سبِيلِ ربك بِالحِْكمْةِ والمْوعِظَةِ الحْسنَةِ وجادِلْهم بِا

 مـانع  ،منطـق  آن جايي كه علم، دانش و از نيكو، به معناي منع است و   اندرز حكمت و 
  . گويند انحراف است به آن حكمت مي فساد و فحشا و

  . مخالفان به آوردن برهان واستدلالدعوت 
  . )111/، بقره64/نمل(قلُْ هاتُوا برْهانَكُم إِن كُنتُم صادقِِينَ

 انَكُمرْهاتُوا ب75/قصص(فقَُلْنَا ه( .  
انَكُمرْهاتُوا بةً قلُْ هونهِِ آلِه24/انبياء( أمَِ اتَّخَذُوا منِ د( .  

  : هين فلسفي درمورد وجود خداونداپاسخ به شبهات مشركين با بر
  . )35/طه( ام خلقوا من غيرشيء ام هم خالقون

  : يكتايي خداوند  درمورد
تَالَودلفََس ةٌ إِلَّا اللَّها آلِهِ22/انبياء(  كَانَ فِيهم( .  
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  : بيان فلسفه وچرايي برخي ازاحكام
  . لذكراالله اكبر و المنكر اقم الصلاة، إن الصلاة تنهي عن الفحشا و

  

  رعايت مقتضاي حال 
مـن   .أنا معاشرالانبياء امرنا إن نكلم النـاس علـي قـدرعقولهم          . سخن رسول اكرم    

سـخن   ي ظرفيـت وعقلـشان   اندازه  كنند ما را كه با مردم به     مي امر نشين پيامبران هستم و    هم
  3.بگوييم

  

  ي به احسن لهدمجا
  : مناظره وبحث آزاد) الف

 روز زمـاني كـه پيـامبر در      . ي عنكبـوت    نمـرود درسـوره     و ميان حضرت ابراهيم    
نمـرود بـه     وگو پرداخت و  نمرود با او به بحث وگفت        ها را شكست وسپس درحضور       بت ،جشن

دوش بت بزرگ  بر بيني تبر نمي مگر:  گفت را شكستي؟ حضرت ابراهيم  ها  تو بت اوگفت  
رفتند لب بـه سـخن گـشود وگفـت شـما چگونـه خـدايي را                  فرو  وقتي همگان به فكر    !؟است
  4!تواند ازخود دفاع كند وسخن بگويد؟ پرستيد كه حتي نمي مي

  

  : همراهي) ب
زمـاني   پرسـتم و    ستاره مـي    من نيز  :درميان ستاره پرستان گفت    حضرت ابراهيم   

من افول كننـدگان     اگرمن بخواهم صبح با خدايم صحبت كنم اوكجاست؟       : كه صبح شد گفت   
  . را دوست ندارم

  5. درمورد خورشيد پرستان نيزهمين شيوه را به پيش برد
  

  : اي مقايسه) ج
  : گفت زندان با زندانيان مي  دريوسف  حضرت

يارالقَْه احِدالْو ّرٌ أمَِ اللهتفََرِّقُونَ خَيم اببنِ أَأَرجيِ الساحِب39/ يوسف . (ا ص.(  
  : اي ديگر يه آ يا و

  ) 20/فاطر(ولَا الظِّلُّ ولَا الحْرُور ، ولَا الظُّلمُات ولَا النُّور، وما يستَوِي الأَْعمى والْبصِيرُ
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  : پاسخ وپرسش ) د
  : دهد اين گونه پاسخ مي  ، خداوند درجواب منكران»يس«  ي سوره در

چـه كـسي قـدرت زنـده        : آوردند وگفتند  زماني كه استخوان پوسيده را درمقابل پيامبر      
نخـست آن را آفريـد، دوبـاره زنـده           همـان خـدايي كـه روز      : كردن آن را دارد؟ درپاسخ فرمود     

   6. كند مي
  

   تحملو صبر مهرباني و
                  مـنْهع ففَـاع ِلكوا غَلِيظَ القَْلبِْ لانَفَضُّواْ منِْ حفَظ كُنت لَوو ملَه نَ اللهِّ لِنتةٍ ممحا رِفَبم

  . )159/ آل عمران(. واستَغفِْرْ لَهم وشَاوِرهم فِي الأمَرِ
 كردي و  ني رفتار مهربا داشتي، با مردم به مدارا و      به سبب رحمتي كه ازجانب پروردگار     

  7. شدند تندخو وسخت دل بودي، بي شك مردم ازگرد توپراكنده مي اگر
هـارون   خداونـد خطـاب بـه موسـي و        ،   نيـز  وهمچنين درمورد حـضرت موسـي       

  . يا بترسد سخن گوييد باشد كه اومتذكرشود  به نرمي) نمرود(با او : فرمايد مي
 روح را لطيـف و     گذاري آن بيـشتراست و    باشد، تأثير   يا نهي به نرمي    زيرا زماني كه امر   

  . پاشد نفرت را مي سازد اما اگر نصيحت همراه با خشونت وتندي باشد، تخم كينه و رام مي
كرد، مسلماً مورد خشم فرعـون         با تندي با فرعون صحبت مي      اگرحضرت موسي   

ق وعقـل  با منط ـ و  به نرمي، خداي شما كيست؟ آن دو: گرفت، زماني كه فرعون گفت  مي قرار
ه دايت كرده بـه را    را ه  را آفريده سپس او    پروردگارما آن خدايي است كه همه چيز      : پاسخ دادند 

  )54/طه (. زندگي
اهميت است آنچنان كـه   پس درامرتبليغ علاوه برمهرباني، صبروشكيبايي نيزبسيارحائز 

 ـ روي عنـاد بـود، صـبركرد و     سيل عظيم سؤالات فرعون كه همـه از        برابر  در موسي   ه ب
 بـه  ، به علت ناشـكيبايي درتبليـغ  يونس    حضرت،مقابل در ي سؤالات پاسخ گفت و     همه

  8. دهان ماهي افتاد
كـرد    مردم برخورد مي    آنچنان با اخلاق نيك با     ،فرامين الهي  پيامبراسلام درراه تبليغ و   

 يكـديگر    قبايل مختلف كه دشمن    طوايف و  ساخت و   هاي خود مي   كه همه را مجذوب مهرباني    
  . شدند مي به گرد اوجمع ،بودند
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  : به طورمثال
 روز  هـر  ،گذشـت وآن فـرد      يهـودي مـي      ي فردي   خانه جلوي در  از روز  هر پيامبر  

 هـر  كـار  مرد و  اش گذشت اما از    ريخت، روزي پيامبر ازجلوي درخانه      پيامبر مي  به سر  خاكستر
ه عيـادتش رفـت وايـن       چون فهميد بيماراست ب    روزش خبري نشد، پيامبر ازحالش جويا شد و       

  نه تنهـا آزار    پيامبر  .  باعث شد تا آن مرد بلافاصله مسلمان شود        اخلاق نيكوي پيامبر    
 با آنان با مهربـاني و      كرد و   كرد بلكه براي آنان طلب آمرزش مي        مردم را درامرتبليغ تحمل مي    

  . كرد  ميرفتارمدارا 
  

  ها وهوشياري استفاده ازفرصت
  نـسيمي  چونـان ها    اهميت است چون فرصت    ي تبليغ بسيارحائز  ها برا   استفاده ازفرصت 

  . سود ببرندها  اين فرصت افراد موفق كساني هستند كه از  ووزند مي كه گه گاه هستند
بيند قبل     زنداني خود مي   دوستان وقتي خود را مورد توجه واعتماد        يوسف    حضرت

 كنـد و    يكتا دعوت مي    وآنان را به خداي   پردازد    مي  به تبليغ وراهنمايي آن دو     ،خوابشان تعبير از
خـواب   گويد ويا حتي زماني كـه فرصـت بـراي تعبيـر             هاي خدا براي آنان سخن مي      ويژگي از

ايـن فرصـت اسـتفاده كـرده تـا بـه حـدي كـه پادشـاه را                    از يابد نيز   مي پادشاه وورود به قصر   
  . هند ترويج مي، يكتا را درسراسرمصر ننيزمسلمان كرده و دي

  

  ملي ازحضرت عيسي روش ع
ل قو حاجتي دارم، اگر   من خواهش و  :  به حواريون فرمودند   روزي حضرت عيسي    

  !دهيد آن را برآوريد، بگويم؟ مي
 جـا حركـت كـرد و        از كـنم، عيـسي       هرچه امركني، اطاعت مي   : حواريون گفتند 

 بودند ادهدحواريون درخود احساس ناراحتي كردند ولي چون قول . ها را شست يكايك آن پاهاي
 تومعلم هستي، شايسته بود كـه ماپـاي         :همين كه كار انجام شد حواريون گفتند      : چيزي نگفتند 

اين عمل را انجام دادم تا بـه شـما بفهمـانم              : حضرت فرمودند .  بشوييم نه شما پاي مارا     شما را 
كبر، كند نه درت     و حكمت درتواضع رشد مي     ؛به خدمت به مردم، عالم است      همه سزاوارتر  كه از 

  . توانيد متواضع باشيد پس هرچه مي
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  روش تدريجي
اي   اهميـت ويـژه    از ، امرتدريج وتداوم بسيارمهم اسـت درتبليـغ نيـز         ،درمباحث تربيتي 

 ،ريايا شرابخو القاء بردگي و: است همان گونه كه تاريخ ثابت كرده است به طورمثال   برخوردار
شـد بـه     ايـن دوامرلغـومي      دفعي به طور  اگر،  امري متداول درميان اعراب جاهلي بود      اين دو   كه

حرمـت شـراب بـه        امـر  ،قـرآن  توانستند آن را بپذيرند به همـين دليـل در           طورقطع مردم نمي  
يك بـرده را       آزاد كردن  ،چيز ي هر    خداوند براي كفاره   ،طورتدريجي آمده است و درالقاء بردگي     

  . اي وجود ندارد برده  امروزكهقرارداد 
  

  : تحليل
  : بايدمبلغ 

  . يأس را درخود راه ندهد ـ روح1
  . پايداري ورزد، زيراپايانش موفقيت وپيروزي است ـ استقامت و2
دشـواري    همراه سـختي و    ،ها  ها و پيروزي    ي موفقيت    كه دراين دنيا همه    ـ بايد بداند  3

  .) 7/انشراح (است، إن مع العسريسراً 
بـه  . را رهـا كـرده اسـت       كه خـدا او   وفق مراد نبود، فكرنكند       بر ،ـ اگراوضاع واحوال  4

  : فرمايد هاي فراوان، خداوند مي قسم ي ضمني كه پس از استناد سوره
  ».به توخشم نگرفته را ترك نكرده است و آرام گيريد كه پروردگارت تو«
هـاي   روش گرفته و   الگو  ائمه پيامبران و  تبليغ انسان بايد همواره از     امر در ـ و 5

  . به سرمنزل مقصود برسد تاآنان را دنبال كند 
  

  بليغ درجهانشيوه هاي ت
بـوده اسـت ولـي تنـوع ابزارهـا         تغيير در روز هر ابزارهاي تبليغ متناسب با اهداف بشر     

 داده و  ابزارهاي جنگ گـرم را تغييـر       ،امروز بشر. افزوني داشته است   رشد روز  ي اخير   ها  درسال
 فرهنـگ نـوع بـشر      و ه به حريم تفكـر    همچون تجاوزاتي ك  است  به ابزارهاي سرد روي آورده      

  . شود مي
   9. ي ابزارهاي تبليغاتي نيزچنين تغييروتحولي را تجربه كرد  پس بايد درزمينه

رفت مثلاً    نمي  فراتر ،نيروهاي انساني  دايره افراد و   دوران گذشته ابزارهاي تبليغي از     در
درحـالي كـه امـروزه      . شـد   ي مي ازكاتبان وكساني كه قدرت استفاده ازقلم را داشتند بهره بردار         

بـا انتـشارچند     روز هـر . پيشرفت تكنولوژي، خود بحث جديدي را درمقوله تبليغ بازكرده اسـت          
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تـوان ازآنهـا بـه جنـگ سـرد       رونـد كـه مـي    انسان را نشانه مـي   ذهن وتفكر ،صدميليون كلمه 
  . فرهنگ تعبيركرد و ي فكر درعرصه

  

  ابزارهاي تبليغاتي
انگلستان، آسوشيتدپرس آمريكا،  د فرانس پرنس فرانسه، رويتر  همانن :ـ خبرگزاري ها  1
  10.  كه بيشترين تأثيرگذاري را درجهان امروزدارد…يوگسلاوي و  تانوگاي

  

   … راديو، تلويزيون، مجله، روزنامه، سينما و:ـ ابزارهاي فراگيرتبليغات2
  

 ري كه تأثير  هاي كامپيوت  بازي هاي باربي و    همچون عروسك  :وسايل بازي  ـ بازي و  3
  . داردـ خصوص كودكان ب  ـتفكر فراواني برذهن و

  

    درايـن بـاره مقـام معظـم رهبـري حـضرت            :ي مختلف   ها  ـ زبان وآشنايي با فرهنگ    4
هـاي   بـه كـساني كـه بتوانـد بـه زبـان              امروزه جمهوري اسلامي  : فرمايد  اي مي   يت االله خامنه  آ

فرهنگـي اسـلام را بـه مـردم          كري و هاي ف  پيشرفت مختلف دنيا صحبت كند ومعارف الهي و      
  . برساند نيازدارد

 هـاي چـشمگير    پيـشرفت بـه   شود كه با توجـه        اينگونه برداشت مي  ،  ازاين سخن رهبر  
هاي مختلف آشنا باشند تا تبادل فرهنگي داشـته          فرهنگ ها و   بايد با زبان    مسلمانان نيز  ،جهان

  . ابلاغ نمايندسايركشورها ه زبان خودشان ب بتوانند دين را با باشند و
  

 تأثيري كه اشعار و آثار هنـري        .است  هنر ،مؤثرترين ابزارهاي تبليغي   يكي از     :ـ هنر 5
  .  استانكارگذارد غيرقابل   بر فرد و احساسات مي…همچون خطاطي، طراحي و

ين جهت است كـه ازلحـاظ       ايك اثرهنرمندانه است وعظمت قرآن به       ،  قرآن كريم نيز  
بعـد از   زمان   هاي زمان خود و    اي برتمام شيوه    لب به شكل هنرمندانه   اداي مط  بياني و  هنري و 

  . خود فايق آمده است
 يك مطلب به شكل زيبا، ظريـف و          اداي هنركيفيت بيان و  : اند كه   آورده درتعريف هنر 

  . توأم با ذوق است
  . شود  مي…هنرشامل خوب سخن گفتن، سرودن شعر، داستان نويسي، خوشنويسي و



 

 

191  

ن است كه هنرمند پيام و مقصود و مضموني را در ذهن داشـته باشـد و                 اصل در هنر آ   
هـا رسـوخ      آن در ها برسند و    ها ودل   آن را به ذهن    بخواهد آن را به مخاطبان خود تعليم دهد و        

  . باشد جذاب زيبايي و بايد با ظرافت و اين كار . كند
ما كه ازهنر استفاده     بايد روح تقوا وطهارت را درانسان زنده كند و         محتواي حقيقي هنر  

. اعـث گمراهـي نـشود     بـه بيـراه نـرود وب      ،  كنيم بايد مواظب باشيم كه خنجرآبديده تيز هنر         مي
 بهترين و ،  هنر: نداين چنين فرمود    ،  هاي تلويزيوني  ديدار با مديران شبكه    ب در رهبرمعظم انقلا 

  . رساترين وسيله تبليغ است
  

 ،ترين ابزارهـاي تبليغـات   يكي ازعمده ، هاي مسيحيت  درفعاليت:ـ چاپ كتاب ونشريه  6
نشريات مختلف را كليـسا   كند وكتب و  رقابت مي،كتاب است كه با پرتيراژترين نشريات جهان     

 بـه صـورت     ي وسيع و    درراستاي تبليغات چاپ ومنتشرميكند وبه زبان هاي رايج دنيا درتيراژها         
هاي تبليغـي را      شيوه ،بندي ديگري درتقسيم   .11شود  مخاطبان فرستاده مي   رايگان براي افراد و   

  : اند  مورد شمردهيازده
  ـ روش مستقيم1
  ـ روش استدلالي2
  ـ روش شبه استدلالي3
  ـ روش تدريجي4
  ـ روش شرطي5
  اثبات ـ روش نفي و6
  ـ روش جنگ رواني7
  ـ روش طرح ناگهاني8
  ـ روش جوسازي9

   ـ روش تكرار10
  12 … وـ روش استفاده ازستاره هاي ورزشي، سينمايي11

  

  هدف ازتبليغ 
 هدف ازتبليغات چـه     ،كل اما در  است و   هدف ازتبليغ هدايت نوع بشر     ،ي قرآن   به گفته 

  13. است   تأثيرگذاري برافكارعمومي،دراسلام وچه درغرب
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  آسيب شناسي تبليغ
  : به طورمثال. ابعاد گوناگون مطرح است  تبليغ در،به طوركلي

   …نفي، آموزشي، عقيدتي، ديني وتبليغات تجاري، سياسي، اقتصادي، ص
اي نزديـك      تبليغات ديني است زيرا با سعادت وشقاوت انسان رابطه         ،البته مهمترين آن  

  . دارد
  

  : آسيب هاي تبليغ
  ـ عدم فهم صحيح ازمعناي تبليغ1
  ـ خلط ميان اطلاع رساني وتبليغ2
  ـ عدم شناخت صحيح مخاطب3
  ـ نداشتن شناخت صحيح ازفضاي تبليغي4
  

  تبليغ ديني وتبليغ غربيي  يسهمقا
 هدايت  ،ي انسان است وهدف نهايي       توجه به رشدوتعالي همه جانبه     ،ـ درمكتب قرآن  1

يا هيچ خاصيتي براي رشد وتعالي انسان نيست        ،    اما درتبليغات غرب   .رسيدن به سعادت است    و
 هـدف   ،ليغات تجاري تب در كند و    مي نبه ابتذال رهنمو   برد و   ي نازل تري مي     يا او را به نقطه     و

  . كنند اي استفاده مي وسيله فقط رسيدن به ثروت وقدرت بيشتراست ودراين راستا ازهر
 بسيارعميق وپايداراسـت امـا تبليغـات غربـي چـون بـا              ،ـ تأثيرگذاري تبليغات قرآني   2

حيله : فرمايد  نكه خود قرآن مي    نيست آنچنا  پايدار  چندان عميق و   ،است فطرت انساني ناسازگار  
  14. مدت خاصيت خود را ازدست خواهد داد دراز در كرشيطان ضعيف است ووم

هايي غيرمستقيم همچون مقايسه، تشويق، اميدبخشي، منـاظره نيكـو            ـ قرآن ازروش  3
 برپايـه هـاي     ،استفاده كرده است اما اصول اوليه تبليغات غرب       ) كه درفصل قبل گذشت    (…و

  : من جمله. متزلزلي استوارشده است
  ايبندي به حقيقتـ عدم پ1
  پاگذاشتن فطرت ـ زير2
  وسيله مشروع ونامشروعي  ـ استفاده ازهر3
   …رواني و ـ استفاده ازشيوه هاي تأثيرگذار4
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  پژوهش: فصل دوم
  ماننـد  انـد    تـشويق كـرده    ،روايات همواره انسان را به علـم آمـوزي ودانـش           درقرآن و 

 كـه اگـرازعلم     …و» ردرچين باشـد  به دنبال دانش بروحتي اگ    « »زگهواره تاگوردانش بجوي  «
ابـزاري   يا شايد وسيله و توان آن را مترادف با پژوهش دانست و تعريف دقيقي داشته باشيم مي   

  . يافتن علم  براي
  

  : تعريف پژوهش
  . له، موضوع ومتنأسه محور، مس پردازش اطلاعات در يعني گردآوري و  پژوهش

  : زداريم عبارت است ا پس آنچه كه درتحقيق نياز
  پژوهي مسأله ـ 1
  ـ موضوع پژوهي2
  ـ متن پژوهي3

مـورد   در  و .اسـت پژوهـشي   مـسأله    ،ارزشمندترين آن  اين سه مهمترين و      ميان كه از 
شـود كـه سـؤال        تقسيم مي   ،  علمي  عاميانه و  ،دسته بايد توجه داشت كه سؤال به دو       نيزمسأله  
سـؤالي كـه    ) الـف : د به سه شاخه   دانش است وخو   مرز در   سؤال علمي   ناشي ازجهل و   ،عاميانه
  . شود سؤالي كه ناشي ازفرضيات است؛ تقسيم مي) ج ؛داردسؤالي كه پاسخ ) ؛ بنداردپاسخ 

مـتن    شامل جمع آوري اطلاعات پراكنـده درمنـابع مختلـف اسـت و             ،موضوع پژوهي 
يك پارچـه    متن شاملكه يك جا   است به معناي اطلاعات  پژوهي كه ارزش كمتري برخوردار    

  .  است…وشده  وترجمه  شده و بررسيپردازش و
  

  : آيات پژوهش
پـژوهش   كه به امر   تدبر و تفكر يم قرآن همواره به امر     كرد همانگونه كه درمقدمه ذكر   

جا فقط  اين در كند و علم آموزي مي و اين امر  انجامد اذعان داشته وانسان را مدام دعوت به        مي
 ،ياتي كه پيرامون پژوهش درقـرآن اسـت        آ جامع تمام  يه به عنوان نمونه ذكرشده است و       آ  چند
  . باشد نمي

ايها الذينء امنوا ان جاء كم فاسق بنبأٍفتبينوا أن تصيبوا قوماً             يا:  6يه   آ ،ي حجرات   سوره
ايد اگرشـخص فاسـقي خبـري     ايمان آورده اي كساني كه . بجهالة فتصبحوا علي ما فعلتم نادمين  



 

  

194  

 روي نـاداني آسـيب برسـانيد و         مبادا بـه گروهـي از      .حقيق كنيد  ت ،ي آن   براي شما آورد درباره   
  . ي خود پشيمان شويد ازكرده

  به معناي تحقيق است » فتبينوا«لفظ 
ازآگاهـان بپرسـيد،    : فَاسـأَلُواْ أَهـلَ الـذِّكْرِ إِن كُنـتُم لاَ تَعلمَـونَ           :  43يـه   آ  ي نحل   سوره

  . دانيد اگرنمي
  . پيروي ازآنان است ن ويه رجوع به آگاها آ اين  پيام
  . ازآنچه علم نداري پيروي نكن: ولاَ تقَْف ما لَيس لكَ بهِِ عِلْم:  36يه  آ ي اسراء سوره

دراينجـا  . اين است كه ازآنچه علم داري پيروي كن         اين جمله منطوق است ومفهوم آن     
 فتـاري و  شـود چـه اعتقـادي چـه گ           مطلق آمده پس شموليت دارد وشامل همـه چيزمـي          ،علم

  . …قضاوت و
  

  آثارسوء پيروي ازغيرعلم
يا دادن حق بـه غيرمـستحق     سرچشمه پايمال شدن حقوق افراد و      ،ـ تكيه برغيرعلم  1

  . است
  . كند  دلسرد مي،اندازد وخدمت گزاران را ـ آبروي افراد آبرومند را به خطرمي2
انـديش    سـاده  و وررا فردي زود با    او انسان گرفته و   ـ روحيه تحقيق وكنجكاوي را از     3

  . آورد مي بار
 ،روح را براي پذيرش هرگونـه تبليغـات مـسموم          برد و   ـ استقلال فكري را ازبين مي     4
  . سازد آماده مي
همـه   ـ سرچشمه قضاوت هاي عجولانه وانتخاب هاي فوري درمورد همـه كـس و             5

  . ها وپشيماني هاست ي انواع ناكامي اين خود مايه  است كه چيز
ما لَهم بهِِ منِْ عِلْمٍ ولَا لĤِبائِهِم كَبرتَ كَلمِةً تَخْـرُج مِـنْ أَفْـواهِهِم إِن                : 5يه   آ ي كهف   سوره

پدرانـشان تقليـد     از اگـر  ايـن سـخن ندارنـد و        آنها هيچ گونه علم ويقيني بـه      : يقُولُونَ إِلَّا كَذبِا  
  . كنند آنان نيزهمين گونه بودند مي

هش مشركان آن زمان وتقليد كوركورانه آنها دارد كـه روش           يه اشاره به عدم پژو     آ اين
امـري   هـر  انجـام پـژوهش در   تواند عدم تقليد و  يه مي  آ اين   شمارد پس پيام    آنان را مذموم مي   
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 بـه حـضرت      همواره علم را بايـد بـراي عمـل آموخـت چنانچـه حـضرت موسـي                   .باشد
  : خضرگفت
» راه گشاي من به سوي مقصد باشـد       يعني دانشي به من بياموزكه        : ت رشداً ممما عل «

 طلـبم پـس در      خواهم بلكه براي رسيدن به هدف مي        يعني من دانش را تنها براي خودش نمي         
 رسيدن بـه مقـصود و      يافتن راه درست و     ،  آن شود و    مشخص مي  ،يكي ازاهداف پژوهش    اينجا

  . هدف است
 امـا  كنـد   نيكـي     ما ي  كسي درباره  شده است كه     بسيار. دانند  كه نمي  مردم دشمن آنند  

 برابـر  شـويم، مخـصوصاً در   آشفته مي پنداريم و خبر نداريم آن را دشمني مي     باطن كار  چون از 
  . ايم حوصله بي و  كم صبر،دانيم آنچه نمي

ي   يـا زاوايـه      ي  رو يك     اموري كه تنها   برابر يك امرطبيعي است كه انسان در       اين  البته
رسـيم كـه      اين نتيجه مي      به ،موسي و  اما درداستان حضرت خضر    . ناشكيبا باشد  ،بيند  آن را مي  

 نيزامـري طبيعـي     اما علت شتاب زدگي حضرت موسـي         نبايد شتاب زده قضاوت كنيم و     
  . جوياي حقيقت است  حق طلب و،فطرتاً است چون انسان ذاتاً و

  

  :تحليل
  . ذاتي است  امري فطري و،پژوهش

  

  رويكردهاي پژوهشي 
  . شود شي به دونوع تك منظري وچند منظري تقسيم ميرويكردهاي پژوه

كند ماننـد دروغ      يك منبع بررسي مي    يك موضوع را از     پژوهشي كه فقط  : تك منظري 
  . درقرآن بدون تطبيق باساير منابع وبدون هيچگونه نوآوري

اسـت، درآن نـوآوري      اي برخـوردار    كـه ازارزش واهميـت ويـژه      : پژوهش چند منظري  
افسردگي درقرآن  : د وروش آن تطبيق چند منبع بريكديگراست به طورمثال        شو  وتجدد ديده مي  

  . روانشناختي و
  

   مقاصد پژوهش
آن تـوجهي بـه      در ـ گستراندن مرزهاي دانش كه ازنوع تحقيقـات بنيـادي اسـت و            1
  . يك مطلب تحقيقي است عرضه ومسأله  پاسخ به ،شود، قصد نتيجه نمي
  . علمينتايج  ـ كاربردي كردن اطلاعات و2
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پـردازد كـه بـه آن         به تحقيقات كـاربردي مـي       ،  دراين شيوه براي حل مشكلات علمي     
  . شود كه براي تبيين موضوع است ازطريق مشاهده وآمارگيري تحقيقات ميداني نيزگفته مي

  

  حوزه هاي پژوهش 
   …يك موضوع درقرآن، اوستا، اوكانشتا و  مانند بررسي: اي ـ تطبيقي مقايسه1
 همچـون تحقيـق     …هـاي فرهنگـي، اجتمـاعي و       مانند تحقيق درحوزه  : ـ كاربردي 2

   …پيرامون پوشش، انحرافات جنسي و
يـين سـلفي گـري قلمـداران، شـريعت       آ   همچون ،ـ شبهات پيرامون مسائل اعتقادي    3

   …اي، وهابيت و برقه
اساسي صورت نگرفته است بـه        كارعمده و  ،اي  مقايسه هاي تطبيقي و   راستاي حوزه  در

همچون گونه شناسـي، هرمنوتيـك         علومي.  كم كاري شده است    ،ال درمورد علوم جديد   طورمث
يـا   ايـم و    يـا مطالـب قـرآن را توجيـه كـرده             اين بـاره   در  و …امر، كرموشناسي و   گاو ديني و 

  . ايم مغرضانه سايرعلوم را رد كرده
  

  آفات پژوهش
  . ش را ندارند بازگوكنيمنبايد نتايج تحقيق را براي كساني كه ظرفيت: ـ عاميانه سازي1
اين خود باعث عقب افتـادگي ازسـايرملل            كه ؛ـ بي ارزش بودن نظريات جديد وشاذ      2

شود زيرا فرصت نظريه پردازي بـه كـسي بـه خـصوص نـسل جـوان داده                    پيشرفته وغرب مي  
  . شود نمي

  . زيردستان وعدم علم وتخصص درمسئول بدون توجه به نظر: ـ مسئول محوري3
  . رآمد پژوهشگرـ كمبود د4
  آشنايي كامل با روش تحقيق ومراحل آن و  ـ عدم اشراف علمي5
  ـ عدم مطالعات تاريخي نسبت به قرآن6
  15. شود  چندين مقاله ارائه مي،يك موضوع اي كه با  به گونه،ـ عدم اطلاع رساني7
  

  آسيب شناسي پژوهش
  زبان منابع  باآشنا نبودنـ 1
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 عرضه مطالب ماقبل است وتحقيـق       ،اي كه تبليغ    گونهـ خلط ميان تبليغ وتحقيق به       2
  .توليد علم وپاسخ به سؤالات جواب داده نشده است

  ـ شخصيت گرايي 3
  ـ نااميد شدن درحل مسائل علمي4
  يافتن اطلاعات ـ سهل انگاري در5
  16ـ خلط ميان شيوه هاي تحقيق6

  

  : تحليل
 ،تحقيـق  ميان تبليغ و ه مرز بارها شده است ك،همانگونه كه درآسيب شناسي گفته شد 

تبليغ پژوهش محـوريعني    . اند   درنتيجه به نتيجه دلخواه نرسيده     .نامشخص ونامفهوم شده است   
پژوهش به دسـت     سپس تبليغ و تأثيرگذاري آنچه كه از       يافتن پاسخ سؤالات و    ابتدا پژوهش و  

  . آمده است
  

  فصل سوم
  تبليغ پژوهش محور

شود   تقسيم مي ،تبليغ ه سه بخش پژوهش، آموزش و     با توجه به حوزه هاي قرآني كه ب       
 ،تبليـغ  اين نتيجه رسيد كه ميان پژوهش و        توان به     وهمچنين مطالبي كه تاكنون گفته شد مي      

پـردازش    گـردآوري و   ،آنجـايي كـه پـژوهش      از است و  اي تنگاتنگ وانكار ناپذير برقرار      رابطه
 ـغي امرتبلي توان آن را پيش زمينه اطلاعات است پس مي  كه گسترش وتأثيرگـذاري مطلبـي    

 ـباشد برمخاطب مي  اين كـه تأثيرگـذاري مفيـد و    توان گفت تبليغ براي  پس مي. درنظرگرفت 
انسان را    و باشددرست    پژوهشي كه صحيح و    ؛باشد هدايتگري داشته باشد بايد پژوهش محور     

  . اطبان نشودشود باعث گمراهي مخ تا آنچه كه مورد تبليغ واقع مي. به حقيقت برساند
  است؟ پژوهش محور، آيا تبليغات امروز

  . اين سؤال داد  توان پاسخ منفي به هاي تحقيقي مي بررسي نمونه تأمل و با كمي
  

  آسيب هاي تحقيق بدون پژوهش
  :شود نگاه كرد ز دو منظر تئوريكي ميبه طور كلي به تبليغات تجاري ا

  ـ انتقاد گرا1
  17 ـ كاركردگرا2
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  ها ي وذكرنمونهناسانواع آسيب ش
  ي آن به مثابه از داند و نگرش انتقادي، تبليغات تجاري را همزاد نظام سرمايه داري مي  

  . كند اين نظام تعبيرمي  ثبات مهمترين ابزارها و از و مجراهاي اهل نفوذ يكي از
رونـق اقتـصادي     اثرگذاري تبليغات تجاري در    درمقابل ديدگاه كاركردگرايي برنقش و    

 فـروش محـصولات و     براي تبليغ وجهي مثبت درايجاد اشتغال، توسـعه، بـازار          كند و   ميتأكيد  
ايجاد تعـادل   به منظور سياسي و منظر اين ديدگاه از  گاهي اوقات. رونق كسب وكار قائل است  

براي تبليغات تجاري نقش  ،اي ديگر كند، پاره نظم اجتماعي به نقش تبليغات تجاري نگاه مي     و
  . بيرون را قائلند زفرهنگ هدايت ا

  

  سبك زندگي وتبليغات تجاري 
 ،اگرتبليغات تجاري را فرآيندي ارتباطي بدانيم كه با معرفي كالاهـا وخـدمات تجـاري              

 »آگاهي بخشي«آن كالا مجاب نمايد، دوكاركرد  كند تا مخاطبان خود را براي خريد  تلاش مي 
ايـن اعمـال      . جاري محـسوب كـرد    توان به عنوان مهمترين نقش تبليغات ت         را مي  »ترغيب «و

هـايي اسـت      افتد بلكه نيازمند به بازسازي فضاي اجتماعي مرتبط با خواست           درخلاء اتفاق نمي  
  18. كند  عمل مي،كه به عنوان مكانيزم انگيزش درارجح دانستن كالاي مورد تبليغ

  فعـل و   ،ي زندگي متفاوتي است، سبك زندگي هرفرد        اي داراي سبك وشيوه     هرجامعه
 مبتني برمصرف يها  انتخاب، درجوامع سنتي.دهد نشان مي نفعالات خود را درمحيط زندگي اوا

شـود درحـالي كـه         ديكتـه مـي    ،يـا خـانواده     اي براساس طبقه، محيط روسـتا       به شكل گسترده  
  درانتخــاب كــالا، خــدمات و.درجوامــع مــدرن، مــردم داراي آزادي عمــل بيــشتري هــستند 

  . كند هويت اجتماعي فرد را خلق ميكه وجود دارد هايي  فعاليت
لباس،  و ي آرايش مو    ي فرد را درزمينه     همچنين درمورد سبك زندگي بعضي، سليقه      و
داننـد سـبك زنـد گـي معمـولاً بـا               ادبيات وديگرموضوعات را نيزدخيل مي     ،تفريح و  سرگرمي

  . يابد  بازتاب مي،شود تصويري كه ازفرد ساخته مي در ي اقتصادي ـ اجتماعي پيوند دارد و طبقه
 تبديل بـه معـضلي بـراي        ،اند، سبك زندگي    گذاشته درجوامعي كه سنت گرايي را كنار     

  . مردم شده است
 رفتـار  در تغييـر  ازآنجايي كه آگهي هاي تجاري درنهايت با هدف انتقـال اطلاعـات و            

يـا باورهـاي     مخاطبان قصد دارند موجبات افزايش مـصرف كـالاي خاصـي را پديـد آورنـد و                
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هـا ازنقطـه      ايـن پيـام     ي  يـا خـدمات درجامعـه رواج دهنـد، مطالعـه            شخصي را درمورد كـالا    م
 ي كثيري از اهميت است چرا كه امروزه توده حائز  قابل توجه و،فرم ارائه نظرمضامين، محتوا و
هايي هستند كه اهداف خاصي را دنبـال          پيام چندين نوبت شاهد تكرار     در ،مخاطبان تلويزيوني 

چـه   از گوينـد و   ها چه نيازهـايي را پاسـخ مـي          اين پيام   اين سؤال مطرح است كه      حالكنند و   مي
  تكنيك ساختاري برخوردارند؟

كنند  زندگي را به مردم معرفي مي ها چه سبكي از اين پيام  معلوم نيست كه درواقع برما
ه ي اجتماعي هـستند؟ ازنگـاه پژوهـشگر، واقعيـت آن اسـت ك ـ               ها  وحاوي كدام الگوها وارزش   

گيرد   دربرمي،   علاوه برمعرفي كالاها وخدمات، روياها وشيوه هاي آرماني زندگي را نيز           ،تبليغات
 تبليغات  ،واتسون  همراه با كالاها به فروش برسد به نظر        ،است سبك زندگي آرماني    گويي قرار 
 مـصرف گرايـي را      ،مرفـه  هاي زندگي آرمـاني و     ارزش  عقايد قالبي است كه با تكرار      ،بازرگاني

  . بخشد استحكام مي
 سيما طي سـالهاي پـس از   و هاي صدا ازكاستي هاي موجود درروند فعاليت  يكي ديگر 

راديـو، تلويزيـون     پـس از  . ي نقـد آن بـوده اسـت         پيروزي، نفي فرهنگ وتمدن غرب بـه جـا        
رود   به شمارمي  هاي پيام رساني درجهان امروز     ترين رسانه ويكي ازمؤثرترين دستگاه     پرمخاطب

  . بيشتراست داشتن تصوير ه جذابيت وتأثيرگزاري آن به خاطركه البت
يـا    اعتقادي وترسيم نمودهاي الگـويي مثبـت        با آموزش مفاهيم فرهنگي و     ،تلويزيون

حتـي نهادينـه     ذوق بيننـده و    ذائقـه و   يا داخلي، تغيير     محصولات خارجي  منفي، ترويج كالا و   
  . است  برخورداريا ممدوح ازجايگاه خاصي  ي مذموم سازي هنجارها
الگوهـا وقهرمـان هـاي سـريال هـاي را       پيروي نسل جـوان از  ميزان تقليد و سطح و 

توان در لباس، آرايش، اصطلاحات وعبارات به كارگرفته شده درمحاورات ومعاشـرت هـاي                مي
 بـه خـوبي     ،مقدسـات مـذهبي    جوانان وحتي رويكردآنان به هويت فرهنگي، افتخارات ملـي و         

  19.مشاهده كرد
  

  آسيب شناسي تلويزيون
 درتدوين ،سيما و  باعث شده بود تا متوليان صدا،ايدئولوژيك وآرماني انقلاب ـ ماهيت1

 باشـد و    فاقـد الگوهـاي عينـي درجهـان امـروز          ،اي  راهبردهاي كلان رسانه   تنظيم اصول و   و
نـان  پـس آ  . شرقي گرفتارشده بود   به سرگرداني ميان الگوي غربي و     ،  تلويزيون درانتخاب الگو  

 قبـول مخاطبـان تلويزيـون بـر        تصميم به خلق الگويي استثنايي ودرعين حـال قابـل فهـم و            



 

  

200  

اين چالش باعث   ناموفق ماندند و،اين تصميم هاي ديني گرفتند كه متأسفانه در هاي آموزه پايه
 ي عظـيم ملـي و       كم اعتنايي وبي اعتنايي گروهي ازمردم به ويژه جوانان ونوجوانان به رسـانه            

  . هاي بيگانگان درمخاطبان شد  رسانهي نگران كننده و گير شمرونق چ
 هـا و   واقعيـت  تحريف اخبـار و    و ي ملي، تغيير    رسانه ـ بهره برداري جناحي وحزبي از     2

  . ناديده گرفتن نيازهاي جوانان
   …نظرگروهي خاص ازصاحب نظران فرهنگي، ديني، سياسي و ـ رأي و3
تكرارسوژه هـاي منفـي     :  به طورمثال  .مخاطبشرطي كردن    ـ تبليغات غيرمستقيم و   4

صادق به عنوان افرادي ساده لوح، نادان وبي نزاكت تحت عنـوان دهـاتي،               ازروستائيان ساده و  
 قناعت به شدت تغييرداده وهنجارها تبديل به ناهنجـار         رويكرد جوانان را به سادگي، صداقت و      

  . بالعكس شده است و
  دارنـد و   … نقش منفي، فقيـر و     ، زنان با حجاب   ها كه اكثراً    همچنين درمورد حجاب   و

   …دانشجو و افراد بدحجاب درقالب پزشك، منهدس و
رهبران ديني وحتي مقدسات ديني كـه        ناشيانه ازاسوه ها، الگوها و     ـ دفاع مستقيم و   5
دهد با توجه به پيچيدگي امرتبليغ وشيوه هاي مدرن براي تأثيرگذاري  ي بالعكس مي گاه نتيجه 

  . بيشتر
هـاي   خش فيلم  گرايي باپ  فخرفروشي وتجمل  رونق بازار  ـ تبليغ فرهنگ مصرفي و    6
  . ها سريال سينمايي و

  

  ها ها وضد ارزش  تلويزيون، ارزشهاي بازرگاني آگهي
 ، شـب تهـران    دهتـا    هفت   ي زماني   آگهي بازرگاني پخش شده درفاصله     روز نه   بررسي

 ده، خوراكي هاي داراي ارزش غذايي پـايين و        دهد كه بيشترين تبليغات به مواد شوين        نشان مي 
  .  اختصاص دارد،هاي گياهي توده

ه بـود   هاي تلويزيوني پرداخت ـ    به بررسي موضوعي ومحتوايي آگهي    كه  ايرنا درگزارشي   
  : گويد اين چنين مي 

 پخـش نـدارد و     هـايي مجـوز     سـيما آگهـي    درصدا و  اساس قوانين ومقررات موجود    بر
ي   هـا   هاي تلويزيوني نبايد ضـد ارزش        تبليغ ،اين مقررات   اساس بر. ردآنها شكايت ك   توان از   مي

  . بين برنامه كودك پخش شود يا بعد و  نبايد قبل فرهنگي باشد و مذهبي و
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  مجازنيـست و   ،شعرهاي بـي محتـوا     استفاده از  يك آگهي و    بيش ازحد  همچنين تكرار 
دهد   شواهد نشان مي  . ي ممنوع است  ايراني با نام خارج     يا حتي كالاهاي     تبليغ كالاهاي خارجي  

  . شود بخش بسياري ازآگهي ها، مصرف گرايي درجامعه رواج داده مي كه در
 ؛كارشناسان عقيده دارند كه برتبليغات بايد نظارتي انجام گيرد وضوابطي مشخص شود    

 آگهي پخش شده درصد بـالايي بـه پفـك اختـصاص             75به خصوص زماني كه بدانيم ازميان       
  . دارد

به صداوسيما توصيه شده كه مواد غـذايي        : بهداشت گفت  زير ور معاون سلامت و   مشا
 و سيما معتقدند اگربرخي مـواد غـذايي مـضر      و مسئولان صدا . بدون پروانه ومضررا تبليغ نكند    

 توان گفت كه تكـرار      پاسخ مي  تبليغات آنها درست نيست بايد ازتوليد آنها جلوگيري شود اما در          
ي   اجـازه  همچنين دردادن پروانه و    شود و   بب مصرف غيرمعقول آن مي    يك آگهي س    بيش ازحد 

 ،پفـك  مـورد  بـه طورمثـال در    . امر تبليغ مطرح شـود     شود كه بايد در     توليد به نكاتي توجه مي    
اين نكته درتبليغ لحاظ شود       پس بايد  .سال ممنوع است   شودكه براي كودكان زيردو     توصيه مي 

بايـد   نيست بلكه روش مصرف آن اشتباه اسـت و         ها مضر  اين خوراكي    سازنده همچنين مواد  و
تـا   بگيرد هاي اصلي غذا را     جاي وعده  تواند  كه تنقلات نمي   اين نكته اشاره شود      تبليغات به  در

  . بياموزند اطفال درست مصرف كردن را
  

  گراييرونق مصرف  تبليغات بازرگاني تلويزيون و
 گاهي حركتي درجامعـه شـكل       .يي است  رونق مصرف گرا   ،تبليغات بازرگاني تلويزيون  

كه زيـانش    اما پيامدهاي منفي فراواني به همراه دارد       رسد  كه درظاهر موجه به نظرمي     گيرد  مي
كـه اخيـراً بـه       راديـو  باشد من جمله تبليغات وسيع تلويزيـون و         سودش مي  از به مراتب بيشتر  

گفتـه  .  توجـه كننـد    ، تبليغـات  ايـن   يافته است ومردم بايد بالاجباربـه       صورت نامتوازني افزايش  
جامعـه مـا     در اين شعارحتي اگر درست هم باشد       شود  شغل مي  ايجاد  شودكه تبليغات باعث    مي

هـاي ملـي ومقابلـه        بـراي هـدردادن سـرمايه      ،تبليغـات  بـوده اسـت و     جنبه منفـي آن بيـشتر     
مدش ازصادرات  درآ  درگرو واردات مواد اوليه و     ،اندكش اي است كه توليد     يافتگي جامعه   باتوسعه

  . موادخام معدني است
 اندازه زيان بـار    به همان، اقتصادي چهي توليدي و   چرخه چهتبليغ مصرف فراوردهاي    
اي كـه   مردم درجامعـه   تغيير ذائقه قناعت گر !يك تا دودلار    اي  است كه فروش نفت باهربشكه      

 معرض نابودي قـرار    ركه جامعه را د    شود  دوران بحران اقتصادي است، آفتي مي      درحال گذر از  
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 ي اقتـصاد    عرصـه  در  بدترين كـار   ،اي  تحريك تمايل مصرف مردم در چنين جامعه      . خواهد داد 
  . شود محسوب مي

افـزايش    بـه خـاطر    ـ ـ كـه نـسلي   چون  . نيز اضافه كنيد   اي، بيماري را    به چنين چرخه  
 انـد  اي همچـون پفـك رامـصرف كـرده      محصولات حجيم شدهـافراطي تبليغ بدون پژوهش  

  . شد تغذيه وحتي سرطان نيزخواهند سوء  نسلي دچارترديد بي
اين   ي  تبليغات بي رويه   اما. مخرب زيادي رابراي پفك شمرده است       آثار ،نتايج پزشكي 

  . جوانان وحتي كودكان شده است محصول باعث اشتهاي كاذب نوجوانان و
 سـوء  فـك دچـار   ي پ   نوجواني كه به خاطراين تبليغات ومصرف بي رويـه         يا   آن كودك 

 به پاي جوانان كـشورهايي كـه خـوراك سـالمي     توانست، پا تغذيه شده است هيچ گاه نخواهد   
  . اختراعي داشته باشند ابتكار و و ، توليدكنندبيانديشنددارند،  

دكشورهاي جهان سـوم راهمچنـان      نخواه  واين همان هدف استعمارگران است كه مي      
اي براي افزايش ثـروت سـرمايه داران درآمـده             به وسيله  ايران   وتلوزيون .عقب افتاده نگه دارند   

 نـابودي  است حال باهرقيمتي كه ممكن است، حتي به قيمـت آسـيب رسـاندن بـه جوانـان و                  
  . ي آنان يندهآ

  : اسماعيل توكلي
كنم صدا وسـيماي      مي هاي بازرگاني تلويزيون فكر    پيام يا  ،  آگهي هاي تبليغاتي   درمورد

. رود  يعني به سمت شرايط تلوزيـون درممالـك غربـي پـيش مـي               .استگم كرده    را راه خود  ما
سيما توجـه    و ظاهراً صدا  اما. پول بيشتر است   و اين تمايل وحركت كسب درآمد       طبيعتاً اساس 

 فـرق   ،شرايط تلوزيون غـرب    ما ازخيلي جهات با      ي اسلامي   جامعه كه جايگاه تلوزيون در    ندارد
  . كند مي

  : داشت تغذيهخانم مهريزي، كارشناس به
مثلاً رقابت باعـث بهترشـدن       و كند  معرفي   ها تبليغات كالاهاي جديدرابه خانواده    شايد

 قتصاد تبليغات صدمات فراواني به ا     اين دسته از    شود اما تبليغات تنقلات چه معنايي دارد؟       توليد
  . نوجوانان واردكرده است و سلامت كودكان خانواده و

 ايجـاد   غـذايي كـه    كند، تبليغات مواد    مجبوربه تبليغات مي   را اگرتفكرعرضه وتقاضا ما  
آن كـه    نظـاير  كنند، تكليفشان چيست؟ مثل پفك، دانه هاي بـوداده، چيـپس و             تغذيه مي  سوء

خانواده بپردازد، ازحضور بـه      شام با  و زماني كه كودك بايد به صرف نهار       سيري كاذب آورده و   
  . ورزد سرسفره امتناع مي
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 پيروي كوركورانه وتبعيت ازپندارها را نهـي كـرده ودسـتور            ،ت زيادي قرآن كريم درآيا  
  . پيروي نكنيد، داده ازآنچه علم و آگاهي نداريد

   قرين ،آييني مرام و  هر  همواره در  ،تبليغ به عبارتي تحقيق و    يا  ،پيام رساني  پژوهش و 
 انتـشار  گـستردگي و   مكاتب و  و اين دو، گستره جغرافيايي عقايد      انفكاك و جدايي   و يكديگرند

يكـي    تحقيـق وپـژوهش، در واقـع      . سـازد    مواجـه مـي    ،ايستايي  يا محدوديت، ركود و   با آنها را 
 ديـن خداونـد   : فرمايـد    مـي  رسول گرامي   . مؤثر وفراگيراست  ازشروط لازم تبليغ صحيح و    

  . كه به تمام جوانب آن احاطه داشته باشد رساند ياري مي  كسي تنها متعال را
توان پيام هاي آن  تحقيق وپژوهش وتفقه دردين مي اين است كه با   ن حديث اي   مفهوم

رسـوم   آداب و  فرهنـگ و   مخاطبـان و   مـورد  تحقيق در  با سوي ديگر  از رابه خوبي شناخت و   
روانـشناسي   مخـاطبين و  مورد پژوهش در. برد ابزارهاي مناسب تبليغ را به كار ها و ها شيوه  آن

اگرمخاطب شناسي بـه خـوبي انجـام        .  رمز موفقيت مبلغ است    مخاطب، مهمترين ركن تبليغ و    
چـه   ي سياسـي، اجتمـاعي و   چه درحيطـه . ي عكس ازآن گرفته شود  ممكن است نتيجه   نگيرد

  . ها درسايرحيطه
  

  : تحليل
خانوادگي  هاي اجتماعي و   آسيب دچار بدون پژوهش جامعه را    ـ تبليغات غيراصولي و   1

  . كند ها مي وديگربدآموزي
 امـا در  . غـذايي  شود به طورمثال مـواد      تبليغات تلوزيون پژوهش انجام مي     مورد ـ در 2

  . شود تبليغ به آن اهميت داده نمي
  

  تحليل نهايي
كـه    پيـامبران بودنـد    ،اين است كه بهترين مبلغان     يدآ آنچه ازآيات پيرامون تبليغ برمي    

  سـخني از   ،نوع تبليغ آنـان    مورداما در  و بگذارند را در ميان جوامع خود     بيشترين تأثير  توانستند
 غيرمستقيم ازمبدأ هستي كـه خـود       يا آنان وحي را به طور مستقيم و       پژوهش نيامده است زيرا   

 وجـود   ابهـامي  پس جـاي هـيچ شـك و   . گيرند برنامه سعادت فرد راطرح ريزي كرده است مي  
قـرآن امربـه     ا در اما چرا باره ـ   پژوهش كند و    تحقيق و  ،پيامبر براي رسيدن به حقيقت     تا ندارد
  زيرا انسان بـالفطره محقـق و       .شود   روشن مي  ،تأمل  كمي با علت آن نيز  . تدبرشده است  و تفكر

پيـامبران   آنچه كه از   بپذيرد حتي درمورد   بدون دليل چيزي را    تواند  نمي جوياي حقيقت است و   
  . ايمان آورند  ينانبا اطم ايمان قلبي برسند و  تا به كنند تفكر بايد تأمل و نيز رسد به آنها مي
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چـه بـسا افرادگمـراه      ،  مانـد   شبهه باقي نمـي    جاي شك و  ،  اثرگذاري تبليغ نيز   مورد در
بـه وادي گمراهـي      خـود  بـا  نيـز  ري را هاي بسيا   انسان ،هاي تبليغ  شيوه تسلط بر  زيادي كه با  

بـه   تـدا قبـل ازتبليـغ امـري اب       س بهتر فرد  پيا از روي ناآگاهي،      حال چه مغرضانه و    اند  هكشاند  
پژوهش امكـان   تحقيق و  با اين كار    كه ترويج نمايد  سپس آن را   و يابد  علم يقين و    صحت آن 
هاي صحيح   هم شيوه  هاي صحيح پژوهش و    هم باشيوه  مبلغ بايد ،  اين راستا  پس در . پذيراست
بـه راه سـعادت      سـايرين را   و سـپس   بـه حقيقـت برسـد      خود نخستبتواند   تا باشد تبليغ آشنا 
  . سازدرهنمون 
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